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»(Kreativny priemysel)...pfedstavuje soubor vybranych oblasti pramyslu, kde je
zakladem individualni kreativita. Zaroveri tyto odvétvi maji vysoky potencial ristu a
formovani pracovnich prilezitosti, ¢asto byva vystupem urcita forma dusevniho
viastnictvi. NejCastéji se za pfiklad uvadi odvétvi designu, architektury, reklamy,
uméni, mody, filmu, hudby, PC, televize, ¢i radia.”

http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/kreativni-prumysl

Kreativny priemysel je pojem, ktorého definicia je komplikovanym problémom.
Napriek jeho Coraz CastejSiemu vyskytu, nejestvuje jednoznacné vymedzenie jeho
vyznamu. Hoci pri jeho uzivani existuju Ciasto¢né zhody, kreativnemu priemyslu
chyba jednotna, vSeobecne platna definicia.

Tato situacia ma viacero pricin — samotny pojem je pomerne novy, systematicky
skumany az v priebehu 20. storocia. Prirodzene je jeho obsah eSte v procese
hladania a postupného vymedzovania. V jednotlivych krajinach i komunitach navyse
podlieha lokalnym Specifikam, ktoré formuju jeho chapanie v kontexte miestnej
kultury. V mnohych pripadoch ide o nedostato¢ne preskumanu oblast, ktora sa musi
spoliehat na neuplné data, Ci pripadne odvodzovanie informacii z vyskumov

a Statistik inych oblasti, Co brani vytvoreniu kritérii exaktného znenia. Zaroven sa
spojenie ,kreativny priemysel“, ako spravne poznamenava Cikanek’, stalo akymsi
~buzzwordom®, ktoré je uCelovo pouzivané Casto v nespravnych kontextoch, bez
relevantného obsahového spojenia, €o prehlbuje nejasnosti a neporozumenie pojmu.

Samotna kreativita je pritom €imsi, €o je beznou su€astou nasho Zivota i slovnika.
Ide o prirodzenu fudsku vlastnost, ktora sa prejavuje vytvaranim novych idei a ich
realizaciou. Charakterizuje ju inovativnost, ktorou vdaka Specifickému nadaniu
jednotlivci €i skupiny prinasaju spolo€nosti zlepSenia kvality Zivota. Aj samotny
kreativny priemysel je javom, ktory sa vyskytuje naprie€ histériou. Su to vSak az
Specifické spoloCensko-kulturne podmienky sucasnosti, ktorého ho umiestnili do
centra zaujmu a priniesli aj potrebu jeho definicie a blizSieho skumania.

Jeden z prvych paradoxov, na ktoré ¢lovek pri pokuse o priblizenie pojmu narazi, je
uz len samotné pouzitie jednotného ¢i mnozného Cisla. V naSom (Cesko-slovenskom)
kontexte sa kreativny priemysel pouziva v singulari, v medzinarodnom kontexte sa
zauzival plural, tj. Creative industries, ako formulacia presnejsie vystihujuca
réznorodost’ danej oblasti.

Aktualne pomenovanie sa presadilo medzi dalSimi pojmami ako kulturny priemysel,
kreativny sektor Ci ekonomika. Ako prvi sa zacali jeho definiciou zaoberat
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predstavitelia tzv. frankfurtskej Skoly, T.W. Adorno a M. Horkheimer. Obaja

k spojeniu kultury a priemyslu zaujimaju skepticky postoj, v presvedceni, ze vysoke
umenie je jedinou pravou hodnotou a priemysel robi z umenia vyprazdnenu
komodalitu. Napriek ich pomerne rigidnému a skeptickému pohladu na problematiku
je ich praca stale aktualna. Vnimanie kultury a priemyslu ako prirodzenych
protikladov je bezné aj medzi dneSnou populaciou.

Miernejsi postoj v 60. rokoch 20. storoCia zaujala Skola tzv. francuzskych sociolégov,
ktori uz v technologickom pokroku a z neho vyplyvajucej industrializacii vidia aj
pozitivne aspekty. V tomto obdobi dochadza aj k vySSie spominanému presadeniu
pluralu ako reakcii na nejednotnu Strukturu kulturnych priemyslov.

Nasledne v 80. rokoch dochadza k vzniku pojmov cultural quarter policies, kulturne
mesta a kulturne klastre. Na zaklade vyskumnej prace J. Myerscougha, ktory
preukazal ekonomické vykony kulturneho sektora, vznikaju nové pristupy k chapaniu
kreativneho priemyslu ako nastroja ozivenia, ozdravenia miest a Stvrti. Postupne
dochadza k ustaleniu pojmu kreativne priemysly, ako ho chapeme dnes. Zahffia ako
nekomercné, mensinové umenie, tak aj komercné kreativne prejavy, a je vnimany
ako mozny zdroj blahobytu, ¢im sa automaticky dostava do centra politickej a
ekonomickej pozornosti.

Jednotlivi teoretici a organizacie sa v definicii kreativheho priemyslu znacne lisia.
Vyznamny prinos pre kreativny priemysel predstavuje praca R. Floridu, v ktorej
definoval novu spolo¢ensku triedu, tzv. Creative Class. Florida tiez vyvinul kreativny
index, zamerany na schopnost’ pritiahnut’ kreativnu triedu a premenit’ jej potencial na
vystupy. UrCuje indikatory vhodnych podmienok pre kreativnu triedu — 3T, teda
technolégiu, talent a toleranciu.

Specifickou kapitolou kreativneho priemyslu je jeho regionélne chapanie- kym v CR
sa problematike venuje rozsiahly projekt Mapovani kreativnych a kulturnich primyslu
v CR, Slovensko stale nevytvorilo potrebné podmienky napr. na meranie efektov
kulturneho priemyslu. Vyraznym impulzom v8ak je Sprava o stave a potenciali
kreativneho priemyslu na Slovensku, ktord pomenovava sucasnu situaciu
jednotlivych odvetvi ako aj formuluje poziadavky tohto priemyslu. Okrem iného
upozorfiuje na nedostatok Statistickych udajov, neefektivne vyuzivanie Strukturalnych
fondov, €i zahrnutie cestovného ruchu a Sportu do kreativneho priemyslu. V definicii
pojmu Sprava vychadza (rovnako ako MK SR) z dokumentov Eurdpskej unie,

a kultarny priemysel deli na kulturny a kreativny sektor. Slovensko je tak prikladom,
ktory potvrdzuje mnohorozmernost tohto pojmu a jeho stale sa formujuci vyznam,

z jazykoveého i spolocenského hladiska.
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