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PRINCIPY TRZNI EKONOMIKY

Klicova slova: ekonomie, ekonomika, trh, trzni ekonomika, poptdvka, zakon poptdvky, nabidka, zakon nabidky, trZni rovnovdha,
ceny, konkurence, dokonald konkurence, nedokonald konkurence, monopol, oligopol, monopolistickd konkurence

Didaktickeé cile hodiny

A. Osvojeni a pochopeni pojmu tykajicich se principi trzni ekonomiky
- schopnost vlastnimi slovy popsat nize zminéné pojmy
-> definovat zakladni pojmy ekonomie a ekonomika
-> definovat pojmy trh, trini ekonomika, poptavka, zakon poptavky, nabidka, zdkon nabidky, trzni rovnovaha
-> definovat pojem konkurence a jeji druhy
-> identifikovat grafy a tabulky znazornujici fungovani trh

B. Aplikace osvojenych pojmu v praxi

- pochopeni fungovani trzni ekonomiky v souvislostech
- schopnost vysvétlit, jak funguje vztah mezi nabidkou a poptéavkou, jakou roli hraji v tomto vztahu ceny, a schopnost
popsat, co je kyzenym cilem tohoto vztahu a pro¢
- schopnost doloZit pfiklady proménnych ovliviiujicich konkrétni trh a vysvétlit na redlnych situacich, jaky
vliv maji dané proménné na chod konkrétniho trhu
-> schopnost identifikovat a pojmenovat jednotlivé typy konkurence, vysvétlit, ¢im se od sebe tyto typy konkurence
li8i, a sumarizovat, jaké faktory ovliviiuji charakter trzni konkurence
-> schopnost dolozZit pfiklady jednotlivych typ konkurence z redlného Zivota
-> schopnost rozpoznat ekonomické grafy a vysvétlit je, dovednost graficky zndzornit ekonomické situace

C. Samostatné uvaZovani v ramci principti trzni ekonomiky
- umeéni aplikovat ziskané znalosti a porozuméni jim, kriticky uvaZovat, hodnotit a chapat vztahy
-> dovednost kriticky zvaZzovat realné vefejné i individualni ekonomické situace a promyslet jejich alternativy
- dovednost hodnotit a srovnavat ekonomické volby a promyslet jejich dopady
- dovednost elementarné chapat vazby mezi jednotlivymi udéalostmi v rdmci trzni ekonomiky

Struktura hodiny

s

1. [10 minut] Prvni ¢ast: Metoda sdélovaci (vyklad), induktivni (logické uvaZzovani), motivacni (aktivizacni otazky), aplikacni
(pfiklady)
a. definovat zakladni pojmy ekonomie a ekonomika
b. definovat pojmy trh, trzni ekonomika

2. [13 minut] Druha ¢ast: Metoda sdélovaci (vyklad), nazorné-demonstracni (grafy, tabulky), motivacni (aktivizacni otazky)
a. definovat pojmy poptavka, nabidka, zakon poptavky, zakon nabidky, trzni rovnovaha
b. schopnost vysvétlit, jak funguje vztah mezi nabidkou a poptavkou, jakou roli hraji v tomto vztahu ceny, a schopnost
popsat, co je kyZenym cilem tohoto vztahu a pro¢
definovat pojem trzni rovnovdha
identifikovat grafy a tabulky znazornujici fungovani trhi
schopnost rozpoznat ekonomické grafy a vysvétlit je, dovednost graficky znazornit ekonomické situace
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dovednost elementarné chapat vazby mezi jednotlivymi udalostmi v ramci trzni ekonomiky

3. [7 minut] Tfeti ¢ast: Metoda sdélovaci (vyklad)
a. definovat pojem konkurence a jeji druhy
b. schopnost sumarizovat, jaké faktory ovliviiuji charakter trzni konkurence



4. [13 minut] €tvrta &ast: Vyzkumna metoda (prace s textem, Feseni uéebni Glohy), participativni (dialog ve skupiné)
a. schopnost identifikovat a pojmenovat jednotlivé typy konkurence, vysvétlit, jak se od sebe tyto typy konkurence lisi
b. schopnost dolozZit pfiklady jednotlivych typl konkurence z redlného Zivota
c. schopnost dolozit pfiklady proménnych ovliviujicich konkrétni trh a vysvétlit na realnych situacich, jaky vliv maji
dané proménné na chod konkrétniho trhu
d. dovednost hodnotit a srovnavat ekonomické volby a promyslet jejich dopady
5. [2 minuty] Pata ¢ast: Metoda aplikaéni (zadani domaci pfipravy — diskuse)
a. dovednost kriticky zvaZovat realné verejné i individuadlni ekonomické situace a promyslet jejich alternativy
b. dovednost elementarné chapat vazby mezi jednotlivymi udalostmi v rdmci trini ekonomiky



1. Prvni Cast

Vitejte na Uvodni hodiné do naprostych zédkladd ekonomie. Tématem, kterym se dnes budeme zabyvat, jsou principy trzni
ekonomiky.

Pojdme si tedy nejprve spolecné ujasnit, co je to ,,ekonomie” a co ,ekonomika“.

Ekonomie je souhrn hospodarskych cinnosti na urcitém Uzemi — jedna se tedy o hospodareni néjakého subjektu, nebo i statu.
Ekonomika je védni disciplina, ktera se vénuje popisu a analyze vyroby, distribuce a spotfeby ekonomickych statkd — zboZi,
sluZeb, penéz, a jejich rozdéleni s ohledem na zpUsob jejich vyuZziti.

V predem pripravené prezentaci (1. slide) bude napsdno:

EKONOMIE je souhrn hospoddrskych ¢innosti na urcitém uzemi — jednd se tedy o hospodareni néjakého subjektu,
nebo i stdtu.

EKONOMIKA je védni disciplina, kterd se vénuje popisu a analyze vyroby, distribuce a spotfeby ekonomickych statki
— zboZi, sluZeb, penéz, a jejich rozdéleni s ohledem na zplsob jejich vyuZiti.

Co myslite — jsou tato dvé tvrzeni spravna?

Zdci si tato tvrzeni prectou a zodpovi mou otdzku.

a) Pokud vyvolany Zdk rekne, Ze jsou tvrzeni spravna:

Opravdu jsou spravna? Podivejte se na stavbu slova ,,ekonomie”. Nekon¢i koncovkou ,,-ie“ obvykle spise néjaky védni obor?
Co treba ,filozofie”, ,psychologie”, ,,sociologie” — nejsou tohle védni discipliny? Jsou, Ze? TakZe i podle toho si mizeme
zapamatovat, ze ,ekonomie” je oznacenim ,védni discipliny/védniho oboru®, nikoliv nazvem pro ,,souhrn hospodafskych
¢innosti“.

b) Pokud vyvolany Zdk rekne, Ze si mysli, Ze spravnad nejsou:

Ano, opravdu nejsou. Spravné jsou presné naopak. Pamatujme si, Ze koncovkou ,,-ie” obvykle kon¢i ndzvy védnich obord —

napftiklad ,filozofie“, , psychologie”, ,sociologie” jsou krdsnou ukazkou.

Na dalsim slideu prezentace (2. slide) budou Sipky doplnény ndsledovné:

EKONOMIE je souhrn hospoddrskych Cinnosti na urcitém tuzemi — jednd se tedy o hospodareni néjakého subjektu,
nebo i stdtu.

EKONOMIKA je védni disciplina, kterd se vénuje popisu a analyze vyroby, distribuce a spotieby ekonomickych statki
— zboZi, sluZeb, penéz, a jejich rozdéleni s ohledem na zpisob jejich vyuZiti.

Nyni si tyto dvé definice zapiste do sesitl, a to pod nadpis: ,,Principy trzni ekonomie”.

Ddm Zakum prostor pro zdpis vyse uvedenych pozndmek — cca 3 minuty.

TakZe uz vime, co je to ,,ekonomie” i ,,ekonomika“ a ve Vasem nadpisu také vidite slovo , trzni“, takZe si musime osvétlit i to,
co je toten ,trh”. ,Trh” je v ekonomice prostor, kde dochazi ke sméné statkll a sluZeb. Dfive byl trh redlnym mistem, nyni
bychom ho nazvali treba ,trzistém*, kde se vyménovaly produkty a pred vznikem penéz se zde platilo v ,naturdliich”, tedy tak,
Ze pokud jste si chtéli néco koupit, néjaké zbozi nebo sluzbu, museli jste nabidnout néjaké zbozi nebo sluzbu jako platbu —
tomu se fika ,,sménny obchod” nebo také ,barter”, ale to si nemusite psat. Nyni se totiz uz takovy druh trhu moc ¢asto nevidi,
a to proto, Ze jsme se naudili pouZivat penize, at uz ve formé minci, papirovych platidel ¢i ¢isel na nasich bankovnich uctech.
Cili ,nabizejici“ dostava od ,poptavajiciho” za své zboZi sumu penéz, za niz si pak maze napfiiklad na jiném trhu zakoupit jiné

zbozi ¢i sluzby. Zapiste si tedy do sesitu, jak trh chapeme dnes:

Pokracovani zapisu (3. slide — prvni ¢dst):

TRH - je prostor, v némZ dochdzi ke sméné statku a sluZeb, pfevdzné za penize



- je skupina proddvajicich a kupujicich urcitého produktu/sluzby

Vime-li tedy co je to ,,ekonomika“ a co ,trh”, miZzeme sami dojit k tomu, co je to vlastné sama ,trini ekonomika®“. Jak byste ji
definovali vy na zékladé toho, co uz jsme se dnes dozvédéli a co jsme si zapsali?

a) Nektery ze Zaki se osméli vlastnimi slovy definovat , trzni ekonomiku® a celkem se mu ji podari vystihnout:

Ano, skvéle, je to tedy takovy souhrn hospodarského chovani, ktery je veden cenami zavislymi na stfetu poptavky a nabidky
v konkurenénim prostredi. Co je to konkurence a jakych mize v trini ekonomice nabyvat podob, si dnes jesté vysvétlime,
nebojte. ZapiSme si:

b) Néktery ze Zak( se osméli vlastnimi slovy definovat , trzni ekonomiku*, ale jeho definice neni prilis presna:

Dékuji za pokus. No, popravdé bychom asi spis fekli, Ze je to takovy souhrn hospodarského chovani, ktery je veden cenami
zavislymi na stfetu poptavky a nabidky v konkurencnim prostredi. Co je to konkurence a jakych mize v trini ekonomice
nabyvat podob, si dnes jesté vysvétlime, nebojte. ZapiSme si:

c) Nikdo z pritomnych nejevi aktivitu:

Opravdu nikdo to nezkusite? Pfece kdy?z vite, Ze ,ekonomika“ je ,, souhrn hospodarskych ¢innosti na uréitém Gzemi — jedna se
tedy o hospodareni néjakého subjektu, nebo i statu” a ,,trh” je ,prostor, v némz dochazi ke sméné statkd a sluzeb, prevazné
za penize” nebo taky trochu jinak fe¢eno ,, skupina prodavajicich a kupujicich urcitého produktu/sluzby”, pak z toho mizeme
vyvodit, Ze ,,trzni ekonomika“ je takovy souhrn hospodarského chovani, ktery je veden cenami zavislymi na stfetu poptavky a
nabidky v konkuren¢nim prostfedi. Co je to konkurence a jakych muZe v trzni ekonomice nabyvat podob, si dnes jesté
vysvétlime, nebojte. ZapiSme si:

Pokracovani zdpisu (3. slide — druha cadst):

TRZNi EKONOMIKA je takovy souhrn hospoddiského chovdni, ktery je veden cenami zdvislymi na stietu poptdvky a nabidky
v konkurenénim prostredi.




2. Druha c¢ast

A jak jste slyseli, pouzila jsem také slova , nabizejici“ a ,poptavajici“ — ta jsou v trini ekonomice stéZzejnimi, protoze pravé
»poptavka” a ,,nabidka“ jsou takzvanymi ,,trznimi silami“, diky nimz je trh dynamicky a neustdle se méni. Dokdazal by mi tu
nékdo vlastnimi slovy vysvétlit, co je to ,poptavka“ a co ,nabidka” — klidné na néjakém ptikladu?

a) Pokud se néktery ze Zaki pokusi definovat poptdvku a nabidku, zhodnotim sprdvnost jeho odpovédi a popripadé ji
upresnim:

Ano, to jsi fekl/a v podstaté spravné&/No, to neni moc pfesné. Pojdme si tedy zapsat, jak bychom ,poptavku” a ,nabidku”
popsali trochu obecnéji:

b) Pokud se nikdo ze Zaki nepokusi definovat poptdvku a nabidku:

Opravdu nikdo z Vas nezkusi vlastnimi slovy vyjadfit, co je to ,nabidka“ a co ,poptavka“? Vidyt se s témito pojmy setkavame
kazdy den, v podstaté jimi Zijeme. Vezméte si tieba, Ze si jdete do obchodu koupit néco na zub. Vy jste tim, kdo poptdva zbozi
»,Néco na zub”, tfeba néjakou ¢okoladu, Cili vy vytvafite , poptavku” po Cokoladé a jste ochotni za jeji uspokojeni zaplatit
urcitou sumu penéz. Vyrobci cokolad, jako jsou Milka, Figaro a jini, zase vytvareji ,,nabidku” tim, Ze ¢okolady vyrabéji a
dodavaiji je do obchodd, kde si je za urcitou sumu penéz muzete koupit. Chdpete to trochu? Pojdme si ted zapsat, jak bychom
»poptavku” a ,,nabidku” popsali vice obecnéji a zaroven si zrovna vysvétlime i ,zakon poptavky” a ,,zakon nabidky“:

Pokracovani zdpisu (4. slide — jednotlivé pojmy budu odkryvat postupné):

POPTAVKA je mnoZstvi statki nebo sluZeb, které jsou poptdvajici ochotni a schopni koupit za urcitou cenu.
ZAKON POPTAVKY = poptdvané mnoZstvi klesd s rostouci cenou statku/sluzby.

NABIDKA je mnoZstvi statki a sluZeb, které jsou proddvajici ochotni vyrdbét a schopni proddvat za urcitou cenu.
ZAKON NABIDKY = nabizené mnoZstvi roste s rostouci cenou statku/sluzby.

Cili z t&chto popist mGZeme usoudit, Ze existuji dvé klicové proménné, které ovliviiuji chovani lidi na trhu. Které dvé to jsou?
Podivejte se na to, co jste si pravé o ,poptavce” a ,nabidce” zapsali.

a) Nektery ze Zaki se pokusi o odpovéd' a odpovi, Ze proménné jsou ,,mnoZstvi“a ,cena”.

Ano, skvéle, presné tak. Jak u ,poptavky”, tak u , nabidky”, jsou stéZejnimi ,,mnozstvi“ a ,,cena”. Pojdme se spolecné podivat
na priklad, na némz si vzajemny vztah téchto proménnych ukdzeme. Nazvéme ho tfeba , Ani¢ka a mdédni tricka“:

b) Zdci se nehldsi a nechtéji odpovidat:

Tak se podivejte, kterd slova se v charakteristikach ,poptavky” a ,nabidky” opakuji — prectéte si, co jste si pravé zapsali, a
vyhledejte dvé slova, ktera se opakuji na kazdém radku. Uz to vidite? (fecnicka otazka) Ano, jsou to ,mnozZstvi“ a ,cena”.
Pojdme se spolecné podivat na priklad, na némz si vzajemny vztah téchto proménnych ukdazeme. Nazvéme ho tfeba ,Anicka a
madni tricka“:

V prezentaci posko&im na dalsi stranku (5. slide) s tabulkou & 1.

Jak tedy miZete vidét v tabulce, Ani¢¢ina poptavka po trickach se s jejich rostouci cenou snizuje. Jaky zédkon je tedy v této
tabulce vyjadren?

a) Zdci sprdvné odpovédi, Ze je to ,,zdkon poptdvky”.

Ano, skvéle. A zkuste si ted dozadu do svych sesitl vytvofit graf, vyjadfujici tento zakon. Na osu ,,x“ umistéte ,mnoZstvi“, na
osu ,,y“ zase cenu.

1 Vizte Pfilohu 2.




b) Zdci nesprdvné odpovédi, Ze je to ,zdkon nabidky*.

Ale ne, vidyt pfece vidime, Ze cena roste, a tak poptdvané mnozstvi klesa. To je definice ,zakona poptavky”. Zkuste si ted'
dozadu do svych sesitd vytvotit graf, vyjadfujici tento zdkon. Na osu ,x“ umistéte ,,mnoZstvi“, na osu ,y“ zase cenu.

Na vypracovdni Zdaci dostanou cca 3 minuty. Béhem jejich prdce budu prochdzet mezi lavicemi a pozorovat, jak Zdci pini ukol. Po
vyprseni ¢asu, poskocim v prezentaci na dalsi stranu (6. slide) s grafem & 1.2

Jak vidite, tak poptdvka klesa.

Ukazuji na krivku, kterd ma klesajici tendenci a u toho ¢tu hodnoty grafu — vztah mezi mnoZstvim a cenou.

Tak co, komu vysel graf stejné jako mné? Zvednéte ruku vy, kdo jste dospéli ke stejné krivce, prosim.

Pochvadlim Zaky, ktefi graf zvlddli vytvofit, ostatni ponouknu, at si nakresli spravny graf.

A ted se podivejte na tento graf.

UkdZu v prezentaci (7. slide) graf & 2.3

Co na ném vidite? Opét berte, Ze na ose ,x“ je ,mnoZstvi“ a na ose ,y“ zase cena.

a) Zdci sprdvné odpovédi, Ze je to zdkon ,nabidky”.
b) Zdci nevédi nebo neodpovidaji.

Ano, spravné./Ne. Vidime zde zobrazeni vyroby a prodeje aut. Cim je auto draZsi, tim je vyrobce ochotnéj$i vyrabét a prodavat
vétsSi mnoZstvi daného vozu — ma na tom totiz vétsi zisk, zistaneme-li tedy u predpokladu, Ze existuje takto velkd poptavka po
drahych automobilech. Tedy to, co tento graf znazornuje je ,,zakon nabidky”. Jak jste na tom — chytate se, nebo chcete néco
dovysvétlit?

a) Zdci souhlasi, Ze vie chdpou, a proto pokracuji ve vykladu.
b) Zdci se hldsi, 7e néco nechdpou — zeptdm se jich, co jim neni jasné, a k problematické ¢dsti se vratim. Po objasnéni
pokracuji ve vykladu.

Super, vse je jasné. Takze si ted zkuste hodnoty tohoto grafu prevést do tabulky. Mate na to zase 3 minutky.

Po uplynuti 3 minut ukdzu dalsi slide (8. slide) s tabulkou & 2%, opét se zeptdm, kdo ji mél stejné a tyto Zdky pochvdlim. Ostatni
ponouknu, aby si tabulku opravili dle té, kterou vidi v prezentaci.

Nabidku a poptavku tedy miZeme oznacit za trzni sily, hybatele ekonomik, které odpovidaji chovani lidi a jejich vzajemné
interakci na trhu. Idealnim vysledkem plisobeni téchto sil je takzvana trzni rovnovaha. Trzni rovnovahou mame na mysli stav
ekonomiky, kdy jsou si nabidka a poptavka rovny. Prikladem budiZz tfeba 5 cukrafstvi, 3 supermarkety a 2 maloobchody
s nabidkou zdkusk( v méstecku s 30.000 obyvateli, z nichZ kazdy jeden obchod je schopny za den nabidnout cca 100 kusl
zakusk( za poptavanou cenu. Pokud mistni v priméru denné nakoupi zhruba 1.000 kus( zakusk(, uspokoji téchto 10
vyrobcU/distributor( svou nabidkou Uspésné poptavku ve mésté. MlzZeme si tedy opét udélat pozndmku do svych zapisk(:

Pokracovani zdapisu (9. slide):

TRZNI ROVNOVAHA je kyZenym stavem ekonomiky, kdy jsou si nabidka a poptdvka rovny.

2 Vizte PFilohu 2.
3 Vizte PFilohu 3.
4 Vizte pFilohu 3.




3. Treti ¢ast

Popsana situace je zaroven prikladem uskupeni trhu, kterému se tika dokonala konkurence. TakZe si napiste dalsi podnadpis
,KONKURENCE“ a pod né&j nadpisek ,, DOKONALA KONKURENCE". Ta se vyznaduje, piste si,:

a) identickou produkci;

b) existenci velkého mnozZstvi prodavajicich i kupujicich, diky ¢emuz nikdo nemfize ovlivnit trzni cenu;

c) tim, Ze kupuijici i prodavajici jsou cenovi prijemci.
Oproti dokonalé konkurenci existuje uskupeni trhu, které je prikladem , NEDOKONALE KONKURENCE“ a kterému se fika

|tt

monopol. Opét si vytvorte nadpisek, tentokrat se slovem ,,Monopol“ a zapisujte si. Pokud je trh monopolni, znamena to, zZe:

a) natrhu existuje pouze jeden prodavajici;

b) tento prodavajici je cenovym tvircem — urcuje cenu za své zboii.
Zéaroven se mlizeme v trzni ekonomice setkat i s takzvanym oligopolem. Zapiste si ,,Oligopol“ a k nému nasledujici. Oligopolni
trh Ize charakterizovat tak, Ze:

a) je natrhu vicero, avsak ne velké, mnoZstvi prodavajicich;

b) tito prodavajici si vzajemné konkuruji, avsak nejsou v konkurenci pfilis agresivni.
Za posledni, a zaroven casto oznacovany jako nejjemnéjsi druh nedokonalé konkurence, je oznaCovana monopolisticka
konkurence. Lze u ni nalézt jak prvky dokonalé konkurence, tak aspekty monopolniho trhu. Zapiste si ,Monopolistickou
konkurenci” a jeji charakteristiky, kterymi jsou:

a) velky pocet proddvajicich v odvétvi;

b) vyroba podobného, ale presto diferencovaného produktu;

c) absence bariér pro vstup dalsich prodavajicich do daného odvétvi.

Vysledkem tohoto vykladu bude zdpis v sesitech Z2dkii®, ktery si budou tvofit v priibéhu mého poviddni, kdy na pozadi stdle pobézi
prezentace (10. slide — KONKURENCE, DOKONALA KONKURENCE, 11. slide — NEDOKONALA KONKURENCE, Monopol, 12. slide —
Oligopol, 13. slide — Monopolisticka konkurence).

® Vizte Pfilohu 1, ¢4st ,KONKURENCE".



4. Ctvrtd st

Kdyz uz ted vime, jaké typy konkurenci v trzni ekonomice mohou existovat a jaké faktory ovliviuji jejich charakter, zkusme si
jednotlivé typy konkurence identifikovat tak, Ze je rozpozname v redlnych pfikladech. Rozdejte si tyto papiry se zadanim

samostatné prace.®

Nejpozdéji pred hodinou je potfeba namnoZit si potfebné mnoZstvi zaddni samostatné prdce , Druhy konkurence”. Ty rozstfiham
tak, aby jednotlivé priklady dostal zhruba stejny pocet Zdaki (tzn. bude-li ve tfidé 24 Zakd, nakopiruji zaddni 6x, pricemz ndsledné
kazdé zaddni rozstfihdm na 4 Cdsti, protoZe 1 priklad = 1 ¢dst, ¢imZ mi vznikne celkem 24 kusi zadani).

Pfecltéte si zadani a pracujte samostatné — kazdy byste mél mit rlizné zadani. Mate na to 3 minuty.

Po uplynuti 3 minut vyzvu Zdky, aby utvorili skupinky podle toho, jaky priklad dostali.

TFi minutky jsou pry€ a zas tak t&7ké to nebylo, takZe si nyni udélejte skupinky. Kdo jste mél pfiklad ,,OPERATORI*, pojdte se
shromazdit pred tabuli. Kdo jste mél piiklad ,ZELEZNICE“, bé?te k oknu. Kdo jste zpracovaval priklad , TUHA PALIVA“ seskupte

III

se vzadu za lavicemi. A posledni skupinka, ta s ,,POTRAVINAMI“ se sejde u dvefi z ucebny.

Pockam na seskupeni Zdka. Poté pokracuji zaddnim skupinové prdce:

Ted je Vasim ukolem ve skupinach nejprve to, abyste si sdélili, k jakému typu konkurence jste dospéli. Pokud se Vase nazory
v ramci skupiny budou lisit, musite se domluvit na tom, za jakym tvrzenim si jako skupina budete stat. Az se domluvite, bude
Vasim ukolem vybrat, ¢i popfipadé jeSté vymyslet, dva realné priklady Vaseho typu konkurence. Posledni bod Vasi prace bude
charakterizovani Vaseho typu konkurence, tedy vyjmenovani jejich znaku. Ty si sepiSete na kus papiru a nasledné, tedy v pfristi

hodinég, je budete prezentovat. Mate na to 7 minut.

Kazdé skupiné dam jeden list nepopsaného papiru, aby na néj mohla zpracovat skupinovy ukol. Mezitim bude promitdn 14. slide
,Skupinovd prdce” se zaddnim skupinové prdce — vizte body 1) aZ 3) v ndsledujicim rédmeéku’. Po uplynuti cca 6 minut budu
pokracovat:

A protoZe uz ndm nezbyva skoro Zadny Cas, budeme prezentaci feseni téchto skupinovych kol pokradovat ptisti hodinu, jak
jsem jiz zminila. Do té doby si kaZda skupina zvoli svého mluvéiho/své mluvéi. Nezapometite, zodpovédét musite tyto otazky:
1) Jak se jmenuje konkurence, kterd je demonstrovana Vasim prikladem.
2) Jaké jsou dva dalsi realné priklady tohoto typu konkurence?
3) Jaké konkrétni proménné hraji stéZejni roli v charakteru Vaseho typu konkurence.

6 Vizte PFilohu 4.
7 Vizte PFilohu 5.



5. Pata Cast

A neZ zazvoni, tak Vam zadam jesté jeden ukol do dalsi hodiny - zamyslete se nad vlivem koronavirové krize na trh
s konkrétnimi Vami zvolenymi produkty — napf. s desinfekci, s obcerstvenim, s galanterii (latkami) a podobné, a promyslete
nasledujici otazky k diskusi, kterou povedeme pfisti hodinu.

UkdZu na otdzky, které jsem si pfedem pfipravila do prezentace na 15. slideu.?

8 Vizte PFilohu 6.




Splnéni didaktickych cild

1) Opakovani na tvodu nasledujici hodiny

Otdzky typu:
,O ¢em jsme se bavili minulou hodinu?*,
,Kdopak z vas mi je schopny Fici, co je to tfeba zakon poptavky nebo trzni rovnovaha?“,
,Jaké 4 typy konkurence znate?”,
,Co vidite na tomto grafu a co v téhle tabulce?”,
by mély ovérit dosazeni téchto dil¢ich didaktickych cild:
- schopnost vlastnimi slovy popsat nize zminéné pojmy
- definovat zakladni pojmy ekonomie a ekonomika
- definovat pojmy trh, trini ekonomika, poptavka, zakon poptavky, nabidka, zdkon nabidky, trini
rovnovaha
- definovat pojem konkurence a jeji druhy
- identifikovat grafy a tabulky znazornujici fungovani trhii, schopnost rozpoznat ekonomické grafy
a vysvétlit je, dovednost graficky znazornit ekonomické situace
- schopnost vysvétlit, jak funguje vztah mezi nabidkou a poptavkou, jakou roli hraji v tomto vztahu
ceny, a schopnost popsat, co je kyzenym cilem tohoto vztahu a proc

2) Samostatnd a skupinova prace®

- pochopeni fungovani trini ekonomiky v souvislostech
- definovat pojem konkurence a jeji druhy
- schopnost doloZit pfiklady proménnych ovliviiujicich konkrétni trh a vysvétlit na realnych situacich, jaky
vliv maji dané proménné na chod konkrétniho trhu
- schopnost identifikovat a pojmenovat jednotlivé typy konkurence, vysvétlit, éim se od sebe tyto typy
konkurence lisi, a sumarizovat, jaké faktory ovliviiuji charakter trzni konkurence
- schopnost doloZit pfiklady jednotlivych typd konkurence z redlného Zivota

3) Domaci pfiprava
- uméni aplikovat ziskané znalosti a porozumét jim, kriticky uvazovat, hodnotit a chapat vztahy
- dovednost kriticky zvaZovat realné veiejné i individualni ekonomické situace a promyslet jejich

alternativy
- dovednost hodnotit a srovnavat ekonomické volby a promyslet jejich dopady
- dovednost elementarné chapat vazby mezi jednotlivymi udalostmi v ramci trini ekonomiky

4) Ustni zkouseni
- MUZeme zaménovat pojmy ,,ekonomie” a ,,ekonomika“? Pokud ne, tak pro¢? Co tyto pojmy oznacuji?
- Rekni mi zdkon nabidky a vysvétli ho.
- Jaké znas typy konkurence? Ke kazdému vymysli pfiklad z redlného Zivota.
- definovat zikladni ekonomické pojmy

- Nakresli na tabuli graf znazornujici tvou individudlni poptavku po néjakém produktu/sluzbé a vysvétli mi ho.
- identifikovat grafy a tabulky znazoriujici fungovani trha

- Jak souvisi penize s trzni ekonomikou? Jakou v ni hraji roli? Souvisi néjak s nabidkou a poptavkou?
- schopnost vysvétlit, jak funguje vztah mezi nabidkou a poptéavkou, jakou roli hraji v tomto vztahu ceny, a
schopnost popsat, co je kyzenym cilem tohoto vztahu a pro¢

- Jaké proménné mohou ovlivnit napfiklad trh s pSenici?
- schopnost doloZit pfiklady proménnych ovliviiujicich konkrétni trh a vysvétlit na realnych situacich, jaky
vliv maji dané proménné na chod konkrétniho trhu

° Vizte Pfilohu 4 a 5.



- Jak ovliviiuje mnozstvi prodavajicich trh néjakého statku/sluzby? Jaké dalsi faktory maji dopad na podobu konkurence
trhu?
-> schopnost identifikovat a pojmenovat jednotlivé typy konkurence, vysvétlit, ¢im se od sebe tyto typy
konkurence lisi, a sumarizovat, jaké faktory ovliviiuji charakter trzni konkurence

- Rekni mi pfiklad monopolu a priklad dokonalé konkurence — poufzij trh s realnymi produkty.
- schopnost doloZit pfiklady jednotlivych typd konkurence z redlného Zivota

- Co znazornuje tato tabulka? (Vizte napf. Tabulku €. 2 v Pfiloze 3)
- schopnost rozpoznat ekonomické grafy a vysvétlit je, dovednost graficky zndzornit ekonomické situace

- Jak by dnes asi vypadal trh s benzinem, kdyby nebyla nikdy vynalezena vozidla jezdici na tuto pohonnou hmotu?
- dovednost kriticky zvaZovat realné vefejné i individualni ekonomické situace a promyslet jejich
alternativy

- Budes-li mit ¢asto ve svém Zivoté rymu, vyplati se ti investovat spiSe do latkovych kapesnikd, nebo do téch
papirovych? Co vSe musis vzit v Uvahu?
- dovednost hodnotit a srovnavat ekonomické volby a promyslet jejich dopady

- Jak se projevi omezeni tézby difeva na zaméstnanosti ve Skandinavii, kde je tézba dreva stézejnim odvétvim pramyslu?
A jak by toto omezeni mohlo ovlivnit celosvétovou produkci papiru? Uved predpoklady a k nim mozné scénafre.
- dovednost elementarné chapat vazby mezi jednotlivymi udalostmi v ramci trini ekonomiky

5) Pisemny test
- Z nasledujicich tvrzeni vyberte to, které je vyznamové spravné (1 spravna odpovéd):
a) Monopol je zkraceny nazev pro monopolistickou konkurenci.
b) Pro dokonalou konkurenci, oligopol a monopolistickou konkurenci plati, Ze je na uréitém trhu vice nez
jeden prodejce.
c) Faktorem ovliviiujicim charakter konkurence je vidy jen cena statk(i/sluzeb.
d) KyZenym stavem trzni ekonomiky je vZdy jeden z typl nedokonalé konkurence.

- U nasledujicich tvrzeni rozhodnéte, zda jsou pravdiva, nebo nepravdiva:

a) Poptavka je jedinou trzni silou a hybatelem ekonomiky. PRAVDA/NEPRAVDA
b) Trini rovnovaha vyjadfuje stav, kdy si jsou nabidka a poptavka rovny. PRAVDA/NEPRAVDA
c) Zakon poptavky a zakon nabidky jsou jedno a to samé. PRAVDA/NEPRAVDA

d) Chovani spottebitell v trzni ekonomice je fizeno cenami statk( a sluzeb. PRAVDA/NEPRAVDA
-> definovat zakladni ekonomické pojmy

- Identifikuj, jaky zakon znazorfiuje ndsledujici graf (je-li na ose ,x“ mnoZstvi a na ose ,,y“ cena) a jaky tabulka.
Vymysli vlastni pfiklad statku/sluzby, kterd by mohla byt zndzornéna timto grafem.
Vymysli statek/sluzbu, kterou by mohla vyjadiovat tato tabulka.

3000
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CENA NABIZENE MNOZSTVi
100 000 K¢ 1 000
200 000 K¢ 5 000
500 000 K¢ 20 000
1 500 000 K¢& 50 000

- definovat zakladni ekonomické pojmy



= identifikovat grafy a tabulky znazornujici fungovani trha
- schopnost rozpoznat ekonomické grafy a vysvétlit je, dovednost graficky znazornit ekonomické situace
=> schopnost vysvétlit, jak funguje vztah mezi nabidkou a poptavkou, jakou roli hraji v tomto vztahu ceny

- Vymyslete priklad z béZzného Zivota (nemusel se vsak jiz redlné stat) demonstrujici vliv proménné , pocasi“ na trh
néjakého statku/sluzby. Vysvétlete, jak tato proménna ovlivriuje poptavku ¢i nabidku a jak cenu statku/produktu.
Zvaite, jaké moznosti (alternativy statku/sluzby) ma kupujici, a vysvétlete, ¢im se pfi svém rozhodovani fidi.

- schopnost doloZit pfiklady proménnych ovliviiujicich konkrétni trh a vysvétlit na realnych situacich, jaky
vliv maji dané proménné na chod konkrétniho trhu

- dovednost kriticky zvaZovat realné vefrejné i individualni ekonomické situace a promyslet jejich alternativy
- dovednost hodnotit a srovnavat ekonomické volby a promyslet jejich dopady

- Identifikuj typ konkurence, napis, ¢im se lisSi od monopolu, a vymysli dalsi trh se stejnym typem konkurence:

»Pan Novak je hospodsky a prodava ve své hospldce denni menicka. Denni menic¢ka prodava ve stejném mésté jesté
dalSich tucet stravovacich zafizeni. Pan Novdk se tak musi pfi stanovovani cen za své obédy fidit i tim, jaké ceny nabizeji
ostatni.”

- schopnost identifikovat a pojmenovat jednotlivé typy konkurence, vysvétlit, ¢im se od sebe tyto typy konkurence
liSi, a sumarizovat, jaké faktory ovliviiuji charakter trzni konkurence

- schopnost doloZit pfiklady jednotlivych typt konkurence z realného Zivota



Poznamky

1)

2)

3)

4)

V pripadé, Ze pedagog nevyZaduje od studentl vedeni vlastnich zapisu, Ize jim pouZitou prezentaci poskytnout viozenim
na Skolni server (i po domluvé jinam na internet — napft. Ize vyuzit ischovnu, leteckou postu, ulozto apod.).

Ctvrtd a patd &ast hodiny jsou pFipravou pro préci v hodiné nésledujici, a podporuji tak poZadovany princip navaznosti
uciva, jelikoz v dalsi hodiné bude tématem opét trzni ekonomika, a to pravé trzni ekonomika v praxi — kromé dokonceni
skupinové prdace o typech konkurence a diskusi o proménnych ovliviiujicich konkrétni trh si Ffekneme jesté vice o
poptavce, nabidce a jejich elasticité, o cenové diskriminaci i napf. o trznim selhani.

Doposud probrané ucivo, které bylo zaméreno spiSe na teoretickou ¢ast ekonomie, bude tedy ddle upevriovano a
rozsifovano. Diky domaci pripravé by zaci méli byt schopni rychle reagovat, skupinova prace (12 minut — 3 minuty pro
kazdou skupinu) i diskuse (cca 10 minut) by méla takzvané , odsypat”.

Ucelem domaéci pripravy je posilit schopnost aplikovat osvojené teoretické znalosti do béZného Zivota. Timto zplsobem
by si Zaci méli zapamatovat probranou latku a zaroven by méli prokazat, zda ji chapou, umi s ni pracovat, aplikovat ji a
uvédomovat si vzajemné souvislosti.



oha 1 —ZAPIS DO SESITU

Pri

PRINCIPY TRZNi EKONOMIE

EKONOMIE je souhrn hospodafskych ¢innosti na urcitém Uzemi — jedna se tedy o hospodareni néjakého subjektu,
nebo i statu.
EKONOMIKA je védni disciplina, ktera se vénuje popisu a analyze vyroby, distribuce a spotfeby ekonomickych statkd

—zboizi, sluzeb, penéz, a jejich rozdéleni s ohledem na zpUsob jejich vyuZziti.

TRH - je prostor, v némz dochazi ke sméné statkd a sluzeb, pfevazné za penize
- je skupina prodavajicich a kupujicich uréitého produktu/sluzby

TRZNi EKONOMIKA je takovy souhrn hospodaFského chovani, ktery je veden cenami zavislymi na stfetu poptéavky a nabidky
v konkurencnim prostredi.

POPTAVKA je mnoizstvi statk(l nebo sluzeb, které jsou poptavajici ochotni a schopni koupit za urcitou cenu.
ZAKON POPTAVKY = poptdvané mnoZstvi klesa s rostouci cenou statku/sluzby.

NABIDKA je mnoZstvi statkl a sluzeb, které jsou prodavajici ochotni vyrabét a schopni prodavat za uréitou cenu.
ZAKON NABIDKY = nabizené mnoistvi roste s rostouci cenou statku/sluzby.

TRZNi ROVNOVAHA je kyZenym stavem ekonomiky, kdy jsou si nabidka a poptavka rovny.
KONKURENCE

DOKONALA KONKURENCE:
a) Identickd produkce;

b) existence velkého mnoZstvi prodavajicich i kupujicich, diky cemuz nikdo nemfze ovlivnit trzni cenu;
c) kupujici i prodavajici jsou cenovi prijemci.

NEDOKONALE KONKURENCE:

Monopol
a) natrhu existuje pouze jeden prodavajici;

b) tento prodavajici je cenovym tvircem — urcuje cenu za své zboZi.

Oligopol

a) natrhu je vicero, avSak ne velké, mnoZstvi prodavajicich;

b) tito prodavajici si vzajemné konkuruji, avsak nejsou v konkurenci pfilis agresivni.
Monopolistickad konkurence

a) velky pocet proddvajicich v odvétvi;
b) vyroba podobného, ale presto diferencovaného produktu;
c) absence bariér pro vstup dalsich prodavajicich do daného odvétvi.



Priloha 2 — TABULKA C. 1 A GRAF C. 1 (,, ANICKA A MODNI TRICKA®)
TABULKA €. 1
CENA TRICKA | POPTAVANE MNOZSTVi
100 K¢ 10 tricek
200 K¢ 5 tricek
500 K¢ 2 tricka
1000 K¢ 1 tricko
2000 K¢ 0 tricek
GRAFC. 1
Aniccina poptavkova krivka
2500

2000 \
1500

\ —e— Anittina poptavkova k¥ivka
1000 \
500




Pri

GRAFC. 2

oha 3 —GRAF C. 2 ATABULKA C. 2 (,AUTA)
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TABULKA €. 2

CENA AUT | NABIiZENE MNOZSTVi

100 000 K¢ 1 000 aut
200 000 K¢ 5000 aut
500 000K¢ 20 000 aut

1 500 000K¢ 50 000 aut




PFiloha 4 — ZADANI SAMOSTATNE PRACE , Druhy konkurence”

U nasledujiciho prikladu identifikujte, o jaky druh konkurence se jednd. Vymyslete dalsi pfiklad daného typu konkurence
z readlného Zivota.
OPERATORI

02, Vodafone, T-Mobile — to jsou tfi velci mobilni operatoti pdsobici na tzemi Ceské republiky. Nabizeji podobné produkty i
sluzby, ¢as od €asu inovuji, méni a zvyhodnuji své nabidky, obvykle ale nijak razantné nezvedaji ani nesnizuji ceny svych
produkt. KdyZ jeden prodejce snizi cenu nékterého svého produktu nebo sluzby, jeho konkurenty to nijak extrémné
neohrozi. Jednd se o konkurenci nazyvanou a obdobnym ptikladem tohoto typu konkurence

jenapt.trhs

U nasledujiciho pfikladu identifikujte, o jaky druh konkurence se jednd. Vymyslete dalsi pfiklad daného typu konkurence
z readlného Zivota.
ZELEZNICE

Ceské drahy jsou v podstaté jedinou spole¢nosti nabizejici Zelezniéni dopravu po kompletné celé Ceské republice. Na tomto
uzemi nemaji konkurenci, a tak ceny jejich sluzeb ovliviiuje jen poptavka ze strany jejich zakaznik(. Jelikoz jiné firmy stejné
sluzby nenabizeji, nejsou ceny Ceskych drah definovéany hospodéiskou soutéZi. Jedna se tedy o konkurenci

nazyvanou a obdobnym pfikladem tohoto typu konkurence je napf. trh s

U nasledujiciho prikladu identifikujte, o jaky druh konkurence se jedna. Vymyslete dalsi pfiklad daného typu konkurence
z readlného Zivota.
TUHA PALIVA

Pan Zito se rozhodne obchodovat s uhlim. Vstoupi proto na trh s nim a zaéne pfemyslet o cené, za kterou by své uhli mohl
prodavat. KdyZ prozkouma dany trh, zjisti, Ze na scéné je mnoho dalsSich prodejct uhli a vSichni prodavaji uhli za naprosto
stejnou cenu. Rozhodne se proto, Ze bude i on prodavat uhli za danou ¢astku. Nebude tak pod tlakem vysoké poptavky, pokud
by prodaval levnéji nez ostatni, a zaroven nebude mit nouzi o kupujici, jakou by mél, kdyby prodaval draze nez ostatni. Jedna

se tedy o konkurenci a obdobnym pfikladem tohoto typu konkurence je napft. trh s

U nasledujiciho prikladu identifikujte, o jaky druh konkurence se jedna. Vymyslete dalsi pfiklad daného typu konkurence
z redlného Zivota.
POTRAVINY

B&hem letnich dnl prodavaji na namésti v Usti nad Orlici zmrzlinu celkem 4 obchody — pekafstvi Sazava, cukrarna P.U.P.,
cukrarna Na Vysluni a jedna bezejmenna trafika. Kazdy prodejce obvykle prodava ve stejny den jinou pfichut zmrzliny, a proto
si kazdy sdm muZe stanovovat cenu, prestoZe vsichni prodavaji stejny produkt. Nicméné i tak musi kazdy z nich hledét na své
zakazniky — kdyby byla zmrzlina jednoho prodejce moc drahd, mohl by se zakaznik snadno odebrat k prodejci jinému a
uspokojit svou chut jinou pfichuti zmrzliny za adekvatnéjsi cenu. Jedna se tedy o konkurenci nazyvanou

a obdobnym prikladem tohoto typu konkurence je napf. trh s

RESENI SAMOSTATNE PRACE ,,Druhy konkurence”

OPERATORI — nedokonalou, oligopol, napt. s leteckym cestovénim, s automobily

ZELEZNICE — nedokonalou, monopol, napt. s vodou (sit potrubi je ve vlastnictvi mést/obci), s elektiinou (v CR — CEZ jakoZzto vlastnik
prenosové sité elektfiny)

TUHA PALIVA — dokonalou, napt. velké burzovni trhy, s obilovinami (zemédélci, nikoliv distributo¥i do obchod)

POTRAVINY — nedokonalou, monopolisticka konkurence, napf. se zubnimi pastami, s botami



Priloha 5 — ZADANI SKUPINOVE PRACE

Zodpovézte nasledujici otazky:
1) Jak se jmenuje konkurence, ktera je demonstrovana Vasim prikladem.

2) Jaké jsou dva dalsi realné priklady tohoto typu konkurence?
3) Charakterizujte Vas typ konkurence (vyjmenujte jeho znaky).




Priloha 6 — ZADANI DOMACI PRIPRAVY

Promyslete si odpovédi na otazky k diskusi:

1) Trh sjakymi produkty (a popfipadé s jakymi jejich substituty a komplementy) je v souc¢asné dobé ovlivnén koronavirovou
krizi?

2) 0 jaky druh konkurence se u konkrétniho produktu jednalo pred koronavirovou krizi?

3) Zménila koronavirova krize typ konkurence na daném trhu - pro¢ ano/ne? Pokud ano, jak?

VZOROVE VYPRACOVANI DOMACI PRIPRAVY

1) Napfiklad trh sjidly pfipravovanymi v restauracich. Substituty takovych jidel jsou napf. hotova jidla prodavana
v supermarketech ¢i jidla pripravovana doma, komplementy jidel z restauraci jsou nyni (vice nez kdy drive) termoboxy, tasky
na jidlo, jednorazové pfibory.
Lze predpokladat, Ze trh se substituty je koronavirovou krizi ovlivnén pozitivné, tedy Ze si lidé vice kupuji hotova jidla
v supermarketech ¢i si je varfi doma (trh se surovinami potfebnymi na pfipravu hotovych jidel). Pozitivné je ovlivnén i trh
s komplementy, jelikoz béhem koronavirové krize doslo k navyseni poptavky po ,, doplnkovych” produktech.

2) O monopolistickou konkurenci.

3) Nezmeénila, restaurace funguji dal, pouze presly na prodej pres vydejni okénko.
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