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Emily vs. Carrie: Recyklace narativu jako hlavni propagac¢ni strategie

Emily in Paris

Nabidku Video on Demand platformy Netflix v fijnu 2020 rozsitil titul Emily in Paris
(2020), ktery slo jen stézi piejit bez povSimnuti — kromé toho, ze si tato pohadkova vyprava
mladé Ameri¢anky do francouzské metropole néjakou dobu drzela vysadni pozici na zebticku
deseti nejvice sledovanych potadi na Netflixu v Ceské republice, netrvalo dlouho, neZ se na
jeji adresu zacaly ozyvat rizné kritické ohlasy. Mnozstvi zpétnych vazeb, které Emily in Paris
reflektovaly, adresovaly predevSim problematické aspekty seridlu — naptiklad téZce
schematické vyobrazeni francouzskych postav) — pozornosti divdkid ale neunikly ani
proklamované mistky k legendarnimu seridlu Sex ve méste (1998-2004), které ovSem v Emily
in Paris posléze nedokazali nalézt. Na jakém zaklad¢ mohlo publikum piedpokladat, ze novinka
z produkce Netflixu dokéze rekonstruovat atmosféru osudii ¢tvetice hrdinek ze Sexu ve méste
a je na mist¢ domnivat se, ze jeji tviirci takové napojeni na hit z pelomu tisicileti zamysleli?

Do snového svéta Emily Cooper méli divaci moznost poprvé v audiovizualni podobé
nahlédnout prosttednictvim dvou klicovych propagacnich materiali — jako prvni lakadlo byl
publiku pfedstaven zhruba minutovy teaser, o necelé dva tydny pozd¢ji témet dvojnasobné delsi
oficialni trailer, ktery v obdobném duchu jako jeho kratsi pfedchlidce nastinil fadu déjovych
linii a predstavil prostiedi, v jakém se bude protagonistka pohybovat. Piestoze jde o dvé
samostatné, v odliSnou dobu zvetfejnéné propagacni jednotky, jsou od sebe na prvni pohled
takika neodliSitelné. Ob¢ divakovi predavaji v podstaté stejné informace a plni sviij kyZeny cil
— vykresleni narativni linie Emily in Paris jako ,,campy (tzn. humorny, zamérmn¢ nécim
pozoruhodny ¢i az Sokujici), ,,quirky* (neobvykly v pozitivnim, az atraktivnim slova smyslu) a
,romantic (n¢jak se vztahujici k tématu romantickych vztahi) ptibéh mladé Americanky, ktera
si musi vybojovat svou pozici v upjatém francouzském prostiedi. V ptipadé€ vSech ptidavnych
jmen jde o vlastnosti, které byly seridlu spolu se Zanrovym zasazenim do kategorie televizniho
dramatu/komedie pfifazeny ze strany samotného Netflixu.

Oba tyto paratexty — jak vlastni vyznam nesouci materidly napojené na jiné texty
(v nasem piipadé na serial Emily in Paris) nazyva Jonathan Gray' — vedou vcelku konvenéné

divackou pozornost smérem k pomérné atraktivnim aspektiim seridlu, o nichz tviirci zjevné

' GRAY, Jonathan. Show Sold Separately. Promos, Spoilers and Other Media Paratexts. New York: NYU Press.
2010, s. 6
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predpokladali, ze publikum piesvéd¢i o hodnoté Emily in Paris a dosdhnou tak toho, Ze fada
lidi serialu po jeho vypusténi na streamovaci platformu skutecné da Sanci. Jak je to u vétSiny
trailert zvyklosti, 1 v tomto pfipad¢ tvirci vsadili na zvyraznéni Zanru, piibé¢hu a hvézd
(kategorie, které za kli¢ové rysy traileru povazuje americk4 autorka Lisa Kernan)?. Teaser i
trailer slibuji humorné situace, romantickd dramata, sex (aspekty, jez jsou v souladu
s zanrovym zafazenim serialu nejen na Netflixu, ale napiiklad i na internetovém portalu Internet
Movie Database ¢i na Wikipedii), vizualn€ snové prostiedi francouzské metropole (které je
ovSem zatizené jeho konzervativni povahou), zaroven trailer spolecn¢ s teaserem nat'ukavaji
spoleCenské témata, kterym se Emily in Paris ziejmé nebude vyhybat — postaveni Zeny ve
spole¢nosti a stale existujici nepochopeni klicovych problémt s timto tématem spojenych. Da
se také usuzovat, ze popularitu dila si tvlirci pojistili obsazenim britsko-americké herecky Lily
Collins, jejiz hvézdnéd osobnost sama o sob€ v rdmci reklamni kampané sice nesehrala tak
vyznamnou roli jako pafizské prostfedi ¢i zvyraznéni zanrového zasazeni a nékterych
narativnich linii, nicméné¢ jeji pfitomnost je na poli propagace Emily in Paris i navzdory tomu
velmi diileZitd — kromé toho, Ze se Collins pied ztvarnénim role Emily objevila v fadé dalSich,
veelku popularnich a pfevazné mladym divakiim zndmych filmech, popichovala publikum
zminkami o nadchézejicim seridlovém projektu jiz v pribéhu nataeni na svém Instagramovém
uctu (kterému se podrobnéji vénuji nize). Pfesto trailerova propagace jedné hvézde skutecné
vyznamny prostor poskytla — namisto pfedstavitelky hlavni postavy ji ovSem byl producent
Darren Star, jehoZ jméno okamzité doprovazi upozornéni, ze vedle Emily in Paris ma na konté
také seridl Younger (2015-?7) a pravé divacky velmi oblibeny Sex ve mésté. Starova hvézdna
osobnost ale pouhym slovnim odkazem na Sex ve mésté nekonci a na nésledujicich strankéach
se pokusim dokézat, Ze nejen trailer, ale celd ivodni propagace Emily in Paris byla vystavéna
pravé takovym zpusobem, aby novinku k seridlové legendé co nejvice pfipodobnila a tim
vytvofila interpretacni rdmec, z nc¢hoz vyvstala ocekavani, kterd ovSem FEmily in Paris
nedokazala naplnit.

Ptestoze Emily in Paris v prubéhu svych deseti epizod nabizi fadu v rdmci moznosti
originalnich zvratli a nepochybné disponuje mnoZstvim divacky atraktivnich podnéti (serial

byl koneckoncti hned po svém uvedeni jednim z nejvice streamovanych potadii)®, propagace

2KERNAN, Lisa. Trailers: A Cinema of (coming) attractions. Coming Attractions: Reading American Movie
Trailers. Austin: University of Texas Press. 2004, s. 5

3> THORNE, Will. ‘Haunting of Bly Manor’ and ‘Emily in Paris’ Hit Nielsen’s Streaming Top 10 List. Variety.
Pub. 5.11.2020. [Vid. 26.1.2021] Dostupné z: https://variety.com/2020/tv/news/the-haunting-of-bly-manor-emily-
in-paris-nielsen-streaming-top-10-1234823868/
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jako by rad¢ji vsadila na jiz velice popularni a zavedeny televizni seridl, kterym je pravé Sex ve
meéste. Sex ve mésté je vystavéném na udernych a tematicky specifickych epizodach, ve kterych
se hrdinky neboji rozebirat a do hloubky analyzovat kontroverzni témata, a piestoze bych serial
nerada jakymkoli zptisobem zveliCovala ¢i ho Emily in Paris nadfazovala, oproti novince
z produkce Netflixu starsi serial z dilny HBO skute¢né nabizi motivy, které Emily otevira pouze
na paratextualni roving.

Béhem traileru se dozvidame, ze protagonistka pracuje pro zavedené modni domy a
vidime ji promenddovat se po Pafizi v nepfeberném mnozstvi modeld, jejichz dominantni
pozici v fad¢ pripadi umocnuje jejich detailni rdimovani. Pfestoze si samoziejm¢ mizeme fici,
ze stylové zenské postavy, angazujici se v kreativnim pramyslu nejsou nic raritniho, ¢emu
bychom méli vénovat vétsi pozornost ¢i je dokonce napfic serialy stavét proti sob€, porovnani
s hlavni hrdinkou Sexu ve mésté je ale ve stinu jeho dileZitosti v rdmci propagace na misté —
zatimco pro Carrii Bradshaw, protagonistku Sexu ve méste, je moda prakticky soucast jeji
osobnosti a nejvyssi forma dusevni hygieny, prestoze Emily vzdy vypada dobie, realné vybéru
svého obleceni moc energie nevénuje a moda pro ni piedstavuje spiSe prostiedek pro dalsi
postup po kariérnim Zebficku (zaroven si miizeme povSimnout, Ze Emilyiny outfity jsou vzdy
mnohem vyraznéj$i nez modely jejich francouzskych kolegyn, ¢imz je v seridlu umocnéna
neustale proklamovana opozice mezi mentalitou Ameri¢anii a Francouzl). Z traileru také
nabyvame dojem, ze serial bude reflektovat zamotané milostné aféry na pozadi vzruSujiciho
Zivota ve svétové metropoli, a to néjakym ,,sexy* zpisobem (aneb ustiedni téma Sexu ve méste,
tentokrat ovSem v Patizi namisto New Y orku — jedna z ustfednich muzskych postav se dokonce
nechava slyset, ze ,,do PatiZe nikdo nejezdi, aby byl slusny*), dale se také podle vSeho setkdme
se skupinou jakychsi neohrozenych mladych zen v cele se silnou, emancipovanou
protagonistkou (coZ v novych postavach Camille, Mindy a Emily pfimo evokuje Ctvefici ze
Sexu ve méste Samanthu, Charlotte, Mirandu a Carrii).

Jelikoz tedy o traileru uvazuji nejen na jeho ekonomicko-propagacni roving, ale také na
urovni vyznamu, které v mysli divakl vytvafi, trailer k Emily in Paris pouze do urcité miry
pfipomin4 jakysi prenarativni, pro video propagaci mnohdy charakteristicky syst¢ém* — na jednu
stranu neni piekvapivé, ze se promo uchyluje k tradicnim postupiim vystavby traileru, jez maji

tendenci upozadit narativni jednotu a souvislosti ve prospéch divacké atrakce pro divéka,

4 KERNAN, Lisa. Trailers: A Cinema of (coming) attractions. Coming Attractions: Reading American Movie
Trailers. Austin: University of Texas Press. 2004, s. 7
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zaroven lze ale do urcité miry fici, ze trailer vlastné jistym zptsobem klame, nebo minimalné
poskytuje velky prostor pro divackd ocekavani, ktera mohou velmi jednoduSe vyustit
v nasledné zklamani, jelikoz kopiruje spiSe narativ Sexu ve méste, nikoliv Emily in Paris.
Jednotlivé dily Emily in Paris jsou od sebe s uréitymi vyjimkami ¢asto naprosto nerozeznatelné
a v pribéhu zhruba péti hodin vice nez zajimavé a originalni ptihody ze Zivota mladé divky
v nové zemi sledujeme uhlazeny sen o tom, jaké to asi miize byt, kdyz se mladda Ameri¢anka
piestéhuje do Evropy, aby si splnila sen, a kde hovory o peprnych tématech plisobi v Sexu ve
meéste autenticky a redlné, do vyumélkované fantazie o snové Patizi jako by viibec nedokézaly
ptirozen¢ zapadnout a pusobi spiSe nepatficné. Trojice Emily, Mindy a Camille (aneb urcita
variace na newyorskou ctvefici) také rozhodn€é neni tak kompaktni, kosmopolitni a
charakterové rozmanitd a i kdyz 1 v prib¢hu serialu tviirci snazi hlavni hrdinku Emily neustale
vykreslovat jako nesmirné pracovitou a progresivni osobnost (minimaln€ v kontrastu s upjaté
zpatecnickym francouzskym prostiedim), netrva dlouho, nez jako divaci prokoukneme, ze je
Emily ve skutecnosti vcelku jednotvarna, rozhodné ne volnomyslenkaiska a rozsah toho, co
muze nabidnout, je zna¢né limitovany, a prestoZe se snazi puisobit jako cilevédoma a za kazdé
okolnosti schopnd mlad4 Zena, tento obraz neustdle naruSuje jedna trhlina za druhou — jeji
pracovni strategie spo¢iva bud’ v motiva¢nim fe¢néni nebo opakovani stejné fraze o dilezitosti
socialnich médii (coz piisobi veelku humorn€, vezmeme-li v potaz, ze se na tomto poli stavi do
role odbornice, pfestoZe jsme si v prvni epizodé mohli povSimnout, Ze po piijezdu do Pafize
méla na Instagramu pouhych 40 sledujicich), a kdyZ se dostane do prasvihu, snad vzdy se z néj
dostane jen diky nahod¢ nebo pomoci n€koho jiného, ¢ili ne diky vlastnimu talentu nebo
vynalézavosti. Je samoziejmé na misté zdlraznit, Ze ani Carrie neni dokonalou protagonistkou
a sama velmi ¢asto narazi na limity svych kompetenci a jeji chovani je v lecCems problematické,
veskrze ovSem skutecné vystupuje jako redlnd a sobéstacna postava. Zda se tedy, Ze spolenym
jmenovatelem traileru i seridlu Emily in Paris je tedy pouze Patiz a jiz nastinénd, skuten¢ az
neuvetitelné schematicka opozice mentality Spojenych statii a Francie.

Predstavu o osobnosti a Zivotni drdze Emily spoluvytvari také oficidlni plakat
s vyraznym taglinem (neboli jakymsi chytlavym popiskem) ,,Pardon Her French* (obr. 1), ktery
sice jinymi prostfedky, ovSem obdobnym zpiisobem interpretuje vyobrazenou divku jako
nebojacnou hrdinku, kterd si jde podmanit svét. Frazi ,,pardon my French* si v kontextu Emily
in Paris 1ze vylozit dvéma zplsoby, zaprvé jako doslovné stanovisko, ze protagonistka
neovladéd francouzstinu, zaroven jde o v anglictin€ ustdleny vyraz, ktery ironicky omlouva

n¢jaky odvazny, potencialné urazlivy vyrok. Piestoze se pozdéji v serialu od Emily pak redlné
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mnoha opravdu smélych kroki tedy spiSe nedockame (jak bylo jiz ostatné naznaceno vyse),
rétoricky atraktivni povaha taglinu spolu s vyobrazenou mladou hrdinkou a Eiffelovou vézi
v pozadi Emily in Paris pevné zanrove ukotvuje a vytvaii jednotny koncept (jak ho popsal ve
svém pojednéni o povaze a diileZitosti taglinti Johannes Mahlknecht),’ jenz je pro divaka snadno
uchopitelny a vytvéii tak zadouci interpretacni ramec. Navic ani tento propagacni plakat
nezapomind upozornit, ze za Emily in Paris stoji tvirce Sexu ve mesté (a 1 zde bychom mohli
sledovat urcitou kontinuitu a vybavit si posledni epizody starSiho seridlu, kde v Patizi
osamocena Carrie strada ¢astecné 1 proto, ze si s mistnimi neni pro jazykovou bariéru schopna
pohovotit, v tomto ptipad¢ ale nelze predpokladat, ze §lo o zamérny podnét k asociaci).

Plakat ovSem vytvari dalsi mustek, tentokrat k seridlu Super drbna (i v ceském prostredi
znamému spiSe pod origindlnim nazvem Gossip Girl), vysilany mezi lety 2007 a 2012
americkou spolecnosti CW. PiestozZe i zde se da polemizovat o tom, zda narazka na Super drbnu
predstavovala ze strany tvircti Emily in Paris zamérny pokus o jakousi parafrazi jednoho
z pomérn¢ ikonickych zabéra (obr. 2) ¢i nikoliv, zvlasté po zhlédnuti netflixové novinky se
paralela skutecné jevi jako odkaz na starSi seridl — Super drbna je totiz ze strany Emily
explicitné zminéna, a to v pomérné dilezitém kontextu — je to pravé jeji monolog o tom, jak
moc serial a jeho hrdiny zboziovala, ktery obmékéi zdanlivé nepiistupného francouzského
modniho névrhare a diky tomu divka nepfijde o svou pracovni reputaci. Ve stinu této
skutecnosti je snadné v plakatu skute¢né spatfovat inspiraci — divky maji podobny uces, sttih
Satli, ob€ se divaji na stranu a oba vyjevy jsou zasazeny do PafiZe (rozebirand scéna se totiz

neodehrava v pro Super drbnu jinak doméacim New Y orku, ale prave ve francouzské metropoli).

S MAHLKNECHT, Johannes. Three Words to Tell a Story: The Movie Poster Tagline. Word & Image. 2015,
ro¢. 31, ¢.4,s. 418
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FROM THE CREATOR OF SEX AND THE CITY
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6 Plakat seridlu Emily in Paris. [Vid. 26.1.2021] Dostupné z:
https://www.imdb.com/title/tt8962124/mediaviewer/rm173252609/

7 Leighton Meester and Ed Westwick in Gossip Girl. Vogue. Pub. 29.11.2019. [Vid. 26.1.2021] Dostupné z:
https://www.vogue.com/article/best-gossip-girl-episodes
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Jiz z dosud predstavenych poznatk je tedy patrné, ze dvéma kli¢ovymi strategiemi pii
propagaci Emily in Paris byly vice ¢i méné subtilni intertextudlni odkazy na jiné popularni
televizni série a ikonicka Pafiz. Z materialii v obdobném duchu sestava i oficialni Instagramovy
profil serialu, ktery se pysni v tuto chvili jiz ne pfili§ prekvapujicim popiskem, ,,od tviirce Sexu
ve mést&*.® Na patizské dobrodruzstvi Ameri¢anky Emily publikum zagal 1akat v dubnu 2019
(¢ili vice nez rok pfed jeho samotnym uvefejnénim na streamovaci platform¢) a byt aktualni
nebo obecné novéjsi publikované fotografie ¢i videa k Sexu ve mésté tak explicitné neodkazuji,
jednoduché popisky uplné prvnich ptispévkil na ném byly v podstaté celé zalozeny — viz. obr.
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8 Popisek oficidlniho Instagramového profilu Emily in Paris. [Vid. 26.1.2021]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/emilyinparis/. Pfel. KZ

9 Instagram @emilyinparis. Pub. 9.4.2019 [Vid. 26.1.2021] Dostupné z:
https://www.instagram.com/p/BwCjxxrnApi/
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Obr. 4.1

Sama Collins, pfedstavitelka protagonistky Emily, na svém Instagramovém profilu
fanousky s projektem seznamila také jiz v jeho pocatecni fazi a prvni prispévek publikovala ve
stejny den jako oficialni ucet serialu. Jeji ptispévky se ovSem do zna¢né miry lisi a prinik mezi
ucty prichazi az 1. zari 2020, kdy herecka zacala sdilet jak oficialni propagacni materidly, tak
jejich fotografie z readlnych lokaci — New Yorku, Los Angeles a Patize.

Na prvni pohled si mezi plakaty ve Spojenych stitech miiZeme povSimnout fady
podobnosti — oba do zadniho planu umistuji vyznamnou patizskou pamatku, odkazuji na
producenta a zdobi je pravé napis ,,Pardon Her French®. Plakét z patizského metra (obr. 5),
ktery Collins na svijj profil pfidala 19. fijna 2020, se od svych americkych protéjSkii ndpadné
1i81 — je mnohem decentnéjsi, nehraje tak vyraznymi barvami, ¢ast taglinu je ve francouzstiné a
slogan ,,Pardon Her French® (spolu s odkazem na Sex ve méste ¢i osobnost Stara) neni
k nalezeni. Mizeme samoziejmé diskutovat o tom, jak vyznamné tyto odchylky skute¢né jsou,
zd4 se v8ak, ze francouzské promo seridlu nerozviji tak pevny narativ — jinymi slovy, nezasazuje
hrdinku do tvlrci pfedem uréeného kontextu a ddva mnohem vice prostoru k pozdéjsi volné
interpretaci protagonistky a jejiho pfibéhu. Nabizi se ovSem dalSi vysvétleni zplsobu
francouzské propagace, a to jeji uchopeni v rdmci francouzského kulturniho kontextu. Jak ve
svém ¢lanku ,,Marketing the Hollywood Blockbuster in France* vysvétluje Martine Danan, ve

francouzském prostiedi je audiovizudlni tvorbé tradicné ptipisovana vyssi kulturni hodnota a

10 Instagram @emilyinparis. Pub. 15.6.2019 [Vid. 26.1.2021] Dostupné z:
https://www.instagram.com/p/ByvgPtFHTXG/
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organizovana propagace se tyka predevsim pravé plakati!! — jeho o néco jemnéjsi francouzskou
verzi, kde Emily nestoji pfed Eiffelovou vézi nebo Vitéznym obloukem (Cili i americkému
publiku zndmymi turistickymi atrakcemi), ale pfed méné znamou parizskou pamatkou, a to bez
doprovodu uderného sloganu, mizeme tedy chapat jako jakousi modifikaci propagace na
zéklad¢ tradicniho vkusu francouzského publika. Zajimava je také dvojjazyCnost
francouzského plakatu — prestoze vétsina slov je ve francouzsting, nazev Emily in Paris zistava
stejny. I to vSak podle Danan zapada do strategii francouzského ptistupu k propagaci
zamotskych filmi — originalni nazvy navic podle ni maji vétsi tendenci zaptsobit na mladsi,
vzdélangjsi publikum (které bezesporu tvoii v ptipadé Emily in Paris cilovou skupinu).'? Plakat
v podani Collins (ovSem pouze na Instagramu) ovSem i tak evokuje silné intertextualni vazby

— popisek je ptimou citaci ikonického intra vySe zminéné Super drbny.
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Mimo samotny Netflix, Instagram nebo ulice velkych mést se seridl Emily in Paris se o
slovo hlasil 1 na dal$i vyznamné internetoveé platformé — YouTube, kde se kratce pted uvedenim
prvni epizody zacaly kumulovat rozhovory s jeho tviirci a hlavnimi pfedstaviteli, a kde podobné

jako v jinych, vySe uvedenych medidlnich prostorech i zde zvefejnénd videa utuzovala
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konstrukci motivi, které jsem kontinualné ptedstavovala na pfedchozich strankach. Autoritu
témto vyznamum pripisuji pomerné velka jména, ktera videa zvetejnila — napi. kanal ¢asopisu
Vogue, Elle nebo Glamour (uz jen skute¢nost, Ze jde o mddni magaziny, nese velmi
signifikantni konotace). Ve stinu Instagramu, plakatl a trailerti jiz neni moc velké piekvapent,
ze 1 tyto YouTube platformy vytvarely asociace a spojitosti piedevSim se Sexem ve méste, at
uz k jeho odkazu pfistupovaly vice ¢i méné explicitné. Ve videu na kanalu Vogue Paris, ,,The
cast of ,Emily in Paris‘ take the Paris vs New York quiz* dva hlavni piedstavitelé¢ Lily Collins
a Lucas Bravo (ktery ztvarnil postavu Emilyina pohledného souseda a objektu jejiho zajmu
Gabriela) spolu se Starem vybiraji ze dvou moznosti, z nichz jedna predstavovala patizskou,
druha newyorskou variantu — coz vlastné samo o sobé nedava v kontextu serialu tplné smysl,
jelikoz New York v Emily in Paris nijak nefiguruje, odehrava se v ném ale pravé Sex ve méste.
Vjednom zdueli museli Collins, Bravo a Star vybirat mezi bordeauxskym vinem a
Cosmpolitanem — nejoblibenéj$im drinkem Carrie Bradshaw.

The Hollywood Reporter oproti videu z produkce Vogue Sex ve mésté v rozhovoru ,,Lily
Collins, Netflix’s Emily in Paris Cast Talk Fashion, Love Story, Paris Backdrop* vyzdvihuje
pfimo a reportérka sama zaciné ¢ast rozhovoru vyrokem, Ze moda je dllezitou soucasti serialu,
podobn¢ jako je tomu pravé v Sexu ve meéste. Star okamzité pritakava, zminuje kostymni
navrhatku Patriciu Field (se kterou spolupracoval 1 na Sexu ve mésté) a Collins nadSené reaguje,
7e ,,obledeni je dalsi ¢asti Emilyiny osobnosti“.!* YouTube kanil The Hollywood Reporteru
neni jedinym mistem, kde hlavni tvafe seridlu dostaly prostor ke komentati Emilyiného vztahu
k mdde — po zhlédnuti serialu se vSak zda, Ze je zde vyrazné glorifikovan a zveliCovan, alespoi
oproti tomu, jak ne zcela vyznamnou roli pak v hodnotovém Zebticku Emily zaujima (¢imz
nechci v Zadném piipad€ naznacit, Ze Emily svilj zevnéjSek zanedbava, naopak — jen nikdy
nejsme skutecné svedky reflexe jejiho vztahu k obleceni, které ma pravé na sobg¢).

Ve stinu vySe analyzovanych propagacnich materiali a dalSich paratexti tedy lze
jednoznaéné konstatovat, ze jakési nahliZzeni prizmatem Sexu ve mésté bylo pro reklamni
strategie Emily in Paris klicové, a pfedevSim naprosto zdmérné — a to 1 za cenu toho, Ze se ony
pecliveé vykonstruované vyznamy s realitou nového seridlu vlastné€ Gpln€ minuly. Ackoliv tedy

l1ze vynést Cisté subjektivni divacky soud, ze propagace v tomto piipad¢ v podstaté selhala,
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jelikoz serial v mnohém s paratexty neudrzel krok, desetidilnd Emily nicméné dosahla svého a
vysokou sledovanost spolu s fanousky doopravdy ziskala.

Vysvétleni nabizim v podobé hypotézy, ze seridl za uspéch vdéci predevsim jak
jedinému ,,upifimnému* paratextu, kterym je snové, az nerealisticky pusobici patizské prostiedi
(které v ramci proma i samotného seridlu zaujima obdobnou roli), tak skutecnosti, ze byl
pravdépodobné zacilen na uplné jiny segment publika. Emily in Paris riznymi prostredky
(jejichz kriticka reflexe je taktéz na misté, nicméné saha daleko za ramec této prace) odkazuje
na soucasnou kulturu a apeluje spiSe na mladsiho divaka 21. stoleti, a to skrze intertextualni
(tzn. s jinymi texty propojené)'> odkazy, které — byt’ tedy pomémé zjednodusené, schematicky
a alibisticky ve prospéch hlavni hrdinky — referuji k aktualni dobé. Setkavame se s narazkami
na jiné televizni seridly, socidlni sité, hnuti MeToo, feminismus a na v dnesni dobé hojné
diskutovanou diverzitu. Pro mladé publikum Emily in Paris tedy nejspiS nesla jiné konotace a
neustalé napojovani na Sex ve mésté predstavovalo spiSe jakousi znacku a zaruku divacké
kvality nez specificky interpretacni ramec.

Cilem této analyzy rozhodné nebylo Emily in Paris jakkoliv poSkodit ¢i serial podrobit
nadbytecné kritice jednoduse proto, ze dle mého ndzoru nedosahl na troven Sexu ve mésté —
mou snahou bylo poukazat na to, Zze namisto propagace vlastnich originalnich kvalit se reklamni
kampané Emily in Paris snaZily potad spiSe pfipodobnit jinému, jiz popularnimu seridlu, coz
jist¢ vnejen mych ocich vytvofilo ocekavani, ktera zpovahy obou rozebiranych

audiovizudlnich d¢l jednoduse nemohla byt naplnéna.
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