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1. Medie Propagandy: Prectéte si uvod do knizky od Olivera Thomsona

(,,Mass persuasion in History*, S. 3-30)
« Jak vypada typologie propagandy?
« Jaké persuasivni (lingvistické) strategie vyuziva propaganda?

2. Porovnani pramenu: Vita Caroli Magni (Einhard), Vita Caroli Quarti (Karel IV.)
+ Kiritika pramenu?

+ Jakou predstavu o sobé, o panovnictvi nam zprostredkovavaji prameny?

* Jde o propagandu nebo o reprezentaci?
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2. Porovnani pramenu: Vita Caroli Magni (Einhard), Vita Caroli Quarti (Karel IV.)
» Kiritika prament?

« Jakou predstavu o sobé, o panovnictvi nam zprostiredkovavaji prameny?

« Jde o propagandu nebo o reprezentaci?
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) Oliver Thompson
Typologie propagandy Historik — PR-specialista

i Mass Persuasion in History (1977)
Cile propagandy: Easily Led-A History of Propaganda (1999)
Gods at War (2019)

je uziteéné rozdélit propagandu do sedmi hlavnich
kategorii podle cilti, ke kterym je pouzivana:

1. politicka: vSechny druhy propagandy zaméfené na

ziskani nebo udrzent politické moci 5. didakticka: je soucasti socialni kybernetiky,

vychovy obyvatelstva ke spole€nému zivotu bez
2. ekonomicka: véechny formy propagandy, jejichz tFenlg,’ b?Je proti AEOIESAn), épfné’ E’Fe“d”én"’
cilem je presvédcit lidi, aby kupovali, prodavali nebo asocialnim nebo nezdravym navykim

Setfili zbozi, suroviny, paliva, pidu, penize, akcie.

(Zahmuje vytvafeni nebo udrzovani divéry, ekonomicky  ©- ideologicka: jeden z nejzajimavéjsich a

ekvivalent politického image, ktery je magickym nejnebezpecnéjsich zpusobu propagandy, ktery
placebem kapitalistickych ekonomik) se tyka Sifeni ucelenych ideovych systému, a

nabozenského proselytismu (=cilené ziskavani
3. valeénalvojenska: zaméiena na demoralizaci novych veéricich pro specifickou nabozenskou
nepratel ve valce, povzbuzeni moralky u vlastnich lidi spolecnost)

nebo vojakl a ziskani spojencu.

.~
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Mass Persuasion in History (1977)

Easily Led-A History of Propaganda (1999)
Gods at War (2019)

Definovani terminu a rozdéleni médii na ¢tyri hlavni

typy.:

1. pfima média: zahrnuji vSechny situace, kdy jsou 3. tiskoviny: znamenalo rozmnozovani a Sifeni
zpravy prenaseny pfimo k posluchacim ve slysitelné psane i ilustrované propagandy ve velkém

nebo viditelné vzdalenosti od mista jejich vzniku. V této méfitku. Vznikla masova produkce

skupiné jsou dvé hlavni sekce: ustni (balady, sagy, pFilezitostnych knih a manifectu (tfeba za doby
povidky,, divadlo) a graficka (sochy hrdinu, bohd, reformace), které dosahly toho, co bychom dnes
totemy, politicka a nabozna architektura) nazvali masovym obéhem.

2. pyramidalni média: prostfedky/systém pro Sifeni

ustniho nebo rukopisného poselstvi a potfeba

spole€nosti vyvaZovat Sifeni vojenskych nebo

nabozenskych nazoru, oralnich nebo rukopisnych zprav

(Fimské vojsko, papezstvi)

« Je zalozen na udrzovani velmi prisné discipliny v
jejich expanzivnich obdobich

* Jsou jednosmeérna!

()}
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https://www.moderni-
dejiny.cz/clanek/propaganda-
predstaveni-fenomenu/

PROPAGANDA - PREDSTAVENI FENOMENU

Magr. Karolina Honsova |
Pojem propaganda je ¢asto a v riznych souvislostech zmifiovan, aniZ by pouZivani tohoto
terminu bylo podloZeno skuteénymi znalostmi o ném. V této shrnujici studii autorka nabizi ¢tenar Obsah:
zakladni pfedstaveni fenoménu propagandy. -

1. Definice a vymezeni pojmu propaganda
2. Typologie propagandy

- politicka

- ekonomicka

-valeéna

s e X | - diplomaticka

e o A | - didakticka

ChmATE - " wimi| - ideologickd

- Unikova

— - racionalni ¢i kvazi-racionalni
= e - emocionalni
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ey wnettl] 3 Lingvisticke techniky, motivy a temata propagandy
evropsky
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Literatura k tématu:

Taylor, Philip M. [2003]. Munitions of the mind: a history of propaganda from the ancient world to the
present era.

Manchester: Manchester University Press.

Thomson, Cliver. [1977]. Mass persuasion in history: An historical analysis of the development of
propaganda technigues.

Edinburgh: P Harris.

Pratkanis, Anthony R.; Aronson, Elliot. [2002]. Age of propaganda: the everyday use and abuse of
persuasion. New

York: W H. Freeman / Owl book.




Schema |: Komunika€ni proces v predmoderni propagandé

Vzdy je dulezité, odhalit zamér difamace
On totiz rozhoduje o tom, jestli se jedna o
propagandu ¢i ne

vrchnosti - Radnice
- Méstské brany
- Trzni namesti
- Kostely (kazani)
- kostelni dvere
zajmova skupina - Kostelni zdi

- Hostince

- Procesi recepce

motiv publikum druhy zZivot

verejnost
transformace

Vizual, astni predani vrchnosti

pismo historiografie

Intelektualni elity

Intelektualni elity

verejny prostor

Pisné, letaky, kazani
obrazy, obrazky, obyvatelstvo

Rikanky, posmésné basné
' lluminace



Schema lI: Jak funguje predmoderni propaganda

~—

lul FACULTY

opakované
(rétorické) struktury
,(re)kodifikace*

persuasivni
umysl

genealogie
pojmu
propaganda

Diskursy

Motivy

Narrativy A
narrace (literarni) ./\
y -

Stereotypy

Hayden White,
linguistic turn

Tropy

Techniky
propgandy

‘ = Vyznamné udalosti, které vyzaduji zkraceny
vyskyt propagandistickych zdrojt
(pFfedevsim valky, krize, povstani)
(nadregionalni vyznam)

O = Mensi udalosti,“kazdodenni“ propaganda,
Regionalni horizont
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1. Medie Propagandy: Prectéte si uvod do knizky od Olivera Thomsona

(,,Mass persuasion in History*, S. 3-30)
« Jak vypada typologie propagandy?
« Jaké persuasivni (lingvistické) strategie vyuziva propaganda?




2x (sebe)reprezentace...

|l Einhard LETCEIRA
(ca. 770-840) (1316-1378)

» Jedna z nejvyznamnéjSich * Nejvyznamngjsi
osobnosti karolinské panovnik z rodu .
renesance Lucemburk é

« Nastupce svého ugitele - jeden z nejvlivngjsich |
Alkuina v ¢ele dvorni Skoly evropskych panovnikd

| Karla Velikého své doby L

« Jeho nejdulezit&jsim a Rimsko-némeckym
nejznaméjsSim dilem je Vita kralem (od roku 1346)
Karoli Magni, Zivotopis Karla * Ceskym kralem (od roku 1347)
Velikého. * |talskym kralem (od roku 1355)

Einhardv Grandes « Byl téZ radcem Ludvika «  Burgundskym kralem (od roku 1365)
Chroniques de France, Pobozného a svétskym Rimsko-n&meckym cisafem (od roku 1355).

Paiiz, Bnf, lat. 2813, fol. opatem nékolika klaster(i v
85v A, 14. stoleti (1375- . . .
’ |(1380) severni Francii Vita Karoli Quarti (ca. 1356)

A ENETC R EGT IR E R G R C e e ) BB EYR ©  prvni autoportrét stredoveékeého (némeckeho)
panovnika, ktery zahrnuje obdobi od jeho

Einhard vysvétluje své autorstvi tfemi argumenty: narozeni (1316) do zvoleni kralem (1346)

_ . 3 ) _ « prvnich 14 kapitol je psano pfisné subjektivne;
1.) s jeho oCitym svédectvim (oculata fide) vypravi pfib&h kontinualné aZ do roku 1340,
2.) s vyznamem slavného zivota Karla Velikého a jeho poslednich 6 kapitol z(istava objektivné
vynikajicich ¢ina, které se daji jen stézi napodobit distancovanych (byly psany nékym jinym)
3.) s osobnim zavazkem vuci Karlovi, jeho pratelstvi k . Té&zidtém vypravéni jsou episody ze Zivota
panovnikovi a jeho détem, a vzdélani, které mu panovnik Karla IV., kdy se osvé&dgil navzdory

umoznil nepfiznivém osudu



2x (sebe)reprezentace...

: 'l (ca. 770-840)

Kap. 22, Vzhled Karla Velikého:

Karel byl velky, silny a urostly, i kdyZz ne neprimérené vysoky (je
znamo, ze jeho vyska byla sedmkrat vétsi nez délka jeho nohy);
horni ¢ast hlavy mél kulatou, oCi velmi velké a zivé, nos trochu
dlouhy, viasy svétlé a tvar rozesmatou a veselou. Jeho vzhled byl
tedy vzdy vzneseny a dustojny, at’ uz stal, nebo sedél; mél sice silny

Einhard v Grandes g ponékud kratky krk a ponékud vystouplé bricho, ale symetrie
P;?;gf;ﬁgf;g{g?fgj zbytku téla tyto nedostatky zakryvala. Jeho chiize byla pevnd, celé
85v A, 14. stoleti (1375- jeho drZeni téla muzné a jeho hlas jasny, ale ne tak silny, jak by se
1380)  podle jeho velikosti dalo oéekdvat. Jeho zdravi bylo vyborné, aZ na
Ctyri roky pred smrti, kdy trpél ¢astymi horeckami; v posledni dobé
dokonce trochu kulhal na jednu nohu. | v téchto letech se ridil spise
svymi vlastnimi sklony nez radami Iékara, kteri mu byli témér
protivni, protoZze chtéli, aby se vzdal peceného masa, na které byl
zvykly, a misto néj jedl maso varené. V souladu s narodnim zvykem
se casto cvicCil na koni a v honitbé, coZ jsou vykony, v nichz se
Frankum sotva muze néjaky narod na svété rovnat.
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U ko Iy 1 4. 1 1 - Najdi paté présétko!

1. Medie Propagandy: Prectéte si uvod do knizky od Olivera Thomsona

(,,Mass persuasion in History“, S. 3-30 ); persuasivni strategie!
« S.18 - 22: S jakymi persuasivnimi strategiemi pracuje propaganda?

2. Vyberte si jednu strategii, najdéte k ni vlasti priklad (pramen)

* Prineste ho sebou,
« Predstavte ho v ramci seminare (3-5 Min.)

2a. Najdéte paté prasatko :0)




