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Aneb: Pro¢ to vlastné funguje v kazdém obdobi a kazdé spole¢nosti
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1. Predctéte si ¢lanky od Umberta Eca (,Fir eine semiologische Guerilla,
S. 166-177°) a Leonarda W. Dooba (,Goebbles Principles of Propaganda®)

- Kdo jsou autori, ve které dobé piSou?
- O éem se v €lancich pojednava, jak spolu souvisi, v éem se liSi?
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2. Prineste priklad nécéeho (obrazek, text, kratky videozaznam) ktery je pro vas
spojen s predstavou propagandy, predstavte ho v plénu (3-5 min)
- jste si poprvé uvédomili (na kterém prikladu), ze existuje néco jako
propaganda?
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2. Prineste priklad nécéeho (obrazek, text, kratky videozaznam) ktery je pro vas
spojen s predstavou propagandy, predstavte ho v plénu (3-5 min)
- jste si poprvé uvédomili (na kterém prikladu), ze existuje néco jako
propaganda?




Josef Goebbels
1897 - 1945

Goebbelsovy deniky
(kriticka edice)

+ ltalsky filozof, semiolog,
estetik, spisovatel

* Od roku 1971 pusobil na
Univerzité v Bologne, od
polviny 80tych leti v

Umberto Eco
1932 - 2016

Princtonu
Umberto Eco
. z - DALLA PERIFERIA
Znamy pro FE DELLIMPERO
postm od e rn I Cronache da un nuovo medjnﬂfrﬂ

romany, védecké eseje
(Jméno Ruze,
Faucaultovo kyvadio,
Baudolino,

Tajny plamen kralovny

Loany, Z periferie ipéri |
Prazsky hrbitov, ¢islo jedna) (eseje), Bompiani 1967
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Marshall McLuhan
1911-1980

o i AR

» ,,Dnes patfi stat tomu, kdo
ovlada komunikacni
prostiredky*
* Z komunikace se stal
pramysl
Umberto Eco | /‘ il
1932 - 2016 by Marshall McLuha
Orality
* Neni to tak jednoduché; medium se rovna sdéleni, ale téz Lot ]

nemusi (kody, kanaly, media maiji rizné funkce!) ,The medium is the
message* (1964) @

* kanibal s budikem: Kazdy ma svobodu, Cist sdéleni
individualné

Medium = vSe co ma
socialni nasledky
(tedy i: kolo, elektfina atd.)

AV &) &4

komunikaéniho procesu Kazda nova forma medii
sdéluje informace jinym
zpusobem. To vyZaduje
zapojeni novych filtra pfi [ Print ]

sledovani a poslechu

{*’""’% téchto sdéleni

QE = Pokrok je podporen H
3 r technologickym vyvojem
%uqﬂpd‘? medii




Komunikacni retézec:

Umberto Eco

1932 - 2016 Vysila¢ musi
pouzivat stejny kod
Jako pfijimag
vysilaé medium informace prijimaé
j.k‘--\ % l ——
o kéd

mnohovyznamnost kéd vysila€ déla ze signalu sdéleni

. vy . - - | . ) ) )
Stoe?UJe'korrlu[llkam Tohle sdéleni je zatim prazdnym tvarem,
* Muze byt zamérem ktery se naplni az s pomoci riznych kédu




Umberto Eco

1932 - 2016 vysilag

Zjednoduseny kéd

Masova komunikace:

Technické
medium =
kanal

o=
n i

prijimac

Moderni spole¢nost s
varianci nazor( a presvédceni
= rozmanitost interpretace kodu




Masova komunikace:

Technické
. . medium =
_ ﬁ kanal
Umberto Eco "
1932 - 2016 Vys"aé :

o=
n i

Zjednoduseny kéd

Hlavni problém rozmanitosti kodu: kdo je kontroluje?

» politici, pedagozi, védci komunikace: Moc medii
souvisi s kontrolou vysilae a kanalu

R

Medium se nerovna sdéleni;

Sdéleni je otazkou kodu!

prijimac

Moderni spolecCnost s
varianci nazoru a presveédceni
= rozmanitost interpretace kodu




Role'propagandy + Ovladat pristup k zpravodajskych
ve valce sluzbéch

» Zdroje: vale¢né zpravodajstvi,
PROPAGANDISTS MUST HAVE ACCESS TO INTELLIGENCE prizkum vefejného minéni

CONCERNING EVENTS AND PUBLIC OPINION » Vlastni intuice, cekat na odvetu

I.

* Nacisticka teorie centralizace moci
Josef Goebbels 2. PROPAGANDA MUST BE PLANNED AND EXECUTED P. se musi pod’ma’nlt polltlc_:kym’ dlrelftlvam
1897 - 1945 » Jeji ucely musi byt komunikovany vsem
BY ONLY ONE AUTHORITY podrizenym (tfeba i osobné)
* Totalni kontrola informaénich zdroju (podle
jasného poradi veleni = zde selhal!)

3. THE PROPAGANDA CONSEQUENCES OF AN ACTION MUST BE

CONSIDERED IN PLANNING THAT ACTION « Planovat propagandisticky zasah pied udalosti je
jednodussi, nezli konstrukce zpétné propagandy k udalosti

* Propaganda = psychologicka valka, politicka valka

b

1. Znemoznit pristup nepritele k informacim, které by mohl pouzit jako vlastni
propagandu

SiFit zavadéjici, propagandistické informace

Privést nepritele k odhaleni dilezitych (tajnych) informaci

Neodkazovat na zadnou aktivitu nepfitele, kdyby tento odkaz mohl mit
negativni disledky pro vlastni stranu

hon

5. DECLASSIFIED, OPERATIONAL INFORMATION MUST BE AVAILABLE
TO IMPLEMENT A PROPAGANDA CAMPAIGN * Propaganda se opira o verejné pristupny

informacni material (statni navstévy, détské
Q:M skupinky atd.)
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+ Ovladat duilezité medialni zdroje:
Kina, noviny, radio
(balance mezi instruktivni a
zabavnou casti)

6. TO BE PERCEIVED, PROPAGANDA MUST EVOKE THE INTEREST . =\ Hvene zpravy (fake news)
_ ) OKE THE INTERES Propojeni denniho zpravodajstvi s

OF AN AUDIENCE AND MUST BE TRANSMITTED THROUGH propagandou
AN ATTENTION-GETTING COMMUNICATIONS MEDIUM » Vyuziti fotek (maji vétsi dopad nezli
= psané slovo)
Josef Goebbels * VSechny média musi byt pouzity
1897 - 1945 zaroven (aby se dosahlo cile
propagandy)

*7. CREDIBILITY ALONE MUST DETERMINE WHETHER PROPAGANDA
OUTPUT SHOULD BE TRUE OR FALSE + Je dulezité se opirat noc nejvice o pravdu; Izi jsou
ale uzite€nym nastrojem, dokud prilis
nepodkopavaji faktografii
 P¥ilis moc pravdy muze byt Skodlivé

8. THE PURPOSE, CONTENT, AND EFFECTIVENESS OF ENEMY PROPAGANDA; Kdyi cil nep"'.ételské propagandy je nase

THE STRENGTH AND EFFECTS OF AN EXPOSf; AND THE NATURE OF reakce, je dulezité mléet
CURRENT PROPAGANDA CAMPAIGNS DETERMINE WHETHER * Reakce se musi omezit na zjevné nepravdy
ENEMY PROPAGANDA SHOULD BE IGNORED OR REFUTED + Uc¢inna propaganda nepritele vyzaduje

okamzitou reakci
» Mit pripraveny vlastni propagandisticky
arsenal

Q. CREDIBILITY, INTELLIGENCE, AND THE POSSIBLE EFFECTS OF
COMMUNICATING DETERMINE WHETHER PROPAGANDA . . 7 o
Cenzura je sestrou propagandy; musi ale byt pouzita s
MATERIALS SHOULD BE CENSORED mirou

 P¥iliS rozsahle zadrzovani informaci nazene lidi do
naruci nepritele

* Informace se smi Sifit v okamziku, kdy bude jasné, co
vyvola za reakce (kontrola!)




* Nepratelska propaganda se da
obratit proti nepriteli

10. MATERIAL FROM ENEMY PROPAGANDA MAY BE UTILIZED IN
OPERATIONS WHEN IT HELPS DIMINISH THAT ENEMY'S PRESTIGE
OR LENDS SUPPORT TO THE PROPAGANDIST'S OWN OBJECTIVE

II. BLACK RATHER THAN WHITE PROPAGANDA MUST BE EMPLOYED WHEN

THE LATTER IS LESS CREDIBLE OR PRODUCES UNDESIRABLE EFFECTS

Josef Goebbels .G ) da < ;
1897 - 1945 erna propaganda = propaganda z

neovérenych zdroji (drby, pomluvy)

I2. PROPAGANDA MAY BE FACILITATED BY LEADERS WITH PRESTIGE . P, je o to véruhodnéjsi, ¢im dulezitéjSi osobnost ji

prednese

» Psychologické nasledky propagandy musi byt predem znamé, tedy:

I3. PROPAGANDA MUST BE CAREFULLY TIMED 1. Vlastni propaganda musi byt u€innéjSi nezli propaganda nepfritele

2. P. musi byt nasazena v pravy okamzik, aby méla nasledky
3. Téma propagandy musi byt dostatecné ¢asto zopakované; ale ne tak
aby zacalo byt nevérohodné

14. PROPAGANDA MUST LABEL EVENTS AND PEOPLE * Propaganda es opira o klisé a stereotypy
WITH DISTINCTIVE PHRASES OR SLOGANS + Musi byt jednoduse identifikovatelné

* Musi byt zasazeny do jednoho a totéz kontextu
Je dulezité, vyhnout se nejednoznacné terminologii

* Negativni zpravy z fronty je treba podavat po
douskach a za pouziti umiriujicich formulaci

I5. PROPAGANDA TO THE HOME FRONT MUST PREVENT THE RAISING
OF FALSE HOPES WHICH CAN BE BLASTED BY FUTURE EVENTS

>~
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* Propaganda musi zbudit strach z prohry
valky

* Propaganda pomaha zmensovat pocit
strachu tam, kde lidé nemaji jiné zdroje k

16. PROPAGANDA TO THE HOME FRONT MUST CREATE ovéfovani informaci

AN OPTIMUM ANXIETY LEVEL |

I’7. PROPAGANDA TO THE HOME FRONT MUST DIMINISH ‘
THE IMPACT OF FRUSTRATION * P. ma predejit pocitu frustrace

* Nevyhnutelné frustrace je nutné zasadit do
SirSiho kontextu

Josef Goebbels
1897 - 1945

* P. kanalizuje Iépe agresi, kdyz jeji cil je jasné vyznacen

(vymezovani nepfritele)
18. PROPAGANDA MUST FACILITATE THE DISPLACEMENT OF

AGGRESSION BY SPECIFYING THE TARGETS FOR HATRED

10. PROPAGANDA CANNOT IMMEDIATELY AFFECT STRONG COUNTER-
TENDENCIES ; INSTEAD IT MUST OFFER SOME FORM OF

ACTION OR DIVERSION, OR BOTH + | sebe nejlepsi propaganda narazi na tam, kde jde o

zakladni lidské potreby (hlad, pudy, viru, ukryt atd.)
* Volba smirlivych pojmt pro prudce negativni udalosti
je nesmirné dulezita

“ Facit: Co plati pouze dneska a co by se
{@’i dalo aplikovat na rany novovék,

stredoveék?
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1. Predctéte si ¢lanky od Umberta Eca (,Fir eine semiologische Guerilla,
S. 166-177°) a Leonarda W. Dooba (,Goebbles Principles of Propaganda®)

- Kdo jsou autori, ve které dobé piSou?
- O éem se v €lancich pojednava, jak spolu souvisi, v éem se liSi?




FACULTY
OF ARTS

Masaryk University

Ukoly 10.10.

1. Vytvareni predstav o propagande, genese pojmu (€lanky na vybrani:
Lippman, public opinion, Bernays; Manipulating public opinion; Guilday,
Sacred Congragation; Laswell, Theory of politcal propaganda; Doob,
Psychology/Propaganda; Postman, Propaganda; Paupie, Was versteht
man unter ,6ffentlicher Meinung?°)

- Vyberte si €lanek (napiste mi ktery); kdo je autor? O ¢em piSe? Kdy pise?
- Predstavte aspekt, ktery vas nejvice zaujal — s ¢im na opak nesouhlasite
- Jak souvisi vas ¢lanek s vSeobecnou tematikou ,propagandy‘?

- Na kterou dobu se vztahuje?




