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Bi8700 Vybrané kapitoly ze zpracovani, analyzy a vizualizace dat

Vybér spravné vizualizace a ,,Data storytelling*

Matej Karolyi
karolyi@iba.muni.cz



NapIn dnesniho bloku

— Motivace a kontext

— Zakladni postupy pri vyberu vizualizace
— Typy grafu dle potfeby

— Nastroje pro vizualizaci

— Vypraveni skrze data (Data storytelling)

— Vzory vypraveni (Narrative patterns)
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Proc tvorime vizualizace?

,Data visualization is the presentation of data in a pictorial or
graphical format. It enables decision makers to see analytics

presented visually, so they can grasp difficult concepts or

identify new patterns.”
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Napoleonovo tazeni do Ruska

showcase
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Chart depicting the successive loss of French Army soldiers during Napoleon’s Russian Campaign (1812—1813).
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I ~
I Klikni a koukej

#JezdimPoctive
informacni kampan od DPMB

showcase
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https://twitter.com/dpmbofficial/status/925634568333549568?lang=cs

I ~
I Klikni a Soupej

Univerzitni kampus: drive a pozdeji

showcase
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http://campus.karolyi.cz/
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I Klikni a prehrej

Vyvoj svetove populace

showcase
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https://worldpopulationhistory.org/map/2050/mercator/1/0/25/
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Kvalitni literatura

tipy

The Visual Display

of Quantitative Information

EDWARD R TUFTI
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1. Porozumeéni

Metodika CRISP-DM doméns

2. Porozumeéni
. Eval ' .
5 aluace datam

6. Nasazeni

13 Vybér spravné vizualizace a ,Data storytelling“ | Jaro 2019

4. Modelovani 3. Priprava dat
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Jak na to jit: Golden circle (Simon Sinek)

Proc?

Jak?
' Co?

O zlatém kruhu
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Proc: Polozit si zakladni otazku

— Ceho chci dosahnout?
— Sdélit informaci.

— Presvéeddit.
— Poukazat na problem.
— Poukazat na fenomeén.

— Podat dukaz.
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Jak: Uvazovani pri tvorbe finalni vizualizace

— Jakeé je cilové publikum?
— Odbornici vdomeéne / déti zakladni Skoly / kolegové / Siroka verejnost / uroven vzdélani.

— Jaka mam data?
— Jakou maji kvalitu / co s nimi jsem schopen vyjadfit / jakého jsou hodnoty typu.

— Kolik na to mam Casu?
— Volba technologie / tvorba detailt / ¢as na testovani vhodného pfistupu.

— Jaké bude prenosové meédium?

— Web / letak / noviny / billboard / ustni prezentace.

=
I
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Co: Typ grafu pro ruzné cile

— Chcete porovnat hodnoty?
— Chcete ukazat distribuci hodnot v kategoriich?
— Chcete porozumet distribuci hodnot?

— Chcete ukazat trendy?

— Chcete ukazat vztahy?

—Jde vam o rychlost nebo o presnost?
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Nastroje pro tvorbu vizualizaci

tipy
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Cloudove nastroje

— Google Data Studio
— Microsoft Power Bl

— Tableau Online
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Jazyky/Knihovny pro ,,Data Science*

— R (Plotly, ggplot2)

— MATLAB

— Python

— Javascript (D3.js, NVD3, Three.js)

— Starej dobrej Excel (Visual Basic)
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Galerie, navody, uzitecne odkazy

— Google Charts
— D3.is Gallery

— From Data to Viz

— Types of graphs for data vizualization

— WTF Viz

21 Vybér spravné vizualizace a ,Data storytelling“ | Jaro 2019
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https://developers.google.com/chart/interactive/docs/gallery
https://beta.observablehq.com/collection/@observablehq/visualization
https://www.data-to-viz.com/
https://blog.hubspot.com/marketing/types-of-graphs-for-data-visualization
http://viz.wtf/




Vypraveni skrze data (Data storytelling)

— Metoda predani informace obsazené v datech pomoci pribehu.
— Obohaceni datoveé prezentace o pridanou hodnotu.
— Snaha upoutat Ctenarovu pozornost a povzbudit zajem

0 prezentovanou domeénu.

— RozliSuje se nékolik typu vzoru vypraveni.
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Vzory vypraveni (Narrative patterns)

— Vizualizace rizené autorem
— Zameéreni na malé detaily; pevne dany scenar.

— Vizualizace rizeneé uzivatelem
— Moznost manipulace s grafy; uzivatel si tvofi vlastni cestu pribehem.

— Hybridne rizené vizualizace
— Spojeni dvou predchozich.
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Vizualizace rizené autorem

— Sada statickych obrazu: pasivni Cteni
— Sofistikované vizualizace

—Dobry pribeéh s mnoha detaily
—Linearni usporadani scen

—Z4dna nebo mala interaktivita (staticka grafika)
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I ~
I Klikni a koukej

Nejvetsi znecCist'ovatelé sveta

showcase
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https://www.theguardian.com/environment/ng-interactive/2014/dec/01/carbon-emissions-past-present-and-future-interactive

Vizualizace rizené uzivatelem

— Umoznena manipulace s grafy

— Vlastni pruzkumné analyzy

— Moznosti filtrovani podél vice dimenzi

— Ruzni uzivatelé mohou odvodit ruzné zaveéry
— Nepredvidatelné poradi kroku

— Volna interaktivita
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I ~
I Klikni a brouzdej

Analyza nadorovych onemocnéni v CR

showcase

tinyurl.com/onconet
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http://cccn-viz.onconet.cz/cancer-epidemiology/

Hybridne rizené vizualizace

— Nejlepsi soucasti z predchozich

— Autor stavi Cast pfibéhu a poukazuje na dulezité momenty,
odchylky nebo anomalie
— SoucCasné muze uzivatel podrobnegji upravovat a filtrovat

prezentovane grafy a zobrazovat udaje v hloubce
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Hybridne rizené vizualizace

— Interactive slideshow

— Interaktivni sekvence.
— Pevna déjova linka.

— Drill-down story

— Skryté detaily.
— Neni pevneé dano poradi prezentace informaci.

— Martini glass
— Nejdrive autorem rizeny pfibéh, poté interaktivita.
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Vzor ,,Martini glass*

Staring point Author driven stage
(Kicker) | (Explanatory part)

User driven stage
(Exploratory part)

|
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1! ~
I Klikni a scrolluj

Analyza publika v portalu OPTIMED

showcase
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http://opti.med.muni.cz/cs/reporting/web/o-uzivatelich/komplexni-analyza-publika/

vybér vhodné vizualizace a

kopoljs.github.io

UN 1
C 1



https://kopoljs.github.io/

Finalni myslenky na doma

— Uvedomte si, ceho chcete dosahnout.
— Uvedomte si, jake je vase publikum.

— Uvedomte si, jaké mate prostredky.
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Priste se teste na
Strojove zpracovani a analyzu dat

Diky za pozornost, otazky a podnéty - karolyi@iba.muni.cz



