Popularizace a komunikace vedy a
vyzkumu v praxi




Introduction to Genetics:
https://www.youtube.com/watch?v=B PQ8qYtULO

Paleogenetika:
https://www.youtube.com/watch?v=JvY7KPINEkw&feature=youtu.be&fbcl
id=IwARQz1khsxPowroYTAnudZOYMtd506KSt ajFUgticwEORxDhPsBgWeN
2v8

Bunka:
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/136262997710687

9/



https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/
https://www.facebook.com/182347125135176/videos/1362629977106879/

Zakladni informace

*1/1, kolokvium
* Vyuka Po 10.00-11.50, A11/333

* Prednasky nepovinné

* Cviceni — povinna 80% ucast (= 8 z 10 hodin)
* Splnéni 2 samostatnych ukol(

* Prednasejici:  Mgr. Zuzana Vitkova

RNDr. Pavel Lizal, Ph.D.



Sylabus

18.2. PREDNASKA: Uvod do problematiky, Propagace VaV instituci, podminky ukon&eni predmétu (2h)

25.2. PREDNASKA : Komunikace s médii, Uvod do popularizace VaV (2h)

4.3. PREDNASKA : Popularizace VaV ve svété a v CR (2h)

11.3. PREDNASKA + CVICENI : Ukazky popularizace ptirodnich véd (2h -povinnd bude druhd z hodin)
18.3. CVICENI - 1. semestralni Gikol - samostatna domaci prace (Oh)

25.3. CVICENI : Vyhodnoceni samostatného tkolu, pfednaska zahrani¢niho hosta ( 2h)

1. a 8.4. CVICENI: Programy a aplikace vyuZitelné pro popularizaci VaV (oba terminy pIné povinné) (2h)
15.4. CVICENI : 2. semestralni Ukol - samostatna prace (Oh)

22.4. CVICENI : Velikonoce

29.4. CVICENI : Konzultace samostatné prace (pouze 1 hodina, povinné)

6.5. CVICENI : 2. semestralni ukol — samostatna prace (0Oh)

13.5. CVICENI : ukoné&eni predmétu, zhodnoceni samostatné prace (povinné)
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1. lekce

KOMUNIKACE (NEJEN) VEDY




Komunikace (nejen) vedy

OBSAH LEKCE

1. Obecna komunikace -

2.Co je tovéda? '

3. Komunikace védy




1. Komunikace

= sdélovani informaci, myslenek, ndzoru a pocitd mezi Zivymi bytostmi,
lidmi i ZivocCichy, obvykle prostfednictvim spole¢né soustavy symboll

a) signaly (prvni signalni soustava) - zvuk, pach, tanec; typicka pro
ZivocCichy

b) verbalni komunikace (druha signalni soustava) - jazyk, rec, pismo;
znakova rec, grafické znaceni, chemické znaceni, odborné znacky,
Braillovo pismo; typicka pro ¢lovéka

c) nonverbalni komunikace — tzv. rec téla; gesta, mimika, chovani, ton
hlasu, vyraz



Vysilajicic B Koédovani WP  Kanil W) Dekodovini M)  Prijemce

Zpétna
vazba

Vysilajici - Odesilatel komunikace musi zpocatku zpracovat zpravu, ktera ma byt
prenesena.

Kédovani - Odesilatel se musi rozhodnout, jakym zplsobem odesle zpravu.
Komunikac€ni kanal - Vysilajici si zvoli metodu komunikace (pismo, re¢, znaky....)

Dekodovani - Prijemce zpravy interpretuje a porozumi zprave, ktera je prenesena
prostrednictvim kanalu.

PFijemce - Prijemce si musi vytvofrit rovnocenny obraz na zakladé vlastni interpretace a
porozumeni.




E-0n-0n-0e- 0

Hlavni komunikacni bariéry
* hluk

* jazyk

* stres

* piedstava a zaujatost

» zkresleni

* Spatn€ zvoleny kanal

* nepozornost




A

vysilajici WP  Kodovini WP Kanal B Dekodovani WP  Pijemce

Zpétna
vazba
Pfi popularizaci védy nejcastéji To, co ja, dle svého nazoru, rikam
nastava problém v kédovani zpravy srozumitelné, nemusi mé publikum pochopit —
— narocny jazyk, odborna slova musim mluvit a ,kddovat” jazykem svého
publika

Co se snazime fict x co chce publikum slyset

Za porozumeéni je vzdy zodpovédny vysilajici!




Druhy komunikace

* osobni — probiha mezi ,,¢tyrma“ oCima

* skupinova — probiha mezi mensim poctem osob, napf. tfidou, tymem

* masova — zapojeno je velké mnozstvi lidi; tento druh komunikace
nejCastéji vyuziva ,,masova“ média

* formalni — planovana, cilena, s pravidly

Vé

* neformalni — bézna, neplanovana

> monolog — aktivni je pouze jeden z Ucastnikd komunikace

* dialog — v komunikaci jsou zapojeni oba, resp. vsichni ucastnici



2. Co je to veda?

VEDA

= systematicky zpUsob raciondlniho a empirického poznavani
skutecnosti, zaméreny na spolehlivost vysledk( a ¢asto i na moznosti
aplikace a predikce (aplikované védy). Predmétem védeckého poznani
mohou byt abstraktni struktury a vztahy, objekty a procesy nezivé i zivé
prirody nebo lidské spolecnosti, kultury a mysleni.




Kdo je to vedec?




Postaveni védce v nasi
spolecnost

Graf 2: Hodnoceni, do jaké miry je £i neni obor badani védou (N = 1978)

Graf 4: Atributy védce a védkyné v predstavach vefejnosti (N = 1978, v %).
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3. Komunikace vedy

= souhrnné oznaceni
veskerych cCinnosti spjatych
s rozSifovanim povédomi o
védecké praci, vyzkumech,
vysledcich ¢i  existujicich
veédeckovyzkumnych
institucich, at jiz na
odborné Udrovni, tak i mezi
laickou verejnosti.

Védeckd
komunikace

Slozena z:

Propagace
Védecko-
Vyzkumnych
instituci

Komunikace
s médii

Popularizace
vedy a
vyzkumu
(VaV)




Komunikace vedy

Propagace VV instituci,

Védeckd komunikace komunikace s médii,
popularizace VaV

* Specificky jazyk * Bézny, Casto neformalni jazyk

* Detailni informace * Zjednodusené informace

* Uzavreny okruh osob « Zapojit se mlze kazdy

* Narocnost obsahu * Jednoduché vysvétleni

* Odborné znalosti * Bez nutnosti odbornych znalosti



Vedecka komunikace

* Odborna komunikace na velmi Uzce zamérené védecké téma

* Ma svij charakteristicky styl, psani odbornych praci ma jasné dana
pravidla a strukturu, vyuziva formalni komunikaci

= Zapojuje se jen maly okruh komunikujicich

* Prednasky na vysokeé skole, konferencni prispévek, poster, ¢lanky v
odbornych periodikach, zavérecné prace

* Bi2401 Zaméreni a zpracovani bakalarské prace

* Bi7401 Zaméreni a zpracovani diplomové prace



Propagace VV instituci

PROPAGACE

= verejné uvadéni néceho nebo nékoho ve znamost; principem je komunikovat
zakaznikovi vyhody konkrétniho produktu, nejCastéji primét zakaznika k jeho
koupi. Jedna z Cinnosti propagace je reklama. Reklama je placena neosobni
forma komunikace mezi zakaznikem a obchodnikem. Cilem reklamy je zisk a
zvyseni prodeje vyrobku, Ci néjaké sluzby, resp. pozadované chovani oslovené
skupiny.

PROPAGACE INSTITUCE

* Interni
* Interni/externi
* Externi



Propagace VV instituce

INTERNI

Propagace v ramci Casti instituce, organizace, komunity

Potreba dat o sobé védét i mezi ,,.znamymi“

Kdo jsme, co a proC délame?

Volitelné predméty, zajimavé prednasky, workshopy, publikace, lidé

Casopisy, newsletter, facebook

Plakaty, letacky

Bioinformatika
Bi5000+Bi9060+Bi92061

Rozsah: prednaska 2 hodiny/tyden, cviceni 2 hodiny/tyden
Vyucujici: prof. Mgr. Jiti Damborsky, Dr., doc. RNDr. Roman
Pantucek, Ph.D.

Osnova:

bioinformatické databaze a jejich prohledavani

analyza nukleotidovych a proteinovych sekvenci

hledani a identifikace gent

analyza a predpoved struktury proteint

pocitacovy design novych léku



Propagace VV instituce

INTERNI/EXTERNI

* Kazda VV instituce ma nékolik rizné védecky zamérenych oddéleni,
ustavu, fakult

* Komunikace mezi témito externimi pracovisti v ramci jedné instituce
MU =9 fakult

- potreba sdilet informace mezi sebou, , propagovat se”

- mezifakultni obory, predméty

- mezioborova spoluprace



Propagace VV instituce

EXTERNI

* Forma propagace zcela mimo instituci, tzv. ,ven“
* Nejviditelnéjsi forma propagace, nejnakladné;jsi
* Nutnd (vétsSinou dlouhodobd) komunikacni strategie

« Zakladem je jednoducha vizualni identita (logo), kvalitni webové stranky,
aktivita na socialnich sitich

* Spravné zacileni na cilové skupiny

* Nejcastéji se o propagaci stard samostatné PR nebo marketingové oddéleni

M S MUNT



Propagace VV instituce

MASARYKOVA UNIVERZITA:

* OVVM RMU - pracovnik vénujici se popularizacnim védeckym aktivitam

Mgr. Monika Mikulova (UCO 462090)

mikulova@rect.muni.cz

- Oddéleni vnéjsich vztahl PFF
RNDr. Sarka Masova, Ph.D.

masova@sci.muni.cz

- Samostatné PR Ustavi

Mgr. Julia Kovacova (UCO 408880)

juli.kovacova@mail.muni.cz


https://is.muni.cz/auth/mail/mail_posli?to=juli.kovacova@mail.muni.cz

Propagace VV instituce

EXTERNI

* Forma propagace zcela mimo instituci, tzv. ,ven“
* Nejviditelnéjsi forma propagace, nejnakladné;jsi
* Nutnd (vétsSinou dlouhodobd) komunikacni strategie

« Zakladem je jednoducha vizualni identita (logo), kvalitni webové stranky,
aktivita na socialnich sitich

* Spravné zacileni na cilové skupiny

* Nejcastéji se o propagaci stard samostatné PR nebo marketingové oddéleni

M S MUNT



Propagace VV instituce

EXTERNI

* Forma propagace zcela mimo instituci, tzv. ,ven“
* Nejviditelnéjsi forma propagace, nejnakladné;jsi

* Nutnd (vétsSinou dlouhodobd) komunikacni strategie

« Zakladem je jednoducha|vizualni identita (logo), kvalitni webové stranky,
aktivita na socialnich sitic

* Spravné zacileni na cilové skupiny

* Nejcastéji se o propagaci stard samostatné PR nebo marketingové oddéleni



Propagace VV instituce

EXTERNI

* Forma propagace zcela mimo instituci, tzv. ,ven“
* Nejviditelnéjsi forma propagace, nejnakladné;jsi

* Nutnd (vétsSinou dlouhodobd) komunikacni strategie

« Zakladem je jednoducha vizualni identita (logo), kvalitni webové stranky,
aktivita na socialnich sitich

* Spravné zacileni na cilové skupiny

* Nejcastéji se o propagaci stard samostatné PR nebo marketingové oddéleni



Propagace VV instituce

EXTERNI

* Forma propagace zcela mimo instituci, tzv. ,ven“
* Nejviditelnéjsi forma propagace, nejnakladné;jsi
* Nutnd (vétsSinou dlouhodobd) komunikacni strategie

- Zakladem je jednoducha vizualni identita (logo), kvalitni webové stranky,
aktivita na socialnich sitich

* Spravné zacileni na cilové skupiny

* Nejcastéji se o propagaci stard samostatné PR nebo marketingové oddéleni



Propagace VV instituce

SOCIALNI SITE:

fHON >




Propagace VV instituce
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Propagace VV instituce
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Propagace VV instituce

Jen tisiiovd volani 0t e = D49 % # 20:52

E Nejlepsi pfispévky
Ustav experimentalni biologie

@ zdenek_skokan - Sledovat

Ustav experimentalni biologie

#ustavexperimentalnibiologie 1x

umisténi 1x

oQv N
14 To se mi Iibi

zdenek_skokan #cockroach #scienceporn

allbetka to je vrchol dnegniho uméni na
instagramu
6. LEDNA - ZOBRAZIT PREKLAD

nNn Q B O o

3




Propagace VV instituce

YOUTUBE YOUTUBE

MUNIverse Univerzita Karlova

72 videi/734 odbératell 545 videi/3282 odbératelt
https://www.youtube.com/user/M hfctps://www.youtube.com/user/U
asarykUniv nikarlova

Aktualni kampa# Diky MUNI Ostravska univerzita (85/253)

Univerzita Palackého (215/1334)



Komunikace s medil

(MAS)MEDIUM

= vefejny sdélovaci prostiedek s velkym poctem oslovenych ptijemcl
TYPY:

*rozhlas / televize / denni tisk / internet

FUNKCE:
* orientacni a informacni - zdrojem informaci x dezinformaci; urcuji priority, o kterych se mluvi

* interpretacni - vykladaji souvztaznosti a formuji verejné minéni x manipuluji s verejnym
minénim

- verejna kontrola moci - vyznamny nastroj formovani spolecenskych a politickych postojl
* socializacni - predavani informace dalSim kulturam a pokolenim

+ zabavna a relaxacni - nabizeji béznému Clovéku zabavu



Komunikace s medil

* Pokud chcete komunikovat se spoleCnosti o védeckych tématech,
musite byt vidét — nejlépe v médiich

* Osloveni velkého mnozstvi lidi
* Prostor pro vyvraceni mytd, faleSnych predstav, rozvoj vzdélanosti
* Pravé v médiich se vytvari bud negativni nebo pozitivni postoje k védé

« Toho zndm z televize” / ,Nemél fotku s tou herec¢kou?“ / ,V¢era o ném
mluvil LeoS na Evropé“

Cilem neni samotna komunikace s médii, ale vyuziti médii jako
prostfredku pro komunikaci s verejnosti



Komunikace s medil

JAK SE DOSTAT DO MEDI|

* Vybér zpravy — je vhodna pro masmédia?
* Pro jakou cilovou skupinu je zprava?
dospéli — noviny
Siroka verejnost — televize
* Jakym jazykem chci zpravu podat?

* Chci predat i nadseni?

* Reserse existujicich zdrojl



Komunikace s medil

VYBER SPRAVNEHO MEDIA

* Televize — idedlni pro spoleéensko-védni tématiku (reportaze, diskuze)
biologie potrfebuje ke kvalitnimu vysvétleni obrazky, grafiku,
schéma — finanéné i casové narocné

- obtiZzné se zde s tématem dostat

- narocnost obsahu — lidé nechtéji u televize premyslet o abstraktnich
pojmech, ocekavaji zabavu
- feSenim jsou specializované kanaly, které se pfimo vénuji védeé a
technice — nizsi sledovanost; , presvédcovani presvédcenych”

i?@ g Béhem 5-minutové reportaze je receno tolik slov,
‘q’f . jako v primérném novinovém ¢lanku
. ' ‘ ( Q
g & S ===
|?§ [ V) |
; sé&i G@ i a ?



Komunikace s medil

ROZHLAS, RADIO

* Potreba ,,daru slova“, chybi obrazovy podklad
* Radio evokuje, rozviji fantazii

* Vice pfimy, osobnéjsi pfistup k posluchaci nez TV

* Specializované stanice, védecké porady

» Védec je zde ve formeé informatora, pfitele, ktery vypravi pribéh. Nemél by
poucovat, vyucovat

* NizSi ndklady na provoz nez TV x nizsi pocet posluchaci

* Posluchac ¢asto vyuziva radio jako kulisu k jiné ¢innosti — rozptylena
pozornost — opakovani dllezitych bodd, informaci

Zkuste byt v radiu pét sekund tise a posluchac si bude myslet, ze je radio
rozbité ©



Komunikace s medil

DENNI TISK

* Deniky prinasi aktualni, ,,Cerstvé” téma, senzace prodava
+ ,Senzacnich” védeckych objevu je méné; specialni rubriky
* Maly prostor, zpravy jsou velmi stru¢né

* Co zajima Ctenare — zdravi x matematika, biodiverzita, teoreticka fyzika

CASOPISY
* Specializovana periodika, Siroka volba témat, vétsi i mensi rozsah
* Reportaze, komentare, ¢lanky, zajimavosti

* Konzultace



Komunikace s medil

PRACE S NOVINARI

* Novinari jsou cestou k médiim

- Casto jsou vidéni jako lidé, kteFi o pFirodé nic nevi a nevénuiji ji tolik
pozornosti jako my, védci

* Novinari hledaji emoce, pribéh x védci predkladaji data

* Novinafi hledaji odpovédi, vysledky, byt ¢astecné x védci nejdou s
vysledky ven, dokud je nemaji opakované potvrzeny

* Novinari radi védu personifikuji x veédecka prace probiha v tymu

* Novinafi hledaji rozpor, kontroverzi, rizné nazory x védci preferuji
»jedno spravné reseni”

* Novinari jsou Casto pod deadline x flexibilita spoluprace



Komunikace s medil

- Casto rozdilny nazor na to, co je daleZité sdélit

* Védecka skromnost, chlubeni se

= ,Nic neni lepsi nez Spatné zpravy”

* Publicita v prestiznim ¢asopisu, univerzité

* Zjednoduseni, zaujeti novinare — tiskova zprava, prezentace zpravy

- objev Jupiterova mésice x objev Jupiterova mésice s
potencidlnim Zivotem

* Védci jsou zodpovédni za obsah, novinafi za formu komunikace (selekce
tématu a vybér zpravy je spolecna prace)

* Je ale nezbytné naucdit se respektovat navzdjem — novinari maji diivod, pro¢
veci pisi tak, jak to délaji

v O

* Ulehcete novindrim praci, jak jen to jde — dodani maxima materiald



Komunikace s medii

- Zadost novinafe o informace neni jeho lenost, pravé naopak —
nedélame laskavost novinari, ale ¢tenardm

* Méjte vidy otevrené dvere (email i telefon :)
* Jsem ta spravna osoba? Mohu doporucit nékoho lepsiho?

* Co slibim, to splnim — novinar je pod ¢asovym tlakem a pokud mu
materialy nedodam, pristé se na mé neobrati

* Opatrné s osobnimi nazory

* Mohu fict NE — pri predchozi negativni zkusenosti, pokud vim, ze
nejsem schopen splnit pozadované zadani



Komunikace s medil

NENI NOVINAR JAKO NOVINAR

1.  Reportér, editor

2. Veédecky novinar

3. Séfredaktor popularizaéniho &asopisu

Tiskovy odbor MU Tiskova mluvci
Redakce, priprava tiskovych zprav

Online.muni.cz (v€etné tisténé MUNI);
véda.muni.cz

Ing. Ema Wiesnerovd (UCO 115681)
wiesnerova@rect.muni.cz



Komunikace s medii

Databaze expertii Masarykovy univerzity hledat
Biologie
Mgr. Tomas Bartonicka, Ph.D. prof. RNDr. Ludék Blaha, Ph.D.
Ustav botaniky a zoologie Centrum pro vyzkum toxickych latek v
prostredi
Prof. RNDr. Milan Chytry, Ph.D. Prof. Ing. Blahoslav Marsalek, CSc.

Ustav botaniky a zoologie Centrum pro vyzkum toxickych latek v prostiredi

prof. RNDr. Renata Veselska, Ph.D., M.Sc.

Ustav experimentalni biologie




Komunikace s medil

MEDIALIZACE

= nekomercni publicita jednotlivcl, skupin, organizaci a firem. Cilem je
posilovani image, reputace a pozitivniho (negativniho) postaveni
medializovaného subjektu smérem k verejnosti, zakaznikt, obchodnim
partnerim, klientim, vlastnim zaméstnancim. Tok informaci je
jednosmeérny, chybi zde zpétna vazba. Medializaci Ize také definovat
jako zprostfedkovanou kvaziinterakci s vysokou inklinaci ke
stereotypnimu zobrazovani hlavnich témat verejného diskurzu.




Komunikace s medil

KRIZOVA KOMUNIKACE

= Odvétvi public relations zamérené na ochranu a zachovani dobrého
jména firmy, instituce, neziskové organizace nebo verejné exponované
osoby. Primarné dba na dobrou poveést a praci s ni, sekundarné ,hasi“
negativni vyjadreni a postoje verejnosti vuci domovské instituci Ci

jedince.

Krizi nelze povazovat za prekonanou, pokud o tom nebudou
presvedceny také vsechny klicové zajmové skupiny!

Andélé a démoni x CERN




Dekuji za pozornost!
—_




Popularizace a komunikace vedy a
vyzkumu v praxi




3. Komunikace vedy

= souhrnné oznaceni
veskerych cCinnosti spjatych
s rozSifovanim povédomi o
védecké praci, vyzkumech,
vysledcich ¢i  existujicich
veédeckovyzkumnych
institucich, at jiz na
odborné Udrovni, tak i mezi
laickou verejnosti.

Védeckd
komunikace

Slozena z:

Propagace
Védecko-
Vyzkumnych
instituci

Komunikace
s médii

Popularizace
vedy a
vyzkumu
(VaV)




Popularizace VaV v
obecnem kontextu

OBSAH LEKCE

1. Historie popularizace VaV
2. ProcC popularizovat VaV
3. Déleni popularizace VaV

4. Popularizator(ka)




Popularizace VaV

POPULARIZACE

= sdileni informaci, jenz si klade za cil propagovat urcité aktivity i jevy a zvysit
tak zainteresovanost urcité cilové skupiny o popularizovanou problematiku.
Hlavnim cilem popularizace je také motivace oslovenych skupin k dalSimu
hledani informaci a aktivhimu zapojeni se. Zainteresovany jedinec dale sam
aktivné s tématem pracuje, ¢imz je podporovano neformalni vzdélavani se.

POPULARIZACE VEDY

= Siroce pouzivany termin, ktery se objevuje Casto v tisku a v médiich a ktery
zastreSuje veskeré aktivity vedouci k rozSirovani obecného povédomi o védé
(pripadné i technice), jejich metodikach, uspésSich atd. Cilem popularizace je
poskytnuti informaci Siroké verejnosti a pripadné se pokusit vzbudit u
spoleCnosti zdjem o védecké obory, ziskat pro ni dalSi finance a potencialni
védce.



Popularizace VaV

USILUJE O:

* Zajisténi zobecnéného a zjednoduseného konceptu védy

* RUst zadjmu a uvédoméni verejnosti o védé, védeckém vyzkumu a
transformace jejich vysledkl do praxe

* Podporu verejného zajmu a ucasti na vyvoji védy

* Zlepseni komunikac¢nich dovednosti védeckych instituci a védcl
samotnych

* Integrovani verejnosti do popularizace vysledk( VaV

POPULARIZACE X EDUKACE



Historie popularizace VaV




Prednasky a demonstrace
pro britskou Kralovskou
spolec¢nost

Humphry Davy v 18.stol. a
jeho student Michael
Faraday v 19.stol.




Historie popularizace VaV

1600 - Verejné pitvy

1836 - Popis konceptu popularizace k prezentovani aktivit tak, aby
zaujaly laickou verejnost

Pfrelom 19./20. stoleti — zlom

1938 — Kauza Lancelot Hogben vs. Royal Society

1986 — Havarie jaderné elektrarny v Cernobylu

1992 — Kauza Carl Sagan vs. National Academy of Science

Pfelom 20./21. stoleti — zlom



ProcC popularizovat VaV

Maly zajem o prirodni védy a technické obory

* Pfisna pravidla v ramci formalniho Skolského systému Casto neumoznuji
vyuku pfilis zjednodusit

* Diky malé atraktivité a statusu ve spolecnosti

Neznalost souvislosti, neschopnost zpracovat vedomosti v ramci
komplexniho celku

— lehka manipulace na zakladé faktl vytrzenych z kontextu

Nizky status VaV ve spolecnosti, neznalost problematiky a vyznamu VaV

— neochota smérovani verejnych prostredkl do VaV



ProcC popularizovat VaV

Dusledek

* Nedostatek absolventl prirodnich a technickych obor

* Nedostatek lidskych zdroji pro VaV a nedostatek inovativnich pristupt

* Dopad na VaV a ekonomiku




Prog popularizovat VaV
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ProC popularizovat VaV




ProC popularizovat VaV




ProcC popularizovat VaV




ProC popularizovat VaV




ProcC popularizovat VaV

Muzi v jeho rodine plodi
deti jako na bezicim
pasu: Kdy rozsiri rybar
Vagner svuj geneticky
kod?



Prinosy popularizace VaV

VEDA:

* Vétsi financ¢ni zdroje
= Zajem o aktivni védeckou ¢innost (studenti)
* ZvySeni prestize vedecké prace

* Rozvoj komercionalizace, zajem soukromych firem, patenty

LAICKA VEREJNOST:

* VysSsi vzdélanost

* Rozvoj kritického mysleni

* Omezeni manipulace médii

* Zvyseni zivotni urovné



Zajem ceskeé verejnosti o
VaV

H nevi

m rozhodné se nezajima
¥ spise se nezajimd

B spise se zajima

¥ rozhodné se zajima

Franova D., 2016



Legislativa popularizace
VaV

* Zakon €. 130/2002 Sb., O podpore vyzkumu, experimentalniho vyvoje a
inovaci

* Neexistujici oficialni koncepce popularizace ceské VaV
» SSC AV CR 2012 — Pfiru¢ka Popularizace, marketing a medializace védy

* IPn Podpora technickych a prirodovednych oborl, prispévky z ESF a
statniho rozpoctu CR — Prirucka Komunikace vedy



Financovani popularizace
VaV

/DROJE:

* Interni — z domovské instituce, v ramci rozpoctu

* Externi — sponzofi
- partnerské firmy
- statni fondy (Rada pro vyzkum, vyvoj a inovace; granty MSMT)
- Evropské fondy (ESF, OPVK, OPVaVpl, OPVVV, Horizon 2020)

- jednotlivé projekty vypisované soukromymi subjekty
(nejcasteji soutéze)



Financovani popularizace
VaV

OP VaVpl 2007 — 2013

Operacni program Vyzkum a vyvoj pro inovace

Prioritni osa 3, vyzva 3.1. Popularizace, propagace a medializace védy a
techniky

Na popularizaci vedy byly vyuzit cca 2 mld. K¢, primarné na vystavbu
instituci typu science centrum

c_ ': _\__ Operanl program

op Vizkn v Vyzkum a vyvoj pro inovace



Financovani popularizace
VaV

Operacéni program vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP VVV) 2014 — 2020
- Alokovano 76/2,6 mld. K¢

Tematické zaméreni operacniho programu:

1. Podpora rovnosti a kvality ve vzdélavani.

2. Rozvoj lepsSich kompetenci pro trh prace.

3. Posileni kapacit pro kvalitni vyzkum a jeho prinos pro spole¢nost.

Prioritni osy:

PO1: Posilovani kapacit pro kvalitni vyzkum (EFRR)

PO2: Rozvoj vysokych skol a lidskych zdrojl pro vyzkum a vyvoj (EFRR/ESF)

PO3: Rovny pristup ke kvalitnimu predskolnimu, primarnimu a sekundarnimu vzdélavani (ESF)

PO4: Technicka pomoc



Financovani popularizace
VaV

Horizon 2020 Véda se spolecCnosti a pro spolecnost

PODPORA PROJEKTU:
- védecké a technologické kariéry (EURAXESS)
* genderova rovnost ve vedeé a vyzkumu
* vzdélavani k védé

* odpovédny vyzkum a inovace

- etika komunikace veédy a open access i.l 2020




Deleni popularizace VaV

DLE VEKOVYCH SKUPIN:

1. Déti a mladez
a) déti predskolniho véku
b) déti mladsiho $kolniho véku (1. stuperi ZS)
c) déti star$iho gkolniho véku (2. stupefi ZS a viceletd gymnazia)
d) studenti SS, SOS, uéilit
2. Siroka laicka vefejnost

3. Seniofri



Deleni popularizace VaV

DLE SPECIFIK CILOVE SKUPINY:

1. Siroka laickd veFejnost

2. Studenti vysokych skol

3. Soukromeé firmy

4. Organy statni spravy, politicka moc

5. Védecti pracovnici



Deleni popularizace VaV

DLE TYPU AKTIVIT:

1. Obecnd
2. Mezioborova

3. Pedagogicka

4. Politicka (,,lobby“)




Deleni popularizace VaV

DLE TYPU AKTIVIT:

1. Obecna
2. Mezioborova

3. Pedagogicka

4. Politicka (,,lobby“)




Neni veda jako veda

Humanitni obory

Historie, ekonomie, pravo,
socialni védy, filozofie

Fakta, dikazy, spisy, knihy,
obrazky, dokumenty

Jednoduseji predstavitelné
Lépe uchopitelné
Prakticky presah

Vétsi zajem

Prirodni vedy, technika

Biologie, matematika, geologie,
geografie, fyzika, chemie,
medicina

Abstraktni jevy, odborné pojmy
Narocné na predstaveni si

Mensi aplikovatelnost v bézném
zZivoté

,Vysoka® véda




Popularizator(ka)

= Clovék, ktery se popularizaci aktivné vénuje, se snazi pomoci
prislusnych akci, médii, program( v institucich, soutézi ¢i jinych nastrojd
pobavit a zaroven vzdélavat konkrétni cilovou skupinu, napf. déti a
mladez Ci laiky z fad Siroké verejnosti. Popularizatofi se témto ¢innostem
vénuji, nebot chtéji dosahnout zvyseni zajmu mladych o studium na
prirodovédnych a technickych skolach, posileni vsSeobecného
védeckého prehledu a zajisténi bezproblémového financovani védecké
oblasti.

70/94 jmen na Wikipedii



Popularizator(ka)

PREDPOKLADY, VLASTNOSTI:

* Mit praxi ve védeckém oboru, ktera by mu umoznila reagovat
pohotove, prednaset zajimavéji a vyporadat se s jakoukoliv nevsedni
situaci Ci dotazem

* Byt nadseny pro védu a vidét smysl ve sdileni své védecké vasné
* Mit charisma, aby lidi zaujal

* Byt schopen prizpUsobit svij projev uréitym cilovym skupinam tak, aby
mu rozumeéli a projevili zajem o dalsi poznani

* Mit z popularizace radost a citit diky ni jisty pocit satisfakce



Popularizator(ka)

MICHAEL LONDESBOROUGH




Popularizator(ka)

UDIF




Popularizator(ka)

MAREK (ORKO) VACHA




Popularizator(ka)

JAROSLAV PETR




Popularlzator(ka)

JAROSLAV FLEGR




Popularizator(ka)

JIRI GRYGAR




Popularizator(ka)

HELENA ILNEROVA




Popularizator(ka)

VACLAV PACES




Popularlzator(ka)

RICHARD DAWKINS




Popularizator(ka)

STEPHEN HAWKING

The greatest enemy of knowledge is not ignorance, ==

it is the illusion of knowledge

- Stephen Hawking

iy




Jak popularizovat VaV —
krok za krokem

DOSAZENA ZMENA

pobavit x zaujmout x informovat x motivovat

DILCI AKTIVITY

1. Myslenkova mapa
SWOT

Analyza Cinnosti

Harmonogram — Gantt(v diagram

KR w N

Zpétna vazba

Vim, kdo tvori mé publikum, co o tématu vi a co si 0 ném mysli?



Jak popularizovat VaV —
krok za krokem

TVORBA NAVRHU AKTIVITY

1. Urceni cile komunikace — CO?
2. Cilové skupiny - KOMU?

3. Kanal —JAK?

ZNAT UDAJE O:
* Cilové skupiné
* Prekazkach
* Prilezitostech

* Hlavnim poselstvi



Jak popularizovat VaV —
krok za krokem

POZNEJ SVEHO FOLLOWERA

Kdo je to?

Jméno: ¢ Veék: e Pohlavi: ¢ Bydlisté: e Vzdélani: ¢ Rodinny status

Jaky je?

Jaké ma konicky?

Cemu se vénuje?

Pro€ by nas mél sledovat?

Jaky hodnotny obsah svému fanouskovi nabizime?

Kdy je online?

Jaky je jeho typicky den?







