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Rozdily mezi kvanti / kvali metodologii

« Kvanti — vyzkum, jehoz vysledku se dosahuje pomoci
statistickych metod nebo jinych zpusobu kvantifikace

« Kvali — vyzkum, jehoz vysledku se nedosahuje pomoci
statistickych metod nebo jinych zpusobu kvantifikace



Kvantitativni vyzkum

* Vlastni statisticka setreni v ramci vybraného vzorku

* Prace s velkymi datovymi soubory a oficialnimi statistikami
» Strukturovana pozorovani

* Obsahové analyzy

» Pomoci Cisel (statisticke analyzy) popisujeme predmet
zkoumani -> sledujeme vztahy mezi promennymi a

identifikujeme kauzalitu
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Kvalitativni vyzkum

 DelSi pozorovani

« Go-along research

* Rozbor textu a dokumentu (napr. kédovani)
* Relativné nestrukturované rozhovory

* Rozbor audio a video zaznamu (pfepis — Al, Casova naroC¢nost —
Jak dlouho si myslite, ze trva prepsat hodinovy rozhovor?) /
diktafon

* Dlouha a intenzivni prace v terénu (?)




Cile KVANTI x KVALI

« Kvanti: cilem vzorku je reprezentovat populaci jedincu

« Kvali: cilem vzorku je reprezentovat populaci problemu,
populaci jeho relativnich dimenzi



Zadani cviceni

* Rozdily mezi kvantitativni a kvalitativni metodologii



Zadani cviceni

* Pro vybrana dvé témata z niZze uvedenych vyzkumnych témat (na dalSim slidu) navrhnéte ramec
kvantitativniho vyzkumu a ramec vyzkumu kvalitativniho. Pro kvantitativni a kvalitativni variantu se
pokuste nastinit:

pfedmeét zkoumani/vyzkumné otazky (co budeme realné zkoumat)
zdroje dat
vhodné uzemni meéfritko

podobu terénni prace
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zpUusoby zpracovani dat a interpretace vysledku



Zadani cviceni

e Vyzkumna témata k vybéru:
» suburbanizace
 dojizdka do zamestnani
prostorové chovani senioru v méstském prostredi
volba mista pravidelnych nakupu
studie populacné ztratového regionu
migrace Ci mobilita studentu
vliv spolecnosti na mesto
uzemni prostorovost voleb
Obsluznost venkovskych obci



Zadani cviceni
* Nemusite mit uvod ani zavér

« KdyZ pouZijete odbornou literaturu — ocitovat podle pravidel GU

 CviCeni by presto melo mit alespon formalné upravenou
strukturu



Shrnuti

* Vybrat si dve témata, ke kazdemu se zamyslet nad kvanti a
kvali strategii vyzkumu

* Odevzdani
* Pondelni skupina: do nedéele 16 .3. 23:59
« Uterni skupiny: do pondéli 17. 3. 23:59
» Do prislusne odevzdavarny



Dotazy?

* vystupy z minulého cviCeni ?



