Geografie cestovniho ruchu
prednaska ¢. 1
(upravend verze)

Cestovni ruch - uvod

UvoD

Turismus (cestovni ruch) je povazovan za nejvétsi obor svétové ekonomiky. Velikost a dilezitost

turismu je ptekvapujici — situaci v roce 2000 lze dolozit nasledujicimi cisly (WTO, 2001):

— pocet turistickych prijezdii dosahl na svété podle odhadi poctu 698, 3 mil.;

— financni prijmy ze svétového turismu doséhly 476 mid. USS, coz znamena oproti roku 1999
rust 0 4,5 %.

Na globalni urovni bylo podle organizace World Travel and Tourism Council (WTTC, 2000)
zméreno, Ze turismus (cestovni ruch) ptimym a nepfimym zptisobem:

— vytvafi cca 11 % HDP svéta (3 575 mld. USS);

— umoznuje vznik asi 200 mil. pracovnich mist;

— ztoho vyplyva, ze v turismu je zaméstnano asi 8 % zaméstnanych.

Odhady do budoucna hovoti o tom, ze tyto podily i naddle porostou.

Svétovy turismus se zaroven vyznacuje silnym vlivem na okolni prostiedi, jeho disledky jsou
predevsim ekonomické, politické, socidlni, environmentdlni, technologické apod. Jejich rozloZeni
ve svété je pritom extrémné nerovnomérné (situace v roce 2000, WTO, 2001):
— 58 % sveétového turismu (méfeno poctem mezinarodnich prijezdl) se realizuje v Evropeé;
— vSechny regiony svéta hostily v roce 2000 vice turisti nez v roce 1999:
— nejrychleji rostoucimi oblastmi z tohoto hlediska vSak jsou vychodni Asie a Pacifik (ve
srovnani s rokem 1999 navstévnost vyssi cca o 14,5 mil. osob, mira rustu 14,5 %);
— naproti tomu relativné nejmensi rast po¢tu mezinarodnich pfijezda (o 1,5 %) byl dosazen
v Africe.

Minimalné z téchto duvodu je dileZité se otazkam turismu (cestovniho ruchu) a otazkam
souvisejicim s jeho prostorovym rozloZenim vénovat.

DEFINICE POJMU, TERMINOLOGICKE PROBLEMY

V oblasti cestovniho ruchu (CR) se Ize setkat s Fadou pojmii, jejichz vyznamy se do zna¢né miry
prekryvaji, ale zaroven se urCitym zpusobem /isi (respektive rizni autofi jejich vyznam vykladaji
raznym zpusobem). Jedna se napf. o terminy:

— cestovani * turismus x cestovni ruch,

— navstévnik % turista x vylemnik,

— volny cas * rekreace,

— apod.

Pojem turismus (cestovni ruch)
Terminy cestovni ruch a turismus jsou vétSinou s jistym zjednoduSenim povazovdany za
synonyma s tim, ze turismus je vice pouzivany v zahranicni (predevsim anglosaské) literature.




Aspekty turismu:
1. Zakladnim predpokladem vzniku turismu je pohyb lidi do riiznych destinaci (cilovych mist)
a jejich pobyt v téchto mistech;

Z toho plyne, 7e podstatnou charakteristikou turismu (cestovniho ruchu) je tedy vzdy zahrnuti néjaké formy
cestovani / pohybu. Tento vztah vSak neplati opacn¢, protoze dulezitym znakem turistickych cest je jejich
docasnost a kratkodobost - cestovdni je pojmem Sirsim, protoze je zarovei skutecnosti spojenou napr.

s dojizdkou do prdce, s migraci apod. (jinymi slovy: existuje fada aktivit, které zahrnuji pobyt, avSak nemusi
se jednat o turismus).

2. Cesta a pobyt samotny se musi uskutecnit v jiném prostredi nez je bézné misto bydleni a
prace, takze dusledkem turismu je urcita odlisnost aktivit podnikanych v domacim prostiedi
a v turistické destinaci;

V souvislosti s tim nékteti dalsi autofi zduraziuji, ze turista (icastnik CR) je nékdo, kdo opousti domov, aby
zazil néjaky druh ,,jinakosti“ (pojeti toho, co tuto podminku spliiuje, se v €ase velmi rychle méni), cilem je
snaha po uniku z normdlnosti, tnik z bézného zivota doma a v praci, zisk novych zkuSenosti, setkani s novymi
zajimavymi lidmi apod.

3. Pobyt v turistické destinaci je docasny, ma kratkodoby charakter, dulezitym znakem je
existence zaméru vratit se za nékolik dnd, tydni nebo mésicli zpét domu;

4. Navstéva destinace je motivovdna jinym cilem nez trvalym prestéhovanim ci snahou vydélat
zde penize (jedno jakou formou, napf. ziskem zaméstnani, nepatii sem vSak obchodni a
sluzebni cesty!!!);

5. Vyznamnym znakem turismu (cestovniho ruchu) je také jeho volnocasovy charakter,
k némuz patfi tzv. diskrecni vyuziti casu a penéz (tzn. vyuziti podléhajici volnému uvazeni
turisty).

Na zakladé€ takovych uvah pouziva v soucasné dobé organizace World Tourism Organisation
(WTO) definici turismu pfijatou na své konferenci v roce 1991 v Ottawé:

Turismus (cestovni ruch) zahrnuje aktivitu osob cestujicich a pobyvajicich mimo své obvyklé
prostiedi po dobu kratsi neZ specifikované casové obdobi s tim, Ze hlavnim uicelem takové cesty
je jina aktivita neZ ziskani financnich prostiedkin v misté navstévy.

Nékdy se uvedena definice dopliiuje i presnym vymezenim:

— skupin osob, které se mezi turisty bud radi nebo neradi (napt. osoby, které danou zemi jen
projizdeji, nakup v bezcelni zon€ apod.);

— stanovenim striktni hranice vzdalenosti (napt. 100 km), jejiz hodnotu musi vzdalenost mista
bydlisté a turistické destinace prekrocit;

— maximalni pripustné délky casového obdobi pobytu v destinaci (Casto napf. 1 rok).

WTO také doporucuje v zaymu lepSiho porozumeéni turismu a zlepSeni statistiky rozliSovat mezi
navstévniky (nadiazeny pojem) dvé skupiny:

* furisty (fourists) — pobyt s prenocovanim, tedy vice nez 24 hodin;

» wletniky (excursionists, day trippers) - pobyt bez pfenocovani, tedy méne¢ nez 24 hodin.

Vytvoreni kategorie vyletnika vSak neni podle nazoru nékterych autort ptili§ smysluplné, nebot
je uritou mezinarodné platnou dohodou, ze pojem turismus (cestovni ruch) se vztahuje




k aktivitdm vSech navstévnikii — tedy téch, ktefi v destinaci pfenocuji, 1 téch ktefi tam stravi dobu
kratsi nez 24 hodin. Vyznam kategorie vyletniku avsak v poslednich letech stoupd, nebot

v souvislosti s rozvojem zejména dopravnich technologii (predevsim v dusledku snazsi
dostupnosti letecké dopravy) jejich podil mezi navstévniky stoupa.

Pokus o ur€itou typologii obyvatel z hlediska turismu (cestovniho ruchu) ptedstavuje obr. 1.

Obr. 1: Typologie obyvatel z hlediska turismu (pfevzato z Hall, s. 71)
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DalSi pojmy (volny ¢as, rekreace)

S turismem (cestovnim ruchem) uzce souvisi také nekteré dalsi pojmy. Tyto pojmy jsou obvykle
vnimany jako Uzce propojené a vzajemné se piekryvajici. Pfesto je vhodné se je alespoii pro

terminologickou ptesnost pokusit definovat:

— Rekreace = cinnost (nebo dokonce necinnost), jez je podnikana dobrovolné v priubéhu
volného Casu, a to prednostné za ucelem odpocinku, radosti, poZitku a uspokojeni. Rekreace
tak je $irsi pojem neZ turismus; rekreace (a rekreacni aktivity), jez mohou byt cilem turismu,
totiz nejsou spojeny s nutnosti nékam cestovat (lezet a ¢ist si, behat, divat se na televizi apod.

mohu 1 v misté svého bydliste).

— Yolny éas = §iroce definovany pojem:

— doba mimo praci a ostatni nutné fyziologické potieby (¢asové hledisko),
— doba, v niz jsou podnikdny urcité Cinnosti, jejichz cilem je potéSeni, zdbava, relaxace

apod. (hledisko ¢innosti),

— stav mysli - podle tohoto thlu pohledu spociva podstata volného €asu ve vyznamu, jez je
Casu a aktivitam pripisovan spiSe nez v Case a aktivitach samotnych (moznost dobrovolné

volby; psychologické hledisko).

Uvedené pojmy se Casto volné zamériuji, jejich vyznam je obecné vniman jako velmi blizky.
Tomu napomaha kromé jiného 1 nastup novych forem CR (ruralni a méstska turistika, zabavni a
tematické parky), jez jsou spojeny se snazsi dostupnosti téchto aktivit a krat§imi casovymi

intervaly volna.

Obr. 2: Vztah mezi pojmy volny Cas, rekreace a turismus (pfevzato z Hall, s. 5)
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Figure 1.1: Relationships between leisure, recreation and tourism




Nicméné, striktné terminologicky: volny Cas je na zédklad€ vySe uvedenych skute¢nosti v
podstaté zdkladni podminkou rekreace a zaroven 1 turismu. Ve srovnani s rekreaci a turismem jde
tedy opét o $irsi pojem (turismus a rekreace jsou povazovany za podmnozinu §ife koncipovaného
pojmu volny €as). Vztah mezi t€émito pojmy lze znazornit pomoci obr. 2. Mezi pojmy je zietelny
vyrazny prekryv, sledovat 1ze dveé vyjimky:
— pracovni (obchodni / sluzebni) cesty = pracovnimi divody vyvolana forma turismu;
,,serious leisure* = kategorie odpovida stavu, kdy v praci délam néco, co je zarovein mym
konickem — potom vlastné 1 pfi praci relaxuji, nebo jinymi slovy neberu praci jako zatéz,
nutné zlo.

CLENEN{ TURISMU (CESTOVNiHO RUCHU)

Turismus (cestovni ruch) lze klasifikovat podle riiznych hledisek. Nejvyznamnéjsi Clenéni
z hlediska geografie je lenéni:

— funk¢ni,

— Casove,

prostorove,

podle zptusobu / formy spotieby.

Funkéni hledisko — z tohoto hlediska rozliSujeme podle hlavniho motivu zdzitku:
» zakladni formy turismu - tuto skupinu lze dale rozdé¢lit na:

— rekreacni turismus = hlavnim cilem této formy je odpocinek (rekreace) v priznivém
prostiedi, typickymi rekreaCnimi ¢innostmi jsou napf. pesi turistika, cykloturistika,
mototuristika, plavani a vodni sporty, lyzovani, saiikovani, brusleni, prochazky, micové
hry aj.;

—  kulturni turismus = cilem jsou rizné zpusoby uspokojeni duchovnich potieb cloveka
(napf. vzdélavani, poznavani, pouceni, rozptyleni, zabava aj.), k aktivitam patfi
predevsim navstéva kulturnich pamatek, festivalt, vystav, politickych a spolecenskych
akci apod. Kulturni turismus byva Casto spojen s ucasti na rekreaCnim a lazeriském
cestovnim ruchu.;

— lazensky turismus = zvlastni forma turismu s dirazem na zdravotné-preventivni,
rehabilitacni a kulturni stranku, jde zejména o lazenskou 1é€bu pod lékafskym dohledem.
V lazeriskych mistech se intenzivné rozviji 1 kulturné-spolecensky zivot (kulturni a
rekreacni cestovni ruch).

» specidlni formy turismu - tuto skupinu lze dale velmi detailné riznymi zptisoby Clenit.
Priklady:
— trvale udrzitelny turismus,
— ekoturismus,
— agroturismus,
— ekoagroturismus,
— alternativni turismus,
— incentivni (motivacni) turismus,
— dale lze vymezit napt. méstsky, kongresovy, obchodni (sluzebni cesty), gastronomicky,
nabozensky, expedi¢ni a védecky turismus, lovecky turismus,
— pokracovat Ize témér do nekonecna.

Z funk¢niho hlediska jednotlivé formy cestovniho ruchu nevystupuji samostamé, ale vzdjemné
na sebe navazuji a dopliiuji se. Velmi zjednodusené lze konstatovat, ze do urcité miry



odpovidaji zakladni formy turismu tzv. masovému a specialni formy turismu tzv.
postfordistickému turismu (viz dale).

Casové hledisko - z tohoto hlediska rozli§ujeme:

» kratkodoby turismus = tato forma turismu trva nejvice ctyri dny (respektive #7i pFenocovdni).
Kratkodoby turismus se obvykle koncentruje do priméstskych stiredisek, protoze vzhledem k
rozsahu disponibilniho volného ¢asu nemutze byt vzdalenost (a tudiz i doba cesty) na misto
rekreace prili§ velka. Jista modifikace této skutecnosti je mozna v disledku relativniho
zlevnéni letecké dopravy (nizkonakladovi dopravci, riist konkurence — neni zas az takovy
problém zaletét si na vikend do Londyna);

* dlouhodoby turismus = tato forma turismu trva vice nez ¢tyri dny (vice nez t7i prenocovant).

Prostorové hledisko - z tohoto hlediska, paklize se za zékladni kritérium povazuji stdtni hranice,
rozliSujeme:
* domaci CR (,,internal tourism®) = v jeho ramci u€astnici neprekracuji statni hranici své
vlastni zeme,
» zahraniéni CR = zahrnuje prijezdy a vyjezdy pres hranice prislusného statu. Z hlediska
vztahu k narodnimu hospodatstvi daného statu lze vyclenit:
— aktivni zahranicni CR (ptijezdovy CR, ,.inbound tourism*) = pfijezdy a pobyt
zahraniCnich navs§tévniki;
— pasivni zahranicni CR (vyjezdovy CR, , outbound tourism®) = vycestovani (vyjezdy)
vlastnich obcant do zahranici a jejich pobyt v zahranici;
* metodologicky vzato lze vymezit i tranzitni CR.

Souhrn veskerého zahrani¢niho CR, tedy CR vice zemi, byva oznaovan jako tzv. mezindrodni
CR (,,international tourism®).

Neékdy se v téchto souvislostech pouzivaji také nékteré dalsi terminy:

* ynitini CR (,,domestic tourism*) = pohyb a pobyt Gcastnikit CR uvniti* hranic jednoho stdtu,
tedy souhrn u€astniki domaciho a ptijezdového CR,

* ndrodni CR (,national tourism™) = pohyb a pobyt u€astnikii CR uvnitr viastni zemé a mimo
ni, tedy souhrn tcastnikti domaciho a vyjezdového CR,

Hledisko zpusobu / formy spotieby — z tohoto hlediska lze rozlisit zejména:
" masovy turismus = koncept masového turismu je Gzce spojen s kontextem masové spotreby -
znaky:

— prevaha poskytovatelii sluzeb nad spotrebiteli, dominance trhii nad jednotlivymi
podnikateli,

— standardizované produkty - masovy turismus sice nepredstavuje jednotny homogenni
produkt, v jeho ramci Ize vyclenit Fadu variant a odlisnosti (pfimoiské oblasti x oblasti
zimnich sportf, pobfezi Stiedozemniho x Cerného x Severniho mofe), nicméng jde ve
své podstaté o ndpadné uniformni kulturni a ekonomicky fenomén;,

— pouzivané pojmy: uniformita, bezmisti (placelessness), McDisneyizace, divadlo pro
turisty = inscenovana autenticita, predbézna ocekéavani, turismus jako statutové zbozi, ...

» postfordisticky turismus (nové formy spotieby) = v poslednich desetiletich byly
zaznamenany zietelné posuny smérem od masového charakteru spotieby (zmény ve vyrobé
s cilem vyS$8i miry tzv. flexibilni specializace, zvySujici se specializace skupin spotrebitelit —
individualizace).



Za uvedenymi zménami lze vidét vzestup vlivu tzv. nové stiedni tridy, jejiz ménici se vkus a
zaliby vedou k (relativnimu) odmitnuti masové spotieby. Vétsi daraz je kladen na odlisnost,
individualitu a viastni Zivotni styl, jehoz soucdsti jsou samoziejmé i preference urcitého
individudlnéji pojatého typu dovolené (na rozdil od masové spotieby tedy chci byt nekde
jinde, nez jsou vSichni ostatni).

Odraz uvedenych skutecnosti ve zméné CR lze vyjadrit nasledovné:
— zduraznéni individudlnosti turistickych produktii;

— vzestup poctu a typu dostupnych turistickych produktii;

— rust nestdlosti preferenci spotiebiteli.

,JHmatatelné* diisledky:

— rychly vznik (a casto také zanik) novych zabavnich a sportovnich parkti, muzei a dal§ich
turistickych atrakci;

— méné casté opakované navstévy turistickych mist;

— dostupnost veétsiho mnozstvi informaci o alternativnich moznostech traveni dovolené a
alternativnich atrakcich prostfednictvim médii,

— vzestup , Setrného “ (,,zeleného ) turismu (,,green tourism®);

— postupné splyvani vyznamii pojmii turismus, volny cas, kultura, sport, nakupovani a
vzdeélavani.

postturismus = tato myslenka se sklada ze tfech zakladnich prvki:

— post-turista mize ve zvySujici se mife vnimat destinaci bez nutnosti opoustét domov, a to
pomoci vyuziti virtudlnich technologii a médit;

— post-turismus piedstavuje eklektickou kolaz mensinovych zajmii (existence spousty
trznich nik);

— post-turisté hraji hru - hraji si a pohravaji si s turismem a poznavanim s védomim, ze jiz
neexistuji Zddné autentické zkuSenosti a zazitky.

Post-turismus v soucasné dobé skyta fadu namétt a otazek, jezZ mohou modifikovat budouci
vyzkum fenoménu turismu.

Dalsich hledisek ¢lenéni turismu je velmi mnoho — z dalSich dulezitych Ize vyjmenovat

nasledujici:

zpuisob ucasti a formy uihrady ndkladit — turismus:

— volny (komer¢ni),

— vazany (socialni) - uhrada ucastnika je pln€ hrazena nebo dopliiovana ze spoleCenskych
fondu),

— mimo vefejné formy (chatati a chalupafi, ...).

zpuisob a organizace zabezpeceni sluzeb — turismus:

— neorganizovany (individualni),

— organizovany (kolektivni, masovy) - cestu i pobyt zaji§t'uje organizace, zejména cestovni
kancelat.

viiv na hostitelské prostredi — turismus:
— tvrdy (negativni - neSetrny turismus),
— mekky (pozitivni — Setrny turismus).



Tab. 1: Srovnani charakteristickych znaki tvrdého a mékkého turismu

Tvrdy turismus

Mekky turismus

masové cestovani

individualni, rodinné cesty, cesty s malou
skupinou pratel

malo ¢asu
rychlé dopravni prostredky

dost Casu
pfimérené a pomalé dopravni prostfedky

daleko

blizko

pevny program

spontanni rozhodnuti podle situace

fizeni zvenku (cest.kancelar)

fizeni zevnitr

importovany styl

styl zivota blizky dané zemi

pamétihodnosti

zazitky

pohodiné a pasivné

s Usilim a aktivné

Zadna nebo mala dusevni pfiprava
bez znalosti domaciho jazyka
pocit prevahy

nakupy, ,shopping“, suvenyry

pfiprava vztahujici se k dané zemi

se znalosti domaciho jazyka

radost z uceni se od domacich

privézt darky hostiteliim,vzpominky, nové
zazitky

prospekty a pohlednice

kresby, malby

zvédavost, hlasity

takt, tichy

Pramen: Librova, H. 1994

STATISTIKA — MEREN{ TURISMU

Pro studium turismu, jakozto pfedmétu studia geografie CR, je klicové mérent:
—  poctu turistu,

— turistickych aktivit (Cinnosti),

— dopadu turismu na ekonomiku a spolecnost.

Ctyii zdkladni divvody, proé je dilezité statisticky méfit turismus, lze formulovat nasledujicim

zpusobem:

— ocenéni velikosti a vyznamu turismu v urcité destinaci nebo regionu,

— kvantifikace prispévku turismu k rozvoji ekonomiky a spolecnosti (zvlastni pozornost zejména
na mezinarodni urovni byva vénovana otazce vlivu na platebni bilanci);

— pomoc pri planovani a rozvoji turistické infrastruktury (napt. odhad velikosti poteb riizné
velkych skupin turistd se specifickymi potfebami, vCetné takovych zalaezitosti jako je odhad
spotteby pitné a uzitkové vody apod.) jakozto nastroje regionalni politiky;

— pomoc pri hodnoceni a zavadéni marketingovych a propagacnich opatieni (napt. odhad
aktualnich potencialnich trhi urcité destinace, odhad charakteristik téchto trhi atd., tyto
udaje pomahaji napt. k rozhodnuti, kam zamifit reklamni kampai).

Skutecnost vSak neni z hlediska méieni turismu prilis priznivd, vétSina statistik se omezuje

pouze na:

— pocet prijezdii — diky tomu Ize stanovit pocCet navstévniki;

— pocet prenocovani — diky tomu lze stanovit délku pobytu;

— velikost vydajii — diky tomu lze alespon velmi hrubé odhadovat hospodarsky vliv turismu na
cilové oblasti.

Dalsi problémy s daty za turismus:

— udaje jsou obvykle k dispozici pouze v celkové sumé, nejsou nijak clenéné za dil¢i skupiny
turistll, coz praci s nimi podstatné komplikuje,

— vétSina publikované turistické statistiky je odvozena z vyzkumii vzorkii populaci, vysledky
jsou vazeny ¢i je s nimi manipulovano prostfednictvim jinych statistickych procedur —



turisticka statistika je ovlivnéna vyznamnymi chybami, které zaviseji na velikosti pouzitého
vzorku.

Vymezeni tzv. ,,turistické populace (z niz se potom dale vybira ur€ity reprezentativni
vzorek) také nenti nic jasného a jednoduchého, nebot to je ztizeno nasledujicimi
skutecnostmi:

— turisté pfedstavuji pomijivou a vysoce mobilni ¢ast populace;

— rozhovory (dotaznikova Setfeni) s turisty se Casto realizuji v cizim (nezvyklém) prostiedi,
Casto napf. na letiStich nebo v pfistavech (obecné na vSech ptijezdovych a odjezdovych
mistech), tedy v mistech s vysokou hladinou hlucnosti, coz vSe mize negativné ovlivnit
kvalitu odpovéd,

—  kvalitu odpovédi mohou ovlivnit také dalsi proménné (jako ptiklad lze uvést pocast).

Mezinarodni turisticka statistika

vvvvvv

turismu jsou:

—  World Tourism Organisation (WTQO) = hlavnim zdrojem dat je publikace Yearbook of
Tourism Statistics, ktera obsahuje souhrn nejlepsich dostupnych statistickych udaja o témér
150 statech a tizemich.
internet: www.world-tourism.org - do publikaci se vSak nelze dostat, pfistupy jsou placené;

— Organisation for Economic Cooperation and Development (OECD) = publikace Tourism
Policy and International Tourism, je sice méné rozsahla nez publikace WTO, protoze
uzemné pokryva pouze 25 clenskych zemi OECD, nicméné 1 presto zahrnuje velkou ¢ast
hlavnich turistickych zdrojovych a cilovych oblasti.
internet: www.oecd.org - Turismus je soucasti sekce Doprava, publikaci 1ze volné€ stadhnout.

Vedle vsech vySe uvedenych skutecnosti, na které je potteba si davat pozor, je u mezinarodni
statistiku nutné zdtraznit jesté kontrolu srovnatelnosti dostupnych iidajii, protoze ne vsude jsou
uplatiiovany stejné postupy ziskavani tidaja, zaroven se muze liSit i samotna definice méfeného
jevu (n€kde se napt. méfi pocet dnua stravenych v destinaci, jinde zase pocet pfenocovani apod.).

Vnitrostatni turisticka statistika

Ackoliv velikost domdciho turismu na svété vyrazné prevysuje mezgindrodni turismus (n¢kdy se
uvadi, ze az desetkrat), je zvlastnim paradoxem, ze presnost statistiky tohoto typu turismu je
pravdépodobné horsi — vétsSina narodnich statistik ma totiz tendenci domaci turismus
podceriovat, pripadné nekteré proudy uplné ignorovat.

Jednou z pric¢in mize byt skutecnost, ze ucastnici domdciho cestovniho ruchu ve srovnani
s mezinarodnim turismem ruchu v mensi miie prochazeji body, kde je pomérné snadné je
statisticky zaevidovat (napft. leti§té, pfistavy, hrani¢ni prechody apod.).

Turisticka statistika v CR
V CR se cestovniho ruchu tykaji zeyména nasledujici statistické publikace:
* Kapacita hromadnych ubytovacich zarizeni cestovniho ruchu — publikace obsahuje zejména
nasledujici udaje:
— pocet a kapacita hromadnych ubytovacich zafizent,
— pocet osob v nich zameéstnanych,
— pramérné ceny za ubytovani a sluzby poskytované v ubytovacich zatizenich,
— prehled kapacit lazeriskych ubytovacich zatizeni.




Udaje jsou &lenény podle krajii, okresii a kategorii ubytovacich zarizeni, publikace vychazi
s rocni periodicitou.

*  Navstévnost v hromadnych ubytovacich zavizenich cestovniho ruchu - publikace obsahuje
zejména nasledujici udaje:
— pocet prijezdi domacich a zahrani¢nich hostu,
— pocet prenocovani domacich a zahrani¢nich hostu.
Udaje za celou CR jsou &lenény podle kategorii ubytovacich zarizeni, publikace vychazi
s ¢tvrtletni periodicitou, Gdaje uvadény za jednotlivé mésice sledovaného ctvrtleti.

Pomineme-li ofdzku na moznost vyuzivat rekreacni objekt, jez je tradicni soucdsti scitdni lidu,

domii a byni (otazka je soucasti tzv. bytového listu), predstavuji cenny zdroj udaju o

individudlni rekreaci dvé velka Setteni, ktera probehla v rdmci scitani lidu, domit a bytit:

— wvroce /971, kdy probéhlo samostatné Setfeni objektii individualni rekreace, jez je dodnes
nepiekonanym zdrojem udaji o fenoménu druhého bydleni v CR;

— vroce 1991, kdy bylo soucasti s¢itani lidu, domi a bytd méné rozsahlé podobné Setfeni.

GEOGRAFIE TURISMU / CESTOVNIHO RUCHU A REKREACE

Predmét studia geografie turismu / cestovniho ruchu a rekreace (CR)

Geografie turismu / cestovniho ruchu a rekreace se zabyva studiem:

—  zdkonitosti,

—  Ciniteli,

— faktickym rozmisténim,

turismu a rekreace, a to v oblastech rozlicné hierarchie (velikosti a ekonomické vahy).

V tomto ramci se orientuje na:

— vyhodnocovani cinitelii (faktort a podminek) a jejich lokalizacni vahy obecné 1 v konkrétnich
oblastech (stfediscich), v podstaté jde o vyhodnocovani oblasti vhodnych na zakladé
ptirodnich a spolecenskych predpokladi pro urcité formy turismu a rekreace;

— vymezeni oblasti CR a rekreace pro praktické hospodarské ucely a pouziti (regionalizace =
rajonizace oblasti CR z hlediska propagace, marketingu, planovani vystavby podpurné
infrastruktury aj.);

— analyzu cestovniho ruchu jakozto specifické migrace populace mezi oblastmi jejiho vzniku
(mista, odkud turisté pochazeji) a oblastmi (stfedisky), v nichz se aktivity spojené s CR
realizuji (mista, kam turisté jezdi) — cilem je stanoveni teritoridlnich vazeb tvorenych
turismem,

— studium vilivu CR na turistické oblasti (studium ekonomickych, socialnich, politickych,
environmentalnich a dalSich dusledk);

— analyza Sirsich souvislosti a podminénosti CR (sociologie, psychologie, ...).

K nosnym trendum soucasné geografie turismu a rekreace patii zejména:

— dynamicky rozvoj mezindrodni turistiky (hledani novych destinaci, a to v€etné rozvojovych
zemi a regionll);

—  dastecny ustup masového turismu a vznik novych forem CR (fordistické x posfordistické
pojeti CR);

— identifikace problémovych jevii spojenych s CR (vliv CR na zivotni prostfedi, turismus —
konvergence x divergence regionalniho rozvoje?, koncept tvrdého x mékkého turismu
apod.).



Geografie turismu a rekreace je hranicni, syntetickd véda, jeji vymezeni vici blizkym
disciplinam je problematické, neptesné. Geografie turismu a rekreace navazuje na poznatky
Jinych prirodnich a spolecenskych véd a vyuziva je. Sama pak je soucasti Sirokého proudu
humdnni geografie, nebot’ fenomény spojené s aktivitami CR jsou v hlavni mife spolecensko-
ekonomické (jejich vazanost na urcité pfirodni podminky — mofte, hory + snih vytvari pouze
vychozi podminku).

Z vyse naznaCenych souvislosti vyplyva také uzka spoluprace této discipliny s dal§imi
negeografickymi védami — jmenovat miizeme zejména ekonomii, demografii, sociologii,
psychologii, urbanismus a dalsi.

Pro geografie turismu a rekreace je v souc¢asné dobé charakteristicka vyraznd dichotomie:

— na jedné stran€ je diraz stale kladen na exaktni vyjadieni, predpoklady, ..., pfistupy tzv.
Lprostorové analyzy* vak jsou zivé nadale 1 v zdpadni geografii;

— na druhé strané€ (spiSe v zdpadnim / anglosaském svété) je pfedmétem studia i $irsi kontext
turismu a rekreace — napt. problematika volného Casu, sociologie a psychologie, otazka
motivaci turismu, statutové pojeti turismu, problematika vnimani a citéni turistickych mist,
zazitek _jinakosti“, unik ze stereotypu, stresu, fordismus x postfordismus a jejich dusledky,
kulturni aspekty turismu apod.

Problémem vsak je:

— neslucitelnost obou pristupu;,

— nekomunikace vyzkumnikt reprezentujicich oba proudy;

— setrvdvani geografie turismu a rekreace stdle ve stdadiu naivni fenomenologie a indukce —
tzn., ze vyzkumnici si sice v§imaji dalSich a dalSich aspektti fenoménu rekreace, nicméné jiz
se nepokouseji o formulaci né€jakych Sife uznavanych a platnych teorii — schdzejici teoretickd
zdkladna geografie turismu a rekreace je proto v soucasnosti povazovana za jeden z
nejvetsich nedostatkl této discipliny.

Podle nazoru nékterych autorti by méla byt vétsi pozornost vénovana feoretickému pojeti a
porozuméni jednak dynamiky CR a jednak socialnich praktik (zvykd, souvislosti) s nim
spojenych. Prostorové charakteristiky by nemely byt vnimany oddélene pouze jako kontext,
v némz se odehrava CR jakozto socialni fenomén, naopak vazby mezi obéma skupinami jsou
velmi silné — moderni zapadni geografie CR se snazi zmapovat tyto vazby, a to nalezenim
zpuisobui, jimiz jsou turisticka mista vytvarena, presentovana a vyuzivdna.



