Geografie turismu
Prednaska ¢. 5, 6

ZDROJE TURISMU — POTENCIAL KRAJINY PRO TURISMUS
(LOKALIZACNIL SELEKTIVNI A REALIZACNI PREDPOKILADY)

Vychozi tezi prednasky je predpoklad existence vitahu mezi charakterem urcité kvality
prostiedi (krajina) a vyskytem cestovniho ruchu v ni.

Zdroje turismu (v ¢eské odborné literature oznacované spise jako lokalizaéni
predpoklady) mohou byt v Sirokém slova smyslu pojimany jako hmotné objekty prirodni
nebo antropogenni povahy, jez maji:

* jednak potencial poskytnout prileZitost k turismu,

* jez mohou byt zaroveii preménény ve zdroj urcité ekonomické hodnoty.

Hmotna (fyzicka) forma zdroje / lokaliza¢niho ptedpokladu (napt. existence konkrétniho
svahu vhodného pro sjezdové lyzovani) vSak neni dostatecnou podminkou vzniku
turismu:

1. prvni podminkou je nutnost subjektivniho ocenéni tohoto potencialu ze strany
spolecnosti; takova identifikace a ocenéni urcitych prvki prostiedi za zdroje /
lokaliza¢ni pfedpoklady turismu je pfitom zavisla na mnozstvi faktorii, k nimz patii
napf.:

— ekonomicka uroven,
— individualni nazory a postoje,
— percepce,
— politické podminky,
— technologicky pokrok,

ey

2. druhou bezpodminecnou podminku tvorby zdroje turismu pak predstavuje doplnéni
dalSich skutecnosti a sluZeb, které teprve umoziiuji uspokojeni (saturaci) lidskych
potieb, tzn. umoziuji vlastni vyuziti zdroje v ramci turismu (umoziuji jeho vlastni
spotiebu). Skala sluzeb a skute¢nosti / podminek, které je nutné doplnit byva
oznacovana jako tzv. realizacni predpoklady (podminky) turismu.

Jinymi slovy lze konstatovat, ze skutecny zdroj (lokaliza¢ni predpoklad) turismu vznika
az prostfednictvim kombinace:

» wrcité vychozi kvality,

» schopnosti a touhy ¢lovéka tuto kvalitu vyuzit.

K popisu vySe naznacenych souvislosti se v geografii turismu vyuZiva koncept
lokalizacnich, realizacnich a selektivnich predpokladu.

Zdroje / lokalizac¢ni predpoklady turismu
K lokalizaénim podminkadm se fady ty podminky, které maji z prostorového hlediska
vyrazné lokalizacni vazby, viivy. Pokud budeme vychazet z tradi€niho genetického (tzn.
podle ptivodu jednotlivych podminek) ¢lenéni podminek cestovniho ruchu, potom k
lokaliza€nim podminkam patfi:
*  Prirodni predpoklady

Obecné poznamky k ptirodnim piedpokladim:




ptirodni prostfedi do znané miry predstavuje limitujici faktor rozvoje turismu na
daném misté, a to zejména tim, ze urcuje kvalitu pfirodniho prostfedi a tim 1 jeho
vhodnost pro vyuziti v turismu (potencial krajiny pro cestovni ruch);

ptirodni podminky maji z hlediska vlivu na turismus relativné neménny (j. trvaly)
charakter; ptitom je nutné uvést, ze jejich vliv mize byt jak kladny, tak i zaporny;
z dlouhodobého hlediska mohou byt komponenty ptirodniho prostredi (a tim 1
jejich vliv na turismus) ovlivinény c¢lovékem, a to jak v kladném tak 1 zdporném
smyslu;

Dulezité komponenty ptirodniho prostfedi uvazované v souvislosti s turismem:

reliéf krajiny (kritéria hodnoceni: nadmoftska vyska, vySkova a horizontéalni
Clenitost, sklon reliéfu, vyskyt zajimavych geomorfologickych prvki, ...);

klima (kritéria hodnoceni: horizontalni zonalnost — koncentrace turismu

v subtropickém pasu, teplota, srazkové poméry — podil v podobé sn¢hu, pocasi,
slunecni svit, ...);

vodstvo (kritéria hodnoceni: podzemni vody / vystup pramenti — lazefistvi,
povrchové vody — mofte a dalsi velké vodni plochy, vodni toky — vodactvi, ...);
rostlinstvo / flora (mensi vyznam: les a jiné rostlinné formace, ...);

ZivociSstvo / fauna (mensi vyznam: specifické formy turismu — lov, rybolov, ...)

Kulturnéhistorické predpoklady

Obecné poznamky ke kulturnéhistorickym predpokladim:

svym charakterem se odliSuji od pfirodnich predpokladli, nebot’ vznikly cinnosti
¢lovéka a na rozdil od arealového nebo liniového usporadani prirodnich atraktivit
se vyznacuji spise rozmisténi bodovym,

jejich vyznam a vyuzitelnost se zvySuje, jsou-li lokalizované v prostorech funkcné
vyuzivanych také jinymi formami turismu (napf. historické mésto u motského
pobiezi); v tomto smyslu kulturnéhistorické objekty v turisticky atraktivnich
oblastech vétsinou pini funkci sekunddrniho / doplijiciho Cinitele,

v mens§im poctu pfipadi pak kulturné-historické podminky svou specificnosti a
vyjimecnosti plni funkci primdrniho cinitele a ur€uji charakter turismu v daném
regionu (napf. antické pamatky v Recku a Italii, egyptské pyramidy apod.).

Dulezité komponenty kulturnéhistorického razu uvazované v souvislosti s turismem:

kulturné-historické pamatky (architektonické pamatky, technické pamatky,
narodné-historiclé pamatky, ...);

kulturni zarizeni a kulturni akce (muzea, galerie, divadla, koncerty, védecké
kongresy — védecky turismus, ...);

sportovni akce (vyznamné sportovni akce jako mistrovstvi svéta, Olympiada, ...);
soucasna ¢innost Cloveka vytvari stdle nové objekty, které se stavaji cilem
poznavani a tudiz 1 turismu; kazdy seznam moznych kulturnéhistorickych
predpokladii je nutné nekompletni.



Plate 3.1: Unlikely locations can be developed as tourism ~ Plate 3.2: Alcatraz Prison, San Francisco.
and recreational resources. This queue is for a visit to
Alcatraz Prison, San Francisco.

PRIMARY ELEMENTS
Activity place Leisure setting
Cultural facilities Physical characteristics
e Concert halls e Ancient monuments and
e Cinemas statues
e Exhibitions e Ecclesiastical buildings
e Museums and art galleries e Harbours
e Theatres * Historical street pattern
¢ |nteresting buildings
Sports facilities e Parks and green areas
e |ndoor and outdoor s Water, canals and river fronts
Amusement facilities Socio-cultural features
¢ Bingo halls e Folklore
¢ Casinos 2 e Friendliness
e Festivities e Language
* Night clubs s Liveliness and ambience of the
e QOrganised events place
¢ |ocal customs and costumes
® Security

SECONDARY ELEMENTS

= Hotels and catering facilities
e Markets
e Shopping facilities

ADDITIONAL ELEMENTS

¢ Accessibility and parking
facilities

e Tourist facilities:
information offices,
signposts, guides, maps and
leaflets

Figure 3.5: The elements of tourism

Source: Modified from Jansen-Verbeke (1986)

Dalsi poznamky (komplikace) ke zdrojum / lokalizacnim piedpokladium turismu

zdroje nejsou statické v ¢ase — tzn. ze disledkem zmén zivotniho stylu, nastupu

novych spotiebnich trendl a kulturnich hodnot muaze byt také prehodnoceni zdrojii /

lokalizacnich predpokladii turismu;,

zdroje jsou vyuZivany riuznym zpitsobem ruznymi socidalnim skupinami (multiple
use) — napt. venkovska krajina byva kromé turistickych / volno€asovych aktivit

primarné vyuzivana také k
— zemedelstvi,

— lesnictvi,

— bydleni atd.




Dusledkem toho je zajem geografii a ostatnich socialnich véd o studium takovéhoto
vicenasobného, prekryvného ,land use“ riznych oblasti. Vzdjemny vztah riznych typu
¢innosti v ur¢itém uzemi pfitom muze byt:

—  konflikmni,

— kompatibilni.

Vyse naznaCenymi skute¢nostmi (dynamika v Case, vztahy riznych ¢innosti v prostoru) se
vSak geografie turismu zabyva jen pomérné€ okrajové. Pti studiu zdrojt / lokalizacnich
predpokladt turismu je dodnes do zna¢né miry kladen diiraz hlavné na ponekud
zjednodusujici popisy a soupisy lokalizacnich predpokladii.

wKlasicky“ postup hodnoceni zdrojii / lokalizacnich predpokladi turismu — faze:

—  soupis zdroju,

—  ppologie zdroju (na zakladé riznych proménnych) = rozdéleni vSech sepsanych
zdroju do skupin na zakladé urcitého znaku — napt. kvalita, pfirodni charakter,
antropogenni charakter, pozitivni / negativni plisobeni z hlediska rozvoje turismu
apod.,

—  vymezeni regiomi vhodnych na zakladé ptitomnosti urcitého typu zdroji k urcité
aktivité, respektive k urcitému typu turismu, respektive s urcitym potencialem pro
rozvoj turismu.

Zakladem vyse uvedeného pfistupu je snaha o presnou kvantifikaci potencialnich pfinost
jednotlivych prvka — mozné postupy priblizuji na konkrétnich prikladech tab. 1, 2, 3,4 a
5; velikost celkového potencialu pro rozvoj turismu je ukazana v tab. 6.

Vystupem uvedeného postupu v podstaté je rajonizace (regionalizace) uzemi pro ucely
turismu.

Snahy o celkovy soupis rekreacnich zdroji mohou byt sice povazovany za prezitek,
nicméneé jejich vyznam spociva v tom, ze Zddnad jind disciplina nez geografie nenabizi

tak ucelené a celistvé hodnoceni vztahii v ramci rekreace a turismu.

Tab. 1: Vliv teploty vzduchu na rozvoj CR

Y . Bodova hodnota
Pocet dni v roce ] 5 3 7 5 5
s teplotou nad 0°C pod 220 220-260 261-280 281-290 291-300 nad 300
s teplotou pod 0°C pod 60 65-74 75-84 85-104 105-145 nad 145
s teplotou nad 15°C pod 40 40-60 61-80 81-100 101-125 nad 125
s teplotou nad 25°C pod 20 20-29 30-39 40-49 50-65 nad 65
s nejvy3si teplotou pod 0°C pod 30 30-39 40-49 50-59 60-70 nad 70

Pramen: Mariot, P. 1983.

Tab. 2: Vhodnost sn€hové pokryvky pro CR

Pocet dni se snéhovou pokryvkou Bodova hodnota
v roce 1 2 3 4 5 6
v souvislych intervalech delSich pod 50 pod 50 50-80 81-100 81-100 | nad 100
nez 10 dnl
maximalni pocet souvislych dnu pod 50 50-90 91-120 91-120 | 121150 | nad 121

VvV roce
Pramen: Mariot, P. 1983.




Tab. 3: Vhodnost slune¢niho svitu pro CR

Trvéani slunecniho svitu Balové hodnota

v hod. v prubéhu roku 1 2 3 4 5 6
v teplém pulroce pod 1100 1100-1200 1201-1300 1301-1400 1401-1500 nad 1500
v studeném pulroce pod 400 400-449 450-499 500- 549 550-600 nad 600

Pramen: Mariot, P. 1983.

Tab. 4: Stupeii lesnatosti uzemi

Lesnatost Uzemi Rozpéti lesnatosti (v %) Stupeni lesnatosti
velmi mala 0-10 1
Mala 11-25 2
Stredni 26 - 45 3
Velka 46 - 70 4
velmi velka 71 a vice 5
Pramen: Papanek, F., 1974

Poznamka:ngkteti autoii (Michal, 1., 1970, Slavikova, D., 1977, Mariot, P., 1983) pfi hodnoceni vhodnosti
uzemi z hlediska vyuzitelnosti lesa pro rekreacni ucely dopliiuji tyto udaje o Clenitost lesnich

okraju.

Table 3.1: The land use classes of the Canada land inventory

Classes

1 Very high capability

2 High capability

3 Moderately high capability
4 Moderate capability

5 Moderately low capability

6 Low capability

7 Very low capability

These lands have natural capability to engender very high total annual use of one or
more infensive activities. These lands should be able to generate and sustain a level of
use comparable to that evident at an outstanding and large bathing beach or a
nationally known ski slope.

These lands have natural capability fo engender and sustain high total annual use
based on one or more intensive acfivity.

These lands have a natural ability to engender and sustain moderately high tofal
annual use based on moderate to intensive or intensive activities.

These lands have natural capability to engender and sustain maderate total annual
use based on dispersed activities.

These lands have natural capability to engender and sustain mederately low total
annual use based on dispersed activities.

These lands lack the natural quality and significant features to rate higher, but have
the natural capability fo engender and sustain low total annual use based on
dispersed activities.

These lands have practically no capability for any popular type of recreation activity
but there may be some opportunity for very specialised activities with recreation
aspects, or they may simply provide open space.

Table 3.2: linton’s landscape evaluation scale

Landforms

Mountains

Bold hills

Hill couniry
Plateau uplands
Low uplands
Lowlands

Land uses Points

Wild landscape
Richly varied farming

Varied forest with moors and farms

Moors

Treeless farms

Continuous forest =
Urban and industrial land =

Points

O N WL o~ o
LN —= Wk O

Source: Linton (1968)

Realizac¢ni predpoklady / podminky turismu

Spektrum cinnosti a sluZeb, jimiz je nutné existujici zdroj / lokaliza¢ni predpoklad doplnit,
aby byl z hlediska turismu funk¢ni, je velmi Siroké. Mezi tyto tzv. realizacni predpoklady



cestovniho ruchu (n€kdy byva pouzivan i termin materialné-technicka zékladna) lze
zatadit pfedevsim ndsledujici skutecnosti (viz téz obr. 1):
* obecnou a turistickou infrastrukturu — do této kategorie lze zafadit dopravni a ostatni
technickou infrastrukturu - obecné jde o:
— zajisténi dostupnosti turistickych destinaci (automobilova, letecka, zelezni¢ni
doprava) — piekonani prostorového oddéleni zdroji a turista,
— napojeni destinaci na rozvody technickych siti (vodovod, elektfina, plyn a dalsi
technické sité, telekomunikace, ...);
» vlastni turisticka (prijimaci) zarizeni a sluzby (n€kdy téz tzv. doprovodna turisticka
infrastruktura) — do této skupiny patfi predevsim rtizné kategorie:
— stravovacich zatizeni (restaurace, kavarny, ...),
— ubytovacich zatizeni (rozlisit 1ze hotely, penziony, kempy, individualni rekreacni
objekty — chaty a chalupy atd.);
» zabavna a sportovni zarizeni — skupina zahrnuje zejména ruzna kulturni, rekreacni
a sportovni zafizeni umoznujici vyuziti volného casu v prislusné destinaci (kluby,
diskotéky, sportovni infrastruktura — vleky, lanovky, sjezdovky, znacené stezky,
cyklostezky, ...);
" $irdi kontext: dalsi turistické sluzby — sem patii napft.:
— zprostiedkovaci sluzby (cestovni operatofi a cestovni kancelate zajist'ujici prode;
tzv. turistickych produktti koncovym klienttim),
— organizacni zazemi (marketing, informacni kancelare, privodcovskeé sluzby, ...),
— Sirokd skupina dalSich sluzeb §ite ¢i zeji souvisejici s cestovnim ruchem (napf.
opravny sportovnich potreb, benzinky, horska sluzba, zdchranna sluzba, adrzba
vetejné zeleng, ...).

Tourism resources
o Natural resources
® Human resources

General and tourism infrasiructure

®  Means of communication and travel
e Social installations

e Basic installations

® Telecommunications

Receptive facilities

* Hofels, guest houses, towns and villages
*  Condominiums

e Complementary residences

* Residences for receptive personnel

» Food and beverage installations

Entertainment and sports facilities
® Recreational and cultural facilities
*  Sports facilities

lourism reception services
* Travel agencies
* Hotel and local prometional offices
* Information offices
i
® Car hire
* Guides, inferprefers

Obr. 1: Postaveni realiza¢nich predpokladi v ramci konceptu turistického produkéniho
systému
Pievzato z / pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 105, tab. 3.4)



Z uvedeného prehledu vyplyva, ze viastni lokalizacni piedpoklad / zdroj je jen malou,
nutnou vychozi podminkou cestovniho ruchu, k jeho komerénimu vyuZiti vede dlouha
cesta a nutnost doplnéni fady schazejicich sluZeb a podminek.

Realiza¢ni podminky turismu lze jesté kromé vySe uvedené klasifikace ¢lenit napf.

na podminky:

* v 3irsim smyslu — v tomto pojeti k nim patii vSechny hmotné prostredky, které se
podileji na tvorbé€ a realizaci sluzeb pro t€astniky cestovniho ruchu bez ohledu na
jejich organizacni zaclenéni a bez ohledu na podil turistii (GCastnik(l turismu)
pfi vyuzivani téchto sluzeb; do této skupiny par7i napt.:

— vefejna doprava,
— benzinové pumpy,
— letecké spoje,

— ubytovaci sluzby,
— restaurace,

Podstatné vsak je, ze vSechna tato zarizeni kromé turistii slouzi i jiné klientele;

* v uzs§im smyslu — v tomto pripadé mezi realizacni predpoklady turismu patti pouze
ty hmotné prostiedky, které slouzi vylucné potiebam turismu — jde napt. o cestovni
kancelate, informac¢ni kancelafe, osobni horska dopravni zafizeni (tj. vleky
a lanovky) atd.

Vazbu poptavky (turisté) a nabidky (zdroje) lze analyzovat i prostfednictvim pojmu
(konceptu) produkce a spotieba. Pti jejich aplikaci dojdeme k zavéru, ze vyse popsané
spojeni turistll a zdroji prostfednictvim doplnéni realizacnich podminek neni dostatecné.
Podle tohoto thlu pohledu totiz po doplnéni Siroké skaly turistickych sluzeb musi jeste
nasledovat:

* tvorba tzv. turistického produktu, tedy néceho, co lze prodat potencialnimu
navstévnikovi (,,bali¢ek™ sestavajici z ubytovani, zajisténi cesty do destinace,
programu v destinaci, fakultativnich vyletd z destinace apod.);

» takto vytvoreny turisticky produkt pak musi byt jesté nabidnut (marketing,
propagace, ...) a ndsledné prodan cilovému spotiebiteli (tedy turistovi).

Zdroj / lokaliza¢ni predpoklad turismu je timto zplisobem komodifikovan, je z ného
vytvoteno trzni zbozi — proto hovotime o tzv._komodifikaci turismu. Tomuto problému
bude vénovana vétsi pozornost v ramci kapitoly ,,Nabidka a poptavka v turismu® (napft.
souvislost mezi konceptem komodifikace a jeho intenzitou z hlediska rozliSeni mezi
masovymi a postfordistickymi formami turistické spotfeby apod.).




Intenzita vyuziti zdroju turismu — selektivni predpoklady

Selektivni predpoklady maji vliv predevSim na intenzitu ucasti obyvatelstva na turismu.
Paklize tedy potencial krajiny (lokaliza¢ni pfedpoklady spolu s realizaénimi) vyjadiuje
zpusobilost zemi poskytnout podminky pro rozvoj turismu, selektivni podminky
vyjadruji zpusobilost obyvatel téchto podminek vyuZit a zucastnit se turismu.

Jinymi slovy selektivni podminky tedy urcuji, kdo a jak Casto se zucastiiuje turismu, tj.
z kvantitativniho a kvalitativniho hlediska podmifiuji selekci (vybér) turistii z

obyvatelstva.

K nejvyznamnéjsim skute¢nostem, které ovliviiuji intenzitu turismu a rekreace urcitych

skupin obyvatelstva patti nasledujici faktory:

" vySe prijmu,

" zaméstndni ve spojenim s mnozstvim volného casu,
*  uroveri mobility (napt. vlastnictvi osobniho auta),
*  pohlavi (gender) — zeny maji kvuli domacim pracim méné volného casu,

»  stddium v Zivotniho cyklu (vliv véku),

*  socialni prislusnost (spiSe ptisluSnost ke spotiebitelské tride),
*  vlivy modnosti (urCity zpisob traveni volného ¢asu podléha médnim trendim apod.).

— osoby s vysSi kvalifikaci, s 1épe placenym zaméstnanim, s ptristupem
k individualni dopravé a s vys§sim vzdélanim ve vétsi mife vyuzivaji sviij volny
Cas aktivné€j§im a riznorodéjsim zptisobem, a to Cast€ji mimo své domaci

prostredi;

— z tohoto hlediska je zajimava 1 poznamka, ze zatimco z hlediska volného ¢asu
pusobi mnozstvi ¢asu a penéz komplementarné (mam-li vice penéz i Casu, mohu
se vice vénovat volnoc¢asovym aktivitam), z hlediska jednotlivce je jejich ptisobeni
opacné (vydélam-li vice penéz, mam obvykle méné Casu).

Economic
determinants

Disposable income

GNP per capita income

Private consumption

Cost of living (CPI)

Tourism prices

Transportation cost

Cost of living in relation to
destinations

Exchange rate differentials

Relative prices among
competing destinations

Promotional expenditures

Marketing effectiveness

Physical distance

Social-psychological
determinants

Demographic factors

Motivations (AOI)

Travel preferences

Benefits sought

Images of destinations

Perceptions of destinations

Awareness of opportunities

Cognitive distance

Attitudes about destinations

Amount of leisure time

Amount of travel time

Paid vacations

Past experience

Life span

Physical capacity, health and
weliness

Cultural similarities

Affiliations

Exogenous determinants
(business environment)

Availability of supply resources
Economic growth and stability
Political and social
environment ‘
Recession |
Technological advancements |
Accessibility
Levels of development —
infrastructure and
superstructure
Natural disaster
Epidemics
War, terrorism
Social and cultural attractions
Degree of urbanisation
Special factors/Olympic
games, mega-events
Barriers and obstacles [
Restrictions, rules and laws

‘

Demand

Figure 2.10: Determinants of tourism demand

Source: Uysal (1998)
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Obr. 2: Selektivni podminky cestovniho ruchu — obecné ¢lenéni

Pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 62, obr. 2.10)

Urc¢itou piedstavu o mnozstvi obecnych podminek, které mohou byt povazovany za
selektivni, mize poskytnout obr. 2.



Obecné lze viak jesté konstatovat, ze je velmi obtizné (spisSe vSak nemozné) urcit n¢jaké
ptesné poradi vyznamu jednotlivych selektivnich cinitelu. Jejich vliv je totiz velmi
raznorody a siln€ variuje mezi jednotlivymi situacemi.

Z pohledu jednotlivcit potom mohou Ucast na turismu, pfipadné vybér typu aktivit ¢i mist
/ destinaci, spiSe ovliviiovat nekteré dalsi skuteCnosti, jejichz piehled je uveden v obr. 3.

Table 2.3: Influences on leisure participation

Personal Social and circumstantial
Age Occupation

Stage in life cycle Income

Gender Disposable income

Marital status

Dependants and ages

Will and purpose in life

Personal obligations

Resourcefulness

Leisure perceptions

Affitudes and mofivation

nterests and preoccupations

Skill and ability - physical, social
and intellectual

Personality and confidence

Culture born into

Jpbringing and background.

Material wealth and goods
Car ownership and mobility
Time available

Duties and obligations

Home and social environment
Friends and peer groups
Social roles and contacts
Environment factors

Mass leisure factors

Education and attainment
Population factors
Cultural factors

Opportunity factors

Resources available
Facilities — type and quality
Awareness

Perception of opporiunities
Recreation services
Distribution of facilities
Access and location
Choice of activities
Transport

Costs: before, during, after
Management: policy and support
Marketing

Programming

Organisation and leadership
Social accessibility

Political policies

Source: Torkildsen (1992)

Obr. 3: Selektivni podminky cestovniho ruchu — €lenéni z pohledu jednotlivce

Pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 37, tab. 2.3)

Konkrétni ptisobeni nékterych vybranych skutecnosti z obr. 3 (zejména vliv genderu a
veku / faze zivotniho cyklu) Ize dolozit na ptiklad€ rozsahlého priizkumu, ktery probéhl
ve Velké Britanii v druhé poloviné 90. let (Parker, 1999) — viz obr. 4, 5 a 6.

Table 2.4: Participation in home-based leisure
activities: by gender, in Great Britain 1977-971

1977 1987 1996-97

Males
Watching TV Q7 99 99
Visiting/entertaining friends

or relations 89 94 95
Listening to radio 87 89 20
Listening fo records/tapes/

CDs 64 76 79
Reading books 59 54 58
DIY 5l 58 58
Gardening 49 49 52
Dressmaking/needlework/

knitting 2 3 3
Females
Watching TV 97 9Q 99
Visiting/entertaining friends

or relations 93 96 o7
Listening to radio 87 86 87
Listening to records/tapes/

CDs 60 71 77
Reading books 57 65 71
DIY 22 30 30
Gardening 35 43 45
Dressmaking/needlework/

knitting 51 47 37
Note

1 Percentage of those aged 16 and over participating in each
activity in the four weeks before interview.

Source: General Household Survey, Social Trends, Office for
National Stafistics 12000: 210) © Crown Copyright

Obr. 4: Domaci volno¢asové aktivity — role genderu

Pramen: Hall, C. M, Page, S. J. 2002. (s. 47, tab. 2.4)



Table 2.5 Participation in the most popular sports, gomes and physical acfivities: by gender and age, in the UK

1996-97!

16-19 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 All aged 16

and over and over

Males
Walking 57 87 50 53 Sl 50 37 49
Snooker/pool/billiards 54 45 29 19 13 9 5 19
Cycling 36 24 19 18 % 8 5 15
Swimming 18 1E 17 20 10 7 5 [k}
Soccer 47 28 17 10 2 1 ~ 10
Females
Walking 45 43 44 45 49 43 25 41
Keep fit/yoga 29 28 24 20 14 12 6 17
Swimming 23 21 26 22 14 12 5 16
Cycling 14 11 10 12 7 4 2 8
Snooker/pool/billiards 24 17 6 3 1 = L 4
Nofe

| Percentage in each age group participating in each activity in the four weeks before interview.

Source: General Household Survey, Continuous Household Survey, Northern Ireland Statistics and Research Agency, Social Trends,
Office for Nafional Statistics (2000: 214) © Crown Copyright

Obr. 5: Sporty, hry a jiné fyzické aktivity — role genderu a véku
Pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 48, tab. 2.5)

Table 2.6: Day visits from home:! by gender and
main activity, 1998

Great Britain Percentages
Males Females All

Eat/drink 21 15 18

Visit friends 14 19 17
Walk /hillwalk/ramble 16 14 15
Shop 9 15 12
Entertainment 9 7 6
Indoor sport 7 4 5
Outdoor sport 8 3 5
Hobby/special interest 4 5 5
Drive/sightsee a4 3 3
Swimming 2 3 3
Leisure affraction 2 2 2
Woaiching sport 2 1 2
Cycling/mountain biking 3 1 2
Informal sport/games 2 2 2
Other 2 5 3
All visits 100 100 100
Note

1 Visits taken in 1998.

Source: Day Visits Survey, Social Trends, Office for National
Statistics (2000: 216) © Crown Copyright

Obr. 6: Mimodovni ¢innosti — role genderu
Pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 48, tab. 2.6)



MOTIVACE TURISMU
Odlisny pohled na ucast obyvatel / jednotlivct v turismu, respektive na vybér typt aktivit
¢i cilovych mist / destinaci poskytuje vyzkum motivaci turismu, tedy jinymi slovy
vyzkum toho, pro€ se vibec lidé vénuji rekreacnim a turistickym aktivitam. K zakladnim
otazkam takového vyzkumu proto patfi:
»  proc turisté cestuji?
" co je nuti opoustét jejich domovy a navstévovat jiné oblasti?
* jaké faktory podmiriuji jejich:

— chovani na cesté,

— vybér cilové destinace,

— itinerar cesty,
podnikané Cinnosti,

Tato vyzkumna agenda je v socidlnich védach v soucasné dobé na vzestupu, nicméng je
jasné, ze prispévek geografii k jejimu feSeni musi byt nutné jen omezeny — hlavni zajem o
tyto behavioralni aspekty turismu vychazi predevsim z psychologie a sociologie.

Vysledky vyzkumu vSak maji velky vyznam i pro geografii, nebot takto nastaveny Siroky
kontext turismu pomaha vysvétlit jeho prostorové dopady. Diky nému je mozné nalézat
odpovédi napt. na otazky proc se rozviji turismus, jestli 1ze vysledovat souvislosti mezi
skupinami turistti a urCitymi typy destinaci apod.

V dal§im textu je pojem motivace pouzivan v nasledujicim vyznamu:
Motivace = potieba / skuteCnost, ktera jednotlivce nuti / pohani k urcité ¢innosti, ktera je
jim chépana jako Cinnost pfinasejici uspokojeni.

Vychodisko — Maslowuiv hierarchicky model lidskych potreb

Maslowtv hierarchicky model lidskych potieb ziistava jednou z nejCastéji citovanych
teorii motivace. Teorie sleduje princip klasifikace nebo hierarchizace individudlnich
potieb, ktery je zalozen na ptedpokladu, ze seberealizace je cil, k némuz smétuje usili
vSech jednotlivcii — viz téz obr. 7.

Zakladni mySlenkou teorie hierarchie lidskych potfeb pfitom je skutecnost, ze teprve po
uspokojeni potieb na niZsi hierarchické urovni, miiZe byt lidské jedndani motivovano cily
na urovni vyssi. Pritom je sledovana nasledujici hierarchie:

* zdkladni fyziologické potreby - zakladni potteby jako hlad, odpocCinek, zizen, zajisténi
pristresi apod.;

»  hezpecnost — na druhé urovni stoji podle Maslowa zajisténi bezpeci (bezpeci zivota,
zabezpeceni pred nepfiznivymi vlivy prostfedi, zamezeni riznym rizikim aj.);

* sounaleZitost, vztahy — dalsi hierarchicka uroven, ktera pocita se zabezpeCenim
zakladnich vztahti mezi lidmi, umoznuje vytvoreni komunit apod,

" icta, respekt — vyznam této kategorie potfeb mize byt demonstrovan napt. snahou o
dosazeni urcitého socialniho statutu, ktery je ostatnimi ¢leny komunity respektovan;

» seberealizace, uspokojeni — nejvyssi kategorie lidskych potteb, jeji realizace nastava
podle Maslowa az jako posledni, po splnéni vSech dfive uvedenych kategorii. Pfitom
do této kategorie spadaji takové Cinnosti jako poznavani, uceni apod., tzn. do této
nejvyssi kategorie je mozné zaradit i innosti béZné spojované s turismem.




SelfkActualisation/
Persanal Self-Fulfilment

Esteem

Belonging
and Love

Safety
(Security)
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(hunger, rest,
thirst, shelter)

Maslow's hierarchy of needs
Figure 2.2: Maslow’s hierarchy of needs

Obr. 7: Hierarchie lidskych potteb (podle Maslowa)
Pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 35, obr. 2.2)

Z takto nastinéné¢ho modelu je proto mozné vyvodit zavér, ze motivace k turismu je
lidskou potiebou, kterad se vytvdri az v okamZiku, kdyz jsou v§echny veskeré predchozi
nutné potreby splnény. Tudiz jeji vznik je mozny az po vzniku relativné velkych prebytka,
a je tudiz mozny az v celkové hospoddrsky a kulturné rozvinuté spolecnosti. Timto
zpusobem muze byt proto napf. jednoznacné vysvétlena skuteCnost, ze turismus je

v naprosto rozhodujici mire generovan rozvinutéjsimi regiony svéta (MDRs, viz
predchozi prednasky).

Prestoze Maslowitv hierarchicky model neni idecini (ptredpoklad racionalniho a
predpoveéditelného lidského jednani, nerealny predpoklad uplné hierarchi¢nosti lidskych
potieb), je uziteCny v tom, ze zdiraziuje dynamicky charakter lidskych potieb.

DalSi klasifikace motivu turismu

V kontextu motivaci turismu vSak Maslowtiv model predstavuje pfilis hrubé
zjednoduseni, proto byvaji jinymi autory vytvateny podrobnéjsi klasifikace / clenéni
motivii, které mohou vést k turismu. Priklady jsou uvedeny v obr. 8 a 9.

Z takto vytvorenych velmi Sirokych seznamii moznych motivaci turismu potom jednotlivi
autof1 zduraziuji nebo naopak marginalizuji piisobeni nékterych konkrétnich faktorii.
Nalézt jednotny pohled je proto slozité a vzhledem k nesnadnosti kvantifikace pisobeni
jednotlivych motivi snad zcela nemozné.



Table 2.2: Kabanoff's list of leisure needs

Leisure needs scale

1 Autonomy
2 Relaxation
3 Family activity
4 Escape from routine
5 Interaction
6 Stimulation
7 Skill utilisation
8 Hedlth
9 Esteem
10 Challenge/competition

11  Leadership/social power

ltems comprising scales Item
means
Organise own projects and activities 2.78
Do things you find personally meaningful 3.39
Relax and take it easy 3.20
Give mind and body a rest 2.94
Bring family closer together 2.81
Enjoy family life 3.30
Get away from responsibilities of everyday life 2.85
Have a change from daily routine 3.12
Make new friends 235
Enjoy people’s company 255
To have new and different experiences 2.66
For excitement and stimulation 2.89
Use skills and abilities 2.89
Develop new skills and abilities 2.61
Keep physically fit 2.47
For health reasons 2.46
Gain respect or admiration of others 2.1
Show others what you're capable of 215
Be involved in a competition 1.87
Test yourself in difficult or demanding situations 2.31
Organise acfivities of feams, groups, organisations 1.2
To gain positions of leadership 1.48

Source: Kabanoff (1982)

Obr. 8: Motivace turismu (podle Kabanoffa)
Pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 34, tab. 2.2)

le 2.1: Crandall’s list of motivations

ENJOYING NATURE, ESCAPING FROM 10 RECOGNITION, STATUS
CIVILISATION To show others | could do it
To get away from civilisation for @ while So others would think highly of me for doing it
To be close to nature
11 SOCIAL POWER

ESCAPE FROM ROUTINE AND RESPONSIBILITY To have control over others
Change from my daily routine To be in a position of authority
To get away from the responsibilities of my
everyday life 12 ALTRUISM

To help others
PHYSICAL EXERCISE
For the exercise 13 STIMULUS SEEKING
To keep in shape For the excitement

Because of the risks involved
CREATIVITY
To be creative 14  SELFACTUALISATION (FEEDBACK, SELF-

IMPROVEMENT, ABILITY UTILISATION]
RELAXATION Seeing the results of your efforts
To relax physically Using a variety of skills and talents
So my mind can slow down for a while

15 ACHIEVEMENT, CHALLENGE, COMPETITION
SOCIAL CONTACT To develop my skills and ability
So | could do things with my companions Because of the competition
To get away from other people To learn what | am capable of
MEETING NEW PEOPLE 16 KILLNG TIME, AVOIDING BOREDOM
To talk to new and varied people To keep busy
To build friendships with new people To avoid boredom
HETEROSEXUAL CONTACT 17 INTELLECTUAL AESTHETICISM
To be with people of the opposite sex To use my mind
To meet people of the opposite sex To think about my personal values
FAMILY CONTACT
To be away from the family for a while
To help bring the family together more
irce: Crandall (1980)
Obr. 9: Motivace turismu (podle Crandalla)

Pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 33, tab. 2.1)



Urc¢itou modifikaci uvedenych seznami motivil turismu predstavuje Pearcity model
zaloZeny na principu tzv. ,,volnocasového Zebiicku“ (,leisure ladder®, viz obr. 10), ktery

vychdzi z:
— Maslowova hierarchického systému,

— azaroveil se snazi zohlednit dynamiku (vyvoj) volnocasovych potieb clovéka
v disledku starnuti, zmén zdravotniho stavu, posunu v zivotnim cyklu, sbéru

zkuSenosti, bohatnuti apod.

V obr. 10 je Pearciiv model aplikovan na riizné poZadavky a potreby riizné starych lidi na

usporadani tématickych / zabavnich parkda.

People tend to ascend Fulfilment Higher level motives

the ladder as they People in this group are concerned with include lower level
become older and more feeling peaceful, profoundly happy, motives. One motive
experienced in theme magical, transported to another world, at a time tends to be
park settings. spiritually, totally involved in the dominant. Lower level
setting. motives have
A to be satisfied or
Self-esteem and development experienced

People in this group are concerned to develop before higher level

their skills, knowledge, abilities. They are steps on the ladder

concerned with how others see them and want come into play.

to be competent, in control, respected and
productive.
Relationship

People in this category are seeking to build and extend
their personal relationships. They may emphasise
tenderness and affection, joint fun, joint activity, altruism
— enjoying events through others as well as being directly
involved. People here emphasise the creation of a shared
history of good times.

Stimulation
People in this group are concerned with the management of their
arousal levels. They want to be safe but not bored, excited but not
truly terrified. They emphasise the fun and thrill of rides, the
experience of unusual, out of the ordinary settings, different foods
and people. The positive side of this level is to heighten or increase
one’s stimulation and arousal. The negative side is to avoid
dangerous or threatening situations.

Relaxation/bodily needs
People in this group are involved in restoration, personal maintenance and
repair. They emphasise basic services (food, space, toilets) and enjoy a sense of
escape and the lack of demands on them.

t

Figure 2.12: The leisure ladder for theme park settings (domestic visitors)
Source: Pearce (1993a)

Obr. 10: Model volnocasového ,,zebricku* (podle Pearce)
Pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 65, obr. 2.12)

Klasifikace turistu podle motivu k turismu

Motivy k turismu / typ hledaného zazitku byly také zakladem pro provedeni nékolika
riznych ovsem vice nebo méné zjednodusujicich klasifikaci turistii.

Na zakladé hlavniho motivu zaZitku 1ze napt. podle Cohena rozlisit Ctyfi typy turisti:

1. Organizovani masovi turisté = tato skupina preferuje nakup , turistického balicku®,
jejich cilem je maximalné vyuziti nabizenych fakultativnich zajezdl v destinaci, jejich
kontakt s hostitelskou komunitou je minimalni;

2. Individudlni masovi turisté = tato skupina sice vyuziva stejna zatizeni jako
organizovani masovi turisté, nicméné ma v planu navstivit 1 mista, jez nejsou zahrnuta
v programu cestovnich kancelafi, rysem je vyssi intenzita kontakta s hostitelskou

komunitou;



W

Cestovatelé = tato skupina sestavuje plan své cesty zcela nezavisle, jejich pranim je
prozit také socialni a kulturni zivot hostitelské komunity;

4., Drifters” (,,poutnici “) = osoby, které nehledaji zadny kontakt s jinymi turisty ani
nevyhledavaji klasicka turisticka zatizeni (hotely, ...), charakteristickym rysem je
preference zivota uprostied hostitelské komunity.

Takto vytvorena klasifikace je velmi hruba a zjednodusujici — rozdéleni spektra turistd do
pouhych ¢tyfech kategorii vzhledem k diverzité turistl a k rozdiliim v preferencich turisti
ani jinak pusobit nemuze.

Jiny pokus predstavuje Plogovo rozdéleni populace do tzv. psychografickych typu. Tato

klasifikace rozdéluje turisty podle normalniho rozdéleni do plynulé Skdly mezi dvéma

krajnimi polohami (viz téz obr. 11 aplikujici tuto klasifikaci na americké turisty):

»  psychocentrismus = Gzkostlivi, nesméli, malo podnikavi turisté;

* allocentrismus = podnikavi, dobrodruzni, otevieni, hledajici nové zazitky, zvédavi
turiste.

K naznaCenym typim americkych turistd jsou v obr. 11 v jeho spodni Casti prifazeny i
typické destinace.

Psychocentric Allocentric
Near Midcentric Near
psychocentric allocentric
I I I I , I I I I
Coney Miami USA Caribbean Hawaii |S. Europe ~ Orient Africa
Island Beach (Gen.) C. Europe | (outer (esp. Japan) »
Florida | and Gt. Britain |islands) S. Pacific
Honolulu N. Europe Mexico
(and Oahu) (cen.)

Figure 2.11: Plog’s psychographic positions of destinations
Source: Redrawn from Plog (1977)

Obr. 11: Psychografické typy turistd (podle Ploga)
Pramen: Hall, C. M., Page, S. J. 2002. (s. 64, obr. 2.11)

Z hlediska hlavni motivace turismu Ize podle nékterych autort jesté s vét§im

zjednodusenim rozlisit dva zdkladni typy turisti:

— 1y, kteit hledaji potéSeni, zabavu, odpocinek a prijemné pocasi, pro néZ neni volba
konkrétni destinace zasadnim zpusobem duleZita — klientela masového turismu;

—  ty, kteri se zamérné vyhybaji destinacim casto navstévovanym prvnim typem turistii;
tato skupina turistu hleda spise skutecny cestovni zaZitek, ktery se bude vice bliZit
realité a autenticité — klientela posfordistického turismu.

Uvedené kategorie vsak jsou:
»  velmi hrube,
» zdroveri nejsou kategoricky vylucné,



» zaroven je nelze jasné spojit ani s urcitymi socidlnimi tridami a majetkovymi nebo
prijmovymi skupinami, s genderem, ackoliv tyto charakteristiky mohou pri jejich
vymezeni hrdt roli.

Turisté hledajici zabavu mohou vyuzivat jak levné domaci kempy tak 1 drahé a exklusivni
karibské plaze, analogicky i hledaci autenticity mohou byt jak mladi stopafi s malymi
finan¢nimi zdroji tak i spottebitelé drahych specializovanych dobrodruznych zajezda pro
omezeny pocet osob na exotickych mistech.



