Geografie a média

Média jsou vétSinou chapana jako ty technologie komunikace, které umozZnily vyménu myslenek a
informaci. Patfi sem bezpochyby celé mnozZstvi riznych aktivit — knihy, radio, kina, televize, multimedia,
atd. a stejné mnozstvi prostfedkd komunikace — tisk, hudba, obrazy, apod.

V ramci geografie byl doposud relativné maly zajem o tuto oblast, pfestoze vznika cela fada medialnich a
komunikacnich studii a pfesto, Ze prostorové otazky lezi €asto v jadru problematiky vlivu médii. Urcitymi
predchudci medialni geografie byly prace na téma difGize, resp. ¢aso-prostorové komprese, nicméné prvni
ucelena edici vénovana tomuto tématu vznikla az v roce 1985.

Lze vymezit pfiblizné 4 oblasti, v ramci kterych sou€asna geografie médii funguje:

1. rdzné druhy ekonomickych geografii pro rizné typy medialnich &innosti; souasny medialni
pramysl je mozno zkoumat jako kterékoli jiné globalizované vyrobni odvétvi;

2. zkoumani kulturni aspektt expanze médii, Sifeni tzv. westernizace (zapadniho pohledu na svét)
prostfednictvim médii;

3. zkoumani, jak text ¢i obrazy pfispivaji €i ovliviiuji geografické chapani prostoru (jde o rizné formy
vyzkumi — od kritickych analyz televiznich poradll k satelitnim snimkim a jejich vlivu na
uvédomeéni si ,jednoho svéta“;

4. analyza novych digitalnich médii a jejich moznych dopadl na geografii (cyberspace, virtualni
geografie).

Rada z t&chto praci je pfirozen& velmi spekulativni, nicméné& pfina$i minimaln& nové pohledy na vzité
chapani prostoru a technologii.

Stale vétSi pocet udalosti se diky simultanni prezentaci na obrazovkach a strankach novin v zemich
celého svéta stava globalnimi udalostmi — olympijské hry, smrt princezny Diany, mistrovstvi svéta ve
fotbale, utok na WTC patii k tem nejcitovanégjSim.

Pravé globalizace médii je v fadé pfipadd chapana jako nutna podminka pro rozebéhnuti mechanismu
kulturni globalizace. Vaclav Stétka rozliSuje 3 alternativni vize medialni globalizace:

1. Radikalné optimisticka verze medialni globalizace se opira o teorii informacni spolecnosti.
Myslenkovy zdroj nachazi tato teorie v konceptu ,globalni vesnice®, formulovaného poprveé v roce
1960 Marshallem McLuhanem. ZjednoduSeny vyklad této metafory hovofi o tom, Ze ve svété,
smrsténém rychlosti elektrické technologie, zijeme vSichni v podminkach vzajemné zavislosti, coz
ma mimo jiné za nasledek integraci globalniho kolektivniho védomi. TataZ idea vedla v ramci
tohoto paradigmatu v 80. letech k pozadavkim na liberalizaci komunikacnich trh( v zapadni
Evropé, které mély byt otevieny ,svobodnému pohybu® (free-flow) informaci. V ném je také
spatfovana garance pro demokratizaci zemi s dosud autoritafskymi rezimy.

2. Kiriticky globalismus poukazuje na to, Zze namisto predpokladané svobody az anarchie globalni
veshice zde funguje globalni systém produkce a distribuce informaci, ve kterém ma hlavni slovo
stale se snizujici po€et nadnarodnich medialnich konglomeratu. Jejich hlavnim cilem neni sluzba
vefejnosti, ale snaha dosahnout co nejvétsiho zisku a hajeni zajmu svych investoru, popfipadé
vlad zemi, odkud primarné pochazeji. Pfedstavitelé této linie se vychazeji z teorii kritické politické
ekonomie a z konceptu kulturniho imperialismu, ktery se v této modifikaci stava imperialismem
medialnim, Sificim pouze homogenizovanou, komodifikovanou globalni kulturu a konzumni vzorce
chovani

3. Skeptické (tradicionalistické) stanovisko ve vztahu k medialni globalizaci nepopira pfilis o&ividny
fakt globalni difuze informaci, symbolu a vyznamu. Co popira, je jejich podil na vytvafeni globalni
kultury pfi paralelni erozi kultur lokalnich (narodnich). Argumentuje, Ze média jsou ve své vétSiné
stale pfevazné narodni/lokalni, a to jak co do struktury vlastnictvi, tak co do obsahu, které Sifi.
Internacionalizace je podle né&j slovo, které — podobné jako v pfipadé ekonomiky — vyjadfuje
soucasné procesy Vv oblasti masovych médii Iépe nez globalizace.

Pocgatkem tzv. masovych médii jsou noviny. Deniky s tisici ¢i miliony ¢tenafl se vyvinuly az na konci 19.
stoleti — vznik denniho tisku byl vS8ak nesmirné zavazny pro rozvoj modernich masmeédii, jelikoz se zde



poprvé se$lo mnoho raznych typu informaci koncentrovanych do rozsahové omezeného a snadno
reprodukovatelného formatu. Prikopnikem levného denniho tisku byly Spojené staty — uz kolem roku
1900 pusobily regionalni ¢i meéstské noviny ve vétSiné statl. Po vice nez pUll stoleti pak noviny
pfedstavovaly hlavni zpGsob masového informovani vefejnosti. Jejich vyznam zacal klesat s rozvojem
rozhlasu, filmu a pfedevsim televize. Ta se stala nejvyznamnéjSim trendem v oblasti masovych médii za
poslednich 30 let.

Vliv médii zkoumal i tzv. frankfurtska Skola spojena s osobou Jirgena Habermase — zkoumala pfedevsim
to, co se dnes nazyva tzv., kulturnim primyslem. vyvozovala, Ze Sifeni standardizovanych produkt(
kulturniho prdmyslu vyznamné omezuje vlastni nezavislé Usudky jedince. Sam Habermas analyzoval
vyvoj masovych médii od 18. stoleti a stim souvisejici tzv. vefejné sféry. Terminem vefejna sféra
oznacCoval oblast vefejné debaty, v niz se diskutuje o otdzkach vefejného zajmu a Ize zaujimat postoje a
vytvaret nazory. Moderni média (internet miize byt snad vyjimkou) podle Habermase tuto vefejnou sféru
spiSe potladuji a to tim jak ,popkultuni® pfistup pronika do seriozniho zpravodajstvi (infotainment) &i
politickych debat (politické reklamy).

Dal$im z autord vénujicich se masovym médiim je Jean Baudrillard. Pfedev§im televize se podle néj
stava nastrojem, ktery nam svét nejen reprezentuje, ale také ve stale vétsi mife definuje. Tento stav se
nazyva tzv. hyperrealitou. Cely koncept hyperreality dokumentoval pfedevs§im na pfikladu Valky v Zalivu
v roce 1991, kdy se s trochou nadsazky i velitelé v poli divali na CNN, aby ziskali informace o tom, co se
déje. V dobé vSudypfitomnych médii se tak realita stava kombinaci lidské pfimé zkuSenosti a chovani
s medialnimi viemy, hyperrealita je pak mozaikou medialnich viem( odvozenych od jinych takovych viema
nezakotvenych ve vnéjSi realité (toto se nazyva simulakra).

Pokud si dnes vétSina lidi uvédomuje, ze Zije ,v jednom svété“, ma na tom velky podil pfedevSim
mezinarodni rozsah médii. Tento stav je vysledkem vzniku tzv. svétového informacéniho fadu -
mezinarodniho systému vyroby, distribuce a spotfeby informaci. Podobné jako jiné aspekty ,globalni
spole€nosti® se i tento informacni fad nerozviji rovhomérné, nybrz odrazi rozdily mezi vyspélym a tzv.
tretim svétem. Napf. podobné jako ve vyrobni sféfe dochazi ke koncentraci prostfednictvim velkych
nadnarodnich spole€nosti, tak i v prostfedi informaéniho zpravodajstvi jsou zdrojem naprosté vétSiny
zprav 4 agentury — Agence France-Presse, Reuters, AP a UPI. Velké agentury maji po celém svété stovky
informacnich zdroji. Tito reportéfi jsou primarnimi, mnohdy neakreditovanymi zdroji pro “pfelomové”
zpravy uréené medialnim, finanénim a vladnim klientdm; vytvafi zakladni material, k némuz klienti mohou
pridavat své vlastni reportaze, zaméfené na osobni svédectvi a pfibéhy, € komentare. V liberalnich
demokraciich je role velkych agentur problematicka: podkopavaji povrchni zdani rozmanitosti medialnich
zdroju . Tyto obavy narlstaji tam, kde se vytvareji spojeni mezi zpravodajskymi agenturami a jinymi
(politickymi ¢i obchodnimi) zajmy.

Pomérné silné postaveni vyspélych statl a zejména pak USA v medialni produkci a distribuci zpUsobilo,
Ze néktefi autofi hovofi o tzv. medialnim imperialismu. Podle jejich nazoru vznika kulturni impérium, vici
némuz jsou zranitelné zejména zemé Tretiho svéta, které nemaji dostatek prostfedkd pro udrzeni vlastni
kulturni nezavislosti. V tomto pfipadé nejde pouze o popularni zabavu, ale také o informacéni obsah
svétové zpravodajstvi — vétSina zprav je konstruovana a nazirdna z pohledu vyspélych zemi a zemim
Tretiho je vénovana Casto pozornost pouze v souvislosti s krizemi &i vojenskymi konflikty.

Ve svété tak vznika nové informacéni prostfedi a kulturni prostfedi komeréniho charakteru, které do velké
miry urCuje témata celosvétovych debat. Pfestoze je medialni imperialismu Zapadu alespon &astecné
dolozitelny v pfipadé toku zpravodajskych informaci, z pohledu jinych typd médii (zejména film a televizni
porady) je situace odli$na. Stétka uvadi jako priklad brazilskou televizni stanici GLOBO s monopolnim
postavenim v ramci trh( Latinské Ameriky, rozsahlou indickou produkci Bollywoodu, a vznik dalSich
medialnich center (Honkong, Egypt, Tchajwan). To by mohlo dokumentovat opravnénost teorie existence
tzv. geokulturnich trh spojenych nejen zemépisnymi charakteristikami, ale i historii, jazykem a kulturou.
anglofonni trh (USA, Britanie, anglofonni ¢ast Kanady, Australie, anglicky mluvici Karibik aj.), dale trh
zapadoevropsky (EU), latinskoamericky (napojeny na dalSi zemé s romanskymi jazyky jako je Italie a
Francie), frankofonni trh (Francie a jeji byvalé kolonie), arabsky svétovy trh, ¢insky a indicky trh a nakonec
trh jihovychodni Asie.12 Tento nazor zpochybnuje — pfinejmensim v kratkodobé perspektivé — moznost



univerzalniho prosazeni globalni medialni kultury, zejména pak v té podobé, ktera by byla pouhou diflzi
kultury ,Zapadu®.



