priklad tvorby modelu — modelovani spotrebitelského chovani

1. definice problému: na jakém principu si spotrebitelé vybiraji mezi raznymi
supermarkety?

Vv,

hypermarketu je ovlivnén jeho atraktivitou(A) a vzdalenosti od spotfebitele(D))
3. vytvoreni symbolického modelu: matematicka formulace P = f (A,D), P = A/D
4. zprovoznéni modelu: empirické otestovani - atraktivita supermarketu je dana

napf. poctem parkovacich mist, kvalitou zboZi, rozsahem sortimentu a cenami —

vzorek spotfebiteltl boduje faktory atraktivity

5. porovnani s realnou situaci

vvvvvv

jev proménnymi...dosadit si za jednotlivé davody chovani lidi, véci, atd. vlastni promeénné.
Zprovoznéni modelu neni a tak dilezité, ale komu se povede ma plus.



