maloobchod
priklad Brna



klasicka hierarchie maloobchodu

=>4 hierarchické urovne:
O okrskova uroven — zakladni vybavenost;

O obvodova/sekundarni vybavenost — typickym je
supermarket a samostatné specializované jednotky;

O Ctvrtova vybavenost — obsluha az nekolika desitek tisic
obyvatel; obchodni dum, nebo hypermarket;

O centralni vybavenost — Casto specializovane obchody,
centrum mest.



hieramchy o relall cemiser

ohy Bordars




=» ucelena fada pruzkumu maloobchodu 1997 - 2009

pruzkum spotfebniho chovani 2004

2000 g

1997 2003 2006 2009

pruzkum maloobchodni sité

2009

=> respektovani jednotné metodiky a struktury sledovanych
ukazatelu

=» moznost srovnani a analyzy dlouhodobych trendu



2009

= ulice
= cislo orientacni

= typ prodejny
samoobsluzny typ e pultovy typ

=> prodejni plocha
odhadovana cista prodejni plocha

= sortiment

AUTO ¢« DOM ¢ DROG o EL e HUD o KL « NAB o OBL o
OBUV e OST ¢ PAP ¢ PC ¢ POTR ¢ SP e STAV ¢ ZOO

=» prostorova lokalizace prodejen dle adresnich bodu



vyvoj prodejni plochy

1997 - 2009

=> trvalé narusty prodejni plochy
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=> pokles pocCtu prodejen
4446 (2003) = 4392 (2006) =>» 3918 (2009)
= koncentracni tendence s

= diferencovany vyvoj ve velikostnich ..
kategoriich prodejen
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vyvoj v sortimentnich skupinach

1997 - 2009

=> narusty ploSné naroénych typu prodeje

=> oscilace ostatnich sortimentnich skupin

=>» stagnace plochy potravin (130 000 m?),
snizeni podilu na celkové prodejni
plose



prostorovy vzorec maloobchodu

=» koncentrace v
centru

=> tradicni nakupni




= dvoujaderna
struktura

= napéeti mezi
centrem a
primestskou zonou
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prostorovy vzorec maloobchodu v Brné
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2009

o
.’"f F
d 2
f!:"
. (
7
vy L
Al )
AL T -'
i
J
A
o‘-.h'
S
-
o
\.\.
>
c/.
¢
f
!
i
\- —_:
!
/
P



/| & A O 4

mestskeé casti

2006 - 2009

prodejni plocha
° do 1000
1001 - 10000

. 10001 - 50000

. 50001 - 100000
.nad 100000

= narast plochy:  Brno-jih, Bohunice, Slatina, Cernovice a
LiSen

= Ubytek plochy:  Brno-stied, Novy Liskovec, Reékovice a
Mokra Hora

koeficient saturace
do 0,3
0,4-1,0
1,1-2,0

B 21-40

B vice nez 4




mestské centrum

MPR

300000 1 ——jadro 20000 vyvoj celkove plochy a
60132 57107

=== \nitfni mésto

= Sir$i vnitfni mésto
250000 {——— = ilové &turti 60000 -
= sidliStni celky
=== suburbanni oblast 50000 T
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// 40000 -
-
120000 / / 30000 -
100000 / 20000 -
//:// 10000 A
50000

plochy potravin v MPR
49 674

M plocha

M potraviny

7/ 0 7 T |
0 . . . . . 2003 2006 2009

celkova podil na celkové prodejni
prodejni plocha v centru (m2) | Plose v Brné (%)

1976 36764 42,0

1989 36427 31,9

2003 50178 9,7

2006 47878 8,2

2009 40927 6,2



Jizni centrum

scénar vyvoje

e ol =>» objem planovanych novych
{“_;;* _:‘" prodejnich ploch v Jiznim
é_{g,.;*‘ "'-a\‘ centru > 100 000 m?
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7 ".,f;.-f! O koncentrace
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o konkurenceschopna vudi
] okrajovym nakupnim
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=~ o O exponovana dopravni
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Jizni centrum
blizkost centra

Y 4l O rozsifovani funkéniho
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prostorové vzorce maloobchodu
rozlozeni prodejen potravin nad 200 m?

= mirné navyseni nepokryteho
obyvatelstva (45 000 obyv.)
= potencialne problémové oblasti:

= Medlanky, Mokra nga, Jehnice,
OresSin, Ivanovice, Utéchoy,
SobésSice;

Maloméfice a Obrany;

gast Cernych Poli, ast Husovic;
Pisarky, Stranice;

Bosonohy, KniniCky;

oblast KSirova a Bednarova,
Prizrenice;

Komarov, Cernovice;

cast Lisné;

Brnénskeé lvanovice, Holasky,
Chrlice, Turany.

®

vzdalenost nejblizsl prodejny
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velké maloobchodni jednotky

= navyseni celkové prodejni plochy prodejen nad 4000 m?
= zmeny struktury:

O NC Campus Square, rozsireni NC Olympia (Modrice)
= problematicka spadovost do velkych nakupnich center

oB

spadova oblast
Globus
B shiu
B shiuk Bohunice prumérna vzdalenost
- uuuuuu m
sssss Cihelna 7501 - 10000
hluk Aviol I 6001 - 7500
hluk Seve I 500
Olympia
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vyvoj poctu obyvatel v Brné

=» zastaveni atomizace maloobchodni sité = koncentracni trendy

=» narust mobility obyvatelstva = polarizace mobilni e imobilni

= prumyslové mésto = post-industrialni
O spotreba jako organizacni / mestotvorny faktor
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substandardni maloobchod

HERNY - density fields



= k fijnu 2009 v Brné secteno 232
heren

" Mésto Brno

Zabrdovice
Veveri

Kr. Pole

St. Brno

Ponava

= Trnita

B HERNY - density fields

Zidenice
Zaboviesky

LiSen

33
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16
14
14
13
12
10



stabilita x zmeéna

= stabilni Uzemi

O vilové Gtvrti el T
O konsolidované obytné &) ¥ "
oblasti vnitfniho a A g N
sirsiho vnitrniho 5 i .
mésta
= Uuzemi fluktuace , o {,r’
O obytné a produkeni Q,\%« > :ﬁ ‘
typy navazané na e’
staré primyslové g G _}

okrsky .
O vybrané sidlistni celky Y ~ | \/



