10 Neparametrické tlohy o medianech

Pi#iklad 10.1. Parovy znaménkovy test a parovy Wilcoxonuv test Pii zjistovani kvality jedné slozky pudy
se pouzivaji dvé metody oznacené A a B. Vysledky jsou uvedeny v nésledujici tabulce:

Vzorek 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
A 0.275 0312 0284 03 0365 0.298 0.312 0.315 0.242 0.321 0.335 0.307
B 0.28 0.312 0.288 0.298 0.361 0.307 0.319 0315 0.242 0.323 0.341 0.315

## [1] "Parovy znamenkovy test: p-value = 0.1797"

## [1] "Parovy Wilcoxonuv test: p-value= 0.0378"
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Piiklad 10.2. Jednovybérovy znaménkovy test a jednovybérovy Wilcoxonuv test Vyrabéné ocelové tyce
maji kolisavou délku s pfedpokladanou hodnotou medidnu 10 m. Ndhodny vybér 10-ti tyéi poskytl tyto vysledky:
9.83, 10.10, 9.72, 9.91, 10.04, 9.95, 9.82, 9.73, 9.81, 9.90. Na hladiné vyznamnosti 0.05 testujte hypotézu, ze
predpoklad o medidanu délky tyc¢i je opravnény. K testovani pouzijte jak jednovybérovy znaménkovy test, tak
jednovybérovy Wilcoxontv test. Pro lepsi predstavu sestrojte krabicovy graf.

## [1] "Jednovyberovy znamenkovy test: p-value = 0.1094"

## [1] "Jednovyberovy Wilcoxonuv test: p-value= 0.0248"
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Pi#iklad 10.3. Dvouvybérovy Wilcoxonuv test Majitel obchodu chtél zjistit, zda velikost ndkupti (v dolarech)
placenych kreditnimi kartami Master /EuroCard a Visa jsou piiblizné stejné. Nahodné vybral

e 7 ndkupu placenych Master /EuroCard: 42, 77, 46, 73, 78, 33, 37;
e 9 nikupu placenych Visou: 39, 10, 119, 68, 76, 126, 53, 79, 102.

Lze na hladiné vyznamnosti o = 0.05 tvrdit, ze velikost nakupu placenych témito dvéma typy karet se shoduji? Pro
lepsi predstavu sestrojte krabicové grafy pro oba typy platebnich karet.

## [1] "Dvouvyberovy Wilcoxonuv test: p-value= 0.1237"
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Priklad 10.4. Kruskaluv—Wallisiv test Voda po holeni jisté znacky se prodava ve ¢tyfech ruznych lahvickach
stejného obsahu. Udaje o poctu prodanych lahvicek za tyden v ruznych obchodech jsou uvedeny v nésledujici

tabulce:

l1typ: | 50 35
2.typ: | 31 37
3.typ: | 27 19
4typ: | 35 39
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43 57 33 70 64 58
54 62 34 42 40

93 65 39

Posud’te na 5% hladiné vyznamnosti, zda typ lahvicky ovliviiuje troveii prodeje. V pifpadé zamitnut{ nulové hy-
potézy zjistéte, prodeje kterych typu lahvicek se od sebe vyznamné lisi. K testovani pouzijte Kruskaliv — Wallisuv
test; v pfipadé zamitnuti nulové hypotézy pouzijte k zjisténi vyznamnych rozdila vhodnou metodu mnohonasobného

porovnavani. Pro lepsi pfedstavu sestrojte krabicové grafy pro vSechny typy lahvicek.

## [1] "Kruskaluv-Wallisuv test:
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Piiklady k samostatnému feSeni

Piiklad 10.5. Ve skupiné 12-ti studentu se sledovala srde¢ni frekvence pii zméné polohy z lehu do stoje. Ziskaly
se tyto rozdily poctu tepu srdce za 1 minutu: -2, 4, 8, 25, -5, 16, 3, 1, 12, 17, 20, 9. Za predpokladu, Ze tyto rozdily
maji symetrické rozdéleni, testujte na hladiné vyznamnosti &« = 0.05 hypotézu, ze medidn rozdilii obou tepovych
frekvenci je 15 proti oboustranné alternativé. Sestrojte krabicovy graf.

## [1] "Wilcoxonuv test: p-value = 0.0499"
## [1] "Znamenkovy test: p-value = 0.3877"

Vysledek: Zaménkovy test nulovou hypotézu nezamitd na hladiné vyznamnosti a = 0.05, avSak Wilcoxonuv test
ano.

Piiklad 10.6. Z produkce tii podniku vyrabéjicich televizory bylo vylosovano 10, 8 a 12 kusu. Byly ziskdny
nésledujici vysledky zjisovani citlivosti téchto televizort v mikrovoltech:

1.podnik: | 420 560 600 490 550 570 340 480 510 460
2.podnik: | 400 420 580 470 470 500 520 530
3.podnik: | 450 700 630 590 420 590 610 540 740 690 540 670

Ovéfte na hlading vyznamnosti « = 0.05 hypotézu o shodé urovné citlivosti televizoru v jednotlivych podnicich.
Sestrojte krabicové grafy pro vSechny t¥i podniky.

## [1] "Kruskaluv-Wallisuv test: p-value= 0.0157"

Metoda mnohonasobného porovnavani

#it podnikl podnik2
## podnik2 0.8728 NA
## podnik3 0.0672 0.0251

Vysledek: Na hladiné vyznamnosti o = 0.05 se lisi televizory vyrabéné ve 2. a 3. podniku.

Krabicove grafy
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