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Frank Bold je mezinarodni tym pravnikd s
kancelafemi v Bruselu, Praze, Brné, Ostrave a
Krakove.

Prosazujeme svobodu a férovost a pomahame
vefejnym institucim, firmam a ob¢antim délat
dobra rozhodnuti.

Propojujeme podnikani se spoleCensky
prospeésnymi cili. Svou pravni expertizou se
snazime v co nejvétSi mire podporovat aktivity,
které vidime jako prinosné, napriklad vyuziti
obnovitelnych zdroju.

Ani jako pravnici advokatni kancelare nepracujeme
na projektech Skodlivych pro Zivotni prostredi a
mimo ekonomického hlediska zvazujeme u
zakazek také hledisko eticke.



Expertni skupina Frank Bolo

Frank Bold Society

® srozumitelné pravni poradenstvi pro
verejné aktivni obany, podpora
obnovitelnych zdroju energie a hajeni 9
prava na Cisty vzduch, odpovédnost
velkych korporaci, boj s korupci a FI‘&I‘II(BO'CI
dohled nad odpovédnosti statu vUci
svym ob&anim
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. ;s , ;s L Society Fundacja Advisory
stavebni pravo a uzemni planova ni,

pravo zivotniho prostredi, energetické
pravo

® pokryvame vSechny oblasti prava
mimo pravo trestni

® obchodni a provozni modely
energetickych projektd, distribuce
energie ve stavebnich projektech
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Pravni aspekty
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Pripustna mira zatizeni zivotniho prostredi definovana
legislativou - vétSi zatéz povolena ve vefejném zajmu
* coje/neni jeSté pripustneé - legislativni limity ve
slozkovych zakonech, smérnice
®* (O jeverejny zajem - klimatické zaloby, vyvoj
judikatury (napfr. tézba)

1. Dodrzovani stavajici legislativy, vynucovani povinnosti
e Smérem k Uradlim - Ucasti ve spravnich Fizenich (EIA)
«  PoZadavek vynuceni povinnosti provozovatelu

2. Zména nevyhovuijici legislativy, nova pravni uprava
(komunitni energetika)

3. Role evropského prava



Komunikace
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Zakladni funkce komunikace: informovat,
instruovat, presvedcit, vyjednat, pobavit

Proc je potfebna: nezbytna v ramci advocacy a
lobbingu - dosahovani vytycenych cilt, ovliviiovani
verejného minéni, informovani o
uspéchu/problému

Existuje velké mnozstvi komunikacnich nastroju -

o\ /7 e

od cilového publika

PFiklady komunikacnich nastroju: letaky, inzerce,
reklama, akce (primé akce, happeningy, vystavy,
demonstrace), internet - internetoveé zpravodajstvi,
novinky, lobbying, mailing (rozesilka materiald na
vybrané adresy) tiskove zpravy, tiskove konference
a dalsi



ADVOCACY

Jednoducha definice advokacni prace (v anglictine’advocacy) je: ,Verejna podpora pro
mysSlenku, plan nebo zpusob, jak neco delat”

Advokachi prace je organizovana snaha, ktera:

® jezamerena na verejné instituce (politické, uredni), soukromeé organizace (firmy) i
verejnost,

® usiluje, aby vyse zmineni ucinili konkrétni rozhodnuti,
napr. prijali legislativu, nebo zmenili zavedenou praxi a postoje,

® jeji soucasti je presvedcovani a vytvareni legitimniho tlaku na ty, kteri maji moc o veci
rozhodnout,

® ma vytcené jasné cile, nabiZi a prosazuje konkrétni reseni a duvody, proc'se ma zmena
stat,

® vetsinou (ale ne nutne vZdy) cili na systémovou zmenu,
® jerealizovana na lokalni, regionalni, celostatni i mezinarodni Urovni.
Zdroj: Rukovét zdanlive bezmocnych — jak naplanovat advokacni kampatri
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https://osf.cz/wp-content/uploads/2020/09/5871_OSF_advokacni_prace-prirucka-druhe-vydani_WEB.pdf?fbclid=IwAR0e0s9qgwMi5jtZiNvJrFvTmCwCK_8ujwR4tXVuQByqq64NIkO3V_vmrnU

ADVOCACY
CREATE '

AWARENESS

3 GENERATE ENGAGEMENT

MOMENTOM

ENCOURAGE 4

ACTION

Zdroj: https://www.webjunction.org/explore-topics/advocacy-in-action.html
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Je to kampan! Komunikace a
konkrétni environmentalni kauzy

1. Definovat cil kampané - ¢eho chceme doséhnout
2. Selektovat konkrétni prostifedky a kroky, kterymi
dosahneme cile, pribézné postup ovérovat, zda
vede skutecné k vyteCenému cili
3. Dle konkrétnich prostfedkt a kroki selektovat
relevantni stakeholdry a publikum
a) Né&které kroky déla CR, jiné dottené
samospravy a obyvatelé, NGOs
b) Publikum, pro které je kauza relevantni - tlak
verejnosti na stakeholdry, fundraising,
www.vodanebouhli.cz

Frank Bold


https://vodanebouhli.cz/

Je to kampan! Komunikace a
konkrétni environmentalni kauzy

4. Definovat konkrétni komunikacni prilezitosti a vytvorit komunikaci
sestavenou podle konkrétniho publika - CR, Brusel

Frank Bold

a)

b)

d)

jaka je hlavni message, koho a proc¢ chceme oslovit, jaky je
»call to action” vlici komu
format verejnost: informovani dotené verejnosti,
definovani odpoveédnych osob, pfilezZitost udélat dobré
rozhodnuti, dovozeni odpovédnosti za neinnost nebo
nespravny postup
format stakeholdfFi: rozdéleni moci, odpovédnosti, koalice x
opozice; vldda/Evropska komise x parlament; politici x volici
prace s politiky a médii: vytvareni prilezitosti, samotna
akce/kampan nestadi, je potfeba, aby byla viditelna -
atraktivni pro politiky/stakeholdry, ktefi se budou Ucastnit a
vyjadfovat = atraktivni pro média, dlleZita je aktudlnost
komunikace s ohledem na aktualni déni, které je pro
stakeholdry a média, ¢tenare a volie zajimavé - zasazovani
kauzy do aktualniho kontextu.

e staré x nové technologie - tiskové zpravy a emaily vs.

tweety.
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Jak vyuziva komunikaci Frank Bold?

Priklad: Komunitni energetika
® hlavnicil:
®* Vznik stfeSnich fotovoltaickych elektraren vlastnénych anebo
provozovanych energetickymi spolecenstvimi nebo uzemnimi samospravnymi
celky.

® Pravni aspekty:
® zahrnuti komunitni energetiky v nové pfipravované legislativé, do té doby
Uprava stavajici legislativy

® Nastroje: komunikace v ramci advocacy, lobbingu:
®* rozSifovat povédomi o institutu komunitni energetiky OZE (vyhodach,
moznostech podpory, jejim fungovani a vyuzivani napf. i v zahranici)+
mozZnostech jak realizovat novy institut ve stavajicim pravnim prostredi.

® Vytvoreni platformy, ktera sdruzuje relevantni stakeholdry, webové stranky,
webinare, podcasty, socialni sité, kulaté stoly, clanky pro odborna energeticka
meédia, kde hledaji informace lidé, ktefi o komunitni energetice uvazuji, akce
pro odborniky a oblasti, kde se o vyuzivani energetickych zdrojd realné
uvazuje (typicky development)
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PLUS.ROZHLAS.CZ
Pfibyva domacnosti, které chtéji vyrabét elektfinu z
vlastnich solart. Narazi ale na zastaralé zakony

FRANKBOLD.ORG

V Rakousku vzniklo koordinaéni centrum pro komunitni
energetiku. PomuzZe s orientaci v pravnich predpisechi...

Frank Bold

ZVEME VAS NA WEBINAR

Energeticka spolecenstvi,
udrzitelné budovy
a zelené financovani

2. listopadu Platforma
2021 ZOOM

=
Frank ank Bold
Bold EFER Temseeiint

Tato a

Registrace zdarma:
bit.ly/boldOZE

EKOWATT Sglami (@) tzbinfo

kee je realizovéina s dotaci ze stitnho rozpoétu v rimei Stitniho programu na podporu dspor energie na obdobi 2017-2021 - Program EFEKT 2 na rok 2021

Fu?t? :'g @
Podcast

Jak na
energeticka
spolecenstvi
od AdoZzZ

"ymmb
SOUNDCLOUD

Frank Bold

~Energetické spolecenstvi je redlnd
Sance pro viechny obcany, jak si sniZit

Ucty za energie a stdat se méne
zavislymi na centralnim dodavateli.”

Anna Michalcakova, analyticka Frank Bold



Jak vyuziva komunikaci Frank Bold?
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Priklad: Modernizacni fond
® hlavnicil;

informovat zajemce o
decentralizovanou energetiku z
OZE; dostat informace o
moznostech k potencialnim
zdjemcum, ktefi o mozné podpore
OZE vUbec nevi, nepfimo tlacit na
MZP a SFZP k v&tsi podpofe malych
vyrobcl energie, zjednodusit a
zprehlednit proces podani prihlasek

® nastroje:

dohled na pripravu pravidel pro
Cerpani fondu

vyhrady/kritiku komunikujeme
primarné s odbornou verejnosti, a
dale prostfednictvim ¢lankd k Sirsi
odborné verejnosti (na vlastnim
webu, odbornych médiich, v

ostech na socialnich sitich)
k Bold

Konkrétni dopad

V prvnich predregistracnich vyzvach o
podporu z fondu se pfrihlasilo vice nez 9
000 projektt

1200 projektti zadalo prostrednictvim
formulare Frank Bold

PfedevSim malé a ,neprivilegované”
individualni projekty zajemc(
(samospravy, mali a stfedni podnikatelé),
ktefi by jinak o fondu mozna ani
neveédéli
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MuzZe situaci zlep51t budovana podzemnl

stena?

Nembuze.

* Sténa je budovana ve
vzdalenosti cca 3 km od
Uhelné (oranzova linie)

* Namapéinové _
vybudovane vrty CGS
(zelené trojuhelniky)

« Cervené trojuhelniky —
stavajici sit
monitorovacich bodd

» Zlutd plocha —
doporucené doplnéni
monitorovaciho systému
— mezi rozsifenim dolu a
¢eskym uzemim neni
Zadny monitoring

Frank Bold
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Kvartérni kolektor
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Mame skvélou
dohodu o Turéwu,
reSime uZ jen

Ceska
vlada

To jest w porzqdku ‘:

my vam to dovezeme cisternou.
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DEMONSTRACE

- nwg» =5 #STOPTUROW
~ PENIZE SE NEDAJI PIT

VAGLAVSKE NAMESTI U KONE
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Pfedani podpist pod petici |
Evropskému parlamentu, |} ~QRE
tiskova konference = |
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Frank Bold ZIvy retez na Trojzemi
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Frank Bold Vyroci nelegalni tezby
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Mgr. Petra Urbanova, LL.M.
petra.urbanova@frankbold.org

r;:?
+420 778 777 164 ﬁ

www.frankbold.org


mailto:petra.urbanova@frankbold.org
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