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Abstract: The paper focuses on the spatial behaviour of visitors in the context of current megatrends.
It aims to identify and characterize the spatial behaviour of the Czech users of the Airbnb service. Firstly,
there is a theoretical-methodological and conceptual anchoring of the issue of tourism, mobility,
and megatrends. The next part analyses the results of the questionnaire survey. The sociodemographic
profile of the respondents is compiled, and the results are confronted with official tourism statistics
at the national and international levels. The final findings are discussed in the context of sustainable
development. The Airbnb platform is mostly used by the so-called Millennials for trips abroad. The choice
of destination corresponds, to some extent, to the most visited countries according to UNWTO statistics.
The most frequently chosen mean of transport in the case of outbound tourism is a plane. The main
motivation is to spend the holidays. In terms of the number of overnight stays, short stays are generally
preferred. This result is related to the fact that most of the destinations are of urban-type and a shorter
length of stay is typical for urban tourism. Concerning the sustainability of urban destinations,
the uncontrollable concentration of visitors, and the extension of shared accommodation cause socio-
economic problems, increase noise, and decrease the quality of residents' life.
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Cestovani se v mnoha ohledech stava stale dostupnéjSim zplsobem traveni volného ¢asu a soucasti
zivotniho stylu mnoha lidi. Na druhou stranu maji aktivity spojené s cestovanim vyznamny vliv
na navstivenou destinaci. Uzite€nym néstrojem pfi snahach o rovnovahu mezi poskytovanim kvalitnich
sluzeb navstévnikim a zajisténim dlouhodobé udrzitelnosti Gzemi muze byt identifikace prostorovych
vzorct navstévnikl. Pohyb navstévnikd v prostoru je vSak velmi komplexni, a tudiz i identifikace
prostorovych vzorcl je velmi obtizna. Pohyb je totiz ovlivnén fadou faktorli souvisejicich jak s cilovou
destinaci, tak se samotnymi navstévniky a jejich osobnostnimi charakteristikami. Z dlouhodobého
hlediska navic prostorové chovani navstévniki podiéha globalnim trendim socialniho, ekonomického,
technologického, politického nebo environmentalniho charakteru, které jsou vzajemné propojené
a ovlivnitelné, a které mohou pro odvétvi cestovniho ruchu predstavovat pfileZitost stejné jako byt hrozbou
pro jeho soucasny a budouci vyvoj.

Jednim z téchto dlouhodobych trendl je trend rozvoje sdilené ekonomiky. Nartst popularity tohoto trendu
je zduvodnovan jednak rozvojem informaénich technologii, zvySenim povédomi o tlaku cestovniho ruchu
na zivotni prostfedi, tehdejSi finan¢ni situaci vyplyvajici z ekonomické krize, ale také charakterem nového
poptavkového segmentu. Zda se, ze tato platforma nabizi Uspornéj§i variantu ubytovani zahrnujici
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pro tradicni poskytovatele ubytovani, mistni obyvatele i pro samotnou destinaci. Souvisejicim problémem
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je také nedostatecné poskytovani dat o provozovatelich jednotek Airbnb i jejich uzivatelich, ¢imz dochazi
k nemoznosti vyCisleni skute¢ného poctu osob, které v destinaci pfenocuji. Na tento problém reaguje
pfedloZeny pfispévek, jehoz cilem je na zakladé dotaznikového Setfeni identifikovat a charakterizovat
prostorové chovani ¢eskych uZzivateld sluzeb Airbnb a nabidnout tak novy pohled na prostorové chovani
ucastniku cestovniho ruchu.

1. FAKTORY FORMUJICi PROSTOROVE CHOVANI

Prostorové chovani ¢astniki cestovniho ruchu se muze liit v zavislosti na riznych faktorech, at
¢asoprostorovych & osobnostnich. Vzorec jejich cestovniho itinerafe muize byt ovlivnén volbou
dopravniho prostiedku a pfistupnosti destinace, poétem ucastnikl cesty, pofadim, v jakém destinace
nav$tévuji, smérem a délkou cesty (Lew a McKercher, 2006; Urry, 2007). Dle Milla a Morrisona (1985)
hraje u prostorovych vzorcl dulezitou roli fyzicka zdatnost, zdravi ¢i vék. Neméné vyznamnym vlivem
jsou kulturni zvyklosti (Flognfeldt, 1999). Pfi ur€ovani prostorového chovani nesmi byt opomenut ani
hlavni Ucel cesty (Fennel, 1996). OdliSné chovani maji cestovatelé hledajici zaZitky, ucastnici
kongresového cestovniho ruchu, i ti, jejichZ primarnim ucelem cesty je navstéva rodinnych pfislusnika i
znamych (Lew a McKercher, 2006).

Odlisné cestovni itinerafe se vyskytuji i v pfipadé individualniho nebo kolektivniho cestovniho ruchu
(Tideswell a Faulkner, 1999). Existuji samoziejmé i rozdily mezi rodinami s détmi a pary bez déti (Becken
et al., 2008). Vyznamny dopad na prostorové chovani ma také predchozi zkuSenost s destinaci (Koo
etal., 2012). Dal§im ddlezitym faktorem, ovliviiujicim prostorové chovani, je planovana délka pobytu
v destinaci (Oppermann, 1997). Ta se odviji od ¢asu, kterym cestujici disponuji. Cestovni itinerare
ovliviiuje i zvoleny dopravni prostfedek. Dle vyzkumu Tideswella a Faulknera (1999) se cestovani autem,
na rozdil od jinych dopravnich prostfedku, projevuje zvySenim poctu zastavek béhem cesty. Automobil je
diky své flexibilité preferovanym zpusobem dopravy predevsim do oblasti se Spatnou dostupnosti
(Limtanakool et al., 2006).

1.1 Pusobeni megatrendu

Prostorové chovani navstévniki mize byt vSak z dlouhodobého hlediska ovlivnéno exogennimi faktory
z okolniho prostfedi (Frantal et al., 2012). Tyto exogenni faktory, které jsou v odborné literatufe nazyvané
souhrnné jako megatrendy (Nordin, 2005), jsou obecné popisovany jako transformacni procesy, které se
utvareji pomalu (OECD, 2018), ale dlouhodobé maji zasadni dopad na budouci mysSleni, aktivity
a spolecnost jako celek (Havranek a Pokorny, 2016).

Jak jiz bylo zminéno v uvodu, megatrendy mohou byt socialniho, ekonomického, technologického,
politického nebo environmentélniho charakteru (Nordin, 2005). Kliovou roli pro oblast cestovniho ruchu
ma napfiklad vznik novych poptavkovych segmentd, kterym se v dne$ni dobé pfizplsobuje nabidka
produktd a sluzeb cestovniho ruchu (ETC, 2006). S ohledem na demografické zmény, jako je globalni
problematika starnuti populace, Ize hovofit napf. o segmentu "silver hair tourist". Mezi nové segmenty
ovlivnéné digitalnimi technologiemi patfi zase Generace Y ("milenialové") a Generace Z.

Ze socialniho hlediska jsou dalSimi dlouhodobymi trendy také ménici se struktura spolecnosti i rychla
urbanizace. NarUst potu obyvatel vede k rostoucimu vyznamu méstskych center, jehoz nasledkem se
mésta obecné stavaji dulezitymi destinacemi cestovniho ruchu (Hamarnehova, 2012). Co se zmén
tradiCnich struktur spoleCnosti tyCe, zvySuje se pocet jednoclennych domacnosti, z nichZ se profiluji tzv.
"solo travellers" s vy$Simi prumérymi disponibilnimi pfijmy a vétSim objemem volného Casu na aktivity
cestovniho ruchu (Elmahdy et al., 2017).

Prostorové chovani navstévnikl jednoznaéné determinuji i trendy ekonomického charakteru. Jedna se
o trendy napfiklad v podobé rozvijejicich se ekonomik, ristu blahobytu, rozmachu sdilené ekonomiky
a s ni souvisejicim regionalismem, tedy preferenci lokalnich produkti a sluzeb (Novotna et al., 2019).
V kontextu €lanku stoji za zminku zejména sdilené ubytovani a platforma Airbnb, ktera funguje jako online
zprostfedkovatel transakci mezi lokalnimi hostiteli a hosty, ktefi hledaji ubytovani za nizkou cenu, anebo
ubytovani s autentiétéjsimi zazitky. Casto véak byva spojovana s negativy v podobé& pokfiveni trhu
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s nemovitostmi (Wachsmuth, 2018), dariovych Unik( (Bivens, 2019), s negativnimi externalitami
pro mistni obyvatele i pretizenim destinace (Weber et al., 2017).

Na prostorové chovani navstévniki ma také vliv technologicky pokrok, ktery usnadiuje proces
pfizptsobeni nabidky produktu a sluzeb poptavce cestovniho ruchu (Palatkova a Zichova, 2014). Nové
technologie také umoznily vznik efektivnéjSich a rychlejSich zpusobu dopravy (Elmahdy et al., 2017),
které Setfi Cas i finance cestujicich (Inkson a Minnaert, 2012). Na rozhodovani navstévniki ohledné
vybéru destinace ma dale vliv politicka stabilita, bezpe¢nost destinace ¢&i systém udélovani viz (Tutek
et al., 2015). Zasadni roli ma i zvySujici se povédomi o problematice klimatickych zmén, nedostatku zdroju
a nasledna snaha o udrzitelny rlst cestovniho ruchu.

Struény souhrn megatrendu projevujicich se v cestovnim ruchu nabizi Tab. 1. Je vSak nutné vzit v Gvahu,
Ze tyto trendy jsou vzajemné provazané a ze jejich kategorizace mize byt vicehlediskova.

Tab. 1: Megatrendy v cestovnim ruchu

Megatrend dle pilife Podkategorie trendli | Priklady jednotlivych trendii
Environmentalni Klimatické Klimatické zmény
Pfirodni Pfirodni zdroje
Energetické zdroje
Socialni Demografické Starnuti populace
GeneraceYaZ
Spolec¢enské Vzdélavani
Zmény struktur spolecnosti
Urbanizacni Urbanizace
Ekonomickeé Regionalni Rozvijejici se ekonomiky
Rust blahobytu
Regionalismus
Kolaborativni Sdilena ekonomika
Technologické Modernizacni Strategické inovace
Digitalizace
Dopravni Mobilita
Politicke Bezpecnostni Politicka stabilita
Zdravotni rizika

Zdroj: Novotna et al., 2019

2. METODIKA A ZDROJE DAT

Z divodu nedostatecného poskytovani dat o poctu ubytovacich jednotek, jejich vyuZiti a distribuci, neni
mozné hodnotit dopady Cinnosti platformy Airbnb na destinaci cestovniho ruchu ani vy€islit skute¢ny pocet
osob, které v destinaci prfenocuji. Proto je cilem pfispévku na zakladé dotaznikového Setfeni alespon
schematicky charakterizovat prostorové chovani Ceskych uZivatell sluzby Airbnb.

Dotaznikové Setfeni zacilené na ob&any Ceské republiky bylo realizovano v roce 2019 predevsim
prostrednictvim socialnich siti. Dotaznik zohledioval vSechny cesty realizované v letech 2016-2018,
pfi nichz se respondenti ubytovali s vyuZitim platformy Airbnb. K jednotlivym cestam respondenti dale
zaznamenavali obdobi, béhem néhoz byli v destinaci ubytovani, zptisob dopravy, ktery zvolili pro cestu
do destinace i v jejim ramci, a nasledné i primarni ucel cesty. Na konci dotazniku byly umistény otazky
tykajici sociodemografického profilu respondenta. Dotaznikového Setfeni se zucCastnilo celkem 615
respondent. Vysledky byly digitalizovany a pfetransformovany do komplexni databaze, ktera byla
rozSifena o doplikové Udaje pro Ucely geovizualizace prostorovych tokd. Pro statistické cely byla
jednotliva cilova mista klasifikovana do SirSich geografickych celkd.

Pomoci zakladnich statistickych metod byl vypocitan pocet pobytu a jejich délka, primérna délka pobytu
na osobu a nejcastéji volena délka pobytu. Poté bylo zjisténo procentni zastoupeni vyuziti jednotlivych
dopravnich prostfedkl. Byla zjiStovana korelace mezi Ucelem cesty a zvolenym dopravnim prostfedkem.
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Pomoci programu Gephi byly vytvofeny modely prostorovych toku uzivatell sluzeb platformy Airbnb
vramci domaciho a vyjezdového cestovniho ruchu. Do$lo také ke konfrontaci vysledk( s daty
z Vlybérového Setfeni cestovniho ruchu provadéného Ceskym statistickym ufadem (CSU) a s daty
Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) publikovanymi v ,Yearbook of Tourism Statistics®
nebo , Tourism Highlights®. Vysledky byly na z&vér interpretovany v kontextu urbannich procesu a dopadu
na udrZitelnost destinaci nachazejicich se pod vlivem soucasnych trendd v cestovnim ruchu.

3. UZIVATELE SLUZBY AIRBNB A JEJICH PROSTOROVE CHOVANI

Celkem 615 respondentl uskutecnilo pres platformu Airbnb v ramci doméciho i vyjezdového cestovniho
ruchu ve zkoumaném obdobi dohromady 1389 pobytl. Z toho bylo v roce 2016 realizovano celkem 184
pobytl. V roce 2017 se jejich pocet zvysil na 330 a nejvétsi poCet pobytld byl realizovan v roce 2018
v celkovém mnozstvi 875. Z celkového podtu pobyti bylo pouze 153 cest v ramci Ceské republiky.
Zbylych 89 % cest bylo uskute¢néno formou vyjezdd do zahranici.

Dle navratnosti dotazniki Ize konstatovat, Ze platforma Airbnb je vyuzivana pfevazné mladymi osobami
ve véku 20-29 let. Tato vékova skupina tvofi 77,9 % databaze. S tim také Uzce souvisi primér véku
respondentu, ktery se rovna 26 let, a také modus jejich véku, ktery je 24 let. Tento Udaj popisuje nejCastéji
se vyskytujici vék respondentl tohoto dotaznikového Setfeni. Tomu také odpovida to, ze vétSina
respondent(l jsou studenti navazujiciho studia. DalSi charakteristiky tykajici se profilu respondent
shrnuje Tab. 2.

Tab. 2: Sociodemograficky profil respondentt

Profil (n=615) | Absolutni éetnost | Relativni éetnost
POHLAVI

muz 197 32 %
Zena 418 68 %
VEK

do 20 let 49 8,0 %
20-29 479 779 %
30-39 44 7,2 %
40-49 23 3,7%
50 let a vice 20 3,3 %
DOSAZENE VZDELANI

zakladni 24 3,9 %
stfedoSkolské 247 40,2 %
vysokoSkolské 344 55,9 %
EKONOMICKY STATUS

zaméstnany, zaméstnavatel, OSVC | 212 34,5 %
nezameéstnany 8 1,3 %
student 339 55,1 %
matefska dovolena 13 21 %
v dlchodu 2 0,3%

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2019

Co se dalSich informaci tyCe, ve vSech sledovanych letech byly preferovany kratkodobé pobyty.
Jednoznacné nejCastéjSim divodem cesty bylo traveni dovolené a rekreace (87,9 %). Sluzebni cesta
s podilem 7,1 % byla druhym nejcastéjsim divodem cesty. Tfetim nej¢astéjSim divodem byla navstéva
pfibuznych ¢i znamych (2,4 %). Jednim ze zmifiovanych duvodu byl také studijni pobyt, ten byl oznacen
1,5 % vSech respondentl. Pouze 0,3 % vSech respondentl uvedlo, Ze jejich primarnim ucelem cesty je
rekrea&ni nakupovani. Zadny konkrétni igel cesty nezminilo 0,6 % respondent. Ti jen uvedli, Ze sluzeb
Airbnb vyuzili pouze pro jednodenni pfenocovani.
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Obecné nejvyuzivanéj§im dopravnim prostfedkem, s podilem 37,1 %, bylo obdobné jako u UNWTO
(2019) letadlo. Na druhé pozici s 23,5% podilem skonCil automobil, ktery byl vyuZivan nejvice
pfi zahraniénich vyjezdech. Tretim nejvyuzivangjSim zpisobem dopravy byla kombinace rdznych
dopravnich médu. Tento zpUsob tvoril 16,1% podil. | zde byly nej¢astéji u zahraniénich destinaci uvadény
rizné kombinace dopravnich prostfedkl s dopravou leteckou. Z dostupnych dat byl vypo€itan také vztah
mezi primarnim Ucelem cesty a zvolenym dopravnim prostfedkem. Z Tab. 3 vyplyva, Ze pro dovolenou,
sluzebni cestu Ci pfi studijnich pobytech bylo nejcastéji vyuzivanym dopravnim prostfedkem letadlo.
PFi navstévach pribuznych ¢i znamych mél automobil stejné procentni zastoupeni jako letecka doprava
(30 %). Pro jednodenni pfenocovani vyuzivali respondenti pfedev§im automobilovou dopravu
a pfi rekreaCnim nakupovani z 50 % cestu realizovali auty a z 50 % byla volena cesta viakem.

Tab. 3: Korelace mezi uCelem cesty a zvolenym dopravnim prostfedkem

auto autobus vlak letadlo kombinace
dovolena 23 % 1% 12 % 38 % 17 %
sluzebni cesta 27 % 5% 22 % 38 % 9%
navstéva pfibuznych/zndmych 30 % 3% 13 % 30 % 23 %
studijni pobyt 16 % 26 % 1 % 26 % 21 %
jednodenni pfenocovani 1% 0% 29 % 0% 0%
rekreaCni nakupovani 50 % 0% 50 % 0% 0%

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2020

3.1 Modely prostorovych toku

Hlavnim aspektem prostorové chovani sledovaného v ramci vyzkumu byl vybér destinace. Na rozdil
od vyzkumu CSU (2020), ktery tvrdi, ze domaci cestovni ruch pfevazuje nad vyjezdovym, u platformy
Airbnb, jak se zda, se projevuje pravy opak. Z prizkumu vyplynulo, ze mezi roky 2016-2018 byla platforma
Airbnb Ceskymi uzivateli vyuZivana vétsinou pfi ubytovani v zahranici. V ramci doméaciho cestovniho
ruchu vyuzili ubytovani pfes platformu Airbnb nejvice v hlavnim mésté Praha a nasledné
v Jihomoravském kraji. Tento vysledek neni prekvapuijici, nebot 80 % ubytovacich jednotek Airbnb je
koncentrovano pravé v hlavnim mésté Praha.

Z vyzkumu také vyplynulo, Ze hlavnim divodem navstévy Prahy bylo traveni dovolené (53 %). Praha je
také stfediskem kongresového cestovniho ruchu, neni tedy pfekvapenim, ze 54 % pfipadi ze vSech
sluzebnich cest v databazi bylo uskute¢néno v hlavnim mésté Praze. Hlavnim divodem navstévy
Jihomoravského kraje bylo traveni dovolené a rekreace (79 %), coz neni pfekvapenim vzhledem
k cilovym destinacim, jako jsou Mikulov, Lednice nebo Znojmo, pro které je charakteristick& propagace
regionalnich produktd, vinafsky cestovni ruch oblibeny napfiklad v kombinaci s cykloturistikou nebo
navstévou pfirodnich a kulturnich pamatek. Druhym divodem navstévy Jihomoravského kraje byly
sluzebni cesty (14%), jejichz cilovou destinaci bylo ve vSech pfipadech statutdrni mésto Brno.
Navstévnické toky doméaciho cestovniho ruchu jsou pro zajimavost zobrazeny v Obr. 1. Nahlizet na tyto
informace Ize v3ak spiSe v Sir§im kontextu funkéniho vyuziti daného Uzemi pro cestovni ruch.
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Obr. 1: Navstévnické toky domaciho cestovniho ruchu
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Zdroj: Vlastni vyzkumi, 2019

Z hlediska vyjezdoveho cestovniho ruchu byla celkové béhem sledovaného obdobi i v ramci jednotlivych
let nejnavstévovanéjsi destinaci Evropa. K nejnavstévovanéj§im méstim v ramci Evropy patfily turisticky
atraktivni destinace, ve kterych se uZivatelé sdilené ekonomiky snazili najit levnéjSi alternativu ubytovani.
Oblibu vyjezdd do Evropy potvrzuji i Udaje z Vyb&rového $etfeni cestovniho ruchu (CSU, 2020).
Mezi nejnavétévovangj$i staty obdobné fadi Italii, Recko, Spanélsko a Rakousko. Zajimavé je poukézat
také na podobnost navstévnosti pfi srovnani vlastniho vyzkumu s daty UNWTO (2017, 2018, 2019a).
Podobné se totiz shoduiji ve vysoké mezinarodni navatévnosti statd, jako jsou Italie, USA, Spanélisko,
Spojené kralovstvi a Francie. K tomu se pfidavaji jesté sousedni zemé. TOP destinace mezi respondenty
uvadi Tab. 4. Zajimavosti je, Ze mezi TOP destinacemi chybi Chorvatsko, které je dle CSU (2020)
a UNWTO (2019b) jednou z hlavnich zemi, v niZ se rezidenti ubytovavaji v hromadnych ubytovacich
zafizenich a do niz realizuji soukromé cesty (Obr. 2).

Tab. 4. TOP destinace cestovniho ruchu pro uzivatele Airbnb

Vyjezdy respondenti do zahranici

2016 2017 2018 2016-2018
1. USA Italie Italie Italie
2. Spojené kralovstvi | USA Spanélsko USA
3. Italie Madarsko Spojené kralovstvi | Spanélsko
4. Madarsko Polsko USA Spojené kralovstvi
S. Francie Spanélsko Madarsko Madarsko
6. Portugalsko Spojené kralovstvi | Rakousko Francie
7. Némecko Francie Polsko Polsko
8. Rakousko Portugalsko Francie Rakousko
9. Spanélsko Norsko Némecko Portugalsko
10. Norsko Slovensko Portugalsko Némecko

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2019
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Obr. 2: Soukromé cesty rezidentl do zahraniCi
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Zdroj: vlastni zpracovéni dle CSU (2020)

3.2 Dusledky pro udrzitelny rozvoj

Globalni megatrendy souvisejici se zménami ve spolecnosti, stejné jako dalSi trendy v oblasti technologii
a rozvoje nejnoveéjSich dopravnich systému s sebou nesou tlak na udrZitelny a konkurenceschopny rozvoj
destinaci. V souvislosti s mnohostrannym poptavkovym posunem, zpisobenym zménami ve spoleénosti
a vznikem novych spotfebitelskych segmentd, je vyvijen tlak na pfizplsobeni produktl specifickym
potfebam, Zivotnimu stylu, zkuSenostem a kreativité spotfebitell. Tento tlak vyzaduje ze strany
poskytovatell sluzeb vétsi flexibilitu, vyuzivani technologii, vylepSeni obchodnich strategii a nutnost
planovani (Skift, 2018).

Je zf'ejmé, Ze i cestovni mobilita je a bude ovlivnéna radou faktord. Pisobeni jednotlivych faktord i jejich
vzajemna kombinace pfedstavuje pfileZitosti a vyzvy pro celou oblast cestovniho ruchu a tvirce politik.
Co se tye vyzev analyzovaného fenoménu pro udrzitelny rozvoj destinaci, je na prvnim misté mozné
zminit preferenci kratkodobych pobytl. Délka pobytu souvisi se skutecnosti, Ze vétSina navstivenych
destinaci byla méstského typu, pro néjz je kratSi doba navstévy typicka. Jako dalSi Casové hledisko stoji
za zminku vyrazna preference cest v hlavni sezoné. Airbnb prohlubuije jiz tak silny efekt urbanizace, nebot
podporuje koncentraci ucastniki cestovniho ruchu uvniti mésta. Nekontrolovatelné rychla urbanizace
navic zpusobuje problémy v podobé omezenych kapacit, vedoucich k moznému pfetizeni center mést,
nedostatku investic a finan¢nich zdroju pro vystavbu infrastruktury a poskytovani sluzeb (Abeyratne,
2019).

Vlysledky zkoumani prostorového chovani mohou managementu cestovniho ruchu napomoci pfi snahach
o fizeni méstské destinace udrzitelnym zpGsobem (Edwards et al., 2008). Dlouhodobé udrzitelného
rozvoje cestovniho ruchu v téchto destinacich by pak mohlo byt dosazeno za pomoci spravedliveho
rozlozeni aktivit managementu mezi zajmy navstévnikl a potfeby mistnich obyvatel (Jamieson, 2006).
K dosazeni této rovnovahy je nutné, aby veSkeré aktivity managementu byly zaméfeny na zlepSeni
zazitki navstévniku a podporu ekonomické a socialni stability nabidkové strany (Edwards et al., 2008)
sohledem na zachovani ekologickych a kulturnich hodnot oblasti s cilem zajiSténi dlouhodobé
udrzitelnosti (Tutek et al., 2015)

ZAVER
Clanek nabizi novy pohled na prostorové chovani igastniki cestovniho ruchu, jelikoz se zaméfuje pouze
na cesty ob&ant Ceské republiky, pfi nichZ bylo vyuZito ubytovacich sluzeb platformy Airbnb. Vysledky
konfrontuje s daty organizaci, jako jsou Cesky statisticky Gfad a Svétova organizace cestovniho ruchu.
Vzhledem k poctu respondentli a mnozstvi identifikovanych cest v ramci doméaciho i vyjezdového
cestovniho ruchu pfedstavuji vysledky prace pouhy nastin situace. Na zakladé analyzy dotaznikového
Setfeni bylo zjiSténo, Ze nejcastéjSimi uZivateli platformy Airbnb jsou milenialové, jejichZ spotfebitelské
chovani koresponduje s charakterem sdilené ekonomiky. Z vyzkumu dale vyplynulo, Ze tito cestovatelé
bez ohledu na pohlavi, vék nebo vzdélani pro své cesty nejCastéji vyuzivali leteckou dopravu. DalSim
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zjisténim bylo, Ze nejCastéjS§im primarnim ucelem cest uzivateli sluzeb Airbnb bylo stejné jako
u prizkumd organizaci UNWTO a CSU traveni dovolené a rekreace. Na rozdil od vysledk UNWTO
a CSU byly ¢astymi divody navatévy také sluzebni cesty a studijni pobyty. Z Setfeni je patmé, Ze obliba
platformy Airbnb stale nar(ista. Stejné tak Ize uvést, Ze béhem sledovanych let se nejnavstévovanéjsi
destinace cestovniho ruchu nachazely v zahraniCi v rdmci evropského prostoru. V ramci doméaciho
cestovniho ruchu bylo mozno jako nejoblibenéjsi oblasti identifikovat Prahu a Jihomoravsky kraj.
Vlyzkum prokazal, Ze sdilena ekonomika mUze predstavovat dalsi vyzvu pro udrZitelnost destinaci. Bylo
zjisténo, Ze uZivatelé sluzeb Airbnb cestuji nejCastéji v hlavni sezéné, coz mize prohloubit disledky
sezénnich vykyva. Pobyty byly realizovany vétsinou v destinacich méstského typu, coz mize prohlubovat
problémy jiz tak dost pfetizenych méstskych center. Posledni argument se vaZze na leteckou dopravu,
jako nejvyuzivanéjsi dopravni prostfedek ¢eskych uzivatell platformy Airbnb. Letecka doprava zpusobuje
zneCisténi uzemi. Dale je prokazano, ze pfitomnost letisté mlze byt pfic¢inou dalSiho nadmérného zatizeni
destinace.
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