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Predmluva

PREDMLUVA

Jednim z nejvyraznéjSich trendd v modernich médiich je propojovani. Propojovani obsaht rdznych
typll médii a s tim souvisejici propojovani prace dfive oddélenych redakci. Zurnalistika se s nastupem
modernich technologii vyrazné méni. To, co stacilo novinafim umét pred deseti &i pfed péti lety, uz
nestaci.

V podstaté vSechna vyznamna tiSténa média jsou dnes propojena s internetem. Lisi se pfitom jen mira
propojeni, obecné Ize Fici, Ze propojeni je stale intenzivnéjsi. Spoluprace internetové a tisténé verze médii
je trendem v Ceské republice i v zahraniéi.

Spole¢nou online a ,tisténou” redakci ma americky The New York Times, spojenou redakci vyuziva
némecky Die Rheinische Post. Podobné je tomu u britského deniku The Daily Telegraph i u slovenského
SME. V €eskych pomérech jsou s propojovanim zfejmé nejdale v Hospodarskych novinach, k vétSimu
propojeni redakci sméfuje nyni také Mlada fronta Dnes. A regionalni Deniky vydavatelstvi Vitava-Labe-
Press funguiji tak, ze maji pouze jednu redakci, ktera pracuje pro obé formy média.

Zminéné zmény radikalné ovliviuji praci zurnalistd. Vznika multimedialni novinaf (v zahrani¢i oznaGovany
také za multi-skilled novinare) —takovy Zurnalista musi umét nejenom psat, ale také fotografovat, pracovat
se zvukem a pofrizovat video.

Tak vyrazné zmény Zurnalistické praxe musi reflektovat i Zurnalisticka teorie a také vyuka budoucich
novinard. A pravé zde hledejme cil této publikace. Mnohé napovida samotny nazev — Nové trendy
v médiich: Online a tisténa média (¢tenarlim, ktefi se zajimaji i o jind média, doporu¢ujeme navazujici
publikaci Nové trendy v médiich II: Rozhlas a televize).

Dilo je odbornou recenzovanou publikaci uréenou pfedevSim pro vysokoskolské studenty zurnalistiky,
pfipadné studenty oboru na vysSich odbornych Skolach a jiné zajemce o Zurnalistiku véetné novinari
z praxe. Publikace nabizi zékladni pfehled o Zurnalistickych postupech v online a tisténych médiich
pfedevsim optikou novych trendt v médiich.

Cilem nebylo jen opakovat to, co uz bylo popsano jinymi autory, cilem bylo k dosavadnim poznatkiim
(které publikace samoziejmé také obsahuje) pidat nové a predevsim, vratime-li se k trendu propojovani,
zminéném v Uvodu, propojit v tomto dile teorii s praxi natolik, aby vznikl text uzite€ny nejen pro teorii oboru,
ale také pro (jak autofi doufaji) zurnalisty z praxe a studenty, ktefi se na novinarskou kariéru teprve pfipravuiji.
Publikace reflektuje nedostatek textd podobného druhu v Eeském (a pravdépodobné i slovenském)
medialnim kontextu, ne€ini si vSak narok byt Uplnym detailnim rozborem vSech novych trendd v online
a tisténych médiich. Jde o pfispévek ke zmapovani téchto trendd.

Dat dohromady publikaci s takovymto obsahem se podafilo také diky propojovani praxe a teorie —
témér vSichni autofi za sebou maji bohatou Zurnalistickou praxi v médiich a nyni se uz nékolik let vénuiji
zurnalistice také z vnéjSiho pohledu, protoze vyucuji studenty na katedfe medialnich studii a zurnalistiky
Fakulty socialnich studii Masarykovy univerzity.
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UzZite¢nost publikace podle naseho nazoru zvySuje také propojovani pouzitych zdrojd. Autofi necerpali
pouze z teoretickych dél jinych autor(, ale i z rozhovor( se zkuSenymi zurnalisty a medialnimi manazery
z praxe. VyuZili rovnéz nékteré studentské zavéreéné prace, obhajené na brnénské katedfe medialnich
studii a zurnalistiky.

Obsah nékterych kapitol se prekryva (napfiklad jde o kapitolu vénujici se publicistice a kapitolu
0 zpravodajstvi, kapitolu o proménach tradi¢ni Zurnalistiky a online zurnalistice a kapitolu popisujici
organizaci prace v redakci a podobné). Jsme vSak pfesvédceni, Ze to neni na $kodu. Naopak — autofi
timto zpdsobem nabizeji vice thld pohledu.

Patrné poprvé je v této publikaci vice zmapovana a definovana podoba nékterych Zurnalistickych Zanrd
vyuzivanych v ¢eskych tiSténych a online médiich, predevsim feature, story a newsfeature. Takovému
vymezeni se dosud v Ceské odborné literatufe hloubéji nikdo nevénoval (alespori podle autordim
dostupnych informaci). Zahraniéni literatura k tématu sice existuje, ale v ¢eské zurnalistické praxi jsou
uvedené zanry vnimany zna¢né odlisné.

Pozornost ¢tenéare si zaslouzi vSechny kapitoly — vénuji se proménam tradicni zurnalistiky a online
Zurnalistice, zménam v obsahu a formé ceskych denikd, organizaci prace v redakci deniku, pravni
a etické regulaci médii a napfiklad i jazykovym prohfeSkdm novinard.

Za velmi zajimavé povazujeme vysledky unikatniho projektu studentskych Zurnalistickych praxi, ktery
funguje na brnénské katedfe Zurnalistiky od roku 2006. Po Sesti letech sledovani povinnych tfimési¢nich
praxi zejména prostfednictvim dotaznik( uréenych pro $éfredaktory a anonymnich hodnoticich dotaznik(
studentl se potvrdilo, Ze takovy typ praxi ma pro studenty obrovsky vyznam — 70,55 procenta praktikant(
dostalo pfimo na praxi nabidku dalsi spoluprace s redakci, v niz pusobili.

UzZite€nost studia oboru na brnénské katedfe pro svou Zurnalistickou praxi pfitom samotni studenti
v anonymnich dotaznicich ohodnotili za celé obdobi, kdy praxe funguji, prdimérnou znamkou 1,97
(respondenti hodnotili jednotlivé dotazy na stupnici 1 az 5, pficemz 1 je nejlepsi a 5 nejhorsi). | to
povazujeme za soucasny trend — ucit vysokoskolaky tak, aby se v praxi neztratili.

Toto dilo ma v nazvu nové trendy. Rozhodli jsme se byt ddsledni nejen v obsahu publikace. Nové trendy
se objevuiji i v jeji formé.

Pomineme-lito, Ze je vytiSténa na recyklovaném papiru a v tisténé verzi najdete u vybranych doporuc¢enych
internetovych odkazt QR kody pro snazsi pfistup ke zdrojlim, je také zajemcim volné k dispozici. Lze
ji volné kopirovat a vyuzivat, protoze podiéha licenci Creative Commons. Dilo mizete bez obav volné
Sifit, kopirovat, distribuovat a sdélovat verejnosti. Staci, kdyz pfi vyuzivani této publikace uvedete autory,
nebudete dilo pozménovat ¢i doplfiovat a nebudete ho vyuzivat komeréné.

Aaby zajemci mohli publikaci vyuzivat co nejsnazsim zplsobem, najdete najeji zadni strané prilozené DVD
s plnou verzi publikace v interaktivnim pdf a v dalSich dvou forméatech vhodnych pro &teni elektronickych
knih z pocitace, tabletu ¢i mobilniho telefonu. Jako bonus nechybi na DVD dalSi multimedialni materialy.
VSe, co je na pfilozeném DVD, najdete také na webové adrese www.munimedia.cz.

Jaroslav Cufik
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1 Proména tradicni zurnalisti
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I PROMENA TRADIENI ZURNALISTIKY
A ONLINE ZURNALISTIKA

Lenka Waschkova Cisarova

Cas byl vzdycky jednou z uréuijicich veligin Zurnalistiky. Kli¢ovy vliv ¢asu na novinarskou praci véak
v posledni dobé jesté vzrostl, ¢as se rozvinul pfedevsim jako externi Cinitel. Pro novinafe zhruba
v posledni dekadé plati, Ze jejich profese se vyviji takovou rychlosti, Ze se musi dale vzdélavat
a redefinovat tak léty ustalena a mnohdy pouze intuitivni ,femeslna“ pravidla pro kvalitni a aktuélni
zurnalistiku.

Technologicky a femeslny vyvoj se promitl nejen do fungovani tradi¢nich typd médii (tisk, rozhlas,
televize), ale ustavila se také pravidla pro novy typ zZurnalistiky — online Zurnalistiku. Vzhledem
k tomu, Ze trend technologického rozvoje a jeho disledky pro Zurnalistiku jsou vysostné aktualni,
nelze jejich stav zakonzervovat v ¢ase. Tradi€ni i online Zurnalistika se promériuje pfilis rychle, coz
ma dva hlavni dusledky — Zivelny rozvoj znamenal absenci jasnych pravidel a mantineld (kromé
zakladnich zanrovych a vyrobnich poucek pro tradi¢ni média vznikajicich alespori v Eéeském kontextu
v 90. letech 20. stoleti) a ,tady a ted* nelze trendy popsat vyéerpavajicim zptisobem, vzdy se rodi
néco nového.

Cilem této kapitoly je popsat vybrané trendy, které maji vliv na proménu tradiéni Zurnalistiky
a dusledky této promény pro praci novinarl v tradiénich i online médiich a charakterizovat zakladni
rysy online zurnalistiky.

Za tradiéni zurnalistiku v textu povazujeme vyrobni postupy v tradi¢nich typech médii (tisk, rozhlas,
televize) pfed pfichodem online informovani. Online Zurnalistika je pak pro nas zurnalistikou na
internetu,! ktera pro informovani vyuziva nové formélni i obsahové postupy (McQuail 1999: 41;
Osvaldova — Halada a kol. 1999: 220).

Téma promény tradicni Zurnalistiky v souvislosti s rozvojem online Zurnalistiky je nové a stale se
vyviji. Vétsina publikaci zaméfenych na tuto problematiku je zahraniénich,2 mnoho z nich také
vzhledem ke stale vznikajicim nastrojim online Zurnalistiky rychle zastarava. Z ¢esky psanych
odbornych textl tak lze zminit pouze ucebnici Internetova publicistika (Bednaf 2011), sbornik
Zurnalistika v informacéni spolecnosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky (Osvaldova — Tejkalova
(eds.) 2009) ¢&i specificky tematicky zamétené publikace Novinar a jeho zdroje v digitéini ére (Smid
— Trune¢kova 2009) a Soumrak fotoZurnalismu? Manipulace fotografii v digitalni éfe (L4bovéa — Lab

1 Celosvétovy systém propojeni poéitacovych siti (Osvaldova — Halada a kol. 1999: 81).

2 Vzhledem k tomu, Ze vétSina publikaci o online Zurnalistice je napsana anglicky, také terminologie je ¢asto anglicka, a v ceském kontextu
nékterym termindm chybi vhodny preklad Ci alternativa. Kde je to mozné, pouzivame Cesky ekvivalent, kde neni, ponechavame termin
v anglictiné ¢i volime obé verze terminu.

NOVE TRENDY V MEDIICH 1
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1 Promeéna tradicni Zurnalistiky

2009). Ve slovenském kontextu Ize ziskat informace o zéakladnich rysech online zurnalistiky z kapitoly
Internetova tvorba (online) v u€ebnici Praktikum medialnej tvorby (Ondrasik 2010), o historii internetu
jako média pak pojednava kapitola Internet v u¢ebnici zaméfené na déjiny komunikace s nazvem Od
tamtamov po internet (Skop 2009).

v

1.1 Trendy ovliviujici proménu tradiéni Zurnalistiky

Cilem této Casti textu je popsat vybrané trendy, které maiji vliv na proménu tradi¢ni Zurnalistiky
a dusledky této promény pro praci novinai v tradiénich i online médiich. Proménu Zurnalistiky
mUZzeme nahlizet z rdznych uhld pohledu (napf. viz McQuail 1999; Boczkowski 2005; Friend — Singer
2007; Lister — Dovey — Giddings — Grant — Kelly 2006), my se nyni zaméfime pfedevsim na disledky
technologického vyvoje pro tradi¢ni média a s nim souvisejici trendy promény zurnalistiky a rozvoj
online Zurnalistiky.®

Nastup novych technologii pfinaSi nové moznosti tradicnim médiim a vytvafi prostor pro vznik
novych — online médii. Jak podotykd Denis McQuail (1999: 196-197), ,vzestup nové technologie
obvykle zcela nezatla¢i do pozadi stara média, ale nuti je pfizpdsobit se novym trznim podminkam®.
Bob Franklin povazuje zmény v médiich spojené s technologickym rozvojem za dramatické
a rychlé. Podle néj tyto zmény zpochybriuji podobu médii (,dostupnost online vydani znamena,
ze obvyklé chapani novin, jako tisténych vydani, uz neni adekvatni odpovédi na otazku, co jsou
noviny*) i roli novinafe (,v dob& ob&anské Zurnalistiky,* kdy jsou zpravy shromazdovany, ale méné
uz zpracovavany a editovany, a to amatéry i profesionaly, vyvolava znaénou pozornost otazka, kdo
je novinai) (Franklin (ed.) 2009: 1) O revoluci, kterou spustila technologie,® mluvi také Carl Stepp,
ktery zmiriuje predev§im ménici se navyky ¢tenard a divakl a vyvijejici se charakter zpravy (Stepp
2008: 10).

Nové technologie ovliviiuji produkci medialnich obsahl, a to na Grovni fungovani medialni

3 Nebudeme se vénovat historické perspektive, kterou obvykle texty o technologické proméné médii zacinaji. Prehledu rozvoje technologii
a vyvoje internetu uZ bylo v ceském i zahranicnim kontextu vénovéno dostatek pozomosti. Napf. viz Smid 2005; Cermék in Osvaldova
- Tejkalova (eds.) 2009; Skop 2009: 287-302; Ondrasik 2010; De Wolk 2001; Lax 2009; Creeber — Royston (eds.) 2009.

4 Obcanska zurnalistika viz nize.

5 ,Nadvlada digitalnich informaci a poéitaéi ma podobny dalekosahly vliv na Zurnalistiku a média jako velké technologické zmény v historii
(napf. telegraf). Digitalni informace nabizeji publiku téméF okamzity pfistup k obrovskému, téméf nekoneénému objemu informaci ve
formé textu, audia a videa. Satelitni a elektronicka distribuce umoZriuje okamzité, obousmérné, globaini spojeni v realném case. Mobilni
zafizeni udrzuji konzumenty v obraze kdykoliv a kdekoliv. Vysledkem je daleko demokratictéjsi informacni prostredi oslabujici nadviadu
medialnich profesionalli. Publikum vytvafi a konzumuje zpravy podle vlastniho planu a rozmard, ne podle diktatu komercializovanych
masovych médii.“ (Stepp 2008: 10)
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novinarské prace (viz Fenton (ed.) 2010), samotné podoby medialniho obsahu ¢&i s ohledem na
Ctenarské zvyklosti.
Prvnim, kli¢ovym trendem, ktery se projevuje pfedevsim na drovni fungovani mediaini organizace,®
respektive proméniuje predev§im novinafské rutiny,” je zrychlovani. Je to trend zavisejici na Gase,
jenz jsme oznadili v ivodu tohoto textu za urcujici veliinu zurnalistiky. Konkrétnim projevem tohoto
trendu je pfedevsim:
® proména struktury vyrobniho dne novinafll — uzavérky se z vecernich hodin jednou
denné (u tradi€nich médii) méni na okamzitou uzavérku (rolling deadline), kdy novinéfi
zpracovavaji téma pro online médium okamzité a pro tradi¢ni médium (pokud je vyroba
propojena) v dobé tradi¢ni uzavérky. Podle Stovalla ¢tenaf ocekava, ze kdykoliv se
podiva na internetové zpravodajstvi, najde tam néco nového (2004: 41);
® sluéovani funkci novinafi — v souvislosti se zrychlovanim prace musi novinafi stale
Castéji zastavat souCasné vice specializovanych novinafskych funkci v medialni
organizaci. Takovy novinar je v zahranic¢ni literatufe ¢asto oznaGovan multi-skilled novinar
(Quinn a Filak 2005: 155; Foust 2005; Craig 2005: 65);
® potencialni pokles kvality obsahu — tlak na rychlost a slu¢ovani funkci mize potencialné
zplsobovat zhor$eni kvality obsahu. PfedevS§im v obsahu dodavaném do online média
s okamzitou uzavérkou mohou novinafi méné ovéfovat informace, pracovat s rutinnimi
zdroji, text zpracovavat rutinné a stereotypné apod. V souvislosti s popisovanim tkol(
multi-skilled novinafe se mdze jednat o de-skilling, kdy v dlsledku rostoucich pozadavku
na novinare dochazi ke snizovani kvality obsah(, ale také o up-skilling, kdy novinaf své
schopnosti pravé v dusledku slu€ovani funkci rozviji (vice viz Foust 2005; Ondruskova
2010).

Druhym vyznamnym trendem je propojovani, které souvisi s technologickymi moznostmi médii
a projevuje se u tradi€nich i online médii (viz Russ-Mohl — Baki¢ovéa 2005: 27-41). Jednim z projevud
trendu propojovani je konvergence, kterou v tomto kontextu chapeme jako Sifeni totozného obsahu
rznymi kanaly (McQuail 1999: 43), ke kterému ¢asto dochazi u tradi¢niho a online média se stejnym
vlastnikem. Deuze proces konvergence chéape jako rostouci spolupraci mezi dfive oddélenymi

6  Medialni organizaci chapeme spolu s McQuailem jako prostedi, kde se ,vyrabi“ medialni obsah se svou strukturou a chovanim
(performance) (McQuail 1999: 213). Prace mediélnich organizaci ma podle stejného autora dva aspekty: vybér (sled rozhodnuti, jez
zahrnuji vSe od vybéru ,hrubého materialu” jako takového az po doruceni kone¢ného produktu) a zpracovani (vyuZiti rutinnich pracovnich
postupli ovliviiujicich podstatu produktu pfi jeho postupu skrze ,fetézec" rozhodovacich aktd) (McQuail: 240).

7 Novinafsky tvirci proces je ovlivnén zvyklostmi ustalenymi v redakci a predchazejicimi zkusenostmi novinafe. Souvisi to s industrializaci
medialni produkce, kde se vSechny faze vyroby, pfedevsim pod viivem tlaku ¢asu, ustalily do zabéhnuté rutiny (McQuail 1999: 240).
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redakcemi médii® (2004: 140). Tento proces samozfejmé prochazi riznymi fazemi a vyviji se

postupné — od vzniku online média jako pouhého odrazu tradiéniho média (pfedevsim tisku), pfes

vzajemnou propagaci produktt obou typt médii, sdileni zprav, aZ po celkové nebo ¢aste¢né propojeni

redakci (viz Deuze 2004: 141; Boczkowski 2003; Pavlik 2000). V ramci trendu konvergence tak mize

dochazet pfedevsim k:

8

10

* preklapéni obsahu (shovelware) z jednoho do druhého typu média — pfestoze tradi¢ni
i online médium by mélo mit specifické pozadavky na obsah, formu i strukturu sdéleni,
Casto se stejny ¢lanek objevuje v obou typech médii (Foust 2005: 62; Hall 2001: 28; Ward
2002: 26—-27). Autofi publikace The Internet and the Mass Media napfiklad cituji vyzkum
z roku 2003, ktery srov.naval titulni stranky hlavnich celostatnich tiSténych a online novin
ze Sestnacti zemi. Vysledky potvrdily, Ze online média vyuzivala zpravy prezentované
v tiSténych médiich (Kiing — Picard — Towse 2008: 79);

® striktnimu rozdéleni typu obsahu pro tradiéni a online médium — opacnym trendem, ktery
vSak také souvisi s konvergenci, je promyslené rozdéleni obsahu uréeného pro tradi¢ni
a online médium jednoho vlastnika s ohledem na charakteristiky téchto médii. V online
médiu se tak uplatni aktualni zpravodajstvi a multimédia,® v tradiénim médiu pak maze
byt (i stejné) téma zpracovano vice do hloubky ¢&i v ramci publicistickych zanrG. Tato
sdéleni se vak vzajemné doplfiuji a funguje tu vzajemna propagace (crosspromotion),®
tedy odkazovani z jednoho typu média na druhy, a tedy propojovani jejich obsahu (Quinn
— Filak 2005: 24-25) (viz obr. 1. 1);

® tlaku rostouci spotfeby materialt pro oba typy médii — novinafi museji ¢asto nové
plnit obsahem nejen tradi¢ni, ale i online médium, coz pfinasi zvySeni objemu prace
(coz opét mlze souviset s predpokladanym poklesem kvality obsahu — viz Sissons

Vzéjemné bezproblémové spolupraci tradi¢niho a online média mize podle Qinna a Filaka (2005: 32) napomoci napfiklad sdilena
centrélni databaze nebo spolecny prostor redakce. Za nejlepsi variantu pak povazuji sdilenou redakci tradiéniho i online média. Verweij
(2009: 86) podotyka, Ze otevieny prostor redakce umozriuje novinafiim mit k sobé bliz, 1épe komunikovat, a tedy 1épe spolupracovat.
Jinou moZnosti, kter4 se také Casto uplatriuje v praxi, je oddéleni redakci, ale propojeni editorského tymu (u jednoho stolu, tzv. central
hub), aby editofi méli pfehled o kolech a tymech a vyuzivali tak novinare efektivné (Verweij 2009: 86; Dupagne — Garrison 2006: 242).

Integrace vétsiho poétu dosud znamych médii — text, zvukové a obrazové informace — v jednom uZivatelském prostfedi (Osvaldova -
Halada a kol. 1999: 109-110).

Vzajemna propagace mize fungovat bud' prostfednictvim pouhého textového odkazu, nebo napfiklad pomoci QR kédu (viz nize).

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

2006: 16). S tim souvisi i rozvoj vyuzivani obcanské Zurnalistiky"' v tradi¢nich'?
i online médiich.13
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Obréazek 1. 1 Pouziti QR kédu'* pii vzajemné propagaci. Tisténé médium, Brnénsky denik Rovnost, odkazuje
na rozsahlejsi zpracovani tématu v online verzi (Brnénsky denik Rovnost, 16. 5. 2012).

Zdroj: archiv autorky

Treti trend, ktery ma vyrazny vliv na podobu obsahid tradiénich i online médii, je proména

uzivatelskych zvyklosti pfijemct medialnich sdéleni. Tento trend, ktery je pfedevSim dlsledkem

Obé¢anska zurnalistika (citizen journalism, participatory journalism, democratic journalism, street journalism) — vefejnost hraje aktivni
roli v procesu shromazdovani a vyroby zprav. U ob&anské zurnalistiky by participace étenafti jako tviircti méla vést k nezavislému,
odpovédnému, presnému, Sirokému a relevantnimu informovani, které vyZaduje demokracie. Participace divakl (Ctenafli, posluchacu)
- komentafe, blogy, sdileni fotek a videi, lokalni zpravy napsané obyvateli komunity, ale i nezavislé informacni weby amatérd. Neplést
s community journalism t]. lokélné orientovanou profesionalni zurnalistikou (online média), nebo s civic journalism (public journalism),
tj. smérem, ktery chtél Etenare vice zapojit do sméfovani média, médium by piitom bylo aktivnim hra¢em v komunité). Vice o obéanské
zurnalistice viz napf. Allan 2006; Glaser 2006; Lasica 2003.

Napfiklad v fijnu 2006 na strankach tituld Denik vydavatelstvi Vitava-Labe-Press zacala vychazet stranka s nazvem Gtenar — reportér,
ktera davala prostor pro oti§téni textti &i fotek ctenafd.

Projekt ¢tenaf — reportér funguje také v online médiu (www.denik.cz) vydavatelstvi Vitava-Labe-Press. Napf. viz http://reporter.
denik.cz/CZ0312/. DalSim projevem ob¢anské zurnalistiky jsou tzv. blogy (viz nize), které si mohou ¢tenafi zaloZit na vSech ¢eskych
online zpravodajskych médiich (napf. viz online médium idnes.cz vydavatelstvi Mafra - blog.idnes.cz). Zahranicni pfiklady obéanské
Zurnalistiky napf. viz Lasica 2003.

QR kod je dvojrozmémy kod zapsany do Ctverce, jeZ po precteni chytrym telefonem s QR Eteckou otevie v ném zakddovany odkaz na
konkrétni internetovou stranku, tedy neomezeny prostor pro informace. Vice viz napf. http://www.qr-kody.cz/.
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interaktivni podoby nové zavadénych typt médii, Ize nazvat zapojovani. Mezi konkrétni projevy
tohoto trendu patfi:
® agendu nastoluje uzivatel — u online médii si lidé mohou aktivné vybrat informace, o které
maji zajem (Dube 2000). O konzumentech online obsahd se tedy hovofi na rozdil od
étenard, posluchacl a divaku tradiénich médii jako o uZivatelich (Foust 2005: 10). Dalsi
autofi podotykaji, ze agendu uz tedy nenastoluje novinaf. Na webu rozhoduje uzivatel,
které zpravy si precte (Sissons 2006: 138—140; Stovall 2004: 36—47; Pavlik 2000);
® uzivatelé jsou naro¢ni — uzivatelé chtéji informace rychle, bez nedostatki a chyb,
dobfe napsané. Sissons konstatuje, Ze kdyz se stranka pomalu nacita nebo uzivatelé
nemohou jednodus$e najit, co hledali, jdou jinam (Sissons 2006: 142). Stepp podotyka,
Ze se souc¢asné méni zplisoby konzumace tradi¢nich médii'® (Stepp 2008: 10-13);
¢ stira se rozdil mezi producentem a konzumentem, novinafem a uzivatelem — podle
Carolla (2010: vii) jsme v digitalnim véku vSichni konzumenti i producenti, ¢tenéfi i vydavatelé,
a to nejen v online médiich, ale v rostouci mife i v tradi¢nich typech médii. Jak podotyka
Stepp (2008: 10), ,interaktivita a propojeni internetu umoznilo vdem s fotoaparaty v mobilech,
webovymi kamerami a dalSimi technickymi novinkami stat se sou¢asné vysilateli, odbérateli
a komentétory v zivém zpravodajském kolobéhu trvajicim 24 hodin denné, 7 dni v tydnu*.

Jak se tyto popsané trendy (jejichz vy&et samoziejmé neni vy&erpavajici) projevuji v praxi ¢eskych
médii? PFi odpovédi na tuto otazku narazime opét na problém nedostateénych zdroji. Nebylo
by relevantni vychazet pfi charakteristice promén médii ze zahrani¢niho kontextu, ktery je v této
oblasti s ¢eskou realitou nesrov.natelny.'® Vyzkumy mapujici proménu zurnalistiky s pfichodem
online médii v ¢eském kontextu existuji zatim pouze na Urovni studentskych praci (napf. viz
Ondruskova 2010; SoSkova 2010), které se pochopitelné vénuji jen omezenému segmentu této
problematiky.

Pavla Ondruskova (2010) se napfiklad zaméfila na promény pracovnich rutin ¢len brnénské
redakce MF Dnes pod vlivem trend( konvergence a multimedializace. V ramci kvalitativniho
vyzkumu'? dosla autorka k zavéru, Ze se vznikem online média se v ramci plsobeni trendu

15 ,Rlzné sociélni sily, od technologie k Zivotnimu stylu, vedou konzumenty k proméné toho, jak, kdy a kde hledaji informace. Dfive
existoval po mnoho dekad témér stabilni vzorec — noviny k snidani, ob&as zpravodajstvi v radiu béhem dne a televize vecer. Dnes stéle
méné lidi ¢te noviny, pfedev§im mezi mladymi, a méné ¢eka do vecera, aby si zapnulo zpravy v televizi. Titulky, aktualizace a hloubkové
diskuse a analyzy jsou k dispozici ve dne v noci prostfednictvim zpravodajskych televiznich stanic, mainstreamovych internetovych
stranek a tisicti specializovanych webd, blogtl, podcastd, for a dalSich obsaht. Vétsina z nich je navic stahovatelnd do mobilnich
zafizenl, jejichZ nastaveni méiZe byt personalizovano pro snadnéjsi spotfebu kdykoliv a kdekoliv.“ (Stepp 2008: 10-13)

16 Rozvoj online médii a popsané trendy se v éeském kontextu zacaly uplatriovat pozdéji nez v zahraniéi, coz neni prekvapivé. Dochazelo
k tomu vSak Casto v dobé tzv. ekonomické krize (od roku 2008), ktera proménila nebo pozastavila nékteré nové projekty zaméfené na
rozvoj online informovani a proménu tradiénich médii, napfiklad projekt Nase adresa vydavatelstvi PPF Media.

17 Jedenéct hloubkovych rozhovord s novinafi a manazery brnénské redakce MF Dnes (viz Ondruskova 2010).
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konvergence a multimedializace proménily pracovni rutiny novinaft brnénské redakce MF
Dnes. Jako kli€ovy ¢Cinitel promény novinafskych rutiny Ondruskovéa zmiriuje ¢as, respektive
zrychlovani novinarské prace a jeho konkrétni disledky (podobné, jak jsme je zpracovali vySe)
(Ondruskova 2010: 124-126).18

Jak sami novinéfi vnimaji rozdily mezi tradi€nimi (tisténymi) a online médii, na to se zaméfila ve
své magisterské diplomové praci Alzb&ta Soskova (2010). Zjisténi z jejiho vyzkumu'® potvrzuji, ze
¢asové hledisko (trend zrychlovani) je pro respondenty v ramci promény médii dalezité.?° Zklamani
vSak respondenti vyjadfili v souvislosti s projevy zpétné vazby ze strany uzivatell, pfedevSim
v diskusich pod ¢&lanky.?!

MUzeme tedy shrnout vybrané trendy, které maji vliv na proménu tradiéni Zurnalistiky a ovlivfiuji praci
novinara v tradi€nich i online médiich:
® jako klicovy Cinitel promény jsme identifikovali zavadéni novych technologii a projevy
tohoto Cinitele jsme pak sledovali na Grovni fungovani mediélni organizace, novinarské
prace, podoby medialniho obsahu a étenafskych zvyklosti;
® trendem ovliviujicim fungovani medialni organizace, respektive novinafské rutiny, je
podle nas zrychlovani, které se konkrétné projevuje proménou struktury vyrobniho dne
novinaryd; slu¢ovanim funkci novinarl ¢i potencialnim poklesem kvality obsahu;

18 ,Préce se prizplisobila webové platformé a doslo k proméné ¢asového harmonogramu préce, kdy se zrychlila prace proto, aby informace
na webu byly publikovany co nejrychleji. V souvislosti se vznikem brno.idnes.cz se zvysil objem préce, které byla rozdélena v ramci
redakce. Napfiklad jeden novinaf musel napsat dva rozdilné texty pro web a noviny, navic dochazelo nové k tomu, ze novinar udalost
zaznamendval multimedialné. K tomuto zaznamenavani musel zaéit vyuzivat techniku, ktera byla dostatené kvalitni na to, aby
produkovala zaznamy publikovatelné na webu. [...] V redakci vSak nedoslo k zavadéni multiskills zurnalistiky, jak jsme predpokladali.
Ackoli nevznikla pinohodnotna redakce pro web, to znamena, Ze prace musela byt rozdélena v ramci redakce, multimediélni Zurnalistiku
zde neprodukoval jeden Clovek, tim padem se nejednalo o multiskills zurnalistiku, kterou produkuje samostatné multimedialni novinar.
[...] Novinaf, ktery multimediainé zaznamenaval, zpracovaval udalost pouze formou psanou, a to v podobé dvou odli$nych textd.
[...] Multiskills Zurnalistika nebyla v brnénské redakci zavedena proto, ze manazefi redakce ji nechapali jako up-skilling, jak jsme
predpokladali, ale jako de-skilling. Ackoli si manazefi byli védomi ekonomické vyhodnosti multiskills zurnalistiky, nezavedli ji, protoze
chtéli kvalitni multimedialni vystupy. [...] Novinafi brnénské redakce stejné jako manazefi redakci chapali multiskills zurnalistiku jako de-
skilling, coz jsme pfedpokladali, néktefi novinafi se zavedeni multiskills Zurnalistiky obavali. Zavedeni multiskills Zurnalistiky do brnénské
redakce nebylo podle naseho nazoru mozné také proto, ze novinafiim nebylo poskytnuto $koleni v praci s technikou a $koleni ohledné
zpracovani multimedialniho materialu.” (Ondruskova 2010: 124-126)

19 Kvalitativni vyzkum, tfinact hloubkovych rozhovord s novinafi z tisténych a online médii (viz Soskova 2010).

20 ,Zanejvyraznéjsi rozdil (mezi tisténymi a online médii — pozn. LWC) povazuji nami zkoumani novinafi rychlost. Ta se projevuje zejména
v online médiich, kde je na novinare velmi vyrazny tlak ze strany vedeni i editort na to, aby informace byly zpracovany a zvefejnény v co
mozna nejkrat$im Case. Sami online novinafi se s timto tlakem neztotoZriuji a povazuji jej za piehnany, nebot maji pocit, Ze publikum jgj
neoceni a navic ma negativni vliv na kvalitu jejich textd.” (Soskova 2010: 119-125)

21,V tomto ohledu (zpétna vazba od uzivatelli — pozn. LWC) zmiriovali novinafi silné zklamani, které zplisobuiji zejména diskusni fora
pod jejich autorskymi ¢lanky, nebot jde o reakce pochazejici od urcitého segmentu publika. Ackoli novinafi védi, Ze tento segment
nepredstavuje relevantni vzorek vefejnosti, presto pocituji po jejich peéteni silnou demotivaci, a proto jim pfestali vénovat pozornost.
Casto zdurazfiovana interaktivita online médii je tedy v tomto sméru spiée na obti, nebot je vjrazné deformovana a novinafi proto
upfednostriuji klasické formy zpétné vazby, jako jsou telefonaty, e-maily ¢i dopisy étenaf(i.“ (SoSkova 2010: 119-125)
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® technologie umozruje vznik trendu propojovéani, které se projevuje zejména na arovni
konvergence obsahu; preklapéni obsahu mezi tradi¢nimi a online médii; ve strikinim
rozdéleni typu obsahu pro tradi¢ni a online médium; nebo v tlaku rostouci spotfeby
materiald pro oba typy médii;

® technologie, respektive interaktivni podoba online médii, ovliviiuje uzivatelské zvyklosti
ptijemcd medialnich sdéleni, které se daji shrnout do trendu zapojovani, jez se projevuje
predevsim tim, Ze agendu nastoluje uzivatel; uzivatelé jsou naro¢ni a stira se rozdil mezi

producentem a konzumentem, novinafem a uzivatelem.

1. 2 Zakladni rysy online zurnalistiky

Po prvni ¢asti zaméfené na prehledné propojeni teoretickych konceptl je nyni nasim cilem
charakterizovat zakladni rysy online Zurnalistiky, a to pfedev§im z pohledu tvircich pravidel. Text
se tedy zaméfi na dvé soucasti tvlréiho procesu v ramci online Zurnalistiky — specifika prace online
novinafe a pravidla tvorby online obsahu.?2

Vychazime z pfedpokladu, Zze online Zurnalistika je natolik odliSna od Zurnalistiky tradi¢ni a jeji
pravidla jsou jiz za kratkou dobu jeji existence ustélena tak, ze je mlizeme jasné charakterizovat
(na ¢emz se shoduje vétsina autor(l pisicich pfehledové publikace o specificich online Zurnalistiky,
napt. viz Bull 2010; Allan 2006; Craig 2005; Foust 2005; Stovall 2004; Ward 2002; De Wolk 2001;
Hall 2001).

Existuji vSak i hlasy skeptikd, ktefi mini, Ze online Zurnalistika se od té tradi¢ni pfilis nelisi. Napfiklad
King, Picard a Towse sice pfiznavaji, ze online zZurnalistika je pro uzivatele pfistupnéj$i nez tradi¢ni
zurnalistika, ale internet ma podle nich velmi maly vliv na typy a formaty obsahu. Fakt, Ze v online
médiich se vétSinou uplatiuji stejné formaty jako v tradi€nich médiich, glosuji slovy: ,Staré vino
v mensich a pfistupnéjSich lahvich.” Méné €asto podle nich vznikaji nové formaty a zanry (napf.
online zpravodajstvi v realném Case; interaktivni reportaze; blogy; interaktivni inzeraty; online fora;
socialni sité apod.) (Kiing — Picard — Towse 2008: 66)

Tento skepticky pfedpoklad podporuji také vysledky vyzkumu?® Thorstena Quandta (in Franklin (ed.)
2009: 106), ktery se zaméfil na to, zda dochazi vlivem technologickych a socialnich zmén spojenych
s internetem k vyrazné proméné Zurnalistiky. Mnoho teoretikll o¢ekavalo, ze se online Zurnalistika

stane hnaci silou revoluce v Zurnalistice (viz nazory autord vySe). Quandt doSel k nazoru, ze revoluce

22 Popisu Ceské medialni krajiny online medii se nebudeme podrobnéji vénovat, prestoze toto téma je v odborném kontextu dosud malo
zpracované (napf. viz Smid 2005; Cerméak in Osvaldova — Tejkalovéa (eds.) 2009; Skop 2009: 287-302).

23 Autor v kapitole s nazvem (No) news on the World Wide Web? prezentuje vysledky své obsahové analyzy deseti zpravodajskych online
médii v USA, Francii, Britanii, Némecku a Rusku (Quandt in Franklin (ed.) 2009: 106).
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se nekona. Jim analyzovana online média totiz méla podobnou formalni strukturu, nedostatek
multimedialniho obsahu, chybéla v nich moznost interakce nebo pfimé interakce s novinafi,
obsahovala standardizovany repertoar typl ¢lankd, chybély informace o zdroji nebo autorovi,
podléhala obecnému trendu pokryvani narodnich politickych témat a méla limitovany rozsah zprav.
Autor tedy doSel k zavéru, Zze online Zurnalistika, jak ji nabizi jim analyzovanad mainstreamova
online média ve vybranych zemich, je ,v zakladu stary dobry zpravodajsky Zurnalismus, ktery je
podobny tomu, co zname z ,offline” novin“. Novinéfi i uzivatelé jsou podle néj stale limitovani svymi
zvyky; obsah analyzovanych médii nevyuziva potencial internetu pro nové typy psani, produkce,
propojovani a interakce (Franklin (ed.) 2009: 106).

Pokud tedy pfesto budeme predpokladat, ze existuje vice ¢i méné ustélena charakteristika online
zurnalistiky (ktera se nutné nemusi v tak krystalické podobé projevovat v praxi (nejen) eskych online
médii), shriime nejprve obecné charakteristiky online médii, respektive online Zurnalistiky.
Napftiklad Denis McQuail (1999: 41) shrnuje rozdil mezi online a tradi¢nimi médii: ,decentralizace
— dodani obsahu a vybér nejsou jiz prevazné v rukou toho, kdo komunikovany obsah dodava;
vysoké kapacita — pfenos pomoci kabelu ¢&i satelitu pfekonavéa drivéjS§i omezeni dana naklady,
vzdalenosti a objemem; interaktivita — pfijemce si mlze vybirat, mlzZe odpovidat, vymériovat si
obsahy a pfimo se spoijit s dalSimi pfijemci; a kone¢né flexibilita formy, obsahu i uziti“. James Foust
(2005: 10) vidi online zurnalistiku v ramci sedmi novych kategorii: uzivatelska kontrola; nelinearita;
moznosti skladovani a vyhledavani; neomezeny prostor; bezprostfednost a blizkost; multimedialita
a interaktivita. Branislav Ondrasik (2010: 306) pak k tomu pfidava jesté: nové médium (fles, grafika,
podcasting); limitovana svoboda a korporatni dominance. Sissons (2006: 135—136) online zurnalistiku
specifikuje slovy: rychlost; globalni dosah; prostiedi bohaté na média (internet obsahuje vSechny
ostatni typy médii); uZivatelska kontrola; ,personalizované“ zpravy; RSS kanaly; linky; sdileni ¢lankd;
interaktivita. A charakteristiku online zZurnalistiky uzavira Stephan Russ-Mohl, podle kterého internet
radikalné zménil moznosti novinarské profese, protoze je rajem pro resersi; vyviji tlak na aktualnost;
umoznuje porcovani informaci a neomezeny prostor, ale na druhé strané vede k roztfiSténosti;
umozriuje propojovani, multimédia a obsahovou konvergenci (Russ-Mohl — Baki¢ova 2005: 145).

V ramci téchto charakteristik online zurnalistiky se tedy nejdfive zaméfime na popis specifik prace
online novinare.

1. 2. 1 Online novinaf
Online novinar je pfedevsim multimedialni novinaf se vSemi pozitivnimi i negativnimi disledky, které

to pro jeho praci ma (jak jsme je uz nastinili vySe). Musi byt tedy pfedevsim ,multi-skilled”, tedy
ovladat soubor specializovanych dovednosti, které souvisi s rozvojem novych technologii (Sissons
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2006: 15-16; Smith 2007: 147). Technologie tak v redakcich pfinasi organizacni zmény,?* které
vedou ke konkrétni proméné mnoha novinarskych pozic (Russial 2004: 257).
Online, multi-skilled novinaf musi splfiovat nejen naroky na tradi¢niho Zurnalistu® (schopnost najit
odpovidajici zdroje; ziskat od nich informace; kvalitné napsat/nahrat/natogit tradi¢ni zurnalisticky
vystup), ale také ziskat multimedialni (text; foto; audio; video) obsah vhodny pro online médium,
zpracovat jej a umistit do online média (viz napf. Quinn a Filak 2005: 155). To vSe s ohledem na
okamzitou uzavérku. Takovy novinaf tedy zastava veétSinu specializovanych funkci ve vyrobnim
procesu a v literatufe se 0 ném mluvi také jako o multimedia reporter, Inspector Gadget, platypus
journalist nebo backpack journalist.?®
Jako tfi hlavni, specifické Ukoly online novinafd jmenuje Christoph Neuberger (in Russ-Mohl —
Baki¢ova 2005: 145): (1) jako navigatofi vedou uzivatele vlastni nabidkou a pfinaseji mu tematicky
relevantni informace i z jinych zdrojG; (2) jako archivafi spravuji zpravodajskou a nazorovou nabidku,
ktera se uz periodicky neméni, nybrz je kontinualné doplfiovana a rozsifovana; (3) v komunikaci
s uzivateli a mezi nimi navzajem pusobi jako moderatofi.
Andy Bull (2010: 478) povazuje online novinafe za novinare 21. stoleti, ktery musi byt mimo jiné
schopen (také viz McAdams 2009):

® napsat zpravodajstvi a publicistiku do tiSténého i online média;

® vytvofit €lanky pro tiSténou verzi i online a vzajemné je provazat;

® psatblog;

® editovat zpravodajstvi a publicistiku pro tiSténé i online médium;

® nahrat rozhovor jako audio i video;

® nahrat stand-up na kameru, editovat video nebo audio uréené k publikovani;

® pouzivat redakéni systém;

® byt aktivni ve vlastni online komunité a moderovat jeji diskuse.

24 Organizaéni zmény mnohdy vedou také k proméné struktury samotné redakce a k riznym formam spoluprace tradi¢niho a online
média. Napfiklad Ondrasik (2010) uvadi tyto druhy moZnych systémd redakéni prace: samostatny zpravodajsky portal a samostatna
redakce (napf. aktualne.cz); integrovana tisténé a online redakce (napf. The New York Times a nytimes.com); integrovany newsroom
pro vice dennich a online publikaci vydavatelstvi (napf. Die Welt a Berliner Morgenpost); ti$téné a online redakce v procesu integrace
- rostouci konvergence (napf. The Guardian a guardian.co.uk); samostatna online redakce a samostatna redakce pro tisk (napf. Le
Monde a lemonde.fr) a minimaini vlastni obsah, de facto z4dné online redakce (Ondrasik 2010: 317).

25 Podle Russiala se sice rozviji pozadavky na multimedialni schopnosti novinard, ale ti by méli zlistat alespori jednou nohou na zemi
a klast nejvétsi diraz na tradiéni novinafské schopnosti (Russial 2004: 256-257).

26 VSechny tyto nazvy (Inspector Gadget podle amerického kresleného serialu o detektivovi — kyborgovi, ktery ma v téle rizné bionické
zafizeni, ktera mu zjednodusuiji praci; platypus = ptakopysk, zvife jakoby poskladané z jinych Zivocisnych druht; backpack = batoh, ve
kterém novinafi nosi vSechny pfistroje, které pro multimediaini novinafinu potfebuji) odkazuji k tomu, Ze online novinar musi zvladat vice
specializovanych funkci sdm (vice viz Quinn - Filak 2005).
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Online novina¥, prestoze jsou na néj kladeny vétsi naroky, ma mezi svymi kolegy z tradiénich médii ¢asto
menSi prestiz. Mlize to byt zplsobeno tim, Ze online novinafi byli v za€atcich externimi spolupracovniky
redakci, nadSenymi technologickymi inovatory, které nebrali tradi¢ni novindfi pfilis vazné. Dnes online novinafi
Casto pracuji zdomova a v redakci travi méné ¢asu (napt. viz Craig 2005). Také v eském kontextu novinafi
z tisténych médii povazuiji praci v online médiich ve srov.nani s tradi¢nimi za méné prestizni (viz Soskova
2010: 119-125).

Pokud redakce zvoli model multimediélniho novinafe — jednotlivce, sou€asné je vétSinou potlacena tradiéni
funkce editora. Novinai sam vyrabi obsah a umistuje ho do média bez mezistupné editace, coz ¢asto vede
k faktickym i formalnim chybam v online obsahu. Vyhodou je, Zze v tomto typu média Ize chyby dodate¢né
kdykoliv opravit (viz Smith 2007: 148).

Nékteré redakce? s ohledem na mozné pretizeni multimedialnino novinare — jednotlivce (a s tim souvisejici
potencialni pokles kvality dodavaného obsahu) voli radgji multimedialni tym, ve kterém se na online obsahu
podili (stejné jako v tradiéni redakci) vice lidi. V takovém tymu maze mit roli napiiklad resourcer (v éeském
kontextu se podobné funkci fika zpravar), ktery novinéfi pfipravuje vyjadreni dalSich zdroju a backgroundové
informace; multimedialni/online editor, ktery vybira informace pro zpravodajstvi a rozhoduje, kdo tyto informace
zpracuje. Clenem tymu maze byt také multimedialni/online producent, ktery rozhoduje o podobé konkrétni
zpravy a jejim vyznéni (v Ceském kontextu je vSak toto mnohdy také ukolem editora) (viz Quinn — Filak 2005:
32, 155; Russial 2004: 256).

V online redakcich se vyznamné méni nejen prace novinard, ale také editord. Podle Russiala (2004) je v online
redakcich vétSina zaméstnancl spise editory nez reportéry. Editorlim totiz pfibyl velky objem Ukold: kddovani
webovych stranek; fizeni online chatt; moderovani diskusi; editovani audia nebo videa a optimalizovani audia
a videa pro web; interakce s online ¢tenafi nebo ,jiné, dosud nepfedstavitelné Ukoly” (Russial 2004: 256—
257). Carl Stepp dodava, Ze kromé viech zjevnych a jiz zminénych promén prace online Zurnalistt®® (napt.
stala uzavérka; multimedialni schopnosti; zapojeni pijemcl do vyroby jako ob&anskych novinard) déla online
zurnalistika z editace vétsi zabavu: témér kazda inovace dava editorlim nové nastroje, aby mohli pfinést publiku
vice a lepSich informaci, a to rychleji, efektivnéji a dramatictéji. Technologie zrusila limity asu a prostoru, které
kdysi frustrovaly novinare. Nikdy neexistovalo tolik moznosti, jak podpofit jasnost a dramatiénost zpravodajstvi
i publicistiky. To déla editaci dllezitéjSi nez kdy jindy“ (Stepp 2008: 10—13).

A jak se maji novinafi se zménami své profese vyporadat?2® Autofi se shoduiji, Ze jedinou mozZnosti

je se stale vzdélavat. Jak podotyka Russial, ,jedina stala je zména“ (2004: 261). S tim souvisi také

27 Struktura redakci je v kazdém médiu specificka. Jina charakteristika organizace redakéni prace a typl redakénich funkci v online médiu
napf. viz Ondrasik 2010: 325-326.

28  Konkrétni piklad pracovniho dne online editora viz Stepp 2008: 13-14.

29 Podle Warda (2002) jsou prekazkami pro vyvoj Zumnalistiky v ramci novych trendd: nedostateéné vybaveni redakci technologif;
nedostateéna multimedialni gramotnost novinaf(i; novinafi byvaji konzervativni ve svych rutinach, obtizné si zvykaji na jiny produkéni
cyklus uzavérek ,round the clock deadlines” (Ward 2002: 26-27).
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proména o¢ekavani,® ktera maji medialni manazefi pfi pijimani novych zaméstnanct. Jak vyplyva
napiiklad z amerického vyzkumu poZadavkd na budouci zaméstnance — novinafe,®' s proménou
zurnalistiky a struktury redakci se zménily také naroky na nové zaméstnance. Tento trend je vSak
za proménou zurnalistiky nékolik let opozdén; az v roce 2010 se poprvé v americkém kontextu
objevil u novych novinafll pozadavek na zvladani multimédii. V souvislosti s tim se také zacinaji
stirat rozdily mezi naroky na zaméstnance v tradi¢nich, tiSténych a audiovizualnich médiich. Podle
Deborah Wenger byly v roce 2010 nejzadanéjSimi schopnostmi u novinare v tisku:

1. pfedchozi profesni zkuSenost;

2. schopnost dobfe psat;

3. web a multimédia;

4. prace pod tlakem, plnéni deadlind.

Podobné vypada zebficek pozadavkd na novinare v televizi:
1. pfedchozi profesni zkuSenost;

schopnost dobfe psat;

komunikaéni schopnosti;

nelinearni editace;

o~ 0D

web a multimédia.

Prestoze na tradi¢ni schopnosti novinare kladou média v USA stale dliraz, novi zaméstnanci musi mit
néco navic — schopnosti prace s multimédii. Pozadavek na schopnost prace s webem a multimédii
totiz meziro¢né roste u obou typ médii. Podle vyzkumnikd se kromé toho vyznamné posiluje dliraz
na technické znalosti — HTML, Photoshop, socialni média a aplikace pro mobilni média. Ddlezita
je také schopnost vyrabét obsah pro tfi obrazovky (three screen content), tedy dokazat odlisit
a zpracovat informaci pro tradi¢ni médium (tisk; rozhlas; televize), online médium a mobilni média
(tzv. chytré telefony /smartphony/ a tablety) (Wenger 2010).32
Jak vypada ve skute¢nosti prace online novinafd v ¢eském kontextu, ¢aste€né mapuje vyzkum
Alzbéty Soskové (2010):

® online novinafi Celi tlaku stalé uzavérky, ta na né vSak vétSinou pulsobi jako pozitivni

motivace, ktera je dokaze vyburcovat k lepSim pracovnim vykonGm;

30 Stim se pak musi vyporadat také Skoly, které novinafe vzdélavaji.

31 Vyzkum Help Wanted dlouhodobé sleduje proménu pozadavkd na zaméstnance americkych médii. Vyzkumnici uskute¢ruji obsahovou
analyzu pracovnich inzeratl a kvalitativni rozhovory s manaZery redakei (Wenger 2010).

32 Zachytré telefony se povazuji zafizeni, ktera kromé telefonovani umozruiji pistup k internetu a vem jeho platformam (mail, socialni sité,
média na webu upravena pro pfijem na mobilnich zafizenich apod.). Tablety jsou malé pfenosné pocitace ve tvaru desky s integrovanou
dotykovou obrazovkou, ktera se pouziva jako hlavni zplisob ovladani. Pouzivaji se také jako elektronické ctecky médii.
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® editofi maji vySSi naroky na novinare v online médiich nez v ti§ténych médiich, ti se musi
kromé rychlého zpracovani informace také naucit tuto informaci promyslené ,davkovat”
uzivateldm;

® na online novinate jsou kladeny vy$$i pozadavky pfi ovladani novych technologii,3?
online novinafi zpracovavaji vSechna multimédia (text; fotografie; audio; video),
vkladaji je do redakéniho systému média a zvefejhiuji na internetu); schopnost ovladat
nové technologie je vyzadovana i v tisténych médiich, tento pozadavek se vSak lisi:
~Zejména novinafi, ktefi jsou vysilani obéma typy médii do terénu, byli pfi své praci
z ddvodu nedostatku fotoreportéri nuceni fotografovat. V pfipadé tisténych médii tak
¢inili za pouziti digitalniho fotoaparatu, v online médiich jsou v tomto sméru vyuzivany
také mobilni telefony, tzv. smartphony. Ty totiz umozniuji fotografie ¢i video okamzité
zpracovat a zaslat pomoci e-mailového klienta pfimo do redakce a béhem kratké doby
zverejnit na webu online média“;

® zatimco online média multimedialitu novinaf( ocenuji a Casto ocekavaji, tisténa média
u svych redaktord podle nazoru novinarl uptednostriuji kvalitu zpracovani informaci,
a proto tyto schopnosti od novinafl zamérné nevyzaduji (SoSkova 2010: 119-125).

1. 2. 2 Online obsah

Tvorba online zurnalistického obsahu probiha na stejné pfimce jako u tradiénich médii, tedy od
ziskavani zdrojll, zpracovavani informaci do zanrd az k jejich prezentaci uzivateldm, ovSem
s vlastnimi specifickymi pravidly. V této ¢asti se tedy zaméfime na pravidla pro tvorbu obsahu online

média.
1. 2. 2. 1 Témata a zdroje online Zurnalistiky

Volba témat a zdrojd online Zurnalistiky opét vychazi z klicovych charakteristik online média — tedy
predevSim z okamzitosti publikovani; moznosti propojovani (linkovani); neomezeného rozsahu;
interaktivity a zpétné vazby od uzivateld. Jak podotyka Stovall (2004: 72), online Zurnalistika ma pfi
vyrobé podobné rysy jako zurnalistika tradi¢ni, existuji vSak postupy tvorby obsahu, které vykazuji
odlisnosti.

Specifika online Zurnalistiky mGzeme vysledovat uz pfi volbé témat. Neomezeny rozsah publikovani na

internetu a moznost propojovani umozriuje médiim prostfednictvim co nejvétsi specializace témat uspokojit

33 Stim méa podle Soskové problémy zejména starsi generace novinafil nad 50 let, ktera je vSak v ¢eském mediélnim kontextu v mensiné
(2010: 119-125).
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prostfednictvim hypertextu®* propojeny (linkovani) a neztrati se v mnozstvi ostatnich informaci (viz Ward
2002: 26-27). Stoupa tak pocet témat cilenych na specializované i lokalizované skupiny uZivateld.
Okamzitost publikovani v online médiich ovliviiuje vybér témat smérem k aktualnimu zpravodajstvi.
Jak podotyka Carl Stepp (2008), také do online zurnalistiky vSak pronikaji prvky infotainmentu,
tedy propojeni informaci a zabavy (Osvaldova — Halada a kol. 1999: 80—81) — roste pocet pfibéhu
o vztazich, zivotnim stylu a volném ¢ase na ukor napfiklad politickych témat (Stepp 2008: 10-13).
Prace se zdroji ma u online Zurnalistiky opét vétsinu shodnych ryst se zdrojovanim pro tradiéni média
— zdroje musi byt stale relevantni a ovéfené. Internet sou¢asné umozniuje se zdroji pracovat odliSnym
zpusobem, je totiz okamzitym, interaktivnim, rozsahlym, ale také diskutabilnim zdrojem informaci sam
0 sobé. Online zdrojovéani se rozvinulo do specifické novinaiské techniky nazvané computer assisted
reporting (CAR).3® Jeji soucasti je moznost online hledani informaci a konkrétnich lidi — zdrojd;
ovéfovani informaci z online zdroju a analyza informaci (viz Ward 2002: 19-26; 66—101; Briggs 2007:
43-44). Razné typy informaci (napf. originaly dokument(; statisticka data; tiskové zpravy; informace
od individualnich zdrojl; ¢lanky) je mozné okamzité vyhledat, propojit (primarni zdroje — viz nize)
a podrobit analyze (napf. statisticka analyza kvantitativnich dat).

Vzhledem k neomezenému rozsahu internetu a tedy také internetu jako zdroje,® musi mit novinafi
schopnost relevantni informace vyhledat a posoudit jejich divéryhodnost (viz Sissons 2006: 16;
Ward 2002: 66—101; Callahan — Thornton 2007). Jak podotyka James Foust (2005: 85): ,Na v&echny
informace, které Ize najit na internetu, je tfeba se divat kriticky. Internet neni autorita. Pravé naopak,
jednd se o médium, které se vyznacuje silnym sklonem k Sifeni mystifikaci, spekulaci, polopravd
a nepresnosti. Kvalitni a nekvalitni zpravy se zde Sifi stejnou rychlosti.”

Online zdrojovani vSak pfinasi také nesporné vyhody pro novinafskou praci. Je Sirokou zasobarnou
primarnich zdroju, tedy mnozstvi informaci o jednotlivcich, firmach ¢&i statnich organizacich, které
vyuzivaji internet jako jeden z prostfedkd propagace ¢&i zpUsob naplnéni povinnosti poskytovani
informaci (Sissons 2006: 138). Dochazi tak k rozvoji otevienych zdrojii,®" tedy volné pfistupnych, rtizné
zaméFenych internetovych stranek, které poskytuiji velky objem informaci vyuZitelnych v médiich.3®

34 Text, ktery neni omezeny linearitou, jednotlivé bloky jsou propojeny, vyhledavany a reprodukovany prostfednictvim pfislusného softwaru
(Osvaldova - Halada a kol. 1999: 79).

35 O computer assisted reportig (CAR) existuji specializované publikace, napf. viz Houston 2003.

36 Typy zdrojli dostupné na intemetu s piiklady a vyvoj informovani tiskové agentury CTK v souvislosti s novymi trendy viz Smid -
Truneckova 2009.

37 Takové informace mohou byt ddlezitym zdrojem napiklad pro investigativni Zurnalistiku (viz Osvaldova — Halada a kol. 1999: 219-220).

38 Priklady zahranicnich otevenych zdroju: vefejné dokumenty o celebritach — www.thesmokinggun.com; celosvétové statistiky CIA -
https:/www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/index.html. Priklady eskych otevienych zdroji: Cesky statisticky Gfad —
http:/www.czso.cz/. Vice viz napf. http://www.otevrete.cz/ a http://old.otevrete.cz/infoliga.php.
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Primarni oteviené zdroje mohou slouZit jako obohaceni online élankd, kdy novinafi prostfednictvim
hypertextovych odkazl propojuji svij text se strankami obsahujicimi plvodni dokumenty, vyjadfeni
a texty. Jak dodava Ward (2002), takové propojovani by mohlo znamenat, Ze novinéfi jiz nejsou potieba,
protozZe na internetu uz je vSechno pro uzivatele dostupné. Podle jeho nazoru vSak novinéfi stéle pfispivaji
k vyhledavani a propojovani informaci a jsou zaroven garanty jejich ovéfenosti (Ward 2002: 26-27).

V souvislosti s rozvojem otevienych zdroji vznikaji online databaze® (Briggs 2007: 45-46) déle
vyuzitelné v médiich a poskytujici zakladni servis uzivatelim (napf. seznam restauraci ¢i ubytovani
v urcité lokalité; statistika narozeni a umrti apod.).

Interaktivita online médii umozriuje efektivnéji zdrojovat také jejich uzivatele. Novinafi mohou vyuzivat
nazory uzivatel( zvefejnéné v online diskusich a na socialnich sitich. Ward tomuto typu zdrojovani
fika ,drzet elekironické ucho u zemé“ (2002: 19-26). Lze vSak také cilené oslovit uzivatele a ziskat
od nich nazory na ur€ity problém, tedy vyuzit takzvany crowdsourcing (Briggs 2007: 47). Objem
uzivatelG online médii umozfiuje novinafdm oslovit dostateé¢ny pocet lidi, aby jejich nazor ziskal na
relevanci a vyznamnosti. Zdroje tak novinéfi ziskavaji napfiklad na socialnich sitich (nej¢asté&ji na
Facebooku) ¢&i prostfednictvim mikroblogtl (napt. Twitter4?),

Jak uvadi Alzbéta Soskova, Cesti novinafi bez ohledu na typ média jsou na internetu jako zdroji
informaci zavisli. ,Ale vy$Si mira jeho uzivani je v online médiich, coz je disledkem toho, Ze jsou
novinafi méné posilani do terénu a vice odkazani na internet jako zdroj informaci. To také vede
k tomu, Ze novinafi zpravodajskych serverd zacinaji internetové zdroje informaci povazovat za
soucast své pracovni rutiny. Jejich sympatie k internetu jako takovému pak nasledné zplsobuje
také vyssi otevienost k novym fenoménlim, a to predev§im socialnim sitim, které vyuZzivaji pro
vyhledavani zajimavych témat €astéji nez novinafi z tisténych médii.” (Soskova 2010: 119-125)

1. 2. 2.2 Obsahova a formalni pravidla online Zurnalistiky

Nejen prace se zdroji, ale také obsahova a formalni pravidla, ,tvirci desatera“ online Zurnalistiky, se
ve svych zakladech nelii od pravidel pro tvorbu v tradi€nich médiich (viz napf. Stovall 2004: 49).
Pfesto Ize pojmenovat vyznamné rozdily v obou typech obsahd, a to i v Eeském kontextu: napfiklad

v online médiich, protoZze musi samy o sobé upoutat uzivatele (SoSkova 2010: 119-125).

39 Pravé pro tento typ informaci vyuzivaji online média ¢asto infografiku ¢i multimédia (napf. interaktivni mapy) - viz nize.

40 Napiiklad podle Adama Javirka ,pokud se Zurnalista chysté na interview se zajimavou osobnosti, mize se obrétit na své odbératele,
jestli se nechtéji na néco zeptat. [...] Twitter také m(iZe byt jakousi nahrazkou étenarské ankety” (Javiirek in Osvaldova - Tejkalova (eds.)
2009: 181).
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1 Proména tradicni Zurnalis

Na zakladé dostupné literatury a online publikovanych pravidel a navodl a s ohledem na aspekty
online Zurnalistiky, které jsme zminili vySe, tedy mGzeme shrnout kli€ova obsahova a formalni
pravidla online zurnalistiky (Ward 2002: 121-149; Dube 2000; McAdams 2009; McAdams 2003;
Sissons 2006: 135, 143; Smith 2007: 150—151; Russ-Mohl — Baki¢ova 2005: 146; Briggs 2007) do
nasledujiciho desatera:

1. vychazej z pravidel tradiéni Zurnalistiky — zakladem online Zurnalistiky je dodrzovat pravidla
zurnalistiky tradi¢ni. Jde predev$im o: ovérovani informaci, dostateé¢ny pocet zdrojd, vyvazenost,
schopnost strukturovat, napsat a pointovat text ¢i natocit prispévek (vypravéni pfibéhu je stale
podstatou Zurnalistiky), dodrZzovani zakon( a etickych princip(;

2. vyuzivej potencial publikovani na internetu — je nutné vyuzivat specifické moznosti internetu
(linkovani; interaktivita;*' okamzitost; neomezeny prostor; multimédia) a hledat témata, ktera jsou
vhodnéjsi pro online médium nez pro tradicni. Ale nic by se nemélo pfehanét (neni nutné vyuzit
v§echny nastroje, kde nejsou potfebné, neslouzi pfibéhu a pouze matou uzivatele). Jako si novinaf
tradi¢niho média pfed vypravou do terénu rozmysli téma a zplsob jeho zpracovani, musi si online
novinar udélat podrobnéjsi a propracovanéjsi plan, jak téma pokryje, jak bude pfibéh vypraveét, které
nastroje online Zurnalistiky vyuzije a jak informace propoji. Online médium je médiem svébytnym,
novinafi by tedy neméli pouze pfeklapét obsah tradi¢niho média do online média a naopak;

3. dobie text napi§ — stejné jako v tradi¢nich médiich je také u online médii dllezita struktura
informace, ktera rozhoduje o tom, zda ji uzivatelé budou ochotni ¢&ist. Titulek*? — je asto jedinou
Casti textu, ktera je pro uzivatele viditelna v hlavni zpravodajské nabidce, rozhoduje tak o tom,
zda uZivatele pfilaka. Stava se tak jesté dullezitéjsi ¢asti textu nez u tradiénich médii, a musi tedy
splfiovat hlavni pravidla kladena na titulky v tradi¢nich médiich a jeSté néco navic — napf. informaci
o0 aktualnosti textu.*® Struktura — v online médiich se uplatfiuje struktura obracené pyramidy, linearni
struktura, ale €asto také struktura — to nejnovéjsi na zaCatek a to nejstarsi na konec — ktera vznika
stalym aktualizovanim piispévku.** Struktura je také Gasto ,rozbita“ tim, Ze je informace rozdélena

41 Interaktivita mdze mit podobu vztahu spotiebitele s poskytovatelem (maily novinaflim); spotfebitele se spotfebitelem (diskuse);
spotfebitel se mize stat poskytovatelem (to mdize byt pro novinare nezvyklé, zpochybriuje to pfedpoklad, Ze pouze novinéf je gatekeeper
a poskytovatel informaci (viz Ward 2002: 26-27).

42 (Titulky) jsou z pohledu véech novinaf(i dileZitéj$i v online médiich, nebot tam jsou velmi Casto jedinym zpdsobem, jak mize
zpravodajsky server upoutat pozornost ¢tenafdl k danému ¢lanku. Jako nevyhodu vnimaji pfedevsim to, Ze titulky nebyvaji doplnény
fotografii ¢i perexem, které vyuzivaji k upoutani pozornosti ¢tenaft noviny, a museji proto byt samy o sobé dostatecné atraktivni. To vede
Casto az k jejich bulvarizaci pfedevsim ze strany editordi, se kterou vSak autofi textd ve vétsiné pfipadd nesouhlasi.” (Soskova 2010:
119-125)

43 U online médii je dilezité, zda je publikovana informace aktualizovana a rozpracovana od jejiho prvniho zvefejnéni. Takové upozornéni
se tedy Casto stava soucasti titulku a slouzi k pfilakéni uzivateld.

44 Praktici ale radi, Ze tento pistup neni $tastny. Autofi v touze mit co nejrychlgji informace, ¢asto davaji nejnovéjsi vyvoj na zacatek

zpravy, bez ohledu na jeho dulezitost, zbytek je pak nepropojeny mismas, ktery dava smysl jen ¢tenafi, ktery informaci sleduje celou
dobu (Dube 2000).

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

do rliznych textl ¢i multimédii spojenych linky. Obsah — je nutné psat kratce a vystizné, vyhnout
se nepotfebnym slovliim, jit pfimo na véc, vyhnout se opakovani, ale také vysvétlovat (rychlost je
v online médiich podstatna, ale uzivatelé chtéji také védét, pro¢ je informace dulezita, nejen ze se
néco stalo);

4, ptizpisob formu online médiu — forma stejné jako obsah ovliviiuje ochotu uzivatele vénovat
zpravé pozornost. Struénost — text by mél mit maximalné jednu stranku, delSi texty by mély byt
rozdéleny do nékolika ¢lankd ¢i zpracovany multimedialné a propojeny linky. Kratké musi byt ve
zpravodajstvi nejen véty, ale také odstavce, delSi text rozdéluji mezititulky a pomahaji v orientaci,
nebo jej zestruériuji odrazky ¢i grafické prvky. Linky (hypertextové odkazy) — propojuji rdzné
pfispévky se stejnym tématem nebo rdzné zpracované jedno téma pomoci multimédii. Mohou
odkazovat na star$i ¢lanky na stejné i podobné téma a vytvéfeji tak informacni background. Lze
jimi také propojit novinarsky pfispévek s primarnimi zdroji na internetu. Odkazy by se vSak mély
v textu pouzivat stfidmé. Musi pfedevSim splnit uzivatelovo oCekavani (jasné oznacené, stru¢né
fraze, odkaz musi stat zato a byt ddvéryhodny, jinak novinar ztrati uzivatelovu davéru). Multimédia
— pfibéh Ize vypravét riznymi typy médii, je tedy nutné zvolit vhodné médium pro konkrétni téma ¢&i
Uhel pohledu. Rtzné platformy — novinai musi myslet na pfizpsobeni obsahu konkrétni platformé
(tzv. obsah pro tfi obrazovky, viz vyse);

5. zvol vhodny Zanr textu*® — konkrétni témata vyzaduji volbu odpovidajicich zanrd. V online
médiich se vyvinuly specifické Zzanry, které odrazeji hlavni charakteristiky internetu — tedy
okamzitost a interaktivitu. Zpravodajské Zanry (viz obr. 1. 2): Online zprava*® — od zpravy
v tradi¢nim médiu se liSi rozsahem (propojeni vice ¢lankd; linkovani), aktualnosti (okamzitost;
moznost stalé aktualizace) a interaktivitou (moznost pfimého kontaktovani autora; diskuse pod
¢lankem). Online rozhovor*” — odehrava se v realném Case a stoji pfedevsim na zapojeni
uzivateld. Vyuziva tak bezezbytku hlediska okamzitosti a interaktivity — uzivatelé mohou zdroji
pokladat otazky a ten je v ur€itou, pfedem ohlasenou dobu vSechny zodpovi. Otazky a odpovédi se
poté uchovavaji v archivu jako kazdy jiny typ online ¢lanku. Struktura online rozhovoru ma ze své
podstaty vzdy obracenou chronologii — nejvyse je posledni otazka rozhovoru. Online reporta*®
— jde o svého druhu ,pfimy prenos®. Zanr poskytuje informace okamzité, jak se dé&ji, minutu po
minuté popisuje konkrétni udalost, charakterizuje atmosféru, doplriuje o vyjadfeni zdroji (mUze byt

45 Podle Soskové novinafi v online médiich fesi ¢lenéni textl na Zanry méné nez novindfi v tradicnich médiich: ,(Noviny) vice nez online
média dbaji na dodrzovani standardnich zanrovych vzorcl zurnalistickych textt a ¢asto zavadéji striktni pravopisna pravidla.” (Soskova
2010: 119-125).

46  Napf. viz http://bro.idnes.cz/vrazda-a-znasilneni-v-brnenskem-komarove-telo-pachatel-palil-v-ohni-1fy-/brno-zpravy.
aspx?c=A090330_182406_brno_dmk.

47  Napf. viz http://ekonomika.ihned.cz/c1-38312430-sedlacek-online-bez-janotovych-zasahu-staci-tri-roky-a-jsme-blizko-madarsku.

48  Napf. viz http:/www.novinky.cz/domaci/133284-online-reportaz-treti-kolo-rozhodlo-prezidentem-zvolen-klaus. html.
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zpracovano multimedialné). Opét struktura s obracenou chronologii. Publicistické Zanry (viz obr.

S AR ) N iDNES.cz /Bmo a jizni Morava T e |
1. 3): Online story*® — personalizace informace a moznost identifikovat se s aktérem p¥ib&hu ve e e B e et e et et e e e
story je podstatou online story stejné jako story v tradiénim médiu. Online story vSak mize pfiblizit | Vrazda a znasilngni v bménském Komérovs, Télo Z vasano kraje
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pro prezentaci nazord (nejen novinaf, ale i tenafti — ob&anskych Zurnalistd) jsou blogy.*? Blogy
maji formu a obsah od specifického online ,zapisniku”“, az po plnohodnotny Zurnalisticky obsah.

Blogovani ma vlastni pravidla a kodexy.%® Blogy maji také razné formy,%* jednou z nich jsou
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49 Napf. viz http://ona.idnes.cz/chci-byt-nejlepsi-na-svete-rika-sedmnactileta-golfistka-pji-/spolecnost.aspx?c=A111222_152606_
spolecnost_job. Nékteré story jsou zafazovany mezi zpravy a nejsou tak jednoznacné identifikovatelné jako tento zanr, napf. viz
http://brno.idnes.cz/univerzite-dochazi-toaletni-papir-hlasa-cedulka-studenti-ho-nosi-pyy-/bro-zpravy.aspx?c=A120118_1718057_

ON-LINE REPORTAZ: Tteti kolo
rozhodlo, prezidentem zvolen Klaus

Na Prafském hradé v pitek probihla drubsh spolefng schiize Snémovny a Sendtu, na
Které zikonodire volili nového eskiébo prezidenta. Stal se jim movu soufasr
prezident Vaclav Klaus, kterého navrhla ODS. Novinky volba sledovaly on-line.

e &
20t od pokuy £a ealteni
BOUNS £ oodoN)

) W
fbiu EV § DRl durh

vkl sotitem iedna .

Domaci = dnes 18 zprav

brno-zpravy_dmk.

50 Napf. viz projekt Being a Black Man v The Washington Post http:/www.washingtonpost.com/wp-srv/metrofinteractives/blackmen/
blackmen.html.

 Manduiy kangiash s hosty.
sanize

51 Napf. viz komentafe Ivana Hoffmana ¢i Lidy Raku$anové v textové i audio verzi na www.denik.cz - http://www.denik.cz/hoffmanuv_
denik/ a http://www.denik.cz/rakusanova/.

itk 15, Gnors 008, waei - FRAHA
(Aksualizovino: phtek 33, Gnora s008, a8 )

17258 Videk ukondil spobetnon schiizl obou kamsor,
52 ,Weblogy nebo blogy jsou webové stranky prezentované ve formé diare, kde se pfispévky fadi chronologicky, od nejaktuélnéjsiho 17:57 Svejmae pogratuloval Klausond. Podikoval sm
k nejméné aktuéinimu. Blogy se obvykle pouZivaji pro pravidelné aktualizované informace, prezentace a komunikaci. Mohu T e
nabyvat formy osobnich diaft, zprav nebo komentafd nebo jsou prezentaci myslenek na urcité téma. NejdlleZitéjsi je, Ze blogy jsou
jednoduchym zpidsobem, jak aktualizovat webovou stranku bez specializovanych znalosti o tvorbé webové stranky. Kdokoliv tak mdize
publikovat na webu informace a fotky pouhym stisknutim tlagitka. A kdokoliv je mize komentovat a diskutovat o konkrétnim tématu.”
(Coyer — Dowmunt — Fountain 2007: 287). Napf. viz http://blog.idnes.cz/

Obrazek 1. 2 Zpravodajské Zzanry v online médiich: online zprava; online rozhovor; online reportaz.
Zdroj: viz poznamky pod €arou €. 46, 47 a 48

53 Napf. viz http://www.blog.respekt.cz/; http://info.blog.respekt.cz/clanok-15.html; http://www.blog.iDnes.cz.cz/; http://info.blog.iDnes.
cz.cz/c/30939/Kodex-blogera-a-diskutera.html; http://www.cyberjournalist.net/news/000215.php.

54  Napfiklad moblogging (mobile blogging), photoblogging, video blogging (vblogging nebo viogging), audioblogging (viz Allan 2006: 172).

55 Podle Adama Javirka bylo mikroblogovani jednim z nejrychleji rostoucich internetovych trendd v roce 2008 (Javirek in Osvaldova —
Tejkalova (eds.) 2009: 171). Napf. viz www.twitter.com. Vice o Twitteru viz Javirek in Osvaldova — Tejkalova (eds.) 2009.
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6. pracuj s multimédii®® (viz obr. 1. 4) — online média umoziuji informaci zpracovat nejen jako R s

Obrazek 1. 3 Publicistické zanry v online médiich: online story; ndazorova publicistika.

Zdroj: viz poznamky pod ¢arou €. 49 a 51

prosty text, ale také jako audio,*” video,%® fotogalerii,%® slideshow,® doplinit ji o interaktivni grafiku®! i Il s 18 = MALCZ

56 ,Novinafi v online médiich jsou vystaveni tlaku na vyuzivani co nejvétsiho poctu multimedialnich prvkd. Povazuji vSak tyto moznosti za
,pfidanou hodnotu‘ online médii, nebot’ jim multimediaini obsah pomahé zatraktivnit médium pro ¢tenare a soucasné délat lépe jejich
préci.“ (Sokova 2010: 119-125)

57 Napt. viz http:/kultura.idnes.cz/audio-revoluce-se-odklada-na-neurcito-zni-v-uvodu-zbabelcu-p39-/literatura.aspx?c=A120103_171550_
literatura_jaz.

58 Napf. viz http://zpravy.idnes.cz/studenti-vyhodili-z-okna-melouny-univerzita-podnecuje-nepokoje-mini-dobes-16r-/domaci.
aspx?c=A120119_114658_domaci_wlk.

59 Napi. viz http://zpravy.idnes.cz/foto.aspx?r=zahranicni&c=A120119_144143_zahranicni_ipl&foto=&thumbs=1#IPL40967f MXR04 _
ITALY_SHIP_RESCUE_0118_11.JPG.

60 Slideshow je kombinaci fotogalerie a audiostopy, ve které miize byt pouZito bud’ audio z rozhovorti se zdroji, nebo hudba. NapF. viz http:/
www.kevinwellenius.com/foster_mm/act_1/; http://philnorton.net/this_is_my_canada/. o L . . )
62 Interaktivni mapa vyuziva vizualizace informace na mapé, napf. viz http:/maps.google.cz/maps/

61 Interaktivni grafika je vizualizace informace, Casto backgroundového charakteru, ktera pomaha Ctenafi pochopit podstatu problému ms?msid=204442869161631162069.00046981c2a29b913534f&msa=0. Navody na vytvofeni interaktivni mapy napf. viz http:/maps.
popsaného v online ¢lanku. MiiZe také vyuZivat jiné typy multimédii. Napf. viz http://www.denik.cz/infografika/ a http://www.denik.cz/ google.com/support/bin/answer.py ?answer=72644&cbid=-2byg0780y028&src=cb&lev=index; http://code.google.com/intl/cs/apis/
staticka-infografika/. maps/; http://code.google.com/intl/cs/apis/maps/documentation/staticmaps/index.html.
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Obrazek 1. 4 Multimédia v online médiich: audio; video; fotogalerie;
slideshow; interaktivni grafika; interaktivni mapa.

Zdroj: viz poznamky pod ¢€arou €. 57, 58, 59, 60, 61 a 62
7. mysli na uzivatele — zvyklosti uzZivatele online médii se liSi od zvyklosti publika tradi¢nich médii.

Online novinaf musi stejné jako jeho kolegové z tradiénich médii znat své publikum, uzivatele, ktefi
nectou zpravy linearné, skac¢ou mezi strankami, jsou aktivni a vyhledavaji informace, ale snadno
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ztrati pozornost, pokud je informace ¢i odkazy zklamou.®® Cilova skupina a jeji ocekavani je pro
online novinafe stejné dulezité jako pro novinafe v tradi¢nim médiu,® ale je obtiznéj$i na ni cilit®®
(obsah je dostupny celosvétové komukoliv, je tedy nutné zamys$let se nad tim, pro jaky typ uzivatele
je ptispévek uréen). Obéanska zurnalistika®® je souéasti zapojeni ¢tenafli do tvorby obsahu® (viz
Gillmor 2006; Reich in Franklin (ed.) 2009: 110-129; Allan 2006: 109). Jeji dllezitost se posiluje
predevsim ve chvilich ne¢ekaného déni (od amatérského videa zastteleni prezidenta Kennedyho po
texty a videa teroristického utoku 11. zafi 2001);

8. vzdélavej se — online Zurnalistika se vyviji rychleji nez Zurnalistika tradiéni a pouzivané nastroje
také rychleji zastaravaji. Online novinafi (ale i novinafi v tradi€nich médiich — viz Wenger 2010) by
se tedy méli stale vzdélavat, a to nejen v novinafském femesle, ale také v pouzivani technologii;

9. zkous$ej nové véci — pro online novinafe by mélo byt bézné: &ist blogy; poslouchat podcast;s®
pouzivat RSS; psat vlastni blog; vlastnit a ovladat techniku na fotografovani, nahravani audia
a videa;®® editovat fotky, audio, video™ a publikovat je na internetu (viz obr 1. 5);

63 O takovém publiku se piSe jako o ,publiku skener(“ (viz Smith 2007: 149).

64 Dilezitost poctu uzivatelt u online médii stejné jako velikost publika u tradiénich médii souvisi s inzertnimi pijmy média. Statistika poétu
uzivateld Geskych online médii viz projekt Netmonitor - http://www.netmonitor.cz/.

65 Jak podotyka Ward, ,kdyz je na webu prezentovana série peclivé vybranych a prezentovanych zprav, provazanych dohromady, uréenych
pro relevantni publikum, je pravdépodobné, ze 50 % Ctenaft z toho nebude &ist 75 %. Vzorec spotieby tvofi publikum, ne poskytovatel,
to znamena nutnost zvazit tradiéni proces vypravéni pfibéhd“ (Ward 2002: 26-27).

66 Napf. viz projekt televize CNN s nazvem iReport http://www.ireport.com/.

67 Gillmor nevidi rozvoj obéanské Zurnalistiky jako ohroZeni profesionalni zurnalistiky, ale mini, Ze tyto dva ekosystémy by mély fungovat
vedle sebe. Obganska zurnalistika jako svého druhu zpravodajsky aktivismus — lidé by tak byli vice zapojeni do déni kolem sebe. To, ze
by se stali novinafskymi aktivisty, by z nich délalo lep$i ob&any (Gillmor 2006: xviii). Z obanskych zurnalisti se vSak mohou také stat
hvézdy - http://www.ireport.com/people?range=12&start=0&view=superstar.

68 ,Podcasting predstavuje novy zplsob distribuce audioobsahu pres internet. Umozriuje posluchaci ziskavat obsah automaticky ve chvili,
kdy je k dispozici, bez toho, ze by se musel pfipojit v urcity ¢as nebo ho musel vyhledavat a kliknout proto, aby si ho stahnul. Je to
podobné jako predplatné. Kli¢ova technologie podcastingu je RSS. Je to kod, ktery umozriuje uzivatelGim, aby ziskali novinky bez toho,
ze by je museli znovu vyhledavat.“ (Coyer — Dowmunt — Fountain 2007: 276-279). Napf. viz http://www.rozhlas.cz/podcast/portal; http:/
www.rozhlas.cz/ctenarskydenik/portall.

69 Na rozdil od tradi¢nich médii miZe byt technika uréend k fotografovani a nahravani méné kvalitni, zato vSak kompakini a nenaroéné na
uzivani. V8echny tyto funkce tak napfiklad mohou zastévat chytré telefony.

70 U online médii se uplatriuje pfedevsim méné uzivatelsky naroény software na préci s multimédii, éasto volné pfistupny (zdarma stazitelny
z internetu). Editace fotek pro online média tak asto probihd v programu Picassa (http:/picasa.google.com/); editace slideshow
v programu Soundslides (http://soundslides.com/); Uprava audia v programu Audacity (http://audacity.sourceforge.net/) a Uprava videa
ve Windows Movie Maker (program dodévany v ramci software Windows pro PC) nebo iMovie (program dodavany v ramci software pro
pocitace Apple).

71 Bud v redakénim systému daného média (napF. viz redakéni systém online média www.munimedia.cz — viz obr. 5) ¢ pomoci volné
pfistupného redakéniho systému (napf. viz www.blogger.com, www.wordpress.com).
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Obrazek 1. 5 Priklad redakcniho systému pro publikovani v online médiu — www.munimedia.cz.

Zdroj: www.munimedia.cz

10. inovuj a riskuj, ale stav na pevnych zakladech — online novinaf by nemél zapominat na pravidla
dobré Zurnalistiky (viz bod 1), ale musi mit odvahu riskovat, protoze pravidla online zurnalistiky se
rodi doslova ,za pochodu®“. Nemél by se tedy nechat svazat souc¢asnymi pravidly, ale rozvijet je,
vymyslet nové zplsoby, jak pfibéh vypravét uzivateli a jak k nému uzivatele pfitahnout.

Online zurnalistiky méa néasledujici zakladni rysy:

® online novinar je prfedevsSim multimedialni novinaf se vSemi pozitivnimi i negativnimi
dasledky, které to pro jeho praci méa; musi byt tedy predevSim ,multi-skilled”, tedy
ovladat soubor specializovanych dovednosti, které souvisi pfedevsim s rozvojem novych
technologii; online novinéf, pfestoZe jsou na néj kladeny vétsi naroky, ma mezi svymi
kolegy z tradi€nich médii €asto mensi prestiz; pokud redakce zvoli multimedialni tym,
na obsahu se podili vice lidi a jejich tradi¢ni role (napf. editora) se také vyrazné meéni;
novinafi se mohou se zménami své profese vyrovnat pfedevsim stalym vzdélavanim;

® tvorba online obsahu vychazi z pravidel pro tradi¢ni zurnalistiku, ale pfinasi nékteré nové
obsahové i formalni rysy — ve volbé témat a zdroju (specializace témat; primarni zdroje;
oteviené zdroje; databaze; crowdsourcing); v obsahovych a formalnich pravidlech
(pfizpGsobeni formy a obsahu specifikim online zurnalistiky pfedevSim prostfednictvi
linkovani; interaktivnich nastrojd a multimédii).
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Souhrn

Text shrnuje trendy proménujici tradi€ni Zzurnalistiku a ovliviujici praci novinarl v tradi¢nich
i online médiich a charakterizuje zakladni rysy online Zurnalistiky. Pfipojujeme se tedy
k autortm, ktefi vidi jasnou délici ¢aru mezi tradi¢ni a online zurnalistikou. A tfebaze podle
nasSeho néazoru nejde orozdil propastny (stéle plati zakladni zurnalistické poucky), technologicky
vyvoj zdaraznil roli €asu v tradi¢ni i online Zurnalistice. A tak se vracime k myslence z Uvodu
kapitoly, ze Cas je klicovym Cinitelem v sou¢asnych proménach zZurnalistiky. A novinafskou
praci v tradi¢nich i online médiich bude ovliviiovat i v budoucnu.
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2 VYYvol ZPRAVODAISTVI
V TISTENYCH A ONLINE MEDIIiCH

Jaroslav Cufik

Je seridzni zpravodajstvi mrtvé? Podivdme-li se na sou¢asnd média, v mnohych pfipadech se zd4, ze
ano. Mantrou moderni zurnalistiky je pfib&h, story,” tedy (alespori v eském prostiedi) zanr, ktery patfi
do publicistiky. Témé¥ v kazdém Zurnalistickém textu dnes &tenéaf ptibéh najde — at jde o zpravodajstvi
¢i o publicistiku.

Pfesto zpravodajstvi jako takové mrtvé neni a byt nemaze. Stale je zakladem Zurnalistiky, protoZe pfinasi
informace, fakta. Teprve na nich mlze byt zaloZzena publicistika. Jde samoziejmé o zjednoduseny
pohled, ale odpovida realité. Napfiklad McQuail (1999: 299) uvadi, Zze zprava je Ustfedni slozkou
novin a také Cinitelem odliSujicim noviny od jinych druhd tisténych médii. Podle Trampoty (2006:
12) se zpravodajstvi v mnoha pfipadech stava hlavnim &i jedingm zdrojem informaci o jevech nebo
udalostech, s nimiz nejsou lidé (publikum) v bezprostfednim kontaktu. Pfijemci zprav jsou tak podle
Trampoty €asto zavisli na tom, jak udalost zpracuji média.

Nez se ale budeme zpravodajstvi vénovat blize, podivejme se na jeho definici:

LZpravodajstvi — oznaceni jedné ze zakladnich novinarskych cinnosti a zaroveri i produktu
této dinnosti. Zpravodajstvi stoji na informacich a faktech, které vyhledava, shromazduje,
tfidi, vybira, interpretuje a predava prostrednictvim médii recipientim. [...] Na rozdil od
publicistiky nema obsahovat novinartiv nazor, pouze tlumocit fakta.” (Osvaldova — Halada
a kol. 1999: 214)

Zaméfme se na jednu Cast definice, ktera fika, ze zpravodajstvi ,nema obsahovat novinariv nazor,
pouze tlumocit fakta”. Mnohé texty vydavané dnes za zpravodajstvi tuto zasadu nedodrzuji. Viz
napriklad ¢lanek ,Americky vojak v amoku postfilel afghanské civilisty, ktery vysel 12. 3. 2012 v Mladé
fronté Dnes v rubrice Ze svéta jako hlavni €lanek na strané 7.

Clanek sice vysel ve zpravodajské podobé s titulkem nijak neodliéenym od zpravodajskych &lank
a s domicilem, ale v textu neni uvedena ani jedna citace a neni z ného patrny ani jeden zdroj informaci.
Svym zpracovanim jde o vyslovené publicisticky text, nikoliv o zpravodajstvi. Staci citovat jeho
zavérecnou Cast:

72 Pfibéh ovéem neni Zadny novy ,vynalez. McQuail (1999: 301) pfipomina, Ze uz Helen McGill Hughesova ve své studii News and
the Human Interest Story z roku 1940 zkoumala vztah mezi zpravodajstvim a ,piibéhy ze Zivota“ (human interest) s tim zavérem, Ze
americké noviny se uz v té dobé ,proménily z viceméné stfizlivého zaznamu ve formu populami literatury”. Takova zména se obecné
oznaCuje jako bulvarizace zpravodajstvi (Keeble 2006: 16).

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

35



36

,Politovanihodny krok naserviroval Talibanu jako vitany darek novou prileZitost k akcim.
Kam az poroste zloba a odpor? Lidové povstani nyni pravdépodobné nehrozi. Ovsem
az odejdou Ameri¢ané a kabulska viada bude odkazana jen sama na sebe, mize se stat
prakticky cokoliv.” (Kryzanek 2012, s. 7)

Lze konstatovat, Zze takova podoba textd, pfi nichz nelze jednoznacné rozeznat zpravodajstvi od
publicistiky (zvlasté od textd nazorovych), je pro Gtenare, zvlasté nepouceného, matouci — nazory
jednotlivého novinafe pak mize chapat jako nepopiratelna fakta.

VySe uvedené pojeti tak nedodrzuje zakladni pravidla, ktera pro zpravodajstvi plati:

LZpravodajstvi v novinarském pojeti ma byt pokud mozno presné, vyvazené, nepredpojaté
apoctivé jak privybéru, tak pri ztvarnéni a nasledné prezentaci, nestranné, ovérené prinejmensim

ze dvou nezavislych zdrojd, aktualni, véasné, jasné a srozumitelné.” (Osvaldova 2005: 21)

Jak uz bylo nazna€eno vySe, trendem v dnesni zurnalistické praxi je sblizovani mezi zpravodajstvim
a publicistikou. Klasické tvrdé zpravy (hard news) zabyvajici se dllezitymi udalostmi ustupuji a nahrazuiji
je zpravy mékké (soft news), které zpravidla pojednavaji o zajimavostech, zabyvaji se kazdodennim
zivotem. Na druhé strané ov8em i udalosti z kazdodenniho Zivota, u nichz by se predpokladalo
zpracovani typu soft news, Ize v mnoha pfipadech zpracovat jako hard news.”™

Zajimavy je v této souvislosti jeden z vysledkd magisterské diplomové prace Alzbéty Pavlinové (2010: 128)
Ideaini denik? Komparativni studie postojti cilovych skupin studenty a seniorti k soucasné podobé ceskych
tisténych deniki a faktory oviivriujici miru ¢tenosti u téchto skupin. Autorka konstatuje, Ze obé& zkoumané cilové
skupiny (studenti a seniofi) preferuiji v tisténych denicich hard news a kladou diiraz na analytické a publicistické
materialy. | kdyz jeji vyzkum neni reprezentativni, jeho vysledky nelze zevSeobecriovat a ma i dalSi znacna
omezeni (vysledky mohlo ovlivnit napfiklad to, ze vzorek studentll zahrnoval ze sta procent studenty odboru
Mediélni studia a Zurnalistika, u nichZ Ize predpokladat jiny vztah k médiim nez u studentd obecné), je to
v rozporu s tim, Ze novinafi v praxi Casto preferuji spiS soft news a odtvodriuiji to tim, Ze ,Ctenari to tak chiégji.
Trend k vyuzivani soft news v praxi potvrzuje reportér MF Dnes Milan Vodi¢ka:

»1en mechanismus funguje, jako fungoval vzdycky, nicméné v poslednich letech je to
,obohaceno’ pravé tim, ze jsou tam zpravy, které vzbuzuji emoce, mnohem vétsi a casto
jsou bez néjaké skutecné hodnoty. Coz dFfiv hralo velky vyznam, jaky je celospolecensky
dopad té informace. Ted uz je to v podstaté jedno. Ted je [...] prvni kritérium ten prodej, jak
to zajisti, nakolik se to da poutat feknéme v radiu. (Vodicka 2011)

73 Konstatovala to uz Tuchmanova (1978: 48), ktera zkoumala produkci zpréav v televizni spoleénosti. Nékdy totiz zkoumana televizni
stanice vysilala nékteré udalosti zpracované jako soft news a konkurencni stanice jako hard news, jindy tomu bylo zase naopak.
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Hovofime-li o zpravodajstvi, je nutné si také fici, zda jde o zpravodajstvi v tisténych nebo v online
médiich.” Spolu s rozvojem online zpravodajskych server( (ale také v souvislosti s televiznim
a rozhlasovym zpravodajstvim) do zna¢né miry mizi ddvod, pro¢ by mélo byt klasické aktualni
zpravodajstvi obsahem tiSténych médii — na zpravodajském serveru, v radiu nebo v televizi se ¢tenar
dozvi o néjaké udélosti prakticky ihned, v tiSténém deniku az na druhy den (srov.. Niblock 2005: 77).
Na druhé strané pravé noviny maji mezi ostatnimi médii, kter4 se zabyvaji zpravodajstvim, vysadni
postaveni. Cetba novin totiz vice nez sledovani televize nebo poslech radia podporuje zajem lidi o politiku,
Uc¢ast v mistni politice a také pfispivéa k celkovému porozuméni politickym otazkam (Lauf 2001: 233).
Budoucnosti tisténych médii by tak snad mohla byt jejich obsahova zména smérem k analytickym
a publicistickym materialim pfinaSejicim k aktualnimu zpravodajstvi (které najdou Ctenéfi tfeba
v online médiich) souvislosti a rozkryvajicim pozadi udélosti. Coz také odpovida napfiklad vysledku,
ke kterému dosla ve své diplomové praci Pavlinova (viz vyse).

Zpravodajstvim a zpravodajskymi zanry v ¢eském a slovenském kontextu se blize zabyvaji napfiklad
tyto publikace: Zpravodajstvi v médiich (Osvaldova a kol. 2005), Zpravodajstvi (Trampota 2006)
a Tedria a prax novinarskych Zanrov (TuSer — Follrichova 2001).

2. 1 Objektivita a vyvazenost

Zpravodajstvi by mélo byt objektivni. Podle McQuaila (1999: 172) patfi mezi hlavnimi rysy objektivity
odstup a neutralita vzhledem k pfedmétu zpravodajstvi, absence sluzby tfeti strané a oddanost presnosti.
Proces pozorovani a zpravovani by podle ného nemél nijak zasahovat do skute¢nosti, o niz informuje.”
Ov8em pokud bychom zacali do hloubky zkoumat, co to znamena byt objektivni, dosli bychom k nazoru,
Ze zpravodajstvi vzhledem k tomu, Ze kazdy popis udalosti je vlastné i jejim hodnocenim (uz jenom proto,
Ze si vybirame fakta, z nichZ je popis sloZen) opravdu objektivni byt nem(ize (Osvaldova a kol. 2005: 12).
Lze ovSem dosahnout alespori zpravodajstvi do znacné miry vyvazeného a nestranného. Je k tomu
ovSem nutné dodrzovat néktera zakladni pravidla.

74 Tato publikace se vénuje pouze tisténym a online médiim, podobou zpravodajstvi napfiklad v televizi nebo v rozhlasu se zde zabyvat
nebudeme, respektive jen velmi okrajové — podrobnosti o zpravodajstvi v téchto typech médii Ize najit v navazujici publikaci Nové trendy
v médiich II: rozhlas a televize (Motal a kolektiv 2012).

75 Problém se zasahovanim do skutecnosti, o niz informuji, méiZe nastat napfiklad u nékterych investigativnich Zurnalistli, ktefi pouzivaji
takovy zplisob préce, pfi némz se snazi néjakého Elovéka vyprovokovat k akci. Napfiklad se skrytou identitou jako fadovi obéané
nabidnou Uplatek Gfednikovi. Nazory na to, zda média mohou takové ,agenty provokatéry” vyuZivat, nejsou jednotné, néktefi zurnalisté
i odbornici tvrdi, Ze ano (zejména v pfipadech vefejného zajmu), jini jsou zastanci toho, Ze novinaf ma déni vzdy pouze pozorovat,
zkoumat, zaznamenavat a informovat o ném, nikoliv do néj jakymkoliv zplisobem zasahovat. Informace o pravnich a etickych
souvislostech investigativni zurnalistiky Ize najit v navazujici publikaci Nové trendy v médiich II: rozhlas a televize (Motal a kolektiv
2012) v oddilu 2. 2 Investigativni Zurnalistika. Stejnou problematikou se zabyva napfiklad také bakalafska prace Lukase Vondficha
(2009) Praktické a pravni aspekty metod ziskavani informaci pro Gcely investigativni Zurnalistiky v kontextu novinarské etiky.
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2 Vyvoj zpravodajstvi v

K t&m zcela zakladnim patfi to, Ze pouzité informace jsou ovéfitelné, ovéfené z nékolika
na sobé nezavislych zdroju a ¢lanek neobsahuje zadné autorské komentéafe ¢i hodnoceni
(srov.. Trampota 2006: 146.) Naopak obsahuje vS§echna fakta a stanoviska, ktera se podafilo
autorovi zjistit a ktera jsou v souvislosti s tématem dUlezita. Autor tedy nesmi nic podstatného
zamlget.

Rovnéz je nutné dat prostor k vyjadieni véem stranam sporu. S tim souvisi i to, ze vyvazeny Clanek
nemuze byt jednozdrojovy, ale autor v ném musi citovat nékolik riznych relevantnich zdroja. Alespori
nékteré citace by pfitom mély byt pfimé a autor textu by mél citovat konkrétni zdroje — nejmenované
zdroje by se v textu vyskytovat nemély.”®

2. 2 Prace se zdroji

Vyhledavani informaci, jejich spravna interpretace, selekce a zapracovani do textu ¢lanku je zakladem
pro vznik kvalitniho, vyvazeného a vérohodného textu.

K z&kladnim zdrojuim informaci patfi vlastni zjisténi (osobni G€ast, pozorovani), rozhovor (se svédky,
oficialnimi predstaviteli, informatory), oficialni dokumenty, tiskova sdéleni, agenturni zpravy, internet,
jind média, archivy a databaze.

Informace, které jsou zakladem zpravodajstvi, musi pochazet z davéryhodnych zdroji a samotné
informace musi byt divéryhodné. Nesmi tedy jit o spekulace.

Davéryhodné informace je napfiklad fakt, ktery novinaf sam zjisti — napfiklad tak, ze je svédkem
néjaké udalosti. Za divéryhodné jsou povazovany také agenturni zpravy (pfestoze i v nich mohou byt
chyby, agenturni zpravy se pfi zurnalistické praci z dalSiho zdroje zpravidla neovéfuji; zvldsté u velmi
dualezitych zprav to vSak v redakcich velkych médii délaji zurnalisté tak, ze porovnavaji informace
z nékolika rdznych tiskovych agentur), informace z relevantnich oficialnich zdroji (jde napfiklad
o oficialni dokumenty a prohlaseni, tiskové zpravy ¢&i sdéleni tiskovych mluv&ich a podobné) a také
vlastni zdroje konkrétniho novinare, které Zurnalista povazuje na zakladé predchozi zkuSenosti za
vérohodné.

Pokud jde ovSem o oficialni zdroje, odborniky, pfedstavitele instituci ¢i organizaci a jejich tiskové
mluvéi, nelze zapominat, Ze jde v podstaté o zdroje z oblasti public relations. Novinaf tedy musi
pocitat s tim, Ze tyto zdroje haji pfedevsim zajmy své a svych instituci €i organizaci.

Novinéfi z praxe to vSe znaji a snazi se s tim pocitat. Barbora Méchurova (2010: 14) napfiklad ve své
bakalafské praci v této souvislosti cituje vedouciho regionalni pfilohy MF Dnes pro Pardubicky kraj
Martina Bibena: ,Dalezité je byt porad kriticky, podezfivavy a opatrny ke véemu. Casto se miize stat,
Ze se nekriticky reportér stane loutkou.”

76  Pokud ano, pak jen minimalné a autor by mél uvést divod, pro¢ je zdroj pro étenafe anonymni — napfiklad Ze se boji ztraty zaméstnani,
nechce ubliZit rodiné a podobné; v pfipadé citovani nejmenovanych zdroju je tfeba také vérohodné popsat jejich kompetentnost —
napfiklad Ze je dobfe obeznamen se spisem, ze byl pfitomen danému jednani, pisobi v $irSim vedeni a podobné.
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Pokud jde o nedlvéryhodné informace, jako jsou spekulace ¢i anonymy, miZe s nimi novinar pracovat,
ale velmi opatrné. Pokud se je podafi oveéfit z nékolika na sobé nezavislych zdroji, mohou se stat
zakladem pro ddlezité odhaleni riznych nekalych praktik a podobné.

Jak uz bylo uvedeno v oddilu vénujicimu se objektivité a vyvazenosti, pfi produkci zpravodajstvi je
nutné vychazet z miniméalné dvou, idealné ze ti i vice zdroj informaci. Vyjimku pfitom tvofi kratké texty
vylozené oznamovaciho, servisniho charakteru (napfiklad v kratkém oznameni o tom, Ze zitra zacina
néjaka vystava, neni dalSi zdroj potfeba, staci vyjadreni organizator(l).

Jen vyjimecné Ize zpravodajsky text zvefejnit bez vyjadfeni druhé strany sporu. V tom pfipadé je vzdy
nutné vérohodné vysvétlit, pro¢ tam vyjadfeni chybi (napfiklad, Ze se redaktor pokousel pfislusnému
Clovéku nékolikrat zatelefonovat, vZdy se ale ozvala jenom asistentka, ktera slibila, Ze se jeji nadfizeny
ozve, coz ale do uzavérky listu neudélal). V nejbliz§im vydani by pak méla vyjit dalSi zprava o stejném
tématu, v niz uz by vyjadrfeni druhé strany chybét nemélo.

Je také nutné vyuzivat relevantni zdroje, citovat ty, ktefi maji k problému opravdu co fict, a neomezovat
se pfitom pouze na oficialni pfedstavitele instituci ¢i organizaci — citovat je tedy nutno vzdy pfedevSim
ty, kterych se popisovany problém tyka nejvice, novinafi nesmi zapominat na ,,obycejné lidi*, protoze,
zjednodu$ené feceno, pravé pro né je zpravodajstvi uréeno (nikoliv pro Gzkou skupinu predstavitell
¢ehokoliv nebo politikd).

Zdroje v modernim zpravodajstvi se cituji s uvedenim funkce, jména a pfijmeni, ale bez akademickych
tituld a vojenskych, policejnich nebo hasi¢skych hodnosti. Ve zpravodajstvi se také nepouziva pojem
Lpan® pani“™

Pokud se nepodafi ziskat aktualni vyjadfeni, Ize sdhnout pro citaci do archivu s vysvétlenim typu
LUz dfive uved!, Ze ...“. U informaci, kdy by jmenovani mohlo zdroj poskodit, musi redaktor uvést
ddivod, pro€ je zdroj pro &tenafe anonymni — napfiklad, ze se boji ztraty zaméstnani, nechce ublizit
rodiné a podobné. V pfipadé citovani nejmenovanych zdrojll je zase tfeba vérohodné popsat jejich
kompetentnost — tfeba, Ze je dobfe obezndmen se spisem, Ze byl pfitomen danému jednani, plsobi
v §ir§im vedeni a podobné.

Nékdy je obtizné ziskat jméno Elovéka, ktery informaci poskytl. Napfiklad nechce je sdélit nebo redaktor
sbira postiehy, které maji ilustrovat atmosféru hospodské rvacky nebo nakupni horeky v obchodnim
domé, formou odposlechu. V takovém piipadé neni prohfeSkem neznalost totoznosti zdroje, zvlast
kdyz se takto ziskané informace nepouzivaji v pfimé feci. Musi vSak jit opravdu o realné existuijici lidi
a novinar to musi umét divéryhodné v textu popsat.

Kvlli potfebé pfesnych a dolozitelnych informaci, ale i nutnosti uvadét v textu pfesné citace,
je vhodné si vedle pisemnych poznamek pofizovat i zvukovy zaznam (osobniho rozhovoru, telefonatu,

77 Je zajimavé, Ze v tomto piipadé byva v praxi Casto problém s ucitelkami (s uiteli uz méné, coz miize byt zplisobeno tim, ze pocet muzli
mezi vyuéujicimi je mensi), které jsou zfejmé tak zvyklé na osloveni ,pani ucitelka“, Ze mnohdy vyzaduji, aby bylo uvedeno i u jejich citaci
v novinach. Nékdy pfitom nepomtiZe ani to, kdyz jim novinaf fekne, ze slovo ,pan‘ se ve zpravach nepouZiva ani u prezidenta. Velmi
citlivi byvaji také mnozi akademici, ktefi trvaji na tom, ze kdyz uz je chtéji novinafi citovat, musi u toho byt uvedeny vSechny jejich tituly
bez ohledu na to, Ze se to ve zpravodajstvi nedéla.
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tiskové konference). Zpracovani zvukového zaznamu je pak v praxi ovSem delSi nez prace s psanymi
poznamkami.

Pokud jde o autorizaci textu, je ze zakona nenarokova.” Novinat, zvlasté pie-li zpravodajstvi, ji
zpravidla neslibuje, protoze z jeho pohledu mu komplikuje praci (pfedevsim zabira hodné €asu, kterého
je zvlasté v dennim zpravodajstvi vzdy malo, komplikovana také mnohdy byva samotnd domluva
s Clovékem, ktery text autorizuje). Novinaf samozfejmé posuzuje, jak zavazna a potfebna informace
je a jak dudlezity do budoucna pro ného zdroj je. Podle toho pak autorizaci pfijima nebo odmita. Pokud
se na autorizaci domluvi, pak zpravidla jenom u téch pasazi, které se tykaji zdroje, a to pfedevsim
pfimé feCi a vécnosti/spravnosti textu. V Zzadném pfipadé nem(ize zdroj zasahovat do skladby, obsahu
a kontextu ¢lanku. Je to autorské dilo, podobné jako napfiklad obraz.

Pokud novinaf nerozumi sdélované informaci (pfeslechl se, bylo Spatné slySet, anebo nerozumi
obsahu, podstaté, cizimu slovu), musi se zeptat znovu. Nerozumi-li problému autor, nem(ze napsat
srozumitelny text. Clanku pak tenaf nebude rozumét.”

I3

2. 3 Zakladni zpravodajské zanry

Déleni na zanry je obvyklym zplsobem rozliSovani jednotlivych medialnich sdéleni. Toto déleni je
ovSem nestalé a pomérné vagni, nevychazi z teorie, ale je produktem praktického pouzivani v médiich.
Novinafi nepovazuji Zanr za neménnou Sablonu, ale spiSe jen za pomucku ke své praci (Osvaldova —
Halada a kol. 1999: 217). Napriklad TuSer (1999: 78) uvadi, ze ,zanr je kategorie, ktera se historicky
vyviji a také ¢asové méni.”

Néktefi novinafi déleni na zanry neuznavaji a hovofi pouze o ,clanku”. Ani oni se vSak podle TuSera
snevyhnou tomu, Ze vzajemny vztah tématu, zdméru, zanru a jeho funkce, i kdyz podvédomé, uplatriuji.”
(TuSer 1999: 82)

Problémem je rovnéz skutec¢nost, ze rlzni autofi (nejen Cesti, v pfipadé zahrani€nich je rozdil jesté
vétsi) chapou rGizné Zanry rGzné, anebo pouzivaji stejné terminy pro oznaceni rtznych zanra.

V praxi se ovSem novinafi zkoumanim podobnych rozdild nezabyvaji. Pro né je podstatné to, ze
moderni Zurnalisticka tvorba je vyrazné orientovana na ¢tenare. A novinafi maji néjakou pfedstavu
o tom, ,co si ¢tenar Zada“— tomu pak hlavné pfizplsobuji svou tvorbu, nikoliv Zanrovému rozdéleni
popsanému medialnimi teoretiky.

PiSe-li tedy novinarf v podstaté jakékoliv zurnalistické sdéleni, neudéla chybu, kdyz si pfedstavi, ze to,
co chce napsat, vypravi napiiklad jako pribéh nékde v restauraci. Clanek se mu pak pise Iépe a ma
jasnéji v jeho strukture (ta se liSi podle pouzitého zanru).

78 Dalsi informace nejen k autorizaci Ize najit v kapitole 7 Pravni a eticka regulace médii.

79V tomto oddilu byly mimo jiné vyuZity informace z intemi pfirucky Novinafské minimum, kterou pro vydavatelstvi Vitava-Labe-Press
v roce 2006 v ramci Institutu regionalni zurnalistiky FSS MU Brno zpracovali Rudolf Burgr, Jaroslav Cufik a Lenka Waschkova Cisafova.
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,Musi tomu rozumét i babicka z Kopanic,“fikaji ¢asto novinafi zac¢inajicim koleglim. Néktefi nefikaji
z Kopanic, ale treba ze Sumavy, smysl je véak stejny. A plati to nejen pro psanou Zurnalistiku. Podobné
to je v televizi nebo v radiu.

Zpravodajstvi je tfeba psat jednoduchym jazykem, ktery je srozumitelny vSem bez ohledu napfiklad na
vzdélani. Novinaf ma pouzivat zivy jazyk, bez Gfednického €i policejniho marasmu, kterému malokdo
rozumi. Nema pouzivat slang, cizi slova, zkratky a kligé®. Doporuéuje se také pouzivat kratké véty
a odstavce, aby text neztratil dynamiku.

Jinymi slovy by se dalo fict, Ze je tfeba psat pro nejniz§iho spoleéného jmenovatele z cilové skupiny
pfislusného média — bude-li napfiklad soucasti cilové skupiny par védcl a na druhé strané tfeba lidé,
jejichz nejvyssi ukoncené vzdélani je zakladni, je nutné pfizplsobit jazyk pravé tém pfijemcim, ktefi
maji zakladni vzdélani. Informace jsou dnes chapany hlavné jako zbozi a to by Slo jen tézko prodat
tém, ktefi tomu zbozi nerozumi, nechapou je.

Chépani zpravy predevsim jako zbozi potvrzuje i zkuSeny reportér MF Dnes Milan Vodicka (2011): ,Zprava
musi mit potencial, aby se dobfe prodavala. Ja myslim, Ze to je dneska to hlavni kritérium. [...] Obecné
vzato tedy nejdfiv, musi to byt zprava, ktera [...] by méla byt né¢im nova, a souasné by méla zaujmout,
nebo néjak jim to zméni Zivot. Anebo, coz je ted hodné ddlezité, se to tyka jejich emoci. To hraje velkou roli.
Zastupce Séfredaktora Lidovych novin Jan Drazan zase vidi velké zmény oproti minulosti v Zanrech:

,Zanry se posunuly. Ubyva klasickych zprav. Co si predtu na internetu, kazdy se snaZi
pak néjak posunout [...], aspori jazykové, aby to bylo vytrfibenéjsi, nez je to rychlé, holé
zpravodajstvi na internetu. Na druhou stranu, co vymizelo, hodné odchazi z novin, je
reportaz klasicka. Je toho ¢im dal tim mini. (Drazan 2011)

Presto zakladni zplisob psani pro ti§téna média a pro online média zUstava v podstaté stejny.®!

LInternetové prostredi v zasadé neméni pravidla kompozice zpravy, reportaze, komentare,
glosy a dalsich Zurnalistickych Zzanrd znamych z tiskovych médii, ale svym zplisobem je
vymezuje pro prostredi internetu. Jedna se pfedevsim o vstupni pasaze, u nichz by méla
mit pfednost kompozice invertované pyramidy, pfipadné tvod (intro) s vysokym stupném
aktualizace mistni i dasové.“ (Smid 2006: 21)

80 Vice o jazyku v zurnalistice viz kapitola 4. K usnadnéni prace vyuzivaji zurnalisté v redakcich rizné pomucky, napfiklad seznamy
takzvanych zakazanych slov, tedy slov, ktera by neméli ve svych ¢lancich z réiznych divod pouzivat. Takové seznamy existuji v mnoha
redakcich a jsou si velmi podobné. Konkrétni piiklad uvadime v Pfiloze ¢. 1: Seznam zakéazanych slov a obratd Brénského deniku
Rovnost. Podobné jako seznamy zakazanych slov ma kazdé dobré médium svij jazykovy Uzus, ktery sjednocuje pouzivané jazykové
prostredky.

81 BIizi informace o z&nrech v online médiich viz 1. 2. 2. 2 Obsahova a formaini pravidla online Zurnalistiky.
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K z&kladnim zpravodajskym zanrlm patfi zprava, zpravodajsky rozhovor, zpravodajska reportaz,
news feature,®? zurnalisté z praxe k nim fadi také anketu, ptestoze néktefi autofi odbornych
publikaci ji uvadéji mezi publicistickymi Zanry. Jednim z formalnich znakd, kterymi se zpravidla
odliduji zpravodajské zanry od publicistickych, je pouzivani domicilu® (néktera média, napfiklad
denik Pravo, v8ak domicil téméf nepouZzivaji).

2. 3.1 Zprava

V zurnalistické praxi v médiich, ktera jsou povazovana za seriozni, je povazovana za ideélni takova
podoba zpray, kterd neobsahuje pouze zékladni informace o tom, co se stalo, ale udalosti, fenomény
¢i trendy interpretuje a také analyzuje. VSe na zakladé vérohodnych informaci, bez vkladani vliastnich
nazord a nepodlozenych spekulaci.

Informace je rovnéz tfeba zasadit do souvislosti, text musi obsahovat background (pozadi, kontext)
udalosti. Autor také nemUize automaticky pocitat s tim, Ze ¢tenéfi jsou s tématem (kauzou, problémem)
obeznameni.

Velmi kriticky vidi sou¢asnou situaci ve zpravodajstvi reportér MF Dnes Milan Vodicka:

,Ja se obavam, ze redaktori velmi ¢asto premysli jen o tom, Ze ten a ten rfekl to a to
nebo Ze vcera se stalo to a to. A Ze uz si to neda do souvislosti, protoze tu oblast
nesleduje soustavné treba. [...] On odpovida na otazku: Co se stalo? Co se déje? A tam
neni ddlezité, Ze se zastrelil vojak, ale Ze se zastrelil uz paty vojak v rade. A to néco
znamena. Néco se déje. A ja si myslim, ze to déla ten rozdil, v tom pohledu, jestli to
tomu cloveku scvakne nebo ne, ten rozdil mezi dobrym a Spatnym novinarem. Tomu
dobrému to secvakne a on vidi, Ze je tam néjaky kontext, Ze je to soucast néceho
Sirsiho. (Vodicka 2011)

Stale ovéem plati, Ze zprava ma é&tenafi dat odpovéd na zakladni otazky (co, kdo, kde, kdy,
jak, proc, pripadné jesté s kym, pro koho a za co), je vSak tfeba se pfitom vyvarovat stereotypl
a nepouzivat neménnou $ablonu. Pokud si &tenarf zpravu pieéte a zjisti, ze nedostal odpovéd
na vSechny dulezité otazky, znamena to, Ze zprava neni dobfe napsana.

82 Zpravodajsky feature. Néktefi ¢esti novinafi oznacuji tento zanr také za ,Zivou zpravu®.

83 Oznaceni mista, kde se popisovana udalost stala, regionu, jehoz se téma tyka, nebo méné ¢asto mista zpracovani zpravy. Obvykle jde
0 nazev mésta, napiiklad Praha, Brno, Ostrava, pokud jde o region, méize to byt jizni Morava, stfedni Cechy a podobné. U zahraniénich
zprav se pouZziva nazev mésta doplnény nazvem statu. Domicil miZe byt i dvojity nebo trojity, vice se jich obvykle u jednoho textu
neuvadi. Domicil se zpravidla piSe po titulku nebo po perexu pred zaCatkem prvni véty zpravy. Po ném nebo az na konci zpravy se pak
uvadi znacka autora (dvé nebo tfi mala pismena, nékdy v zavorce).
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Vykladni skfini zpravy je jeji zaCatek (Celo, lead) a titulek, pokud tato vykladni skFiri Etenarfe neupouta,

nebude Clanek Cist. Je tfeba davat pozor i na to, ze zaCatek zpravy nemuze byt pfimym pokra¢ovanim
titulku a stejné tak perex je samostatny text.8*

To, co je zajimavé Ci dllezité, nesmi byt ve zpravé skryté az nékde uvnitf, naopak to podstatné je tfeba
vytahnout, zd(iraznit a snaZit se napsat pfitazlivé otevieni.®

Tim podstatnym je pfitom odpovéd na otazku co a novinaf by si tuto otazku mél poloZit v rozsifené
formé — co to znamena to ctenare 7 Teprve pak bude schopen napsat pfitaZlivou zpravu — protoze v ni

Klasickd zprava ma strukturu takzvané obracené pyramidy —
to nejdllezitéjSi by mélo byt za zacatku, aby Sla zprava kratit (to nejduleZit&si)
od konce. V prvnim odstavci je shrnuta podstata udalosti G e e

Jak? Pro¢?

a nejdulezitéjsi informace. Ve druhém odstavci by méla promluvit B

osoba, kterda ma k udalosti vztah. DalSi odstavce informaci rozviji
a uvadi reakce bud téZe osoby nebo dalSich aktérd. Informace se

mohou doplriovat, ale také mohou byt protikladné. Obrézek 2. 1 Schéma obrécené

Ve zpravé nesmi chybét citace a na jejim konci byva background, pyramidy. Zdroj: viastni obrazek

tedy pozadi, souvislosti (mimo kratkych zprdv a oznameni).

V pfipadé pokracujicich kauz, kdy je tfeba ¢tenare uvést do déje, protoze necetl pfedchozi Clanky, mize
byt backgroundi na zac¢atku zpravy. Lze ho zpracovat také graficky — napfiklad jako ramecek s pfehledem
vyvoje udalosti. Zprava informuje o aktualnim déni, pise se ale v minulém ¢ase.®”

Zprava ovéem nemusi za¢inat ,fvrdou“podstatou sdéleni, na zacatku muze byt pfirovnani, vtip nebo pravé stale
Castsji pouzivany pribéh.® Zatatek viak musi byt poutavy a uderny, aby &tenafe povzbudil k dal§imu &teni.

Z hlediska kompozice Ize zpravy pséat bud postupem chronologickym, akcentujicim nebo logickym.
Chronologicky, v novinach nejdéle pouzivany zplsob, popisuje udalost v ¢asovém sledu, v némz se

84  Za perex povazujeme text obsahujici obvykle shrnuti obsahu ¢lanku nebo jeho samostatny Gvod umistény pod titulkem. Od ostatniho
textu ¢lanku je odliSeny jinym pismem. Teprve po perexu se piSe domicil a za€ina vlastni Eelo (lead) zpravy. V praxi maji perex pouze
nékteré, zviasteé delsi, clanky, nejenom zpravy. Nékdy byva potiz rozlisit perex od delsiho podtitulku. Z praktického hlediska je slabinou
perexu to, ze ¢lanek pak musi mit vlastné dva zagatky, dvé otevieni.

85 S tim maji potize zejména nezkuSeni novinéfi, ktefi se neuméji vyporadat s velkymi naroky na rychlost zpracovani informaci, které na
né kladou Séfredaktofi v dneSnich tiSténych a online médiich.

86 O tom, co je dlleZité tedy v dnedni Zurnalistice, rozhoduje CtenaF, nikoliv zdroje. Je dulezité, aby se novinaf nenechal zdroji, zejména
témi ,oficialnimi*, ovlivnit (pak by se ze Zurnalistiky stavalo public relations). DileZité je také to, aby ve zpravé byli citovani zastupci

87 PiSe se tedy ,fekl Jan Novak", nikoliv ,fiké Jan Novak". Néco jiného je ovéem napfiklad slovo tvrdi, to se pouziva v pfitomném Case,
protoze v minulém by byl jeho vyznam jiny.

88 Jde o minipfibéh v jedné &i dvou vétach na samém zacatku zpravy. Napfiklad: Ucitelka Anezka Sklenarova byla véera smutnd. Za dva
mésice jsou Vanoce a ona bude muset svym dvéma détem koupit méné dérkd, nez ptivodné chtéla. Ministr skolstvi totiz rozhodl, Ze
snizi uciteldm platy. A pak uz zprava pokracuje béznym zplisobem, napfiklad citaci zminéné ucitelky a pak vyjadfenim ministra, ktery
vysvétluje, proc platy snizil a podobné.
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skute€né stala (dnes se témér nepouziva). Logicky postup hleda pfi¢inny vztah. Nejdfive odpovida
na otazku, proé se udalosti stala, a potom teprve popisuje a shrnuje dalsi podrobnosti. Akcentujici
¢asovou nebo faktickou posloupnost. (srov.. napf. Osvaldova a kol. 2005: 25)

Formalni podoba zprav i jejich struktura v riznych médiich se vice ¢i méné lisi, zaklad vSak zlstava
stejny.®® Zpravy Ize délit podle réiznych kritérii, napfiklad podle délky &i zplisobu zalomeni v novinach
pouzivaji novinafi slangové oznaceni kratce (nebo také kulicka), jedriak, dvojak, trojak, Ctyrak, zpravé
poskladané z nékolika ¢asti pojednavajicich zpravidla o stejném problému na rdznych mistech se fika
skladacka, pro tiskové agentury je pak typicka napfiklad takzvana fles,®® upozorriujici odbératele zprav
nato, ze se déje néco vyznamného a budou nasledovat podrobnosti a podobné. Existujicich oznaceni
zprav je vice, pouzivaji se ovSem prakticky pouze v nékterych odbornych publikacich, novinafi v praxi
si zpravidla vystaci s vy$e uvedenym nebo obdobnym pojmenovanim.

Tugendhat, nejdraiéi pamatka
v kraji. Ale se spatnym Webem

Vila Tugendhat po opravé zdrazi. Lidé zaplati

za vstupenku o stokorunu vice nez pred dvéma lety.
Listek si zatim rezervovalo pres tfi sta lidi. Rezervacni
systém ale neni moc prilemny, | proto néktef( cekaii
na 6. brezen, kdy se otevfe pamatka i jeji pokladna.

BRNO Vila T hio vilu

pné 300, re- Vil
2apsand na seznamu UNESCO.

Obrazek 2. 2 Ukazka zanru zprava (MF Dnes Brno, 13. 3. 2012). Zdroj: archiv autora

Budeme vyrabét nonstop, hlasi palirny
Majitelé brnénskych paliren («:i.\,. letos " podichalt
dobrow sezome Podle ovocnafii je letos i

hodni merunk, broskvi, jablek a hrugek. 3

Obrazek 2. 3 Ukazka Zanru zprava (Brnénsky denik Rovnost, 30. 7. 2011). Zdroj: archiv autora

89 Napfiklad strukturu agenturni zprévy Ceské tiskové kancelare Ize najit na www.ctk.cz/sluzby/vyhody_zprav_ctk/struktura (15. 3. 2012).
90 Agenturni zpravy se déli podle priority, nejvy$si ma headline, pak nésleduje pravé fles, potom jsou bézné zpravy, existuje také shrnuti,

avizo upozorriujici abonenty agentury na pfedem ohlasené akce, dokumenty, profily a podobné. Prehled typd agenturnich zprav Ize najit
na www.ctk.cz/sluzby/vyhody_zprav_ctk/typy (15. 3. 2012).
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IVANOVICE MA HANE
Ivanoviéti pojedou na
pohodovy cyklovylet

0 1om, e i na kolech ke zadit po-
hodu, se mohou plesvidiin Géast-
nici prvni vanovické jizdy Pohoda
na kolech. Cyklovflet zadind v so-
‘botu mezi 830 2 9.00 na hiidd v va
rmkh Trasa méfi plibliné _.u
kik ril a vede phes N

e, Néméice nad Hanou do aredlu
Vodniho eldorida u Kroméfite.
Zpitky do lvanovic vede trasa pfes
stejné obce. Organizdtofi vybiraji

vrskovy
Wi!msle_pnmsldepy
slavi uZ sté narozeniny
MNa ochutnéviu mistniho piva s hu-
debni skupinou Lament rve slav-
nost 100 let pivovarskych skiepd
ve Vidkove. Akce zadind ve stfedu
v 15.00 na vyikovském ndmisti. Po
Eatky pivovara ve Vilkowt sahaji
do roku 1680. Sidepy dfiv sloudily
i k chlareni piva. Ve stejné bodowe,
kde jsou sidepy. je i lnhvovi linka
Loni pivovaru hrozilo ravieni,

VYSKOVSKD

Co promitaji letni kina

na Vyskovsku

Filmovy zaditek pod &inm nebem
slibuji letni kina na Vyikovsku.
Vivanovicich na Hané promitaji ve
stfedu od 21.00 drama Dték ze Sibi-
fe. Letnd kino v Luléi uvede prvni
film af pHsd pitek, a 1o Rychle
& rhésile 5 (ve 21.00). V aredlu vys-
kovskitho pivovars se mohou dnes
od 21.30 lidé podivat na éeskou kn-
medii Obfansky prikar, ritra na
‘americkou komedii Paul. Vstupen-

startovné 70 korun. (ala) jiného majitele. (ala) kystoji kolem B0 korun. {ala)

Obréazek 2. 4 Ukazka Zanru kratka zprava (MF Dnes Brno, 11. 7. 2011). Zdroj: archiv autora

r v r

2. 3. 2 DalSi zpravodajské zanry
Zpravodajsky rozhovor®'

Zpravodajsky rozhovor je kratké interwiev (mnohdy jde o pouze ti otazky a odpovédi; na druhé strané
vSak existuji i delSi zpravodajské rozhovory) k vybranému aktualnimu problému ¢i udalosti. Pfitom je
dulezité se zaméfit na podstatu popisovaného problému. Z rozhovoru nesmi byt citit nekriticky obdiv,
pochlebovani, neznalost, nepfipravenost, neschopnost ¢i naopak nadfazenost.

,Ukolem zpravodajského rozhovoru je zprostfedkovat adresétovi aktuélni informace od
verejného Cinitele, vyznamné osobnosti nebo kompetentni osoby. DileZitou kompozi¢ni
soucasti je uvedeni rozhovoru. [...] Na rozdil od publicistického rozhovoru, kde novinar
pusobi jako partner interviewovaného, ve zpravodajském interwiev je novinar ,pouze’ ten,
ktery se pta. (Tuser 1999: 101)

Zpravodajsky rozhovor byva ¢asto uvefejriovan jako doprovodny material ke zpravé nebo k ¢lankim

na strance vénované jednomu tématu. U zpravodajského rozhovoru mize byt mala ,pasova”

fotografie respondenta, jeho soucasti zpravidla neni, na rozdil od rozhovoru publicistického, medailon
o respondentovi — zakladni Udaje o ném tedy musi byt uvedeny v Uvodnim odstavci rozhovoru, nékdy
také napfiklad v podtitulku ¢i nadtitulku.

Rozhovor by mél byt napsany tak, aby se text lehce €etl. Jsou v ném povoleny pfesuny a spojovani
vyrokU, které k sobé patfi, ackoli byly proneseny v rliznou chvili, nahrazovani neobratnych formulaci
presnéjsimi, spojovani dvou i vice odpovédi v jednu, €i naopak rozdéleni dlouhé odpovédi vsunutou

91V odborné literatufe se nékdy uvadi termin dialogizovana zprava, v redakéni praxi se vSak pouziva prakticky vyhradné nazev rozhovor,
zpravodajsky rozhovor.
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otazkou.®? Spontanni tvary je tfeba pfevadét do spisovného jazyka, hovorové obraty pouZivat jen
vyjime€né a odlvodnéné.

Stejné jako u jinych zanrl plati, Ze délka rozhovoru musi byt imérna jeho zajimavosti a dllezitosti.
Cely rozhovor by mél mit logickou strukturu, otazky a odpovédi by na sebe mély plynule navazovat.
V pfipadé velkého tematického skoku Ize u delSich rozhovord pouzit mezititulky.

Pokud jde o téma, rozhovor by mél pfinaSet nové informace a pohledy, respondentem by mél byt
Clovek, ktery maze poskytnout k pfislusSnému tématu (které by mélo byt dllezité ¢i zajimavé) relevantni
informace.

Pfi ziskavani informaci®® je nutné ptat se slugné, ale zarover trvat na jasnych odpovédich. Nestadi, kdyz se
novinar jenom pta, musi také pozorné poslouchat, a kdyz se objevi nové informace, musi na né zareagovat,
zménit téma. Zakladem Uspéchu zvlasté u delSich rozhovort je vzdy dikladné pfiprava, reSerse.

Nejdrive na Rostejn, pak na turné s Americanem

LAY ¢ wyhavi Lyt s feline ¥

Obrazek 2. 5 Ukazka zanru zpravodajsky rozhovor (MF Dnes Vysocina, 15. 7. 2011).
Zdroj: archiv autora

Zpravodajska reportaz

Zpravodajska reportaZ je nadstavbou zpravy, rozsifuje informace o dal§i rozmér.% Jde o zanr, ktery se
pohybuje na pomezi mezi zpravodajstvim a publicistikou. Ve spojeni se zpravodajstvim musi reportaz
respektovat pravidla pro zpravodajstvi platna. Russ-Mohl a BakiGova (2005: 56) uvadéji, ze ,reportaz
doplriuje, ale nenahrazuje zpravu*“.

92 Vrozhovoru se také nepouzivaji dvojité otazky — respondent stejné zpravidla odpovi pouze na otazku jednu. S otzkami souvisi i zptisob
psani osloveni vy, vas, vam a podobné. Nejde o dopis, ale zurnalisticky text, takze pismeno v je vzdycky malé. OvSem mnozi soucasni
zurnalisté maji problémy se spravnym pouZzivanim ¢eského jazyka (napfiklad studenti Zurnalistiky, zfejmé pod viivem anglictiny, ¢asto
pisou téméF viechna pismena v nazvech velka, napfiklad Ceska Republika), a tak jim nelze ne doporuit, aby v hojné mife vyuzivali
napfiklad Internetovou jazykovou prirucku Ustavu pro jazyk Sesky Akademie véd Ceské republiky. Najit ji lze na této adrese: http://
prirucka.ujc.cas.cz (15. 3. 2012).

93 Je tfeba rozliSovat rozhovor jako Zanr a rozhovor jako zplisob ziskavani informaci.

94V praxi zpracovavaji novinafi zpravodajské reportaze napfiklad z rdznych vikendovych volno¢asovych akci z demonstraci a podobné.
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Zdroje zpravodajské reportaze by mély zastupovat vSechny dulezité strany, které se na konkrétni
udalosti &i akci podileji. Zpravodajska reportdz by méla byt také vyvazena, jeji autor by nemél
Ctenafi predkladat svij nazor. ,Reportér reportuje, tedy podava obraz, v idealnim pfipadé je precizni
pozorovatel, zadny kritik ani misionaf. Oproti lovci zprav mu nejde jen o fakta, nybrz i o atmosféru.”
(Russ-Mohl a Baki¢ova (2005: 57)

Presto se i v reportazi zpravodajské objevuje osobnost autora — prave on je na misté udalosti, v§ima si
konkrétnich véci, mél by popsat udalost a jeji atmosfeéru, ty, kiefi se na ni podileji, a konkrétni situace,
které se odehraly. V tom je zpravodajska reportaz v podstaté stejna jako publicisticka, o niz Osvaldova
a Halada (1999: 154—155) uvadéji, ze ,reportér pozoruje a popisuje, hleda souvislosti pfibéhu, déj
ztvarfiuje prosttednictvim jednajicich osob.”

Zpravodajska reportaz zprostfedkovava ctenafi pfimo z mista udalosti néco, co on sam nezazil a co
by ze zpravy nevycetl. Ve zpravodajské reportazi mize popsat své dojmy, ale nesmi je zobecriovat.
Pokud chce novinar zpravodajskou reportaz psat v ich formé, mél by k tomu mit ddvod, ktery dokaze
obhéjit. Ich forma se ve zpravodajskych reportazich objevuje velmi vyjimeéné, zpravidla v reportazich
typu ,na viastni kizi“, kdy si autor sam néco vyzkousi, napfiklad se stane na jeden den kominikem,
popelafem a podobné.®® Tento typ reportazi uz se ale velmi bliZi reportaZi publicistické.

V praxi se zpravodajska reportaz od zpravy pfilis nelisi, jen ob¢as autofi pouzivaji ponékud expresivné;si
jazykového citu a zkuSenosti, proto mohou byt nékteré zpravodajské reportaze blizsi publicistickym
a naopak jiné mohou mit velmi blizko ke zpravé. Pokud jde o délku, byva zpravodajska reportaz
zpravidla mnohem kratsi nez publicisticka a z formalniho hlediska se u ni alespori v nékterych médiich
objevuje i domicil.

Na rozdil od zpravy se zpravodajska Vidi mal‘jéﬂku ve zlatém Ol)lll

reportaZz (i publicistickd) pise zpravidla oo s

v pfitomném case, ktery pomaha vice
navodit atmosféru. Podle Susan Pape
a Sue Featherstone (2006: 65—78) to patfi
k hlavnim rozdildm mezi obéma Zanry.

Obrazek 2. 6 Ukazka Zanru zpravodajska
reportaz typu ,na viastni kizi“ (MF Dnes
Vysocina, 25. 7. 2011).

Zdroj: archiv autora

95 Aniv téchto pfipadech by autor nemél popisovat sém sebe, ale to, co sam zazil, co sam vidél.
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Zpravodajska anketa

Zpravodajskou anketou (dotazovanim) Zurnalisté zjituji nazory malé skupinky lidi. Dalezité je uvédomit
si, Ze anketa vyjadfuje pouze nazory dotazanych; nelze je zobecriovat.

Osvaldova a Halada (1999: 20) uvadéji, Ze anketa je ,zanrova forma rozhovoru, ktera se vyuziva [...]
k bezprostfednimu zjiSténi nazord vice osob, zpravidla nahodné vybranych, obvykle na stejnou anketni
otazku, nékdy na vice otazek".

Podoba ankety v riznych médiich se li§i, obvykle vS§ak mé& anketa lichy pocet respondentt riizného
véku, pohlavi, povolani a podobné (pokud nejde o anketu tematicky zaméfenou tfeba na studenty,
seniory, rzné experty a podobné). U respondentli novinafi zjistuji jméno a pfijmeni, vék, povolani
a bydlisté (mésto), pfipadné pouze nékteré z téchto udajl.

NejapInéjSi forma ankety ma samostatny titulek, domicil a Gvodni odstavec, v némz je do textu zahrnuta
otazka (mlze byt i parafrazovand). Pak nasleduji postupné udaje o jednotlivych respondentech
a jejich odpovédi (zpravidla bez uvozovek). Existuji ovSem také ankety, které Uvodni odstavec nemaji,
titulek pak tvofi otazka. Anketa v dnesnich tiSténych nebo online médiich je vétSinou doprovazena
fotografiemi respondentd. Zvlasté v online médiich se muize vyskytovat i anketa ve formé grafu, kdy se
¢tenéfi rozhoduiji pro jednu z nabizenych variant a vysledek takového ,bodovani“se pak automaticky
zahrnuje do grafu.%®

Anketa Z vaseho kraje

o

Kiteré stavly v Brod a na jikni Moravs Vim nefvice chybi?
| Heasovat midete do dlery 13. blezna do 12:00. Vybrat midetes maximalndg
| vk moalnosh

[l HLAsoVANT SKONETLO

| ot st 0 12100 13 Wi 2012 i o st

Nejétendgi z rubriky
1. VIDEG: Dobrowskih tmely v Bimi
3L pfidle prohlédnout 17 tisic kdi

Obréazek 2. 7 Ukazka Zanru anketa (iDnes.cz, 13. 3. 2012).
Zdroj: http://brno.idnes.cz/ankety.aspx 7id=A20120203_dmk_16 (15. 3. 2012)

96 Zpravodajsky server iDnes tak napfiklad uspofadal anketu ,Které stavby v Bmé a na jizni Moravé vam nejvice chybi?* Viz http:/brno.
idnes.cz/ankety.aspx?id=A20120203_dmk_16 (15. 3.2012).
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do fek, nebo | s o |

do bazén()?  ake sprivce vodickiho 3 Kiidnk bych 1 | dofeky, 3 V Fece se v lét # Vifivka je lepdi,

Anketa;: 1 [ }
; r \ =
Chodite se koupat ET‘] s 'f_:“ e 1 "; o .-"!.- o
sprchy

koupeme | 5 wnoutaty ale fekou nepohrdnu

Obréazek 2. 8 Ukazka Zanru anketa (MF Dnes Vysocina, 9. 7. 2011).
Zdroj: archiv autora

2. 3. 3 Neustaleny zanr - news feature

News feature®” je zanr, ktery se v ti§ténych a online médiich pomé&rné bé&zné pouziva, nicméné v praxi
nema ustalena pravidla. Je to zanr, ktery fadime do zpravodajstvi nebo na pomezi zpravodajstvi
a publicistiky.

Napfiklad Sharon Wheeler ovSsem fadi news feature mezi feature, ktery je podle ni zastfeSujici termin.
Autorka ale také uvadi, Ze mdze byt tézké odlisit news feature od zpravy. News feature podle Wheeler
poskytuje hlubsi pohled na pfibéh nebo na téma, které uz bylo popsano ve zpravodajstvi. Zatimco
zprava predstavuje zakladni informace a citace nékolika lidi, news feature mé ¢as a prostor na to, aby
story rozsifila a zapojila do diskuse vice lidi. (Wheeler 2009: 4-5, 94)

Pouzivani news feature souvisi s tim, ze dnesSni zpravodajstvi se neobejde bez emoci. Zatimco
dfive platilo pravidlo, Ze emoce ve zpravodajstvi byt nesmi, dnes je tomu jinak. Emoce mohou udélat
zpravodajstvi konkurenceschopné. Umi totiz pfithnout pozornost ¢tenare (coz plati i pro posluchace
Ci divaka).

Ctenar dnes hned zpogatku odekava konkrétni pribéh, aby pak na jeho zakladé dostal obecngjsi
informace. V Zurnalistické praxi se to projevuje v tom, Ze pfevazuji mékké zpravy (soft news), které
navic ¢asto zadinaji minipfibéhem.%® Zprava zacinajici minipfibéhem ale neni news feature. News
feature je zprava (a spiSe soft news), kterou se (od zacatku az do konce) prolina pfibéh (jednotlivce
nebo skupiny lidi). Sally Adams (1999: 49) oznacuje news feature za hybrid s tim, ze ,stoji nékde mezi
pfimocarou zpravou a feature®.

Podobny nazor ma Melvin Mencher (2003: 190). News feature podle ného pouziva informace, které
doplriuji aktuélni zpravy, obvykle zprostfedkovanim pfibéhu k vlastnimu tvrdému zpravodajskému

97 PrestoZe news feature by bylo mozné v ¢eském prostredi povazovat za novy Zanr (alespon podle reakci mnohych novinafd, ktefi ¢asto
netusi, co si pod uvedenym oznaéenim maji predstavit), neni tomu tak. Zanr jako takovy cesti novinafi vyuzivaji uz dlouhé roky, jen ho
neoznaduji za news feature. Napfiklad autor tohoto textu se uz pred lety v redakéni praxi setkaval se slangovymi nazvy jako je ,ficrova
zprava“, ,storoidni zprdva“ ,ziva zpréava"“.

98 Viz pododdil 2. 3. 1 Zprava.
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2 \lyvoj zpravodajstvi v titénych a

jadru nebo dodanim backgroundu interpretaci a vysvétlovanim. Mencher také charakterizuje zanr jako ®* news feature poskytuje hlubsi pohled na pfisludné téma nez zprava, naplfiuje ale zpravodajské
sdéleni, kde ukazat pfevlada nad pouze fict (Mencher 1996: 164). hodnoty, klade ddraz na informace a spliuje pravidla, ktera plati pro zpravu, véetné
Conrad Fink pak uvadi, ze news feature je tvrda zprava (hard news) napsana stylem feature. News pfimych citaci vice zdroja,

feature mize byt delSi a maze postihovat vyznamné momenty a detaily celého vyvoje popisovaného ®* jazyk newsfeature je volnéjSi nez jazyk zpravy, ale stfidméjSi nez jazyk feature, v news
tématu (Fink 1998: 328). feature Ize pouzivat pfitomny ¢as,

Obsahem news feature je tedy zpravodajstvi. News feature by mél podobné jako zprava naplfiovat ® role autora nema byt v news feature podobné jako ve zpravé znat, autorské komentare jsou
zpravodajské hodnoty, klast diraz na informace a splfiovat takova pravidla, jaka plati pro zpravu, nezadouci.

véetné pfimych citaci vice zdroji. ,Lehky“jazyk a styl news feature v€etné uzivani pfitomného ¢asu se

idé i sta 5né Slv ii i Najémné]!l
ale blizi publicistickému feature. Dilezité pro Zanr je také to, Ze role autora nema byt v news feature LRI TR LI T DOSRy. | e Jeibonati R
rlka rnajltelka kolonlalu

|

-

E

EZ

podobné jako ve zpravé znét.

KvEtoslava Némcova prodava v Praze smidené zboZi dvacet let. Nejlepsi

Pokusme se v té souvislosti 0 ujasnéni terminologie. Termin story a feature se v eském novinarském ot i Wy Zacain v i 1 P P glesunas o h;;gy" o 15meaz

kamenného obchodu ji triby kesly, protoe se vzaalila od metra. Citeindjsi Duchoded v exekuci i jako

prostfedi Casto zamériuje, pfestoze neznamena totéz. Pozor ovSem také na pojmy news feature a news

- kdy Chbél pe ct gé!
propad pak pocitila znovu pred rokem. "Lidé do té doby vybirali Gspory, ty SIS ot S

story, které rovnéz nelze zaménovat. News feature je zanr na pomezi zpravodajstvi a publicistiky, news I ale najecnou dosiy, flka Boana st e L : m esds,
.’y yaek vy rS
b krddede v poledne

story je klasicka zprava. Jako story se v anglickojazyCnych zemich chape obecné clanek. V eském
prostiedi se story chape jako pribéh, pfipadné jako poddruh skupiny Zanrd oznacovanych jako feature.
Termin feature pod sebe mUze v anglickojazyéném prostfedi zahrnovat celou skupinu zanrd — news

feature, reportaz, profil, ale tfeba i sloupek ¢i komentar. Nékdy se ovSem pouziva pojem feature i jako e X A e
Eischen

oznaceni samostatného zanru.%® i 4 22 27808 3 g |

Pokud jde o news feature, jeho vymezeni se v ¢eském a slovenském prostfedi dosud nikdo z odbornikd R

dikladné nevénoval.'® Ve své bakalaiské praci News feature na téma komunalni volby 2010 v MF e Auto

DNES se o to do jisté miry pokusil Ale§ Cerny. News feature pro G&ely své prace rozdélil na nékolik typt:

Jeji zkudenosti tak dokladaji to, Ceho si analytici vaimii pfi

,Od ficrové zpravy (ktera je asi nejpodobnéjsi zpravé klasické), pres report (mala reportaz Zkoumani vyvoje trzeb u potravin. “Mezirotné kiesaji od poloviny
v o , Lo, , ) .. ; ; . ., v lofiskeno roku,” fika analytik Raiffeisenbank Michal BroZka (vice o
prizplisobena podminkam denniho tisku) i tematickou news feature (asi nejpouZivanéjsi, snaha vivoil maloobchodnich treb Etéte zde)
s z 71 T4 Ve v z . TN Ta% " . v 7y v Virvoi merd od iginci ge do
o0 uchopeni aktualniho tézkého Ci abstraktnéjsiho tématu a jeho priblizeni a vysvétleni Ctenari) aZ po Svaciny se tenéi. Z sedesatikorunové utraty az na T crace oo Gaeo
« tretinu . e
doplnék (utvar, ktery nestoji sam o sobé, ale doplriuje jiny text, zpravidla zpravu)“ (Cerny 2011: 35) Konketind se o potke éimcovs projowge ok e i kepefi sice
stale stejné véci, ale v mensim mnoZstvi, a tedy za méné penéz Kurzy CNB | Kurzy bank

Zanr news feature Ize tedy na zakladé vy$e uvedeného souhrnné definovat takto: i i .. o )
Obrazek 2. 9 Ukazka Zanru news feature na zpravodajském serveru iDnes.cz z 5. 4. 2012.

Jetozpravanapsanapublicistickym stylem (stylemfeature), ktera k tvrdemu zpravodajskemu Zdroj: http://ekonomika.idnes.cz/lide-nakupuji-stale-mene-rika-majitelka-kolonialu-fv1-/ekonomika.

jadru zprostredkovava Ctenafi také pribéh, aspx?c=A120404_150457 ekonomika_spi (10. 6. 2012)
® prostiednictvim pribéhu jednoho ¢lovéka nebo skupiny lidi popisuje téma, problém, trend

¢i fenomén, idealné ze zajimavého ¢&i netradi¢niho Uhlu pohledu, pfibéh se pFitom prolina 2. 3.4 Prace s titul ky

celym textem od za¢atku az do konce,

Titulek,'®' popfipadé i podtitulek ¢i nadtitulek je spolu se zahajenim textu vykladni sk¥ini Zurnalistického

textu. Ma informacni, orientacni a také estetickou funkci. Musi ¢tenare informovat a zaroven pfitahnout

99 Vice o feature v pododdilu 3. 4. 1 Feature — téma spojené s pribéhy.

100 Pouze BartoSek a Tuser — Follrichova (Bartosek 2002: 52-53, 56; TuSer — Follrichova 2001: 25-27) zmiriuji obsahové podobné zanry, :
ficrovou zpravu a riport (report). 101 Zurnalisté pouzivaji pojem titulek, nikoliv nazev.
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2 Vyvoj zpravodajstvi v

jeho pozornost. Titulek uvadi étenare do textu, shrnuje a zdlrazriuje obsah ¢lanku. Musi byt konkrétni,
srozumitelny a logicky, nesmi byt nepfesny, zavadeéjici, nejasny a obecny. Titulek by mél obsahovat
sepéti s mistem. (srov.. RuB-Mohl — Baki¢ova 2005: 135 —140, Osvaldova — Halada 1999: 193)
Pokud jde o seri6zni médium, ma titulek ,...podobou i zafazenim odpovidat skute¢né dulezitosti
informace. Proto nesmi recipienta mast nebo slibovat jiny obsah a zanr, nez nasleduje ve zpravodajském
textu.“ (Osvaldova a kol. 2005: 31)

V titulku mdze byt jen vyjimeéné otazka, autor se nema Ctenare ptat, ma mu na jeho otazky odpovidat.
Podobné uvaZlivé je tfreba pristupovat k vykfiénikim (zvlasté v seriéznich médiich, ta bulvarni je
vyuzivaji velmi hojné).

Pokud je soucésti titulku citace, piSe se zpravidla bez uvozovek. Vyjimkou mohou byt titulky, které
obsahuji pouze citovany vyrok. V titulcich se nepouzivaji zvlasté neustalené zkratky a €isla. Titulek
by mél byt dynamicky (mél by tedy obsahovat sloveso v ¢inném rodé) a mél by také mit vyjadreny
podmét a pfisudek.

Titulek ke kazdému €lanku pfipravuje autor, musi pfitom respektovat pfipravovanou grafickou podobu
textu, to znamena délku. Pokud autor pracuje pfimo v layoutu ¢lanku v redakénim systému,'? je to
jednoduché — pro titulek ma jasné délku jasné pfidélenou. V opatném pfipadé musi redaktor délku
odhadnout a pfizptsobeni nechat na editorovi (ten ma ovSem pravo zasahovat i do spravné dlouhych
titulka).

2. 3. 5 Zakladni pravidla pro zpravodajské fotografie

Fotografie (obraz) dokaze zprostfedkovat informace mnohem jednoduseiji a rychleji nez text. Fotografie
je vizualné zprostfedkovana informace. (Osvaldova a kol 2005: 89-90)

Ve zpravodajstvi by méla pfindSet informaci kazda fotografie, nemély by se tedy vyskytovat fotografie
pouze ilustratni. V praxi se ale ilustraénim obrazkim nelze nékdy vyhnout. Pokud se ovSem
zpravodajské fotografovani dobfe planuje, Ize nutnost pouzivani ilustracnich fotografii z velké miry
eliminovat. Snimek totiz Ize vymyslet i k tématu zdanlivé nefotogenickému.

Jsou-li na fotografii lidé, je tfeba pro potfebu popisku (ten by mél byt ve zpravodajstvi u kazdé fotografie)
zjistit jejich jméno, pfijmeni, pfipadé funkci, roli, povolani a dalsi informace. Tvaf na obrazku pak neni
pro ¢tenafe anonymni.

Na kazdé fotografii ma byt Ctenafi jasny hlavni objekt zajmu, na dobré fotografii do novin by mél byt
detail, polodetail. Snimek by nemél byt staticky, mél by zachycovat akci, emoce, ale mél by pusobit

102 Zviasté velka tisténa média dnes pracuji pfimo v redakénich systémech, napfiklad MF Dnes ma redakéni systém Hermes, sit
regionalnich Denikid zase RedWeb. Do téchto systémi mlze vstoupit a pod rliznym pfidélenym opravnénim pracovat kazdy redaktor.
Moderni redakéni systémy umozriuiji i publikovani vystupli napfiklad prostfednictvim mobilnich telefonnich siti. Mensi média pouzivaji
samostatné grafické programy typu InDesign. V téch pracuje pouze editor ¢i grafik. Samostatnou kapitolou pak jsou redakéni systémy
online médii. Vice o redakénich systémech viz kapitola 5 Viybrané aspekty promény ceskych deniki: obsah a forma.
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prirozené. Fotografie ¢len redakce a jejich rodinnych pfislusnik jsou nepfijatelné, zpravodajska
fotografie by neméla byt naaranzovana.

Obecné plati z&sada, Ze by fotograf nemél do situace viibec zasahovat, nemél by tedy fotografovanym
lidem fikat, co maji délat, jak se maji chovat. Sdm by také mél vystupovat tak, aby situaci co nejméné
ovlivnil. Podle nékterych americkych denik( neni pfipustna jakakoliv manipulace s obrazovymi prvky
fotografii, jini se haji tim, ze zasahy, jichz by bylo mozné dosahnout pfi jiném Ghlu pohledu fotografa,
jsou pfipustné. V dnesni dobé digitalnich fotografii ovSem muze byt fotografie nejenom naaranzovana,
ale i zcela 1Ziva.

Znamy je napfiklad pfipad byvalého libanonského fotografa agentury Reuters Adnana Hajje, na jehoz
snimku z roku 2006 byly v souvislosti s izraelsko-libanonskym konfliktem rakety vypusténé z izraelskych
stihacek F-16 na Bejrat. Hajj ovSem rakety amatérsky ,naklonoval“ ve fotoshopu a oznacil je za Gtoc¢né,
pfestoze byly obranné. Stejny fotograf v jiném pfipadé digitalné rozmnozil stopu koufe stoupajiciho
nad domy bombardovaného Libanonu. Tato kauza si vyslouzila ozna¢eni Reutersgate a zahgjila sérii
dalSich odhaleni manipulovanych fotografii z izraelsko-libanonského konfliktu (srov.. Labova — Lab
2009: 37, 52, 53, 62)

Zajimavé Udaje tykajici se manipulace fotografii pfinesl vyzkum Rochester Institut of Technology. Podle
ného bylo v roce 2003 pofizeno ve Spojenych statech americkych 38 milionl fotografii uréenych pro
média a zhruba ¢&tyfi miliony z nich byly pozménény (Lab — Turek 2009: 49)

K dalSim pravidldm platnym pro Zurnalistické (a pfedevsim zpravodajské, reportazni) fotografie patfi to,
Ze na obrazku by mél byt €lovek, zZivy tvor nebo by fotografie mély byt zabrany z neobvyklych uhld. Na
fotografiich by neméli byt lidé zady nebo tak, ze jim neni vidét do tvare — pokud to ovSem neni zamér.
Fotoreportér musi pfi své praci pfedvidat — musi pofidit vice rdznych fotografii (celek, polocelek,
polodetail, detail, fotografie na vySku, na Sitku, z riznych Ghli a podobné). Pfedstava editora o umisténi
na strance se totiz mlze do uzavérky zménit.

Kazda fotografie méa byt samozfejmé ostra, dobfe zaméfena a s jasnou kompozici (u profesionalnich
fotografd s tim neni problém, ovSem v dnesnich redakcich kvdli finanénim Usporam ¢asto fotografuji
i bézni redaktofi bez jakékoliv fotografické pripravy).

Pokud se jedna o zpravodajstvi, je jen velmi malo témat, ktera jsou pro seridzni tisténa média tabu.
Séfeditor MF Dnes Bohumil Spacéek o tom hovofi takto:

»(Tabu jsou) V zasadé jen fotografie zobrazujici brutalni nasili a snimky pornografického
charakteru. | kdyz v pripadé mimoradnych udalosti existuji vyjimky, kdy se na strankach
MF Dnes objevi tteba snimek mrtvoly. Pfiklad: smrt Kaddafiho. V takovém pfipadé se
o konkreétni fotce vede debata, zda ma skutecné takovy zpravodajsky vyznam, abychom ji
otiskli. Pokud se dohodneme, Ze ma, publikujeme ji zpravidla v malém formatu na vnittnich
strankach. (Spadek 2011)
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Souhrn
Prestoze do seri6zniho zpravodajstvi pronikaji publicistické prvky, pfibéhy, nékdy i vice ¢i méné

skryté komentéare autord, klasické zpravodajstvi neni mrtvé. Jen se méni. Stéle je ale zakladem
zurnalistiky, protoze pfinasi informace, fakta. Teprve na nich mlze byt zaloZena publicistika.
Fakiem ovSem je, ze tvrdé zpravy (hard news) jsou dnes Casto nahrazovany mékkymi (soft
news).

Z hlediska objektivity by informace pouzité ve zpravodajstvi mély vzdy byt ovéfitelné, ovefené
z nékolika na sobé nezavislych zdrojli a ¢lanek by nemél obsahovat zadné autorské komentare
¢i hodnoceni. Zakladem pro vznik kvalitniho, vyvazeného a vérohodného textu je vyhledavani
informaci, jejich spravna interpretace, selekce a zapracovani do textu ¢lanku.

Novinaf mlze pracovat i s nedtvéryhodnymi informacemi, jako jsou spekulace ¢ anonymy, ale
velmi opatrné. Pokud se je podafi ovéfit z nékolika na sobé nezavislych zdrojd, mohou se stat
zakladem pro dulezité odhaleni riznych nekalych praktik a podobné.

V souvislosti s online médii by budoucnosti tisténych médii mohla byt jejich obsahova zména
smérem k analytickym a publicistickym materialim pfinaSejicim k aktualnimu zpravodajstvi
(které najdou Ctenafi tfeba pravée v online médiich) souvislosti a rozkryvajicim pozadi udalosti.
Ve zpravodajstvi je nutné vyuzivat relevantni zdroje, citovat ty, ktefi maji k problému opravdu
co fict, a neomezovat se pfitom pouze na oficialni pfedstavitele instituci i organizaci — citovat
je tedy nutno vzdy pfedevsim ty, kterych se popisovany problém tyka nejvice, novinafi nesmi
zapominat na ,,o0bycejné lidi“, pravé pro né je zpravodajstvi uréeno (nikoliv pro Uzkou skupinu
predstavitel( ¢ehokoliv nebo politikd).

Ruzni autofi chapou rlizné Zurnalistické Zanry rlizné, anebo pouzivaji stejné terminy pro oznaceni
rznych zanrl. V praxi se ovSem novinafi zkoumanim podobnych rozdili nezabyvaji. Pro né je
podstatné, Ze moderni zurnalisticka tvorba je vyrazné orientovana na ¢tenare. Informace jsou dnes
chéapany hlavné jako zboZi a to by $lo jen téZko prodat lidem, ktefi mu nerozumi, nechapou je.

Za idealni Ize povazovat takovou podobu zpravy, kier4 neobsahuje pouze zakladni informace
o tom, co se stalo, ale udalosti, fenomény ¢i trendy interpretuje a také analyzuje, obsahuje
kontext. P¥ zpracovani zpravy je podstatna odpovéd na otazku, novinaf by si tuto otazku mél
polozit v rozSitené formé — co to znamena pro ctenare? Zprava dnes Casto nezacina ,tvrdou”
podstatou sdéleni (hard nesws), ale pfibéhem konkrétniho ¢loveéka. Pfibéh je ovSem na rozdil od
news feature ve zpravé pouze v Uvodu.

Naopak v news feature se pfibéh prolina celym textem od za¢atku az do konce — news feature
je zprava napsana publicistickym stylem (stylem feature), ktera k tvrdému zpravodajskému jadru
zprostiedkovava ¢tenafi pravé pribéh.

Pokud jde o fotografie, ve zpravodajstvi by méla pfinaset informaci kazda, nemély by se tedy
vyskytovat fotografie pouze ilustrani. Obecné plati zasada, Ze by fotograf nemél do situace
vibec zasahovat, nemél by tedy fotografovanym lidem fikat, co maji délat, jak se maji chovat.
Sam by také mél vystupovat tak, aby situaci co nejméné ovlivnil.
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3 VYBRANE ASPEKTY VYVOIE €ESKE
PUBLICISTIKY PO RocE 1989

Rudolf Burgr

Publicistické texty pati v prostfedi uznavajicim pluralitu nazord a svobodu slova vzdy k vyhledavanym
a cenénym vystuplm Zurnalistické produkce. Spole¢ensko-politické zmény po listopadu 1989
umoznily, aby se i v Ceské republice (tehdy jeété Ceskoslovensku) mohla publicistika rehabilitovat
a zacit se svobodné rozvijet stejné jako v jinych demokratickych zemich.

Nejenze napfiklad opét zaCaly legalné vychéazet Lidové noviny, které zejména v obdobi prvni republiky
patfily k nositeltm kvalitni publicistiky,'% ale pluralizace medialniho trhu znamenala nastup desitek ¢i
stovek novinovych a ¢asopiseckych titull. Ve vétsiné z nich se stala publicistika vyznamnou soucasti
obsahu. Vice nez dvacetileté obdobi rozvoje Ceskych tisténych médii pfineslo v psané publicistice
fadu inspiraci zejména ze zapadnich zemi, tspéchu i omyld, novych rubrik i novych autord.
Obséahnout celou tuto problematiku by vydalo na samostatnou monografii. Kapitola se proto bude
vénovat jenom nékterym vybranym aspektim ¢eské psané publicistiky. V Uvodu nejdfive vymezi
publicistiku jako takovou a bude se vénovat pojmu zanr. Pak popiSe trendy a sou¢asnou podobu
formalniho zpracovani publicistickych textl — personalizaci publicistické tvorby (zejména nazorové)
a grafické prostfedky pro oznaceni publicistickych textd a rubrik (zejména v denicich). Nakonec se
bude vénovat definici a popisu pouzivani nékolika vybranych Zanra, které zazily renesanci po roce

1989, respektive se objevily ve zcela nové podobé.
3.1 Publicistika - subjektivni vidéni svéta

Mame-li v této stati zachytit nékteré aspekty vyvoje souasné Ceské publicistiky a popsat vybrané
publicistické zanry, musime si nejprve definovat, co to publicistika je. Stejné tak nasledné vymezit
i pojem zanr.

Termin publicistika se ¢asto pouziva ve dvou rliznych vyznamech. V fadé slovnikd, encyklopedii
a lexikonl Ize najit definice, které chapou publicistiku v prvé fadé jako synonymum pojmu
zurnalistika'®. Napfiklad Pavera a V$eticka v Lexikonu literarnich pojmd (2002: 296) definuji

103 Do Lidovych novin tehdy pfispivali renomovani autofi jako napfiklad Karel Capek, Josef Capek, Eduard Bass, Karel Polacek, Rudolf
Tésnohlidek, Ferdinand Peroutka a dalsi. Rada z nich patfila k autorim legendérniho sloupku na titulni strané listu, na jehoz tradici
obnovené Lidové noviny po roce 1989 navazaly.

104 Zurnalistiku Ize pro tento (iGel vymezit jako innost v médiich — napiiklad v tisku, rozhlase, televizi ¢i v novych médiich.
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publicistiku jako souhrnné oznaceni pro veskerou Zurnalistickou produkci'®. Podobné i v ¢eské
stylistice je oznaceni publicistika a publicisticky styl uzivano pro jakoukoli novinafskou tvorbu.
Samotni zurnalisté i teoretici Zurnalistiky vSak pouzivaji pojem publicistika k ozna¢eni jen omezeného
okruhu novinafské tvorby. Napfiklad Osvaldova a Halada v Praktické encyklopedii zurnalistiky
a marketingové komunikace v heslu publicistika uvadéji, ze je to ,v uzsim smyslu pojmu ¢innost
spojena se stanoviskem, objasniujici udalosti, situaci nebo myslenky slovem, zvukem nebo obrazem
v tisku, rozhlasu, televizi i tzv. novych médiich (internetu). [...] Publicistika spolu se zpravodajstvim
tvofi dvé zakladni zurnalistické soucasti médii“. (2007: 164) Publicistika se tak vymezuje vedle
zpravodajstvi jako jedna ze dvou zé&kladnich soucasti zurnalistiky.

,Vztah mezi zpravodajstvim a publicistikou je vztahem mezi faktem a nazorem na néj.“'% (Osvaldova
a kol. 2005: 14). Zatimco zpravodajstvi ma byt prosté jakychkoliv subjektivnich postojl, nazor
a stanovisek, publicistika naopak osobni angazma autor( vyzaduje.

Publicistika tedy na rozdil od zpravodajstvi pfedkladd nazory, soudy, hodnoceni, postoje
a stanoviska, informuje a zprostfedkovava poznani. Ma funkci pfesvéd¢ovaci, hodnotici a ziskavaci,
ale i zabavnou a informacni. Publicistika se neobejde bez subjektivniho vidéni svéta, osobniho
stanoviska a individualniho projevu autor(, vyjadfeného pouzitim specifickych vyrazovych prostfedki
psaného jazyka — jazykovych i stylistickych. V tomto smyslu slova budeme na pojem publicistika
nadéle nahlizet.

3.2 Zanr nebo rubrika?

Jednim z kli¢ovych pojmu pro publicistiku je zanr. Zurnalisticka, potazmo publicisticka tvorba — stejné
jako jiné obory lidské ¢innosti zaloZzené na tvlréim procesu, napfiklad literatura — je s timto pojmem
neodmyslitelné spjata.

Zjednodu$ené a obecné fe€eno, zanr je oznaceni pro soubor dél, ktera se vyznacuji spole¢nymi
namétovymi, kompozié¢nimi nebo formovymi znaky. Definic Ize najit celou fadu, vétSina se shoduje na

105 ,Publicistika (z lat. publicus = vefejny) — souhrnné oznadeni zurnalistickych projevd, zakladni slozka prostfedk masové komunikace.
Cilem publicistiky je pfibliZit a ozfejmit recipientlim aktualni informace ze Zivota spolec¢nosti.” (Pavera — VSeticka 2002: 296)

106 Uvedena definice neni dostate¢né vystizna, mizeme ji chapat i tak, ze publicistika je pouze psani nazorovych textli (komentaft, glos

apod.). Autorova mnohaleta Zurnalisticka i pedagogicka zkuenost ukazuje, Ze nepoucené publikum Easto zuzuje publicistiku pouze na
texty, které se objevuiji pfedevsim na nazorovych a komentéafovych stranach.

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

nutnosti existence spoleénych znakd, opakovani vyskytu ¢i oéekavaném zpuasobu fungovani.'07.108
Burton s Jirakem oznacuji zanr jako textovy vzorec s o¢ekavanym usporadanim.

,Kazdy Zanr je spojovan se souborem klicovych prvki, z nichZ je slozen. Ne vsechny
texty zaraditelné pod jeden zZanrovy typ maji ve vsech pripadech zastoupeny vsechny
prvky. V ramci jednoho Zanrového vzorce mize dochazet k nejriznéjsim obménam.
V souhrnu vsak tyto prvky vytvareji textovy vzorec daného Zanru. Podobu vzorce ma
i zpusob, jimz jsou tyto prvky sestaveny dohromady [...] je tfeba pfipominat, Ze predstava
o charakteristickych rysech Zanri je dana uz tim, jak jsou tyto prvky propojeny v celek.”
(Burton — Jirak 2001: 170)

Zanrové ozna&eni pomaha k zadlenéni dila do kontextu publicistické tvorby a slouzi zejména publiku
k lepimu pochopeni a orientaci.'®® McQuail piSe, Ze ,zanr Ize povazovat za prakticky vynalez, ktery
pomahéa médiim konzistentné a efektivné fungovat a vychazet vstfic o¢ekavanim svych zakaznikad.”
(McQuail 1999: 295).

Zanr vak neni pro autora rigidni normou, kterou musi bezpodmineéné dodrzovat. Takovy postup by
jen posiloval uz tak fungujici modelovost a automatizaci, omezoval by autora samotného a zpUsobil
nevejdou. Zivy Zanr totiz neustale definuje sam sebe, méni svoje hranice a charakteristiky.
Podstatnou roli v tom hraje prostfedi tvorby — mimo jiné napfiklad zmény kulturniho, spole¢enského
i technologického kontextu. Méni se styl Zivota, zplsob prozivani svéta, hodnoty i postoje ¢tenard.
Logicky se tak méni i distinkce zanrd, které musi reagovat na ménici se spole¢enskou objednavku,
poptavku étenara.

Autor véak musi mit neustale na zieteli také o&ekavani publika, ,dohodu® s nim. Ctenaf sice chce byt
na jedné strané prekvapovan nécim novym, ale zaroveri i nezklaman nenaplnénim svych zanrovych

107 ,Zanr, typ textu dany stavbou a obsahem, odekavanym zplisobem fungovani a opakovanym vyskytem textdi s tymz souborem
zénrotvornych vlastnosti, napf. zadost, esej, fejeton, disertatni prace. Nékteré zanry maji vlastnosti znaéné volné (roman), jiné strikiné
vyzadované (rozsudek). (Kol. autori 1999: 476-7)

108 ,Zanry predstavuji souhrn oznaceni pro takovou skupinu zumalistickych dél, ktera se vyznaduji uréitymi spoleénymi prvky, pfedevsim
tematickymi a kompozi¢nimi, které Ize zaroven identifikovat podle urcitych charakteristickych rysd, historicky vzniklych, av§ak zaroven
v Case proménlivych.” (Osvaldové — Halada 2007: 243)

109 ,ldentifikacni znaky pfiznacné pro urcity Zanr (od vyrazovych prostfedkl po jejich usporadani) vytvareji povédomi o (textovém) vzorci
pfislusného zanru. [...] Povédomi o zanrovém vzorci pomaha publiku orientovat se v déji a dopfava pfijemctim potéseni z pocitu, Ze se
pohybuji na znamé plidé. Pokud povédomi o ustaleném vzorci dava publiku navod v orientaci, dava souéasné vyrobci navod k tomu, jak
takovy produkt vyrobit — a mit jistotu, Ze nabizi néco, na éem je schopen se s publikem shodnout. Schopnost rozpoznat existenci vzorce
néjakého zanru pomaha tfidit mediovana sdéleni.” (Burton - Jirak 2001: 176-177)

110 ,...model nemize byt tabu, aby se nestal kazajkou. Zivot si Zadé operativni pristup a autor ¢asto nachazi a pfinasi nové pohledy i nové
metody na ztvariovani skuteénosti.“ (Tuser 1999: 82)
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ocekavani. A je to praveé Ctenéf, ktery rozhoduje o tom, zda prekraovani hranic vymezujicich dany
zanr bude pfijato nebo odmitnuto, zda se zrodi nova zanrova varianta ¢i dokonce novy zanr nebo
autorsky pokus skon¢i v zapomnéni.

Avsak ne vSechny publicistické texty, které se v novinach i ¢asopisech objevuji pod nejrtiznéjsimi
nazvy, lze i pfes pravidelnost jejich vyskytu i umisténi nebo podobny tematicky obsah oznadit za
zanr.

»,Pojem Zanr nemusi nutné zachycovat kazdy typ opakovani projevujiciho se v mediovanych
sdélenich. Predevsim ho nelze smésovat s metodou pristupu k realité ani se styly. [...]
Ustaveny zanr musi mit nékteré dalsi vlastnosti, jako je predvidatelnost ¢i opakovani
nékterych prvkd, které pomahaji Zanr rozpoznat a urcit.“ (Burton — Jirak 2001: 169)

Proto je Casto vhodnéjSi nez mluvit o Zanru hovofit spiSe o (stalé) rubrice, ktera je
identifikovatelna napfiklad jednoticim tématem a konkrétnim autorem.' | z toho diivodu se
objevuji nadzory, ze zanrové déleni je v dnedni dobé pfekonané. ,V soutasnosti je zanrové
rozdéleni nestalé a znacneé vagni, neni ani tak produktem teorie a védy, jako spiSe praktického
pouzivani v médiich, od strikiniho zanrového déleni se proto upustilo.” (Osvaldova — Halada
2007: 243).

Pro ucely tohoto textu, ktery se zabyva vyvojem &eské publicistiky, je v8ak nezbytné drzet se
zanrového vymezeni. Obecna definice zanru bude voditkem pfi ur€ovani, zda je konkrétni opakujici
se text zanrem nebo rubrikou.

3. 3 Formalni podoba publicistickych textd v ¢eskych novinach

Dichotomické déleni Zurnalistiky na zpravodajstvi a publicistiku a vymezeni jejich vzajemného
vztahu'? s sebou nese nutnost jejich zietelného oddéleni v ramci obsahu medialniho produktu.3

111 Typové se jedna napfiklad o rubriky nazvané diaf nebo zapisnik graficky zpracované do podoby sloupce na okraji novinové strany. Text
v takové rubrice neni mozné bud jednoznaéné zanrové urcit anebo se v ni stfidaji podobné zanrové varianty — napfiklad fejeton a jeho
podzanry.

112 ,Vztah mezi zpravodajstvim a publicistikou je vztahem mezi faktem a nazorem na néj.“ (Osvaldova a kol. 2005: 14)
113 ,Pravé separace na zpravodajstvi a publicistiku, jak v oblasti obsahové, tak formaini (véetné jasného oznaéeni zpravodajskych

a publicistickych stranek novin a ¢asopisti a poradt elektronickych médii), je jednim z pfedpokladd lepSiho pochopeni toho, co je naplni
Zurnalistiky a jak maji byt tato napli a sama Zurnalistika vnimana.” (Osvaldova a kol. 2005: 15)
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Vétsina redakci''* ma proto ve svych internich pfedpisech'® ukotvena pravidla pro formalni rozligeni
zpravodajskych a publicistickych text(.
Obsahovy i graficky vyvoj ¢eskych tisténych médii''® po roce 1989 vedl k etablovani a ustaleni
nékolika zakladnich formalnich znak(, podle kterych Ize identifikovat publicistické texty, respektive
rubriky. Tyto znaky slouzi predevsim k lepsi orientaci ¢tenafd v obsahu novin, respektive ¢asopisu.
Publicisticky text (i ve smyslu rubriky) charakterizuji nasledujici formalni znaky:

* ma stalé misto a vychazi pravidelné
Pravidelné publicistické texty (napf. zapisniky, sloupky, serialy) vychéazeji v €eskych denicich obvykle
v levém nebo pravém sloupci stranky nebo na jejim spodnim okraji — na tzv. podvalu'” nebo byvaji
soucésti pravidelné publikované publicistické rubriky (napf. stranky s nazory a komentafi''8).

* jevyrazné oddélen nebo zvyraznén
Napiiklad vodorovnou &arou™® se v eskych novinach obvykle oddéluji texty umisténé do spodni
Casti tiskoveé strany, jeji pouzivani neni viak tak ¢asté.?
Ramecek ohranicujici cely publicisticky text i s titulkem
téméf vymizel — se zménou grafického designu hlavnich
denik{ v prvni dekadé 21. stoleti. V 90. letech 20. stoleti
se hojné pouzival pfedevs§im u rubrik zalomenych do
sloupkll. Tretim Castym zvyraznénim publicistického
¢lanku je barevny podtisk (tzv. rastr) textu (obr. 3. 1).

nejsem: vidyl Beznos

Obr. 3. 1 Rubrika Posledni slovo zvyraznéna barevnym lord. ied s v 1o .,." WERS e P ik

podtiskem a rameckem (Lidové noviny, 2. 2. 2001).

Zdroj: archiv autora

114 Ne vSechna média vSak strikiné a dostateéné oddéluji od sebe zpravodajstvi a publicistiku, a to nejen formainé (napf. grafickym
oddélenim), ale i obsahové — tento pfistup je bézny napfiklad v bulvarnich titulech.

115 Jedna se napfiklad o tzv. stylebook, ktery urcuje grafickou podobu novinovych stranek i jejich jednotlivych ¢asti (vice viz kap. Vybrané
aspekty promény eskych denikd: obsah a forma).

116 Tento text se az na vyjimky orientuje predevsim na popis vyvoje Ceskych novin, v tomto segmentu jsou daleko vice nez u Casopist
zauzivana a sdilena pravidla tvorby (napf. pro grafiku). Casopisy uz z povahy produktu maji mnohem volnéji a pestejsi grafiku i obsah.

117 Slangové oznaceni pro misto ve spodni ¢asti novinové strany.

118 Napfiklad v Lidovych novindch Néazory, Diskuse a Horizont, v MF DNES Nézory a Publicistika, v Pravu Publicistika, v Hospodarskych
novinach Nazory.

119 Z tohoto zplisobu oddélovani textu vzeslo jako synonymum pro fejeton éeské slovo podéarnik. Fejetony byvaly v minulosti umistény ve
spodni Casti strany a ¢ara je oddélovala od zpravodajskych ¢lanka.

120 Vodorovnou ¢aru pouzivaji napfiklad Lidové noviny.

NOVE TRENDY V MEDIICH 1
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* e zfetelné a nezaménitelné oznacen grafickym prvkem
V soucgasnosti nejcastéji pouzivanym prvkem k oznaceni publicistickych textd v €eskych denicich je
logo'®' (obr. xy4) nebo tzv. zarazka'?? (obr. 3. 3).

8 0D NASI SPOLUPRACOVNICE Z MOSKVY
Nada Strakova

autori@economia.cz

Obr. 3. 2 Logo cyklu profilt sportovnich osobnosti
(Brnénsky denik Rovnost, 19. 4. 2012).
Zdroj: archiv autora 20. 4. 2012).

Obr. 3. 3 Zarazka ¢i stocek ,,Reportaz“ oznacujici

zanr novinového textu (Hospodarské noviny,

Zdroj: archiv autora

POSLEDNI SLOVD

A kdo nemd jaro rdd...

ok

¢ titulek nebo cely text ¢lanku ma
jiny fez pisma'2

Nejcastéji se v Ceském tisku pouziva
kurziva pro Upravu titulkd publicistickych
textd, a to predevS§im u Zanr( story,
feature, fejeton nebo glosa. Samotny text
byva vysazen kurzivou v novinach jen
zfidka (napf. Posledni slovo v Lidovych

novinach — obr. 3. 4), v Easopisech Castéji.

Obr. 3. 4 Posledni slovo (Lidové noviny, 17. 4. 2012).

Zdroj: archiv autora

|
121 Graficka kombinace obrazového prvku a textu, oznacuiji se jim obvykle pravidelné rubriky, napfiklad seriély nebo delSi dobu medialné
pokryté vyvijejici se vyznamné kauzy a udalosti (napf. krize viady, povodné).

122 Graficky upraveny text, ktery je zpravidla oznaenim pouzitého Zanru (napf. reportaz, anketa, rozhovor), zpracovavaného tématu (napf.
volby) nebo nézvu rubriky (napf. Garde, Posledni slovo, Causa).

123 VétSinou se jedné o modifikaci pisma nazyvanou kurziva - vyznacovaci pismo s kresbou sklonénou doprava (verze zakladniho pisma);

kresbou se od zékladniho pisma li$i (pozname podle malého pismena a). Kurziva se také stala dalSim ¢eskym synonymem pro fejeton,
ato praveé kvali sazbé celého textu kurzivou.
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*  zadina inicialou' (obr. 3. 5) misto domicilu
Vyskytinicialy se v €eském tisku vyrazné zvysil se zménou
grafického designu hlavnich denikd v prvni dekadé 21.
stoleti. Zvyrazriuje zacatek textu a graficky tak nahrazuje
domicil pouzivany ve zpravodajstvi. Nékteré tituly vSak
pouzivaji inicialu i pro nepublicistické texty.

* obsahuje plné jméno a fotografii autora
Trend propojovani publicistickych text s tvafi a jménem
konkrétniho autora se vyraznéji v ¢eském tisku projevuje
zejména v prvnim desetileti 21. stoleti a Ize ho nazvat
personalizaci. Podle komentatora MF DNES Martina
Komarka'®® se zejména nazorova zurnalistika vyrazné
subjektivizuje. Stale vznikaji (ovSem i zanikaji) nové
rubriky, specializované, Uzce zamérené, postavené na
vyluéném autorstvi, vyrazné subjektivnim Uhlu pohledu
a svébytném autorském stylu. Personalizace je tak
nezbytnym dlsledkem. Deniky i €asopisy tim navic mimo
jiné chtéji zvyraznit své exkluzivni autory a posilit vazbu
¢tenafe na konkrétni jména, rubriky i titul samotny.12¢
Kromé jména a tvare, tfeba v podobé loga (obr. 3. 6), se
u publicistickych rubrik ¢asto objevuje napfiklad kontakt
na autora (e-mailova adresa), nékdy i faksimile jeho
vlastnoruéniho podpisu (zejména u editorialu — obr. 3. 7).

Obr. 3. 5 Inicidla na zadatku textu nahrazuje u publicistickych
¢lankd domicil (Lidové noviny, 20. 4. 2012).

Zdroj: archiv autora

I
124 Uvodni pismeno &lanku o nékolik stuprici vétsi nez zakladni text.

125 Rozhovor s Martinem Komarkem (2011).

Jedna Spatna basen velkého
spisovatele by zapadla. Ale
nazor, ze hrozbou pro svét
neni iran, ale Izrael, sdili
vétsina Némcd. To je
skutecny problém.

3
ZBYNEK ﬁ 9
PETRACEK

komentator LN

aregistrovali jste vCera

Den pamdtky holokaus-

tu a hrdinstvi? Asi téz-

ko. Jen malokdo si v3i-

ml, Ze na prazském na-
mésti Miru se cetla jména zavrazdé-
nych Zidi. Pfitom si cely zipadni
svét upomina 27. leden. l{ada stati
véetné Ceska ho ukotvuje ziko-
nem. Je to vyroci osvobozeni Osvé-
timi, symbolu tragédie a’genocidy,
ale 1 toho, jak v ramci afedné-indu-
stridlni masinerie §lo $est miliont
lidi organizované na porazku.

Zidé z té zkuSenosti vyvodili
Jiné pouceni a priority nez upomin-
ku na 27. leden. Den vzpominky,
ktery letos pfipadl na 19. duben, se
neodviji od Osvétimi, ale od povsta-
ni ve VarSavském ghettu, symbolu
vzdoru i ve zdanlivé marné situaci.
To povstini vypuklo v dubnu
1943, kdy valecné fronty byly tisi-
ce kilometru daleko a cela stfedni
Evropa se zdila byt pevnou soucis-
ti ,tisicileté fige“. A piece §li Zidé
pod vedenim Mordechaje Anie-
lewicze do boje, i kdyZ nakonec
nic nevybojovali a prezila jich jen
hretka

126 ,Logo je zpdsob zvyraznéni vyjimecnych autord, pravidelné se objevujicich osobnosti, jejichZ jméno a tvar si zaslouzi velkou pozornost.
Tato loga [...] jsou uréena pro autory, jejichZ sloupky jsou subjektivni, nazorové nebo humorné - a jejichz sloupky se, doufejme, stavaji
pravidelnym ctenafskym navykem.” (Harrower 2002: 134) Logo obsahuje obvykle jméno autora, jeho podobenku ve formé fotografie
nebo perokresby a pfitazlivy nazev rubriky.
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* Zapisky ®

(pozn.red,)

Petry Jinyma oc¢ima @
Hilové Y
Ondej Tutek o=

4% MENSINA

otkaviate je na ulici, v auto-

buse, v praci, Mezi ostatnimi
P Jje rychle poznate. Jsou jini.

Moind vz tusite — fed bude

o pozitivnich lidech.
Pozitivoi typek jde proti viam

Autorka je spisovatelka

Obr. 3. 6 Kombinované logo sloZené z nazvu rubriky, po chodbé a bezdavodné se na vis
usmivi. Kidyby jen to, ale on se k vam
jména a portrétni fotografie autorky (Hospodarské i pidtelsky chova! Piitom se skoro
neznite, Chee od vis néco? Nechee,
noviny, 20. 4. 2012) Prosté pozitivel jsou takovi a nemohou
s tim nic délat. Svij handicap berou
Zdroj: archiv autora Jako danost.

Odkud se pozitivita bere? Je vrozend?
Nebo se utvafi béhem détstvi? Maze
za ni proslunéné prostiedi domova a ro-
ditovské lisky? Nebo prosté jen tihle
lidé védi néco, co my ne? Maji napojeni
na Nejvyasiho, ne-li piimo misi? ( Béi
a vytid Tuékovi: Neboj kimo,
véechno, jasné, neni to s tebou ragovy,
vlastné je to docela cerny, ale neboj,
bude to zase dobry.. )

Nebo tkvi piicina naopak v tom, co
nevédi? Dochazi jim vibec, Ze ta Zena,
kterou ted tak miluji, nedlouho poté,
o ji dostavi dim, najde jiného toho
pravého® a osSkube je pii rozvodu? Co-
pak nechapou, jaka nemoc na né za pét
let Eeka? Ctou noviny, aby ui pochopili, .
e Cesi budou platit stale vyssi dang,

Pristé ocima:

| Ma rkéry
Jirkové

protofe kamaradi politika potfebuji J’:'.ndﬁr:ha
pofdd vie penéz? Zajima je, e zapadni Sidla
civilizace je pFed zanikem? Rek jim
sakra nékdo vibec, Ze bude valka!!'?
Horsi moznos #e pied témihle
vécemi zkratka zaviraji ofl. Maji prosté
ze Zivota radost, a je5té ji rozdavaji. .
V jedné brozufe psali, Ze tim pry dokon-
ce jesté ziskivaji. Daniela
Kamarad, co sjezdil svét, Fikal, Ze Anyie

Jsou zemé, kde je takovéhle chovini
bézné. V Holandsku uZ pry smi pozitiv-
ni par dokonce uzaviit manzelstvi. Tak
10 se mAme na co tésit!

éq/: : %:.-_.___ Nadi
Klevisové

Obr. 3. 7 Ukazka nazorové rubriky s vlastnoruénim podpisem autora
(Magazin Vikend Hospodarskych novin, 20. 4. 2012).

Zdroj: archiv autora
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3. 4 Soucasna ceska publicistika - ,nové“ zanry, nové rubriky

Jak uz bylo fe¢eno, obnovena svoboda slova a projevu po roce 1989 a s tim spojena nezavislost
médii na statu a politickych stranach pfinesly do médii pluralitu obsahu i nazord.

Rozvijejici a transformujici se medialni trh dal vzniknout mnoha novym novinovym i €asopiseckym
tituldm. Nejen toto, ale i volna soutéZ a souboj o pozici na trhu, respektive o étenare znamenaly, Ze
kromé dosud zavedenych zanr(i a rubrik se zacaly objevovat zcela nové textové formaty'?. A tak
vedle jiz klasickych, zavedenych zanr(G, kterymi byly napfiklad reportaz, sloupek, fejeton, glosa Ci
komentar, se na strankach novin a ¢asopist i v mluvé zurnalisti objevuji slova editorial, diaf, story
Ci feature.

Z citovanych prikladti je zfejma inspirace v anglosaské Zurnalistice. Do tehdejsiho Ceskoslovenska
a pozdéji Ceské republiky prichazeji predavat své zkuenosti zapadni zurnalisté'28. Ceséti novinafi
na pocatku 90. let 20. stoleti ale i sami hledali inspiraci a vzory v zahrani¢nim tisku. S nim nejvice
tehdy pfichazeli do kontaktu redaktofi zahrani¢nich rubrik, ktefi tak byvali mezi prvnimi, kdo uvedli
novy format — zanr &i rubriku. , Ty zanry se dostaly pfes zahrani¢ni oddéleni do novin.” (Vodi¢ka
2011).120

Novou dimenzi pfenosu zurnalistického know-how znamenal pfedev§im v prvnim desetileti po
roce 1989 vstup zahrani€nich vlastnikd. Nékteré redakce napfiklad vydaly pro své novinafe
vlastni, interni pfiruéky typu ,jak psat“!®. Inspiraci v zahrani¢nim tisku nalézaji redakce dodnes.
Jednim z poslednich pFikladt mize byt Autorska strana, kterou v roce 2011 zavedly Hospodarské
noviny.

Novymi trendy ve zpravodajstvi a publicistice se v 90. letech 20. stoleti zacali zabyvat prvni teoretici
zurnalistiky. Napfiklad BartoSek (1995, 1997) si blize v§ima nové etablovaného zanru story, ktery
oznacil v ¢eském kontextu za novy publicisticky Zanr, vystavény na ptibéhu. Naopak napfiklad Sura
(2007) a Hurdalkova (2011) novost tohoto zanru zpochybriuji; v zavérech ze svého zkoumani pouziti
pfibéhu v deniku Rovnost uvadeéji, ze texty blizici se charakteristikou zanru story vychéazely v listu
uz pred rokem 1989.

Musime si tedy polozit otazku: Jsou zanry, které se v Ceském tisku nove objevily po roce 1989, skute¢né
nové nebo se jedna jen o jinou variantu uz dfive znamych zanrd, o staré zanry v novém provedeni?

127 Anaopak, velice rychle zmizely formaty spojené se statnim a politickym dirigismem v médiich.

128 Zapadni novinafi pusobili v redakcich médii Casto jako Skolitelé a konzultanti, vznikly ale i odborné publikace pro novinafe, napfiklad
v roce 1994 vydaly Lidové noviny Pfirucku pro novinéfe stiedni a vychodni Evropy, kterou editoval Malcolm F. Mallette.

129 Milan Vodicka je reportérem MF DNES, pisobil v zahraniénim oddéleni deniku a po roce 1989 patfi mezi prikopniky nového stylu psani.
Podilel se napfiklad vyznamnou mérou na etablovani zanru story.

130 Napfiklad MF DNES vydala redakéni pfirucku Dobré noviny — Jak a co délame v MF DNES, v niZ jsou mimo jiné obsazeny ukazky textd
ze zahraniénich novin ¢i navod, jak napsat dobry feature.
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Cesti publicisté se vétsinou shodnou na stejné odpovédi, ktera podporuje tezi Suré a Hurdalkové
— zadné nové zanry nevznikly, jedna se pouze o varianty jiz znamych formatd, domécich nebo
zahranignich. ,Ja bych Fekl, Ze spi$ jde jenom o posuny. Ze tfeba rozhovory jsou ostiejsi, vic se
pouziva komentovany rozhovor. [...] Ale nefekl bych, Zze néco vymySlime. J& myslim, Ze Zanry
jsou vymySleny a Ze se délaji jenom varianty.” (Koméarek 2011).

Podobné formuluje své stanovisko reportér Milan Vodicka, podle néhoz se spiS objevuji nova
pojmenovani, vyjadfujici jiny pfistup k popisu reality, k tvorbé textu.

»,Nic nového nevymyslite, protoze ty zanry jsou furt stejné. Akorat tfeba ta story, dal se
tomu nazev story proto, aby se autorim oziejmilo, Ze v tom je néjaky pribéh, Ze to neni
néjaké plkani toho autora. Lidi po roce devadesat méli takovou tendenci do toho cpat
furt sebe, vibec ne to, co prozZival ten Clovék. [...] TakZe ty Zanry tady vzdycky byly,
akorat se tomu tak nerikalo, akorat nebyly tak vymezené, akorat prosté to nebylo tfeba
tak poznat.” (Vodicka 2011)

Pfestoze panuje vétSinova shoda, ze zmény po roce 1989 nepfinesly v ¢eské publicistice
zadny zcela novy zanr, Ize v denicich, jejich suplementech i ¢asopisech vysledovat existenci
specifickych Zzanrovych forem a variant. Jedna se pfedevsSim o oblast nazorové publicistiky
a zanry, které pracuji s lidskym p¥ib&hem nebo reflektuji néjaké spole¢enské téma.'' Jako
piiklad Ize jmenovat uz zminéné zanry story &i feature,'3? editorial nebo zapisnik, které lze
nalézt prafezové ve vSech ¢eskych titulech.

Af uz se jedna o zanrové formy a varianty vice nebo méné inovované, ve vétsiné pfipadu je
¢tenaf najde na strankach ¢eského tisku pod specifickym nazvem, ktery vétdinou nez zanr'33
oznacuje néco jiného — napfiklad zpracovavané téma, autorsky pfistup, samotného autora
nebo je to pouze atraktivni pojmenovani plnici marketingovou funkci.®*

131 Tyto texty se sice v tisku objevovaly také pfed rokem 1989, ale v podobeé pfijatelné pro tehdejsi ideologii, napfiklad jako Gvodniky Rudého
préva, portréty hrdinti socialistické prace ¢i pfibéhy mladych zlepSovatel. Soucasné Zanrové formy se tedy od téch pred rokem 1989
vyrazng isi obsahem i zpracovanim, i proto se o nich ¢asto mluvi jako o novych zanrech.

132 Story a feature se pouzivaji Casto jako synonymum, ale Ize je oznadit i jako dva samostatné zanry. Tomuto problému se budeme vénovat
v dalsim oddilu.

133 Pod Zanrovym oznacenim jsou nejéastéji publikovany reportaz, rozhovor, portrét, editorial, komentar, glosa, nekrolog, recenze, fejeton,
sloupek.

134 Z mnozstvi konkrétnich rubrik ¢i Zanrovych forem a variant, které se po roce 1989 v Ceském tisku objevily, Ize napfiklad namatkou
jmenovat Komentar jednou vétou z MF DNES, Objev z Magazinu DNES, Zapisnik z Malé Strany z Tydne, Uhel pohledu a Posledni slovo
z Lidovych novin, 99 slov a Politikon z Hospodafskych novin, Sloupek z Prava, Causa, Vandr ¢i Listy Cyrila Hoschla z Reflexu nebo Audit
z Respektu.
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Specificky nazev rubriky mé za cil nejen pfitdhnout pozornost ¢tenafe. Ambici autora, respektive
vydavatele, je kromeé toho nabidnout ¢tenafi exkluzivni obsah.

,Od poloviny zafi (2011) na posledni strané novin mame takzvanou autorskou stranu kazdy
den, coZ je inspirace v britskych novinach, kde pét vyraznych autort celou stranu popise.
To je to, co se nasi ¢tenari jinde nedoctou. [...] To je inovace z posledni doby, ktera doklada,
kam se ty noviny posouvaji. Do néjaké podoby magazinove, vyrazni autori, vyrazné rubriky.“
(Sabata 2011)

Jednotlivé novinové a Casopisecke tituly tak od sebe mimo jiné odliSuji prave specifické publicistické
rubriky, vét§inou vyrazné svazané s konkrétnim autorem.'3®

Proména Ceské publicistiky je tak charakterizovana nejen novymi zanrovymi formami, ale pfedevSim
rozmanitou nabidkou publicistickych rubrik. V dalSim textu se budeme vénovat poznamkam
k nékterym vybranym Zanrm a specifickym rubrikam.

3. 4.1 Feature - téma spojené s pfibéhy

Jednim z zanra, ktery se do Ceské republiky dostal po roce 1989 z prostiedi zapadoevropské
a americké zurnalistiky, je story. Tento v ¢eském prostfedi novy zanr, svymi distinkcemi odliSny od
dosud praktikovanych forem,'3¢ se za¢al systematicky pouzivat v prvni poloving 90. let 20. stoleti.'”
Jak uvadi Vodic¢ka (2011), dostal tento zanr v eském prostfedi pojmenovani story, protoze toto
ptivodem anglické slovo vyjadiovalo, ze se jedna o pfibéh.'®® Slovem story v podobé zarazky byl také
tento Zanr v novinach nékdy formalné oznacovan. Postupem Casu se v redakéni praxi vedle zazitého
slova story objevuje dal$i pfevzaty pojem feature.'3® Pouziva se pfedevsim jako synonymum, byt se

135 OvSem i v téchto rubrikach se ¢asto skryvaji konkrétni klasické, pfipadné inovované zanry — napfiklad fejeton, glosa, sloupek.

136 Markova (2000: 8) pise, ze ,story se v Eeskych novinach objevuje nejprve sporadicky zacatkem devadesatych let, jsou to vSak [...]
¢lanky, jez ani formalné, ani tematicky neodpovidaji poZadavk(im tohoto z&nru. [...] Mnohde chybi konkrétni hrdina, takzvana osobnost
jednoho dne, jinde autor opomiji pfimé vstupy ziCastnénych na pfibéhu ¢i zcela pibéhovou linku opousti®. Texty blizici se nékterymi
charakteristikami Zanru story publikované pfed rokem 1989 jsou navic Casto zatizené ideologickym obsahem.

137 ,Pibéhy zacaly u nas psat ty deniky, jejichz manazovani je spjato s vyspélou zahraniéni Zurnalistikou z&padoevropskou, skandin&vskou
a americkou; programoveé a systémoveé s nimi pfisla asi Mlada fronta Dnes poCatkem roku 1994”. (BartoSek 1995: 18-19)

138 V anglicko-Geskych slovnicich heslo story vzdy na prvnim misté uvadi pieklad tohoto slova jako pfibéh (srov.. Hais — Hodek 1997b:
2294; Fronek 2006: 1464; kol. autortl 2007: 610).

139 Tento pojem se objevuje napfiklad po roce 2000 v internich materialech MF DNES - v redakéni pfiruéce Dobré noviny - Jak a co délame
v MF DNES nebo ve stylebooku (manualu uréujicim grafickou podobu novin).
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oba zanry — v podobég, v jaké se v Eeském prostiedi etablovaly — od sebe ligi."*® Lze tedy mezi pojmy
story a feature poloZit rovnitko? Abychom nalezli odpovéd, je nejdfive nutné si vymezit, v jakém
kontextu zapadni Zurnalistika, odkud oba zanry pfisly, tyto pojmy pouziva.

Zakladni rozdil v pouziti obou slov vyplyva uz z obsahu hesel story a feature v anglicko-
Ceskych slovnicich. Vedle uz zminéného prekladu story coby pfibéhu uvadéji slovniky tyto
z zurnalistického hlediska dudlezité vyznamy: ,rozhlasova zprava; ¢lanek v novinach nebo
Casopise” (Hais — Hodek 1997b: 2294), ,¢lanek, reportaz” (Fronek 2006: 1464) nebo ,reportaz,
zprava, clanek (v novinach, ve vysilani)* (kol. autord 2007: 610). V zahrani¢ni anglicky
psané odborné literatuie (srov.. Keeble 2005, Wheeler 2009, Pape — Featherstone 2006,
ltule — Anderson 2003, Mencher 2003 atd.) se slovo ,story“ pouziva jako obecné oznaceni
jakéhokoli €élanku €i zurnalistického prispévku bez rozliSeni zanru. V ¢eském prostiedi
v§ak anglické slovo ,story“ zdomacnélo jako oznac€eni konkrétniho zanru, ktery popisuje
pfibéh ¢lovéka &i skupiny lidi.

Pojem feature vySe zmiriované slovniky obecné prekladaji pfedevSim jako rys (obliceje), tah,
charakteristicky tah, pfipadné znak, prvek, stranku, aspekt. Z zurnalistického hlediska pak uvadéji
vyznamy: ,nejzajimavé;jsi ¢lanek v ¢asopise, hlavni program v rozhlase, televizi®, ,pravidelna rubrika
v Casopise®, ,uvefejnény ve vyznaéné Gpravé“ (Hais — Hodek 1997a: 768), ,hlavni stat ¢asopisu;
sloupek; rozhlasové pasmo*“ (Fronek 2006: 572) nebo ,zvlastni ¢lanek, reportaz, zvlastni program®
(kol. autord 2007: 230).

Z vyse uvedeného mazeme tedy obecné odvodit, ze anglické slovo ,feature” oznacuje v Zurnalistickém
slova smyslu zvlastni élanek s charakteristickymi rysy, ¢asto pravidelny, uvefejiiovany také ve
vyrazné Uprave.

Nyni se podivame, jak termin feature, jeho zvlaStnost a charakteristické rysy definuje odborna
zahranicni literatura. ltule a Anderson v knize News Writing and Reporting for Today’s Media
ztotoznuji feature s pojmem soft news, tedy s Clanky, které ,s odstupem zkoumaji lidi, mista a véci
utvarejici svét, zemi a spole¢enstvi“ (Itule — Anderson 2007: 123).141

ltule a Anderson (2007: 125) také vypocitavaji funkce feature: portrétuji lidi, ktefi utvareji
déni; vysvétluji udalosti, které hybaji dénim; analyzuji, co se déje; uc¢i publikum jak co délat;
ukazuji rzné zpuisoby zivota v komplikovaném svété; zkoumaji trendy v neustéale se ménici
spole¢nosti; berou lidi na mista, kde nebyli, nebo jim ukazuji néco, co pfedtim nevidéli; bavi
publikum.

140 Zjednodu$ené mizeme fici, Ze story je pfibéh Clovéka v neobvyklé Zivotni situaci, kdeZto feature popisuje dilezité spole¢enské téma za
pomoci osudu ¢lovéka, kterého se dany problém dotyka.

141 Jako priklad udalosti, o nichz se pisi ¢lanky oznacované jako feature, uvadéji ltule a Anderson text o navracejici se oblibé pohodinych
automobild nebo o tom, jak se lidé vypoFadavaji s nepfizni pocasi.
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Pape a Featherstone ve své publikaci Feature Writing cituji (2006: 2) Nicka Morrisona, feature
editora Northern Echo, ktery fika, ze ,feature poskytuji pozadi k existujici zpravé a jdou do
vétsi hloubky“. Zprava podle néj fika ,,co“ se stalo, feature vysvétluje ,pro¢” se to stalo. Zaroven
zminuji, ze vétsina novinafl na otazku, co je to feature, odpovida obvykle: cokoli, co neni
zpravou.

Harcup (2004: 116) popisuje podobné vymezeni, kdyz piSe, ze ,v novinach slovo feature
obvykle pokryva veskery autorsky obsah kromé zprav, sportovnich zprav a reportazi ze
sportovnich udélosti“. Tento termin podle néj tedy zahrnuje ,recenze, horoskopy, televizni
program, sloupky s radami, tipy pro zahradu a tak dale, stejné jako ¢lanky popisujici pozadi
udalosti, analytické ¢lanky, nazorové €lanky, profily a rozhovory s celebritami“ (Harcup 2004:
116).

Wheeler (2004: 2) naopak v knize Feature Writing for Journalists ziednodusujici odpovéd, Ze feature
je cokoli, co neni zpravou, neakceptuje. Odmita srov.navat texty o zavaznych tématech s kiizovkami,
televiznim programem nebo startovni listinou zavod(. Zarovern se tedy pta, co od feature pozadujeme,
a hned také odpovida: ,Chceme byt pfeneseni na mista, ktera jsme nikdy nenavstivili. Chceme
nasavat atmosféru velkych udalosti. Chceme nahlédnout do zivota zndmé osobnosti...“ (Wheeler
2004: 2).

Wheeler také vyjmenovava, co charakterizuje feature: pestré kompozi¢ni postupy, vlastni autorsky
styl, osobni pohled a komentéafe autora, barvitost, popis, background, citace, dialogy, ¢asovy odstup
od udalosti. ,Neni jedina spravni cesta, jak psat feature.” (Wheeler 2004: 3)

Wheeler také definuje 12 rliznych typl feature, od zpravodajsky zaméfenych zanr(i news feature
a analyzy az po sloupek nebo recenzi.*?

Také ltule a Anderson (2007: 127) definuiji vice typU feature, jejich déleni ma pét zakladnich kategorii:
personality profile, human interest story, trend story, in-depth story a backgrounder. Vlastni déleni ve
svych publikacich prezentuji také Keeble (2005: 109—-110) nebo Pape a Featherstone (2006: 79-93).
Z vyse uvedeného vyplyva, Ze feature je obecna a nadfazena zanrova kategorie, zastiesujici texty
odlisné zejména svou stavbou a autorskym stylem od klasickych zprav (news story, hard news).
Itule a Anderson pfimo piSou, ze povazuji feature za zastfeSujici termin pro zanry, které nazyvaji soft
news. (ltule — Anderson 2007: 127)

Pokud se podivame na zakladni charakteristiky feature, které uvadéji napfiklad Wheeler nebo Itule
a Anderson, pak mizeme konstatovat, Ze Ize anglicky termin feature ve vySe uvedeném pojeti

142 Wheeler definuje tyto zakladni typy feature: news feature (zpravodajsky feature), backgrounder (analyza, ¢lanek popisuijici pozadi
udalosti), retrospective (retrospektivni text, ¢asto z pohledu vyroci), investigative feature (investigativni ¢lanek), specialist feature (text
zaméfeny na konkrétni odvétvi), profile (hloubkovy rozhovor), colour piece (text barvité popisujici udalost, zaloZeny na oitém svédectvi
autora), triumph over adversity (Clanek popisujici vitézstvi nad nepfizni osudu), formulaic feature (¢lanek popisujici napfiklad néci bézny
den), think piece (nazorovy text), personal column (autorsky sloupek), review (recenze).
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3 Vybrané aspekty vyvoje Ceske pub

pfirovnat k ¢eské kategorii publicistika ¢i publicistické Zzanry.'*® | ¢eska publicistika zastfeSuje
fadu raznych, konkrétnich zanrd, asto srov.natelnych s vyse uvedenymi Zanry zahrani¢nimi.#4
Ceska odborna literatura je na popis zanru feature, za ktery se v USA udéluje Pulitzerova cena,'s
pomérné skoupa. Jednu z mala definic Ize nalézt v Praktické encyklopedii Zurnalistiky a marketingové
komunikace:

,Byva tak oznacovana reportaz s hloubkovou analyzou, jez déni zarazuje a interpretuje.
Spojuje nazornost a abstrakci, pfedpoklada uméleckou metodu objevovani novych informaci
a souvislosti pouzitelnych pro Zurnalistickou tvorbu. Jako druh publicistického textu se
pouziva v souvislosti s investigativni Zurnalistikou a jako druh reportazni tvorby, kdy se jeho
tvdrce snazi ziskat jedinecna fakta z archivd, odbornych pramentd ¢i vlastniho pozorovani
a kdy sklada zevrubny obraz konkrétni udalosti se vsemi moznymi dopady na verejnost.”
(Osvaldova — Halada 2007: 70)

S podobnou definici pfichazeji i Russ-Mohl a BakiCova, ktefi charakterizuji feature jako reportaz
zanr. ,Reportaz a analyza se misi, reportér nejenom podava zpravu o tom, co vidi, slySi a vnima, ale
také se pokousi déni zafadit, interpretovat a u€init srozumitelnym.” (Russ-Mohl — BakiGova 2005: 57).
Zanr feature je podle nich nejvhodné&jsi formou pro Zurnalistické zpracovani tézkych a abstraktnich
témat, ktera pfiblizuje pomoci jednani a obrazd.

»,Poznavacim znamenim feature je obména mezi nazornosti a abstrakci, mezi pritazlivymi
skutecnostmi stojicimi v popredi a informativnim pozadim, mezi objasnénym a zavérecnym
disledkem. Jednotlivé predkladané osudy by pritom mély byt pro celkovou situaci co

den doprovazet nékoho z nich. Jestlize z toho ma vzniknout feature, muze osud jednotlivce
poskytnout onu zakladni cervenou nit. Story (pfibéh) je ale tfeba obohatit o hlasy expertt
0 vypovidajici Cisla a statistiky.” (Russ-Mohl — Bakicova 2005: 57-58)

Z obou vySe uvedenych definic je patrné, Ze mliZzeme pojem feature povazovat v Ceském
prostiedi za samostatny zanr. Oboji autofi ho oznaduji za zvlastni formu reportaze. Slovem

143 K podobnému zavéru dochazi napfiklad také BartoSek (2002: 44).
144 Napfiklad review = recenze.

145 Nova Zanrova kategorie Feature writing vznikla pfi udileni Pulitzerovy ceny v roce 1979. Prvni ocenéni ziskal John D. Franklin z Baltimore
Evening Sun za pfibéh o operaci mozku.
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reportaz ostatné byvaji v Ceském tisku texty naplfiujici spiSe charakteristiku zanru feature Casto
oznacovany, pfitom ovSem nékdy nesplriuji ani elementarni charakteristiky reportaze.
Co tedy ma publicisticky text naplfiovat, abychom jej mohli oznadit jako feature a povazovat za
samostatny zanr? Jedna se o charakteristiky, které jsou prise€ikem €eskych i zahrani¢nich definic
a vymezeni feature. Za zakladni povazujeme tyto:

® Tématem je vybrany spoleéensky problém — trend, jev, fenomén, pfipadné udélost,!

® dany problém je ilustrovan na pfFibéhu éi osudu konkrétnich osob, pfislusnikd socialni

skupiny, které se problém tyka,*”

®  téma musi byt zobecnéno a vztazeno na celou socialni skupinu,'®

® pribéhy aktérq, jichz se problém tyka, se prolinaji celym textem,

® téma musi byt zasazeno do kontextu, nesmi chybét potfebny background,

* text obsahuje citace aktérll i kompetentnich expertd.

Samoziejmé se predpoklada, ze text jde do vétsi hloubky (srov. Pape — Featherstone
2006: 2), analyzuje udalosti a vysvétluje, co se déje (srov. ltule — Anderson 2007: 125),
zarazuje déni do kontextu a interpretuje je (srov.. Osvaldovd — Halada 2007: 70,
Russ-Mohl — Baki¢ova 2005: 57). Protoze se jedna o publicisticky zanr, pfedpokladem
je téZz osobity, nemodelovy kompozi¢ni postup, viastni autorsky styl ¢i barvitost
jazyka (srov.. Wheeler 2004: 3).14°

VySe uvedena definice umozriuje autorovi uvnitf zanru feature vyrazné variovat, a tak ho posouvat
smérem k zanrdm jinym. Napfiklad pouziti reportaznich postupd a vétsi diraz na déjovost
muze feature posunout pravé k reportazi, s niz ho néktefi autofi spojuji. Naopak velky dliraz na
pribéh, osud aktérd, jejich vyrazné portrétovani a stavéni textu na jejich osobnich vypovédich
mUze feature posunout smérem k zanru story, ktery je vystavén pravé na ptibéhu.'s® A z toho

146 Muze se jednat napfiklad o zvy3uijici se zadluzeni domacnosti a s tim spojenou neschopnost splacet plijcky a zvySujici se pocet exekuci
a osobnich bankrotd, obtiznou zaméstnatelnost urcité skupiny lidi (absolventd bez praxe, osob nad 50 let véku atd.), omezeni hazardu,
socialni nepokoje (napf. na Sluknovsku na podzim 2011), narGstajici i klesajici oblibu televiznich pofadd a podobné.

147 Napriklad aktérem feature o potizich bezdomovc v obdobi krutych mrazli bude muz bez domova prezivajici v $achté parovodu.
148 V pfipadé jedinecnosti aktérd, pfibéhu, ktery nelze zobecnit, by se spise jednalo napfiklad o zanr story (viz déle).

149 Ve formatu, jak byl popsén vyse, Ize — zejména s ohledem na vétsi rozsah textu — nalézt v eském prostredi feature predevsim
v Casopisech.

150 DalSi z konkrétnich podob, do niz se miiZe feature proménit, je napfiklad news feature. Jedna se o ,zivou* zpravu o néjakém fenoménu,
trendu, problému, ktery je popséan ze zajimavého, netradiéniho Uhlu pohledu na véc a prostrednictvim pfib&hu, osudu konkrétniho
¢lovéka nebo skupiny lidi. Jinak feceno, ,klasické" zpravodajstvi je doplnéno o ,lidsky rozmér*, pfiklad dopadu popisovaného problému
¢i udalosti na Zivot konkrétniho Clovéka, predstavitele socialni skupiny, jiZ se téma tyka. Na rozdil od feature se news feature vyznacuje
pevnéjsi zpravodajskou kompozici, informacni nasycenosti Ci stfidméj§im jazykem, autorské komentare nejsou Zadouci. News feature
je zanr pfiznacny pro zpravodajské stranky denikd.
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mUze pramenit, domnivame se, jedna z pfi¢in, pro¢ se pojmy feature a story pouzivaji ¢asto
jako synonymum. Zanr story se totiz v redakcich postupem &asu zagal vyuzivat k vykresleni
spoleéensky zavaznych témat; pfibéh poslouzil k jejich dobré ilustraci, aniz by ov§em text naplnil
dalSi vySe uvedené charakteristiky feature.

Jak uz bylo uvedeno, zanr story ve vyznamu pfibéhu €lovéka se v Eeskych novinach objevil v prvni
poloviné 90. let 20. stoleti. BartoSek uvadi story jako jeden z novych publicistickych zanr( a pokousi
se 0 jeho definici.

,Pribéh (story) ziskal vyznamné misto na hranici zpravodajstvi a publicistiky. Doplriuje
obecna sdéleni o podstaté udalosti vylicenim proZitk( a pociti zuc¢astnénych jednotlived.
Pribeh je maly epicky utvar s neutralnim pasmem autora a s mirné emotivnim a jazykové
specifickym pasmem postav. Obé pasma jsou zretelné oddélena.” (Bartosek 1997: 65)

Definici story dale zpfesriuje Markova, ktera zkoumala tento zanr v deniku Mlada fronta Dnes.

»Story prezentuje prihody obycejnych lidi na pokraji velkych udalosti, tedy lidi, ktefi se
dostali do bezprostredniho kontaktu se specifickymi fakty, ocitli se v nevsedni situaci Ci
lakaji svym zajimavym povolanim nebo koni¢kem. Kromé jejich proZitkt a pocitd [...] Ize
v textu najit rovnéz dojmy Ci reakce ostatnich protagonistd, ktefi jsou s popisovanymi
“hrdiny vSedniho dne” ¢i zajimavymi udalostmi néjak spjati a maji o nich urcité povédomi.*”
(Markova 2000: 11)

Zanru story se vénovali i Jirak a Kruml v élanku Svét jako zabava v ¢asopise KMIT. Autofi pisi, ze
se jedna o lidsky jimavé pfibéhy, ,v nichz jsou zpravodajsky zachyceny osudy néjakého konkrétniho
jedince, jenz se stal u€astnikem jinak obecné znamé a zpravodajsky ¢asto zpracovavané udalosti
— ddm mu smetla povoderi &i vichfice, prekvapil a zneskodnil lupi¢e nebo mu v nemocnici vyménili
zesnulého pfibuzného za Gplné cizi mrtvolu®. (Jirak — Kruml 1996: 28—29)

VySe uvedené definice nejvice pfipominaji Zanr oznafovany zahraniénimi autory jako human
interest'®! (srov.. Itule — Anderson 2007: 128; Taylor in Keeble 2005: 122), pfipadné triumph over
adversity'® (srov.. Wheeler 2009: 4). Clanek napsany jako ptibéh — story — tedy obvykle ilustruje

151 Text ¢i Ghel pohledu je zalozen na zazitcich lidi, ktefi jsou G¢astniky daného pfibéhu ¢i udalosti, jichZ se dany problém tyka.

152 Nékdy také oznacovany jako triumph over tragedy. Oba nazvy naznacuii, Ze jde o pfibéh ¢lovéka, ktery vyhral nad nepfizni osudu.

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

osud Cloveéka v pro néj nezvyklé zivotni situaci. V takovém textu se tedy — na rozdil od feature —
nemusi objevit komentare zvenci, fakta a argumenty, které popisovany jev dokladaji a podporuji.
Hlavnim je tady pfibéh hrdiny (hrdind) a problém (jev, trend ¢&i fenomén) je vyjadien implicitné, je
skryt uvnitf pfibéhu. Text je postaven pfedevsim na vypovédi aktérd a autorském pohledu na né.
Pokud budeme vychazet z vySe uvedenych charakteristik, pak miZzeme konstatovat, Zze v ¢eském
prostfedi existuji dva samostatné zanry — story a feature. Prvni z nich je prioritné zaméfen na pfibéh
¢lovéka, napfiklad v neobvyklé Zivotni situaci zplisobené néjakym konkrétnim problémem ¢&i udalosti,
druhy pfimo na téma, zprostfedkované ovSem za pomoci pfibéhu lidi, jejichz zivota se problém
dotyka. Story se obvykle pouziva jako doplnék zpravodajstvi, kieré se konkrétnim problémem
zabyva, feature jako takovy je obvykle samostatnym hlavnim textem. Oba Zanry mohou ztvarriovat
totéz, ale kvuli vySe popsanym odliSnostem nelze mezi oba terminy klast rovnitko. Story a feature
tedy nejsou v Ceském prostfedi synonymem.

3. 4.2 Nazorové psani - personalizace a subjektivizace

Nazorova zurnalistika byla segmentem novinafské produkce, ktery byl pfed rokem 1989
v Ceskoslovensku patrné pod nejvétsi kontrolou tehdejsi politické moci. Jiné nez oficialni nazory
nebylo prakticky mozné v tehdejSim oficialnim tisku publikovat, o jakékoli alternativni nazory
a postoje rezim nestal.'®® Komentator Mladé fronty Dnes Martin Komarek hodnoti tehdejsi ivodniky:

» 10 byly v podstaté fejetony v lepsim slova smyslu. ProtoZe kdyz chtél tehdy redaktor psat
0 nééem realném, tak to musela byt prkotina. [...] o podstatnych vécech, o politice se
smély psat jenom nazory, které byly konformni se stranickou linii. A kdyz mél ¢lovék napsat
uvodnik konformni se stranickou linii, tfeba pfivitat néjaky sjezd, tak se s tim musel néjak
vyrovnat, Ze to tfeba neudélal tak priserné devotni formou, jako to délali v Rudém pravu.”
(Komarek 2011)

153 ,Prostor pro vlastni nazor [...] jsme méli samoziejmé tehdy vSichni. Ale napsat vlastni nazor na podstatné udalosti do novin v zadném
pfipadé nebylo mozno [...] i kdyZ to ¢lovék udélal a odevzdal to, tak samozfejmé cenzurni mechanismy byly takové, Ze to nevyslo.”
(Komarek 2011)
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Spole¢ensko-politické zmény po roce 1989 — liberalizace medialniho trhu a obnovena svoboda
projevu — pfinesly s sebou logicky do ¢eského tisku boom v oblasti nazorového psani. Kromé
klasickych, zavedenych Zanr(, jakymi jsou napfiklad sloupek, fejeton, glosa, poznamka ¢i komentar,
se objevuji dfive prakticky nepouzivané zanrové formy editorial a diaf pfevzaté z terminologie
zapadni zurnalistiky. Nazvy uvedenych zanrl se velmi ¢asto objevuji jako oznageni samostatnych
nazorovych text( ¢i vétsich bloku,s* ovéem na strankach novin i ¢asopist dominuji nazorové rubriky
nesouci své vlastni konkrétni jméno, které viibec neobsahuje oznaéeni zanru.'®

Hlavni komentéafe a dal$i nazorové texty se v ¢eskych denicich objevuiji na zvlastnich strankach,%6
které byvaji pro identitu novin stéZejni, protoze vyjadfuji jejich politickou orientaci (srov.. Wahl-
Jorgensen 2008: 70). Naopak prakticky zanikla tradice zvefejfiovat na titulni strané novin dvodnik;'5’
tento zanr z denikd vymizel, v €asopisech jej nahradil editorial. Pouze dva ¢eské deniky zvefejriuji na
titulni strané nazorovy text — obnovené Lidové noviny zachovaly tradiéni Sloupek LN'%815° (obr. 3. 8),
18. ¢ervna 2008 je nasledovaly Hospodarské noviny, které od té doby tisknou pravidelny sloupek 99
slov'® (obr. 3. 9). Ostatni Seské deniky umistuiji na titulni stranu nazorovy text, obvykle komentaf
Séfredaktora, jen vyjimec€né pfi vyznamnych udalostech, napfiklad pfi parlamentnich volbach.

154 Napfiklad sloupec kratkych poznamek na nazorové strance Lidovych novin nese v zahlavi nazev Poznamky, podobné v Hospodaiskych
novinach je na nazorové strance zfetelné vyznacen blok textl nazvem Komentéfe. Toto oznaceni ovSem nezarucuje, Ze texty v tomto
prostoru zvefejnéné napliuji zcela znaky daného Zanru.

155 Namétkou Ize napfiklad jmenovat nazorové rubriky Haiku, Unel pohledu, 99 slov, Garde, Posledni slovo, Audit a Fadu dal$ich. Specifické
nazvy rubrik, nejen nazorovych, s vyjimkou zanrového oznaceni prakticky nepouziva Pravo.

156 V anglickém nazvoslovi jsou tyto stranky obvykle pojmenovany jako editorial pages a op-ed (opposite-editorial) pages, prvni slouzi
k publikovani nazorovych textli vyjadfujici stanoviska vydavatele, druhé k publikovani nazorli opozitnich, s nimiz se redakce nemusi
vlibec ztotoziiovat.

157 ,Uvodnik je komentéF reflektujici institucionalni nazor novin. Obvykle je uvefejnn v&tsim pismem nez zakladni text a bez podpisu
autora. MiZe byt napsén $éfredaktorem, ale vétsina novin ma na psani Gvodniku specialisty.” (Keeble 2006: 110) Pro oznaéeni tvodniku
se v americké terminologii pouziva slovo editorial, v britské leader.

158 Sloupek zaved! v Lidovych novinach $éfredaktor Arnost Heinrich na pocatku 20. let 20. stoleti. Nazev mu dalo grafické zalomeni do
podoby jednoho novinového sloupce. Z hlediska zanru se jedna o jednu z forem fejetonu, sloupek — jak se etabloval v Lidovych novinach
— je povaZovan za svébytny cesky zanr.

159 V Lidovych novinach vychéazely na fitulni strané fadu let dokonce dva néazorové texty, zaginala zde i rubrika Uhel pohledu, ktera
pokraCovala uvnitf listu, nyni vychazi kompletni na nazorovych strankach.

160 ,S Irskem mame spole¢nou lasku k pivu. Irglovou s Hansardem. Penize a prostor diky Evropské unii. Ale mame spole¢nou i skepsi
k Lisabonské smlouvé, kterou nikdo necetl a vSichni ji mame milovat. Irové, vzorny zak EU, to pry kazi celé Evropé. Nekazi, nehlasuji
proti unii, ale proti aroganci. Chce to kuraz, fict ne: jak schvalit néco, éemu nerozumime? A co uz jednou bylo odmitnuto a vraci se to
prelakované zpatky? Irové méli odvahu a selsky rozum. Peskovani z Bruselu neni na misté a Cesi by se jich méli zastat. A nejen kvili
Guinnessu a Oscarovi za hudbu. Petr Simtinek.“ (Siméinek 2008: 1) Zanrové je rubrika podobna Sloupku LN; pini ostatné podobnou
funkci — glosovat nékteré z témat aktualniho vydani.
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99 SLOV

adam.cerny@economia.cz

0 si ma soud pocit s pa-
chatelem, ktery se sam
ke zloc¢inu hrdé prihla-
sil? Na pfipadu Anderse
Breivika je vidét, Ze jednoznac-
né véci byvaji nakonec slozité.
Breivik ani na vtefinu nepopiral,
ze zavrazdil desitky mladych lidi
jen proto, Ze prijeli na letni tabor
jedné politické strany. O ¢em tu
rozhodovat? Tieba o tom, zda
chce na desitky let do vézeni jen
proto, aby se vyhnul doZivotni
internaci v psychiatrické léceb-
né. A ma Breivik své zvracené
nazory hlasat v primém pie-
nosu? Oteviena spole¢nost by
méla i takovou tiZi unést. Pod
jedinou podminkou, Ze pravo
obvinéného na spravedlivy pro-
ces ani na vtefinu neprevazi nad
pravy obéti a poztstalych.

Obr. 3. 9 Sloupek 99 slov z titulni strany vydani

Hospodarskych novin ze 17. 4. 2012.

Zdroj: archiv autora

SioupelcLv
SpravedInost
pro teroristu

ZBYNEK PETRACEK

J e tézké presvédcit obéany, Ze

soud s Andersem Breivikem

vyjadiuje spravedlnost. Hro-
zi-li muZi, jenZ promy$lené zavraZ-
dil 77 lidi, nanejvy% 21 let vézeni,
néco je Spatné. Nemusime hned vo-
lat po brutélnich trestech, ale n&ja-
kd lidem srozumitelnd iméra by tu
byt méla. Pak by soudni proces jas-
néji vnimali jako spravedlivy.

Breivik nespachal néco, co se da
vyjadfit pocetnim pfimérem jedna
vrazda krat 77, ale zaitodil na zi-
klad zdpadni liberdlni spole¢nosti,
na jeji otevienost i toleranci. A spo-
le¢nost se brani tim, Ze pfed sou-
dem tu hrozbu otevfené a tolerant-
né zkouma. Trpi Breivik paranoid-
ni schizofrenii, nebo disocialni po-
ruchou osobnosti? Myslite-li si, Ze
pozistalym je to fuk, mate asi prav-
du, le¢ mifite vedle, nebof justice
stavi pravé na téchto nuancich. Di-
socidlni porucha by Breivika zbavi-
la trestni odpovédnosti.

Timothy McVeigh v Oklahomé
zavrazdil 168 lidi, pak byl odsou-
zen k smrti a popraven. Ajmal Ka-
sab se podilel na vrazdé 166 lidi pfi
pfepadu Bombaje, ted ¢eka v cele
smrti. Breivik zavrazdil 77 1idi,
ale chysta se na bezpecné divadlo.
Je to taz spravedlnost? Jisté, jsou
moznosti, jak limit 21 let obejit
a Breivikovi zafidit de facto doZivo-
ti. Ale aby se obCané se spraved!-
nosti opravdu
ztotoznili, stat
musi mit Sanci
i na néco jiné-
ho: fici, Ze toto
je hrozba, ktera
patii zneSkod-
nit.

Obr. 3. 8 Sloupek LN z titulni strany vydani Lidovych novin ze 17. 4. 2012.

Zdroj: archiv autora

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

i3



76

3 Viybrané aspekty vyvoje Ceske publicistiky po roce 1

Nazorové rubriky Ize vak najit také v jinych ¢astech novin, nejen na nazorové nebo titulni strané.
Jedna o nejriznéjsi sloupky (dle zpisobu zalomeni na jeden novinovy sloupec) nebo ¢lanky umisténé
na tzv. podvalu stranky, v nichz autofi glosuji &i komentuji téma pfislusSejici do té které rubriky. Tyto
texty nesou &asto ve svém nazvu slovo zapisnik nebo diar.'s!

Trendem nazorové Zurnalistiky je vyrazna subjektivizace textl. Je to mimo jiné spojeno s narlstajicim
poctem a tedy konkurenci nazorovych rubrik, které jsou spojeny se jménem konkrétniho, pravidelné
piSiciho autora (srov.. Keeble 2006: 241). Autofi dostavaji ,volnou ruku psat z vice subjektivni
perspektivy“. (Conboy in Keeble 2005: 17) Také komentator Mladé fronty Dnes Martin Komarek
hovofi o proméné nazorového psani a jeho subjektivizaci.

LEXistuji v podstaté dva komentare. Je to komentar, ktery se snaZi analyticky zddvodnit
nazor autora, ja mu fikam objektivni. A pak komentar subjektivni, ktery vychazi z néjakého
ostrejsiho nazoru a vyjadfuje se feknéme literarnéjsi formou fejetonu. Samozriejmé ty
formy nejsou vécéné a néjak variuji. [...] Ziskavaji novou naplri tim, jak se méni doba. Pod
vlivem internetu a agresivnich blogti se samoziejmé nazory subjektivizuji a vyhrocuji. Ale to
neznamena, Ze seriozni noviny by mély rezignovat na to, Ze budou pro pfemyslivejsi ¢tenare
a pro opinion makery nabizet tu formu klasického, dobfe vyargumentovaného komentare.“
(Komarek 2011)

Vyrazem trendu subjektivizace nazorového psani je personalizace nazorovych rubrik, které jsou
zejména v poslednim desetileti doplnény novymi formalnimi znaky — portrétem autora a jeho
jménem, pfipadné jeho profesnim zafazenim, e-mailovym kontaktem &i faksimile vlastnoruéniho
podpisu (obr. 3. 10).

161 Napfiklad Slovensky diaf v zahraniéni rubrice Lidovych novin nebo Z&pisnik v regionalnim sesitu Miadé fronty Dnes. Ale mohou mit své
zcela originalni pojmenovani — kupfikladu v kulturni rubrice Lidovych novin vychazi sloupek Kolem dokola.
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nazor rovnosti

EMAWIESNEROVA

Modra spartakiada

~, tyFiadvacetihodinové cekanina listky na domdci
zdpasy hokejového play off mezi brnénskou Ko-
metou a tymem Pardubic je jen jednim z vrcholki: mod-
robilé horecky, kterd ted ovlddd Brno. Urputnd snaha
dostat se ke vstupenkdm je pochopitelnd. Atmosféra na
stadionu je totiz neopakovatelnd a nenahraditelnd.
Presto ti, kteri se na stadion nedostanou maji ted'v
Brné dalsi sanci. KdyZ ve dnech zdpast zabloudi na nd-
mésti Svobody, mohou alespori vzddlené pocitit, jakou
nadladu dokdzi fanousci vytvorit. Kolektivni skandovdni
na hrdce, kterijsou o sto ¢tyricet kilometru ddl, miize
zpocatku vzbudit uiismév na tvdri, ale po chvili se madlo-
kdo ubrani emocim a nutkdani zacit skandovat taky.
Fandéni ale neni jen o pokriku. Priznivci Komety si
pritomidikladné protahnou télo. Mavani salamiv
barvdach klubu, mexicke viny, a dokonce plné namestiv
podrepu chvilemi pFipomind cviceni na spartakidade.
Neékomu to miiZe pFipadat nepochopitelné, nékomu
smeésné a nékomu moznd i Silené. JenzZe je to dobrd ukdz-
ka toho, Ze fanousci nejsou automaticky jen banda vy-
trzniku a ndsilniki. Naopak jsou to lidé, kteri umivy-
tvoFit dobrou ndladu. ema.wiesnerova@denik.cz

nazory.brno@denik.cz

Obr. 3. 10 Ukazka nazorové rubriky (Brnénsky denik Rovnost, 13. 4. 2012).

Zdroj: archiv autora

Velké analytické komentare jsou sice obvykle hlavnim textem na nazorové strané novin, formalné vsak
ztratily podobu dvodniku, ktery ve své klasické formeé vyjadfuje stanovisko €i postoj redakce, byva takto
oznacen a nebyva obvykle podepsan, anebo ho podepisuje napfiklad Séfredaktor ¢i osoba povéfena
psanim Uvodnikl (srov.. Keeble 2006: 110). Soucasné hlavni komentafe v ¢eskych denicich maji
bez vyjimky podepsaného konkrétniho autora, nékdy je jim i publicista plisobici mimo okruh redakce;
zmizel pfidomek ,tyto texty vyjadfuji nazor redakce®, pouzivany jesté v 90. letech 20. stoleti.

Uvodniky v &eskych ¢asopisech jsou dnes vét§inou pojmenovany slovem editorial.'®2 Plni zde

I
162 Napfiklad Reflex si ale ponechal klasické oznaceni Gvodnik.
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3 Vybrané aspekty vyvoje ceske publicistiky po ro

ov8em trochu odliSnou roli nez klasicky tvodnik v novinach. Casopisecky editorial slouzi jako nastroj
komunikace se ¢tenafem, je uréen k navazani kontaktu s nim.'®3184 Proto je také obvykle umistén
hned na prvni strané za obalkou, pobliZ obsahu ¢isla. Kromé toho, ze ¢tenafi autor doporudi, co
z obsahu vydani by nemél pominout, ¢asto mu zarover sdéli svlj postoj k doporu¢enému tématu.
Nékdy byva editorial i drobnym pohledem do zékulisi a do procesu pfipravy média. Vazbu na ¢tenére
posiluje i personalizace rubriky vyvedené ve vyrazné grafické Upravé, napfiklad véetné faksimile
podpisu autora (obr 3. 11).

EDITORIAL

Je to fajn

i

ERIK TABERY

Obr. 3. 11 Ukazka editorialu (Respekt, 23. 4. 2012).
Zdroj: archiv autora
Snaha o originalitu a novost pfinesla na nazorové stranky denikd i nékteré zajimavé, malo pouzivané
formaty. Napfiklad v obdobi po roce 2000 zkousela redakce Mladé fronty Dnes na nazorové strance
zanr nazvany Komentar jednou vétou.

163 ,V ich formé psana promluva $éfredaktora ¢i editora ke ¢tenaflim s informacemi o obsahu Cisla, misici prvky Gvodniku, komentare, ale
také otevieného dopisu.” (Osvaldova — Halada 2007: 223)

164 ,Editorial je jakysi Gvodnik, kiery nastoluje hlavni agendu Cisla — v Miadé fronté Dnes se vyskytuje hlavné v magazinech a charakterem
se blizi spiSe zapisniku.” (Spacek 2011) Bohumil Spacek je dlouholetym hlavnim editorem Mladé fronty Dnes.
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,To jsme vymysleli s Pavlem Safrem,' Ze to vyzkousime na oZiveni. Ze zkusime ten den
glosovat jednou vétou, pokud mozno vtipnou. To je ale v podstaté zase jen aforismus,
preneseny nahoru.'%® Mélo to proménlivou Groveri, tak jsme od toho radsi potom upustili. [...]
Ale nefekl bych, Ze to byl novy Zanr. To byl pokus o néjaké grafické a zaroveri myslenkové

Zvo i

oziveni komentard.” (Komarek 2011)

Komentar jednou vétou (obr. 3. 12) byl obdobou mini-torialu'®” pouzivaného v zahrani¢nim tisku.

KOMENTAR JEDNOU VETOU: KSCM 74d4 ztratu mandétu za opuSténi strany
a piestup mezi kluby, coZ je nevolnictvi jen polovicaté, protozZe stejné zradné je,

kdyz se poslanec oZeni s poslankyni jiné strany. Karel Steigerwald, komentator MF DNES

Obr. 3. 12 Komentar jednou vétou (Mlada fronta Dnes, 9. 2. 2007).

Zdroj: archiv autora

Velmi GspéSnym zanrem, respektive rubrikou, se v ¢eském prostfedi stal diai nebo zapisnik.18
Smetana (2008: 9) uvadi, Ze masivnéj$i pouzivani téchto textd Ize datovat zhruba pfelomem tisicileti.

»Rozviji se predevsim v britském dennim tisku, klasickym pfikladem muze byt pravidelna
rubrika Notebook na komentarové strance britského deniku Daily Telegraph. Podle
elektronického archivu jej denik zacal publikovat 25. kvétna 2000. Ve stejné dobé vychazel
v The Times i Parliamentary Diary.” (Smetana 2008: 9)

Pfedobrazem soucasné podoby téchto publicistickych textd jsou klasické zapisniky &i deniky, do
nichz si jejich autofi zaznamenavali kazdodenni déni v€etné svych vlastnich komentard. Je zajimavé,
Ze z4pisnik se v tisténych médiich konstituuje v pfiblizné stejné dobé jako internetovy blog.

Diar i zapisnik |ze povazovat za zanr i rubriku zaroven. Zahrani¢ni literatura je na definici
pomérné skoupa. Dvé rlizna vymezeni uvadi v knize The Newspapers Handbook jeji editor
Richard Keeble. Ve slovni¢ku pojm0 na konci publikace (2006: 270) je u polozky diary column

I
165 Tehdejsi Séfredaktor Mladé fronty Dnes.

166 Komentar jednou vétou vychazel v zahlavi hlavni nazorové stranky.

167 Mini-torial je sloZeninou slov mini (miniature) a editorial. ,Mini-torial je na$ aforismus, tedy strucny a vtipny vyrok, v kterém je antiteze,
ironie. Do vtipného havu se v ném hali vazny obsah. Miva titulek a ¢asto se uvadi i jeho autor.” (Vojtek 2001: 43)

168 V anglické obdobé diary a notebook.
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uvedeno, Ze se jedna bud o gossip column,'®® anebo také o kazdodenni osobni zpravu. Ve vyétu
zurnalistickych zanr( je v téZe publikaci uveden pojem diary items, coz maji byt kratké odlehéené
zpravy, obsahujici nazor autora a zvésti ze spole€nosti, obvykle sdruzené pod jednotny titulek.
(Keeble 2006: 110)

Na dvojakost pojmU diar a zapisnik upozorriuje Smetana, ktery se ve své praci zabyval podobou
Sobotniho zapisniku v Mladé fronté Dnes.

LZapisnik nelze definovat jako pinohodnotny Zanr typu reportaZe, fejetonu nebo glosy.
Vétsina tradicnich publicistickych zanrt se v zapisnicich jednotlivych autort prolina a je
jasné, ze zZanr, pokud za néj nékdy muze byt zapisnik povazovan, se teprve konstituuje.
To samé se da Fict o sveétovych periodicich. | v nich zapisnik Zanrové kolisa od typického
komentare s jeho tradicni stavbou pres glosar aZ po rubriky sestavované redakci z postieht
Ctenard.” (Smetana 2008: 13—14)

Na zakladé svého zkoumani dochazi Smetana k zavéru, ze v ¢eském tisku Ize najit diar &i zapisnik
v obou podobach.

,Obecné Ize texty ziskané resersi rozdélit na dva druhy: ty, které pouZivaji slovo zapisnik
resp. diar jen jako nazev rubriky, ale obsahové spadaji do jinych publicistickych zanru a ty,
které respektuji urcita pravidla vzesla z charakteru zapisniku vydavanych v britském tisku.
Druha kategorie by mohla byt oznacena jako Zanr zapisniku, pravidla pro psani ale nejsou
kodifikovana nejen v odborné literature ale ani uvniti redakci. Jak psat zapisnik je tedy
spis know-how jednotlivych autord, kteri se inspirovali u obdobnych formatd v zahranici.”
(Smetana 2008: 14)

Smetanovo tvrzeni dokladaji i sami novinafi. ,Zapisnik je osobni pohled autora na téma, o kterém
piSe. [...] Na zpravodajskych strankach se denné objevuji zapisniky, coz jsou podstatou spiSe glosy
¢i kratké sloupky.“ (Spacek 2011) Komarek oznaduje zapisnik jako pojem pouzivany pro ,subjektivni
komentér, ktery vychazi z néjakého ostfejSiho nazoru a vyjadfuje se feknéme literarnéjsi formou
fejetonu. [...] My ted mame zapisnik a kazdy z autortl ten zapisnik pojmenuije jinak. [...] Vyjadiuje
to subjektivitu. To je, ze si autor néco zapisuje, ze to neni ten objektivni komentaf. My mame ale
zkuSenost, Ze ¢tenafi toto moc nerozliduji. Ze nazvy rubrik moc nechapou a berou to véechno jako
komentare vétSinou.“ (Komarek 2011)

169 Prekladové slovniky uvadéji, Ze jde o spolecenskou rubriku, sloupek zabyvajici se zpravami ze svéta celebrit. Gossip — drb, kleveta,
pomluva.
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Zapisniky, o nichz hovoti Komarek, vychazeji obvykle v eskych denicich na tzv. podvalu nazorovych
stran. Tvofi ucelené tydenni série, kazdy den pfipada na tuto rubriku jiny, vétSinou pravidelny, stabilni
autor a jeho zapisnik ma vzdy vlastni, originalni pojmenovani (tab 3. 1).

Denik/den Pondéli Utery Streda Ctvrtek Patek Sobota

Miada fronta ~ Big Ben PteSlap Martina ~ Kalendaf Aleny ~ Garde Jany Haiku Karla Zapisnik Josefa

Dnes Benjamina Komarka Slezakove Bendové Steigerwalda Chuchmy
Kurase

Lidové noviny éajtle Ondfeje  Chlivecek Petra  Archiv Petra Velké detaily Na(z)patek Zkraty a vyboje
Suchana Kamberského Zidka TomasSe Némecka Veroniky Ondfeje Stindla

Bednarové

Agora Stanislava  Zlevazprava ~ Makro Tomase Cihadio 3
Petra Fischera  Sedlacka Adama Cerného

Hospodarské  McMedia
noviny Daniela Anyze ~ Komarka

Tabulka 3. 1 Prehled sérii zapisnik( v ceskych denicich (duben 2012).
Zdroj: viastni tabulka

Dlouholetou a nepreru$enou tradici maji v ¢eském tisku pfedevSim Zapisnik z Malé Strany, ktery
vychazi v tydeniku Tyden od roku 2002 a jehoz autorem je Miroslav Korecky'” (obr 3. 13), dale pak
sobotni Zapisnik Josefa Chuchmy v Mladé fronté Dnes (obr 3. 14) a Minuly tyden lvana Lampera
v Respektu (obr 3. 15). Tyto tfi zavedené publicistické Utvary Ize oznacit spiSe za zanr nez rubriku.
Kratkymi osobnimi postfehy seskupenymi do jednoho celku glosuji aktualni déni za uplynuly tyden
(srov.. Keeble 2006: 110). Nékdy byva tento format oznacovan jako glosar. Ve vySe zminénych
sériich podvalovych zapisnikl jde vétSinou spiSe o rubriku obsahuijici text blizky glose, fejetonu i
komentafi.

170 Miroslav Korecky jesté predtim podle Smetany (2008: 9) publikoval v Lidovych novinach Parlamentni diér inspirovany obdobnym
formatem v britskych The Times. Korecky ho oznacoval za svym zplisobem politicky fejeton. V Ceskeé televizi pfipravuje Korecky
audiovizuaini podobu rubriky z Tydne pod nazvem Malostranské korekce. VSechny zminéné formaty se obsahové zaméfuji na politické
déni.
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Obr. 3. 14 Ukazka Zapisniku Josefa Chuchmy (Mlada
fronta Dnes, 21. 4. 2012).

boufené situaci miize dostat brzy znovu. e
Pachatel tohoto Utoku se sice nenasel, ale
misto (Malostranské namésti) | zp(sob pro-
vedeni (klasicka facka) svadéji viechny
stopy k zndmému malostranskému rvaci Mi-
roslavu Kalouskovi. e Prezidentsky adept
Milo$ Zernan slibil lahev slivovice tomu, kdo
dokéze, 7e byl nékdy nevémy své Zené.

a zabavni — napfiklad fejetony. S nastupem

barevnych magazind' se v nich zacaly
objevovat také nové publicistické formaty.
Patrné nejzndméjSim pocinem byl satiricky

saoma  Poslance VW Radima Vyslou- Objev tydne, ktery vySel hned v prvnim Cisle

Zila smrtelné urazila nase .
Zdroj: archiv autora nedévné ivaha, zda jeho po- Magazinu Dnes v roce 1993 (obr 3. 16).
- 43 rod na benzince nemohl byt
predem domiuvenou rekda-

mou na firmu Agip. CoZ svédé&i o tom, Ze po-
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snémovny Miroslava Némcova precetla po-
sledni prizkum, podie kterého by ji na pre-
zidentku volila jen dvé procenta lidi, si na-
hile uvédomila, #e by jeji kandidatura mohla
zpochybnit stabilitu istavnich instituei -
COZ Zni ZvIESHE v této dobé humormé. e Séf
VV Radek John pied odjezdem do Varsavy
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novinafe, aby mu nevolali. A pak se moc di-
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Obr. 3. 16 Prvni Objev tydne z 30. 9. 1993.
Zdroj: MF Dnes

i e Soriitor DD eian Hi- Komentéator Martin Komarek byl v roce 1993 autorem historicky prvniho Objevu.'7

bera tvrdi, Ze jeho strana se
ﬁ" zménila 2 modrych ptaki
~ i ymodré papousky, coZ je
M sl ol z25e Gping
Jiny Zivocisny fad. A do toho je5té Mirek Topo-
lanek mhuvi o mesalianci pénkavy obecné
se supem mrchozravim. e Ze viada asi
padne, bychom jisté predili, ale co je mno-
hem horsi: zpévaka Martina Maxu nato-
lik znechutila zrada Karoliny Peake, 2e zva-
2uje, zda 3] SVou i
turu za VeVerky. o Veslaf a olympionik Vac-
lav Chalupa minulé pondéli kandidaturu za
tutéZ stranu oznamil a v patek ji zase zrusil.

~Ja jsem rekl, ze to zkusim napsat. [...] Tehdy viastné satira moc v novinach nebyla, na

zacatku devadesatych let. Tehdy se bralo vséechno vazné a vétsina novinari podporovala

tehdejsi vyvoj a vibec zménu od bolsevismu k normalni spolecnosti. [...] Napsal jsem dvé
verze, jedna byla relativné krotka. A druha byla takova dost ostra, hodné satiricka vuci
politikdm. Myslim, Ze se to tehdy tykalo tehdejsiho vicepremiéra Straského. No a kolegové,
kdyz jsme to hodnotili na vedeni, se rozhodli pro tu ostrou.” (Komarek 2011)

Obr. 3. 15 Ukazka rubriky Minuly tyden
(Respekt, 23. 4. 2012). Mirasiay Koreckj
Zdroj: archiv autora

EL TVDEN |

. P . 171 Prvni pfilohovy barevny magazin zacal pod nazvem Magazin Dnes vydavat denik Mlada fronta Dnes. Prvni &islo vyslo 30. 9. 1993 a od
Obr. 3. 13 Ukazka Zapisniku z Malé Strany té doby vychazi pravidelné kazdy tyden vzdy ve Ctvrtek.

(Tyden, 23. 4. 2012). y - e R, o R .
172 Ze zacatku psal Objev tydne pouze Martin Komarek, pozdéji se pfipajil Ladislav Verecky. Po jeho smrti doplnil Komérka do dvojice Jakub
Zdroj: archiv autora Kohak.
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Podle Komarka Objev zpoc¢atku vyvolaval silnou odezvu jak u ¢tenéfd, tak i u zobrazovanych osob,
protoze nebyli na tento typ satiry zvykli.'”3 Naplnil se tak jeden z ptedpokladd — aby Objev jako novy
zanr zaujal.

My jsme vymysleli [...] Ze to bude spojeni néjaké legracni fotografie s textem, ktery jakoby
vysvétluje to, co se na té fotografii déje. [...] Existuji dva pfistupy, jak to udélat. Bud’ je
naprosto uzasna fotka, ke které se vymysli fiktivni pribeh, pro¢ na ni je to, co na ni je. Anebo
¢lovék ma napad, jak parodovat feknéme déni toho tydne v politice, a k tomu hleda fotku
v archivu nasich fotoreportérd.“ (Komarek 2011)

Komarek definuje objev jako ,rubriku, kterd se snazi parodovat nebo satiricky zveliCovat néjakou
opravdu reélnou udalost, at uz je to udalost vétsinou z politického zivota, ale mlize to byt i ze
spoledenského Zivota. Reknéme odhalovat jeji absurditu a smé&nost na zakladé spojeni textu
a fotografie. [...] Je to satira, ktera vychazi z realné udalosti. Neni to satira pro satiru, nebo komunalni
satira, ale méla by odhalovat absurditu nékterych politickych nebo spoleéenskych ¢&ind.“ (Komarek
2011)

Objev je postaven na realném déni, skute¢nych udalostech, ale v textu se objevuji nékteré smyslené
situace, zamérné zkomolena jména a podobné. Podle Komarka neexistuje pravidlo, kdy jména ménit
a kdy je ponechat. ,Rozhodné na té fotce [...] tam nikdy neni fotomontaz. Ta fotka je vzdycky realna
fotka s realnym Clovékem v realném prostfedi, jenom se posune do satirického kontextu tim textem.”
(Komarek 2011)

Objev tydne vychazi dodnes'™ a je ziejmé nejstarsi nepfetrzité publikovanou magazinovou rubrikou
tohoto typu v €eském tisku (obr 3. 17). V soucasné dobé ho Ize oznadit uz i za svébytny satiricky

zanr.

I

173 ,Strasky se toho zdésil. A psal samozfejmé dopisy, Ze to tak neni [...] Ze on neZije tim nemravnym zpdsobem, jak jsem tam napsal. [...]
Tehdy to jesté lidé nechapali, Ze to je satira a nadsazka. Pozdéji to samoziejmé pochopili. [...] | kdyz i v pozdéjSich letech...] kdyZ jsme

tfeba napsali, Ze se budou vymériovat tisicikoruny za pétisetkoruny, tak tomu mnozi lidé véfili. | kdyz uz bylo zjevné, Ze ta rubrika je
nadnesen a satirick.” (Komarek 2011) Nejvétsi ohlas podle Komarka vyvolal Objev, v némZ napsal, Ze letadlo s oblibenou skupinou
Kelly Family se zfitilo do Méachova jezera. ,Bohuzel fandové té skupiny byli teenagefi a mnozi tomu uvéfili. A mné pak volaly matky, Ze
jejich dcery pachaji sebevrazdu. A jedna divka z Ostravy asi ¢trnactileta mné napsala dopis, ktery mam dodnes schovany. Ma asi Gtyfi
a plil stranky a zacina ty chlupata vopice a to jsou jedina dvé slusna slova, co tam jsou. Pak je to pfival téch nejhorSich vulgarit. Ale
hezky. Nastésti nikdo tu sebevrazdu nespachal.” (Komarek 2011)

174 'V dubnu 2012 pod nazvem Objev Dnes.
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¥

objevdnes

Tyral ji! Ale koho?

Obwvodni soud pro Prahu 1 za velkého zajmu vefejnosti

Zrusl

L
T ddost o roevod

na jodne 2 nahravek jsou

vyfatografoviny noviny

DMES 16/2012

il manzelstvi Katefiny Klasnové a Vita Barty.

o roavocoveho soudu, to
FOTO DAWID NEFF

Ji viak za osobu nedivé.

Obr. 3. 17 Podoba rubriky Objev Dnes z roku 2012
(Magazin Dnes + TV, 19. 4. 2012).
Zdroj: archiv autora
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Souhrn

Totalni proménu geské novinové publicistiky umoznily spoleéensko-politické zmény v Ceské
republice, respektive tehdejsim Ceskoslovensku po listopadu 1989, které s sebou prinesly
dosavadnim rezimem potlaovanou svobodu slova a projevu. Transformované, obnovené
i zcela nové deniky i Casopisy postupem Casu pfichazely s novymi publicistickymi rubrikami
a zanrovymi formami. Inspiraci brali ¢esti novinafi zejména v zapadnim tisku, urcité know-
how pfinesli i novi zahraniéni majitelé.

Novinéfi sice odmitaji, Ze by vytvofili zcela nové publicistické zanry, na strankach ¢eského
tisku se ovSem urcité objevily minimalné dosud opomijené & nezndmé formy a inovované
varianty klasickych zanr(. Mezi ty nej¢astéjsi patfi feature, story, editorial, zapisnik. Naptiklad
ale rubriku Objev DNES vychazejici od roku 1993 v Magazinu Dnes Ize povazovat za novée
etablovany Zanr.

Publicistika, zejména nazorova, se pfedevsim v poslednim desetileti vyrazné subjektivizovala
a projevil se trend personalizace, tedy propojeni rubrik s konkrétnimi autory a jejich originalnim
autorskym stylem. Velké mnozstvi rubrik a jejich ¢asto neobvyklé nazvy jsou vyrazem snahy
o profilaci a odliSeni listu a zaroveri marketingovym néstrojem slouzicim k udrzeni pozice na
trhu. V8echny celostatni seriozni deniky si vybudovaly své vlastni komentatorské oddéleni
a vydavaji celé nazorové strany a publicistické sekce.
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3 VYVOIOVE TENDENCE SOUEASNE
EESTINY V SOUVISLOSTI S PROHRESKY
V NOVINARSKE PRAXI

Jifina Salaquardova

S otazkou, zda Cesky jazyk v proménach komunika¢nich médii vzkvéta ¢i nevzkvéta, se setkdvame
¢asto. Hledat odpovéd vak v nadem kontextu nelze; vzdyt spokojit se s banalizujicim souhrnem
nesmime a dobrat se hodnotného zavéru je z principu vylou¢ené. V pfedkladané kapitole se pokusime
naplnit cil sice skromnéjsi, avSak v dil€ich vybérech, jak doufame, prakticky zuzitkovatelny.

Ze se bez dobré znalosti Seského jazyka miiZe Zurnalista obejit jen st&Zi, je zfejmé. Tézko si
predstavit, Ze by novinaf pouze laxné spoléhal na rady korektord, kolegl ¢i na vlastni jazykovou
intuici, ostatné vétSinou zrazujici — v nemoudré nadéji, ze obecna znalost estiny, obecna schopnost
v Ceském jazyce komunikovat je dostate¢né kultivovanym rezervoarem, z néhoz Ize profesné €erpat.
Presto se v8ak s timto ndzorem a postupy ¢asto setkavame.

Cilem naseho textu neni souhrnnd, vyzkumna sonda do nejriznéjSich vrstev soucasné cestiny.
Hodlame se vénovat jevim, jez Ize pfi jisté davce formulaéni tolerance nazvat sdilené, pfipadné
nejcastéji sdilené omyly v uzivani Ceského jazyka, pfi¢emz se pokusime je strué¢né vymezit v kontextu
vyvojovych tendenci jazyka. Cilem naseho zamysleni je zaméfit se na takové otazky, jejichz feSeni
student, budouci Zurnalista, pfipadné jiz Zurnalista-profesional, hleda téméf denné, pfipadné se
S nimi témérf denné setkava.

Soubor ¢astych prohfeski proti dobré cestiné, tj. ¢astych omylG pravopisnych a stylistickych —
nejc¢astéjSich pochybeni ve vztahu ke slovni zasobé, mluvnické stavbé, ke slohové vystavbé textu
jako celku — stru¢né vymezime zplsobem interpretacné i terminologicky co nejsrozumiteln&jSim,
s ohledem na skute¢nost, Ze se neobracime k absolventlim oboru bohemistika.

Dodavame, ze k onomu sdilenému pfifazujeme v tomto textu také struény soubor charakteristik
postupl generujici text sice srozumitelny, avSak negramotny v tvlréim slova smyslu, tedy text
prozrazujici autorovu malou obeznamenost s teoretickymi zdroji a s tim souvisejici pramalou Ci
zadnou schopnost autorské sebereflexe.

Abychom dobfte zvladli esky jazyk coby budouci vyrobni nastroj, s jehoz pomoci hodlame v tis§ténych
médiich srozumitelné informovat, jasné vyslovit nazor, logicky argumentovat (a také m;.
prezentovat originalitu autorského stylu), tj. jimz hodlame tvofit text s odivodnénymi stylistickymi
vybéry smérem ke konkrétnimu cilovému publiku, je tfeba dfive nabyté znalosti neustale
rozvijet, doplnovat a kultivovat.
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4. 1 Ke kodifikaci spisovné ¢estiny

Soucasny Cesky jazyk je, jak se vSeobecné uvadi, jazyk tfi Zijicich generaci (snad jiz miZzeme napsat
generaci Ctyf, s védomim prodluzujici se délky lidského Zivota). Je vhodné pfipomenout, Ze narodni
celek vnima sviij matetsky jazyk coby kulturni dédictvi citlivé.'”® Lze fici, ze jazyk se fidi normami
spole¢enského chovani, sou€asti kultury obecné je tedy kromé jiného jazykové vyjadfovani. Pfijmout
zavazné jazykové konvence je podobné jako pfijmout zavazné konvence spoleCenské; oboji je
projevem odpovédnosti. Kone¢né — jazykové normy se vytvareji v dorozumivacim styku samém,
nejsou pouze dany doporuc¢enim &i pfipisem pfislugné instituce.'”®

Kazdé narodni spoleCenstvi potfebuje mit k dispozici nejzakladnéjSi néstroj dorozumivani, tj.
spisovny jazyk, sjednoceny a ustéleny.”” Ustav pro jazyk &esky AV CR upfestiuje na strankach
Jazykové poradny kodifikaci (j. uzdkonéni) jazykovych pravidel jako:

Zachyceni souboru spisovnych jazykovych prostiedkd, tj. téch, které dané jazykové
spoleCenstvi povaZuje za ustalené, zavazné a narodné reprezentativni, ve slovnicich
a jazykovych priruckach. Takoveé prirucky se pak stavaji spolecensky zavaznym predpisem
podoby spisovného jazyka.'™®

Za zékladni kodifika&ni pFirugku Ize povazovat Pravidla eského pravopisu. Jazykova poradna Ustavu
pro jazyk ¢esky AV CR upozorfiuje, Ze navzdory rozsifenému nazoru o ¢astych zménach v kazdém
novém vydani Pravidel, byly zaznamenany posledni zasadni zmény v nékterych pravopisnych jevech ve
vydani PCP v roce 1993. Od té doby vychazeji Pravidla, podle sdéleni Poradny, prakticky v nezménéné
podobé. Vyjimkou bylo $kolni vydani PCP z roku 1999, rozsifené zhruba o 200 slovnikovych hesel;
v roce 1994 byl pak k PCP vydan Dodatek zpiesfiujici zejména psani piejatych slov fecko-latinského
pavodu),'”® dodatek je nyni soucasti kazdého vydani tzv. akademickych Pravidel.

Oporu v kodifikaéni normé&® pro pisemny projev nabizi uZivateli Jazykova poradna: http://www.ujc.
cas.czl/jazykova-poradna/, zejména pak jeji interaktivni Internetova jazykova prirucka. Pracovnici
Jazykové poradny jsou pfipraveni ochotné poradit i telefonicky.

175 Pfipomerime namatkou celonérodni diskuse tykajicich se nejriznéjsich zmen (v 70. letech napfiklad k hiasce z ve slovech gymnazium,
filozofie, z 90. let mame v Zivé paméti vzruSené diskuse k pojmenovani Cesko).

176 K jazykové kultufe podrobnéji napfiklad Dane$, FrantiSek. 2009. Kultura a struktura Ceského jazyka. Praha: Karolinum.
177 Proto napfiklad romstina, jazyk nekodifikovany (zjednoduSené feCeno), neni vyuzivana jako jazyk Gfedni.

178 Viz http://prirucka.ujc.cas.cz/?id=891#nadpis11 (10. 6. 2012).

179 Ke kodifikacni pfiruéce Pravidla éeského pravopisu podrobnéji http:/prirucka.ujc.cas.cz/?id=890 (10. 6. 2012).

180 Podrobnéji: K dvéma zékladnim otazkam kodifikace (Dane$ 2009: 72).
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Nez se rozhodneme pro pfimy kontakt s pracovniky Poradny, doporuCujeme webové stranky
Jazykové poradny dikladné prostudovat. Upozorriujeme zejména na rubriku Na co se nas casto ptate
(vychazi pravidelné také knizné),®" ktera se vénuje pravé onomu souboru nejéastéjsich jazykovych
gramatickych nejistot a omyld, s nimiz se na poradnu vefejnost obraci. Vénujme také dostatecnou
pozornost rubrice Dotaz tydne (a jejimu archivu: 2006—2010), v némz hledanou odpovéd, a to i na
otazku €asto znacné zapeklitou, vétSinou nalezneme.

Na strankach Jazykové poradny se také v zakladnim pfehledu poucime o literatufe k tématu, ziskame
informace k odborné ¢asopisecké produkci (napf. Nase fec, Slovo a slovesnost aj.), seznamime se
s literaturou, jiz Poradna doporucuje jako zakladni. V elektronickych zdrojich nas mohou zorientovat
napiiklad Vokabulai webovy'8 — webové hnizdo pramend k poznani historické ¢estiny az po
(vybirame namatkou) Slovnik spisovného jazyka ¢eského'®® (1960-1971).

Dodejme jesté, Ze oporou pfi tvorbé textu, a to jak gramatickou, tak stylistickou, nam mohou byt také dalsi
kodifika€ni pfirucky, stejné jako tematicky zaméfena odborna literatura, dale také popularizacni texty.

4.2 Poznamka k jazykové kultufe

Jazykova kultura, tj. pé€e o dobrou uroven vyjadfovani (soucast kultury obecné), se vztahuje ke
v§em styldm (rozumime tim uzivani ¢estiny ve vSech situacich, v projevech psanych i mluvenych);
a charakterizuje ji:
*  jazykova korektnost (tj. shoda se spisovnou normou); korektnost se tyka mluvnice, pravopisu,
vyslovnosti, tvaroslovi, vétné skladby, slovni zasoby;
»  pfihodnost, vhodnost uziti jazykovych prostfedkd v daném kontextu;
. primérenost uziti jazykovych prostfedkd v daném kontextu — z toho plynouci
. srozumitelnost ve vztahu ke konkrétnimu adresatovi;
L] vystiznost vyjadieni (s pfihlédnutim k obsahu a jeho zamyslenému plsobeni na adresata);
= plsobivost, prfesvédcivost (s piihlédnutim k obsahu a jeho zamyslenému pUsobeni na adresata);
=  pestrostjazykovych prostiedkd,
= originalita (odtud autorsky styl; pro potfeby nasSeho textu je tfeba pfipomenout, Ze se tyka pfedevsim
publicistickych zanr().

Jazykovou kulturou se zabyvaji na Grovni jazyka (propracovanost, norma apod.) jazykovédci.
V roviné dorozumivani, tj. v roviné Feci, utvareji (spoluutvareji) jazykovou kulturu uzivatelé jazyka.

181 Podle informaci jazykové poradny pripravil Ustav pro jazyk ¢esky AV CR na rok 2012 dvé publikace — Jsme v &eétiné doma?, ktera
vychazi z dotazl tydne, zvefejiiovanych na adrese http:/www.ujc.cas.cz/jazykova-poradna/dotaz-tydne/ a knizni vydani celé vykladové
Casti Internetové jazykové pfirucky (podnazev Akademické prirucka ¢eského jazyka).

182 Viz http://vokabular.ujc.cas.cz/ (10. 6. 2012).

183 Viz http://ssjc.ujc.cas.cz/ (10. 6. 2012).
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4.3 Strucné k vyvojovym tendencim a jejich proménam v soucasné cestiné

Vedle vyvoje v gramatické stavbé, syntaxi, v hlaskoslovi a tvaroslovi zaznamenava cestina
nejrychlejSi vyvoj ve slovni zasobé. Nez se tedy zaméfime na omyly pfi vybérech z bohatstvi slovni

zasoby, pfipomerite si nejvyraznéjsi vyvojové tendence soucasné cestiny:

terminologizace
determinologizace

Rast ¢etnosti odbornych termin(;

uziti termind v Gtvarech (projevech) méné odbornych (pfenesené), napf.
z Uhlu pohledu, v priseciku zajm(, atmosféra setkani apod.

Podle Edwarda Lotka (2005: 26) je determininologizace proces, kdy se
ze slova — terminu stava slovo stylové neutralni, z pavodnich termind
se stavaji slova uzivand i v neterminologickém vyjadfovani (opak
terminologizace), napf. havarie (ptivodné nehoda lodi) apod.

stirdni nafecnich rozdild; pfitom prostfedky hodnocené dfive jako
nespisovné se stavaji spisovnymi

mj. osamostatnéni publicistického a administrativniho stylu (dfive styl
odborny)

integrace (sjednocovani)

funkéné stylova diferenciace

intelektualizace vliv novych technologii, védecky vyvoj plsobi na podobu jazyka

obsahu, potfeba novych forem kulturniho Zivota (Lotko 2005: 50)
jazykova Uroven uzivateld vlivem vzdélani roste, zaroven si vefejnost
pfizpdsobuje jazyk svym potfebam (napf. rychlé odstrariovani zastaralé
slovni zasoby); podle Edwarda Lotka Sifeni spisovného jazyka do vSech
spole€enskych vrstev, sblizovani spisovného jazyka s zivym mluvenym
jazykem (stoji obvykle v protikladu k elitafstvi) (Lotko 2005: 25)

demokratizace

Ptejimani slov z cizich jazyk(i'® (zvl. z anglictiny)'®®; s tim souvisejici rist
frekvence prejatych slov v textu. Také slovenstina (dovolenka, lyZovacka,
kavicka, grilovacka, na viné aj.) se v ¢estiné stale zivé uplatiuje.

internacionalizace'®*

K vyvojovym tendencim dodejme také, ze mnohé procesy v souCasné &estiné jsou protikladné,
doplfujici se, navzajem se ve svych proménach podminujici (integrace versus funkéné stylova
diferenciace, terminologizace versus determinologizace, demokratizace versus intelektualizace).

nespisovnost presouva na pomysiné ose pres neutralni vnimani jazykového jevu k hodnoceni

184 ZastteSena kliCovymi slovy jako migrace, kontakty, hybridizace, modernizace, urbanizace, globalizace; podle Danese (Danes 2009: 235)
muzeme v této souvislosti uvazovat i o jevech spojenych s postmodernismem (napf. diverzifikace, zajem o jevy okrajové, osobité rovnéz
vySe zminéné opousténi normy.

185 FrantiSek Danes (a jini) mluvi o xenismech (Dane$ 2009: 234).

v Cestiné je horsi srozumitelnost textu, zejména v oblasti bézné sdelovaci, popularizacni a publicistické. Bozdéchova, lvana (1997): Viiv
anglictiny na ¢estinu. In: Dane$, FrantiSek a kol.: Cesky jazyk na pielomu tisicileti. Praha, Academia, s. 275.
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téhoz jevu jiz jako jevu spisovného (mdizZu— mohu, do tii — do trech, v rukou — v rukéch, z drivejsi
normy'® napf. jockey—dnes hokej, prosa—dnes proza, frase — dnes fraze apod.).

S vyse uvedenym pak v kontextu promeén jazykovych tendenci souvisi i skute¢nost, Ze vyrazy drive
vnimané jako ryze odborné (mnoZina, komputer, net, synonymum, astronomie aj.) se staly/stavaji
soucasti bézné slovni zasoby.

4. 4 K castym prohieSkim ve slovni zasobé

Sdélenim, ze Cestina je jazyk kvétnaty a bohaty, zajisté rozsSifime soubor floskuli, jez jsme pfi
charakteristice jazyka mnohokrat slyseli Ci Cetli. A pfece je tomu tak.

V nejzakladnéjsim vymezeni slovni zasoby pfipomerime Uvodem slova zapomenuta (namatkou nikat vedle
vznikat, huhat vedle houkat, krykat, tytrat vedle brumlat i vrdat vedle koktat, cavykovat vedle pokfikovat,
hastefit se, hulakat — z nichz si snad zapamatujme alespori moravskou ficku Ponikvu, dnesni Punkvu, pod
zem ponikajici, klesajici, mizejici),'®® ktera nam miize osud téchto zapomenutych slov pfipomenout.'®®
(pokud se novinaf rozhodne vypuijcit si slovo' z jiné jazykové roviny, mize text zajimavé oZivit).
Koneéné aktivni slovni zasoba je ta ¢ast slovni zasoby, kterou vnimame jako souéasnou. K ni
patfi i nemala skupina slov novych, nové vznikajicich (neologismd), svym vznikem reagujicich na
nové podoby zivota, nové redlie (napfiklad nové technologie apod.); sem patfi také slova do &estiny
prabézné pfichazejici z jinych jazyka.

Jazyk jako Zivy organismus své lexikalni bohatstvi neustale dotvafi a proméruje. Tvlrce mize vedle
slovni zasoby neutralni, a tedy slov v daném kontextu tzv. stylisticky bezpfiznakovych, vybirat ze
zasobarny slov pestrych, barevnych, emocionalné zabarvenych (stylisticky pfiznakovych'®'). Miizeme
sméle ozivit text vybérem ze slovni zasoby, jez byla jesté nedavno povazovana za substandardni'®?
(z pohledu kodifikace za problematickou). Cetnost vyskytu, frekvence'® uréitého slova, jevu, si postupné
vyzada/vyzaduje potfebu pfizvat slovo z nekodifikované skupiny do lexika kodifikovaného (viz jazykova

187 Pravidla 1957.

188 Ke slovni zasobé podrobnéji a zajimavé Loucka, Pavla. 2007. Zahrada ochocenych slov. Jazykova zakampi. Praha: Dokofan.

189 Ke slovni zasobé podrobnéji a zajimavé Slosar, Dusan. 2004. Jazyénik. Praha: Dokofan a Slosar, Dusan. 2006. Otisky. Praha: Dokofan.
190 Musi vSak zvolit vypljcku védomé a pouceng.

191 Stylisticky pfiznak — stylové zabarveni jazykového prostfedku, nejCastéji slova; v lexikografii se pracuje s péti zakladnimi stylistickymi
pfiznaky: expresivni (véetné hanlivy, hruby, vulgérni), knizni, zastaraly, odborny, obecny (Lotko 2005: 111).

192 Substandard — jedna z celonarodnich forem (variet) narodniho jazyka pouzivana v neoficialni komunikaci, vyznacujici se nedostatkem
spisovnosti, vysokou mirou expresivity, blizkosti ke slangim ap. (Lotko 2005: 111)

193 Frekvenci slov shrmuji frekvenéni slovniky, tykajici se rozdilnosti frekvence v uzivani jednotlivych slov, napf. Jelinek, Jaroslav — Becka,
Josef Vaclav — Tésitelova, Marie. 1961. Frekvence slov, slovnich druh( a tvard v ceském jazyce. Praha: SPN.
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tendence demokratizace). Tato slova pak nachazime ve slovnikové ¢asti Pravidel vétSinou na druhé
pozici za plivodnim heslem, 1j. za tvarem kodifikovanym jiz dfive.

Je zbyte¢né zdlrazriovat, Ze sou¢asnou ¢estinou' nedélime na ,vy$si a nizéi“, nenachazime v ni
vy$Si €i nizsi styl. Mame v8ak moznost vybérl z tzv. stylistickych registrd, tj. volime styl nejvhodné;si
k danému zaméru.

4. 4.1 Casta pochybeni - soubor sdilenych prohfeskd a omyli

Abychom mohli mluvit o chybé, museli bychom chybu nejdfive definovat — kol v daném kontextu
nesplnitelny. Patrné ve stejné situaci pouzila Nada Svozilova (2000) v souboru svych vtipnych
jazykovych sloupkl Jak dnes piseme/mluvime a jak dnes hresime proti dobré cestiné slivko
prohiesek. Slovo prohfesek'®® si v tomto textu pro nade potieby vypuj¢ime.

Vyskyt tzv. pochybeni ¢i prohfeskd je odrazem vySe zminénych vyvojovych tendenci, které se
v dalSich kapitolach pokusime dil¢imi prvky doplnit.

Neznalost vyznamu slova Ize jako prohfeSek zajisté hodnotit. V tiSténych médiich se nékdy
s nevhodnym vybérem slovni zasoby setkavame. V nasledujici pasazi se letmo dotkneme onoho
zminéného souboru sdilenych omyld'%€:

divod charakteru psychologického (z néjakého divodu mame dnes dobrou naladu)
pric¢ina vychazejici z déje technického (letadlo se ziitilo z technickych pricin)'®” (s nejasnosti ve

vyznamu vySe uvedené dvojice slov souvisi i naduzivani slovesa zapficinit; v kontextu mame

na vybér z bohaté zasoby vystiznéjsich sloves: vyvolal, podnitil, zavinil, zptsobil apod.)

kota Cislo udavajici nadmorskou vysku zobrazeného bodu (Ci tento bod v terénu) (jiny vyznam
pak ma sloveso kotovat, tj. zaznamenavat naptiklad cenné papiry na burze

kvota stanoveny pocet, podil (napfiklad finanéni)

trasa teprve vytéeny (chystany, pfipravovany) smér komunikace (z francouzského tracer)

trat’ jiz zjevné ukoncena draha pro kolejové dopravni prostfedky

kradez nepochybné odsouzenihodny €in, v némz vSak nebylo uzito nasili

loupez bylo uzito nasili nebo pohrizka nasilim (dokonce mohla byt obét vazné poranéna apod.)

194 Bohatstvim slovni zasoby (mj. etnosti vyskyt(i apod.) se zabyva Cesky narodni korpus. (http://ucnk.f.cuni.cz/struktura.php, 10. 6. 2012).
195 O ném nam Vokabulaf webovy prozrazuje, ze znamena prestupek, a ma dokonce, jak slovo ostatné napovida, mnoho spole¢ného s hichem.

196 K utfidéni souboru bylo pouzito mnoho zdroj, mj. kniha Jaroslavy Hlavsové Cestina na kazdy den. 365 slov, v nich? se Gasto chybuje
(2007, Vikend); v dal$im vydani vice nez 600 slov. Je namisté pfipomenout pomérné ostrou recenzi z pera Jaromira Slomka Na kazdy
den radéji ne (Tyden. cz , Slova kolem nés, 20. 10. 2007, rubrika Co se jinam neveslo, viz http://jaromir-slomek.blog.tyden.cz/clanky/1290/
na-kazdy-den-radeji-ne.html, 10. 6. 2012), ktera se vSak vétsinou tykala drobnych formalnich zalezitosti prvniho vydani publikace.

197 Ze bézné uzivame spojeni z technickych divod(s zavieno, by nas nemélo mast. Prijiméme toto spojeni jako ji ustalenou jednotku, v niz
sdilime prohfeSek poucené, avsak tolerantné (viz Viadimir Just, Slovnik floskuli 2, Academia 2005).
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povédomi
podvédomi

znaménko
znaminko

carkovy
carkovany

kiira
kura

tip
typ

kvartet
kvarteto

ustavit
ustanovit

mimo
kromé
svij

jeho/jeji

necely

zhlizet
vzhlizet

objeti
obéti

znat
védét
tamni

taméjsi

(ta) esej
(ten) esej

vS§eobecna znamost, od védomost (do povédomi posluchact, do povédomi obcandi...)
odborny termin (psychologie: pod védomim); v podvédomi mu zaznél vystrazny pokyn: dost!)

napfiklad korektorské (znacky)
napfiklad pigmentové (na téle)

kod (na zbozi)
zdobeny ¢arkami

stromd
|é¢ebna (pozornost si v praxi vyzaduji slozeniny maniktra, pediktra)

sazka, doporuceni
druh (napfiklad auta, typ vybéru)

skladba pro ¢tyfi nastroje ¢i hlasy (hudebnici, zpévaci)
soubor ¢ty hudebnikl (zpévaki)

sestavit, ustavit shromazdéni (také ve smyslu definovat pravidla)
jmenovat (napfiklad ustanovit Petra Janka predsedou vyboru, véera ustaveného)

se poji se 4. padem (mimo sestru); Casty prohieSek nachazime na informaénich
tabulich: Zakaz vjezdu mimo vozii lesni spravy (spravné mimo vozy)
se poji s 2. padem (kromé sestry)

zajmeno se poji s podmétem (precet! své/svoje verse)
zajmeno se s podmétem nepoji (vidéla jsem ji, jak jde s jejim psem — chybné, ovéem za
predpokladu, Ze majitelkou psa je zena vencici psa)

necely milion (jako neutralni sdéleni vnimame pouze v ekonomickém slova smyslu),
jindy stylisticky pfiznakové: obcané vybrali na SOS vesnicku necely milion (tj. vybrali
malo, nevhodné uziti); skladka je necely kilometr od vesnice (spravné zdlrazriujeme
malou vzdalenost nebezpecné skladky)

obcané vybrali na SOS vesnicku téméF milion (pozitivni hodnoceni, vhodné uziti);
skladka je témér kilometr od vesnice (bagatelizujeme nebezpeci: témér cely kilometr)

se v nééem, v nékom
k nékomu, k nééemu

obejmout (srdecné obéti); pozor na rozdil: od slovesa jet (to objeti kfizovatky byl tedy
napad!)

obét, v 7. p. sg.: jejijjieho obéti jsme byli zachranéni

néco; znam pravidla silnicniho provozu
Ze.... (vim, Ze je to spravné), pozor: vim to pravidlo (chybné uziti)

tykajici se urcitého mista (podobné: mistni)
odvozujeme od tam, proto bez n (taméjsi = knizni vyraz pro vySe uvedené tamni)

(femininum), spravné
(maskulinum), spravné
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4 \lyvojoveé tendence soucas

jakoby
jako by

Setrit
vySetfit/ovat

coby
co by

spolupodilet
podilet

s manzeli
(Hudeckovymi)
s manzely
(Hudeckovymi)

mistr
Mistr

rané
ranné
ranni

mol
moll

jakykoli
kazdy

holici
holici (se)
cistici
Cistici

uzivame vétsinou u neslovesného pfirovnani (jakoby nahodou, jakoby zazrakem)
pfi uziti slovesného tvaru podmiriovaciho (jako by zhluboka dychal, jako by bézel celou
hodinu; pomtcka: mizeme-li fici jako kdyby, pak piSme zvIast

na néco, Setfim si na cestu kolem svéta, pf. socialni pracovnice provede Setfeni
(néco): policisté Setfi pfipad (chybné), policisté vysettuji/ili

v roli, ve funkci (coby general, coby editor)
coby editor (z pozice editora) nevédél, co by nam vytknul

nadbyteéné spolu (podilime se z principu spole¢né, spolu)
neni tfeba nic pfidavat

spravna varianta

téz spravna varianta; pozor: pfi uziti 1. p. v pl. manzZelé i manzelové,
ve spojeni s pfijmenim v§ak pouze manZelé (Hudeckovi)

mistr republiky (Zensky tvar mistryné, v dilné mistrova), mistr truhla¥

velké pismeno jako projev Gcty (Mistr Stépanek, Mistr Svabinsky); sttedovéky univerzitni
titul velké M jen ve zkratce M. Jan Hus, jinak mistr Jan Hus; velké M dale uzivame
v oznacéeni anonymnich umélct (Mistr trebornsky, Mistr vySebrodského oltare aj.)

Casné: rané brambory, rané baroko
z rany pochazejici, napriklad ranné krvaceni
odvozujeme od slova rano (ranni kava, ranni prochazka)

hmyz
ténina (piSeme malym pismenem), napf. stupnice d moll, piser zac¢ina v ¢ moll, klavirni
kvartety e moll, koncert h moll pro violoncello a orchestr (pozor vSak: C dur, A dur
apod.)

zbyte€né naduzivani slova (ad absurdum: jakykoli ¢lovék touzi po lasce)
kazdy clovek, vsichni lidé, Zadny clovék (kazdy Elovék touzi po lasce, vSichni touzime po lasce)

strojek (uréen k ¢innosti)
¢innost (mnemotechnicka pomlcka: néco délajici)

prostfedek (kapesnicek)
nap¥. laborant €istici mikroskop

(pozor: kratka varianta se neuplatfiuje u osob, napf¥. velici dustojnik, Fidici pracovnik — chybné)

Jjaky

ktery

dobit
dobyt

zjistujeme vlastnost (jaky dum to je? Stary, novy, omsely, zajimavy, Zluty...; jaké veéery
mas nejradgji? Veselé, s prateli, odpocinkové apod.)

ptame se na druh (ktery dim to je? Ten nalevo, ten na konci ulice; které vecery mas
rada: stfedecni, patecni, kdyz mam volno)

utlouci k smrti
mésto, hrad

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

nabit
nabyt

je pravda

je pravdou
je skodou

v pracich
v pracech

shlédnout
zhlédnout

vice jak, méné jak

vice nezZ, méné nez

datum, k datu
datum, k datumu

centrum,
epicentrum

do centra

centrum, epicentru,
co do centrumu

zlevnény,
Zlevnénka

slevnény,
Slevnénka

odstrelovaé
ostrelovaé

srdecni
srdecny

Skodni
Skodna

ztlouci, natlouci; ale také nabit telefonni kartu, akumulator
ziskat néco, stat se majitelem (nabyt kartu pak znamena ziskat kartu)

namisté je prvni pad — volime jej pro trvalé vlastnosti (déje), ve spojeni' s pojmem pravda
nevhodné)

sedmym padem relativizujeme: Jihlava je Ceskym méstem hudby pro rok 2012
hyperkorektni zdobnost, namisté je prvni pad: Je skoda, Ze jsme se nepotkali dfiv
(spravné pouze pf.: se skodou po povodnich musime pocitat)

vzor rtize (spravné)
hyperkorektni tvar (chybné podle vzoru kost)

z velké vySky (z Mésice na Zemi)
ve smyslu uvidét, popatfit (zhlédli jsme film, mizete zhlédnout mé www stranky)

pozor: néco je zelené jako/jak trava (spravné) (komparativ vice, méné, jiné, dfive aj.) ve
spojeni s jak nepouzZivame

ve srov.nani uzijme vzdy dopliikové neZ (je to vice nez dva roky)'%®

k datu, k albu, s datem, albem
tvar k datumu bychom mohli pouzit, pokud by se tak jmenoval napf. obchodni diim, pak
jdeme do Datumu (podobné do Glébusu)

k centru, epicentru, podobné jako k datu, k albu

tvar k centrumu, do centrumu bychom mohli pouzit, pokud by se tak jmenoval napf.
obchodni diim (pak jdeme do Centrumu, podobné do Glébusu)

tzv. zména stavu, spravna varianta

(s pouze ve slové sleva)

od odstfelit, zastrelit

od stfilet na nékoho (néco) z dalky; sloveso ostfelovat neméa dokonavé tvary (k této
dvojici, podobné jako u vsech uvedenych omyli doporuéujeme vyjasnit Castou zaménu
slov na strankach Jazykové poradny, v rubrice Na co se nas casto ptate)

napriklad infarkt (tyka se srdce-organu)
napfiklad projev, ¢lovék, pozdrav —tyka se srdce v pfeneseném slova smyslu (pozor na
mddni adjektivum srdcovy, napf. srdcova zalezitost)

termin pfedevs$im z administrativni ¢estiny (hapf. Skodni udalost, skodni pribéh
napf. zvér (pozor: neplést se star§im obratem byt skodny, tj. utrpét Skodu)

198 K doplnéni (komparativ pfi uZiti zaporu), pf. mohu nez vyslovit své politovani versus nemohu nez vyslovit své politovani (Svozilova 2000: 57).
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4 \lyvojoveé tendence soucasné

zabavny bavi nas (napf. zabavny kumpan)

zabavni zabaveé slouzi/ci (napt. zabavni primysl, podnik, park)

trestny ¢in

trestni pravo

diky dobré priprave, diky nahodé (spravné); diky pozaru prisly dvé déti o Zivot (chybné)
kvdili, vinou,

v diisledku namisto sémanticky dosud nevyprazdnéného diky uzijeme nékterou z variant
legalni zakonny

legitimni zakonny (+ opravnény k nééemu)

aktuelni, eventuelni,
originelni
aktualni, eventualni,
origindlni

drivéjsi norma pisemna i vyslovnostni (zaklad ve francouzské vyslovnosti)

aktualné doporuéena norma (zaklad latina)

status'®® postaveni (napf. spolecenské); latinsky status quo (dosavadni stav), porueni statu quo

statut souhrn predpisli zachyceny pismem ¢&i jinym zplisobem; nutny pro zfizeni a jednani
néjaké instituce (odtud napt. statutarni mésto)

cunami (prepis z japonstiny) doporu¢ena forma

tsunami (prepis z anglictiny) v praxi pfevazuje

terciarni pocitame primarni, sekundarni, terciarni (kvadrarni)

tercialni vysledek snahy slovo pocestit (nespravné)

hippo (z rectiny, hippos = kdri); odvozeniny: hipodrom, hipoterapie

hypo (z fectiny) vyznam: pfedpona pod. (hypotenze, hypotéka, hypochondr apod.)

poli (z fectiny) ad polis (mésto), odtud: policie, poliklinika (méstu nalezejici)

poly (z fectiny) mnoho (opakem je mono), polygamie, polyfunkéni

dys (z fectiny) Spatna funkce néceho (dyslexie, dysgrafie, dyspepsie apod.)

dis (z latiny = roz, ve smyslu do rdznych stran), rozkol (dissentio)

dilema obtiZzna volba mezi dvéma (di) vzajemné se vylucujicimi moznostmi, volba nutna

dilematicky téZko volitelny ze dvou moznosti, ze dvou moznost navzajem se vylucujicich, P¥iklad:
Méme dilema — malo prostredki na opravu budovy (chybné)

problém nemame dilema, ale problém (spravné).

Nékteré dalSi prohfesky

Spravné: vyjimecné, vyjimka
Spravné: soustredime se, soustfedim se (futurum)

chybné: vyjimeéné, vyjimka
chybné: budeme se sousttedit, budu se sousttedit

199 V nékterych z minulych voleb uved! tisk v medailonech kandidatti namisto stav (vdana, Zenaty) zdobné a v daném kontextu komické
status (rozvedeny, vdana).
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Spravné: se dvéma (se svymi dvéma, s obéma kolegy) chybné: dvémi (hyperkorektni tvar)
Spravné: Nerom, Neslovan, Nefrancouz aj. chybné: Ne-Rom, Ne-Slovan, Ne-Francouz apod.

Spravné: mam vyhrady viéi Vam,
mam vyhrady vuici té stavbé;
star$i vyklady pfifazovaly pfedlozku pouze

k Zivé bytosti (vyvojové v 0¢)2%°

Spravné: protezovat (z francouzského protéger) chybné: protéZovat
Spravné: standardni (standardy) chybné: standartni
Spravné: antedatovat chybné: antidatovat

POZOR: anticipovat, nikoli antecipovat, tfebaZe pfedpona ante by se mohla jevit jako logicka, vyvojové se vsak
ustalil tvar anticipovat (podobné jako jsme prijali tvary k Vanocuim, Velikonoctiim, jakkoli by se mohlo zdat, Ze
sloZenina pfijme v druhé casti spise pfiponu cim (nocim); podobnych zdanlivé nelogickych jevi mizeme objevit
v estiné vice — vnimejme jako doklad Zivotnosti jazyka.

Spravné: téma, témata, tematicky chybné: tématicky

Spravné: schéma, schematicky chybné: schématicky

Spravné: scénar, scenarista, scenaristicky chybné: scénarista, scénaristicky

Spravné: extrém, extrémni, extrémné, ale chybné: extrémista, extrémisticky
extremista, extremisticky

Spravné: folklor, folklorni, folklorista chybné: folklor, folkérni

Spravné: mytus, myticky chybné: myticky

Spravné: mam pét eur chybné:... pét euro, pfipadné: ...pét EURO
Spravné: lobby, lobbista chybné: lobbyista

(pozor: lob, lobovat — ve sportu: hod mi¢em)

Spravné: respektive

z lat. respicere, s pfihlédnutim k... , s upfesnénim néceho)
vyznamoveé vSak mize respektive (zkratka resp.) v rizném kontextu znamenat také: popfipadé, viastné, anebo,
lépe feceno

chybné: respektivé

Spravné: optimalni (treti stupen) chybné: nejoptimalné;jsi
Spravné: viz, vizte

(z lat. videlicet, resp. videre licet, tj. Ize vidét)
Vyznamové mize vsak viz v rizném kontextu znamenat také: patrné, zjevné, totiz, jmenovité zrejmé, jistéZe,
a to, zejména a sice.

chybné: viz. (nejedna se o zkratku)

Spravné: hospic (vybiral mezi dvéma hospici i hospicy);
skloriovani mezi vzory kolisa

200 Podrobnéji Libuse Kroupova Platnost predloZky vici, Nase fec, rocnik 48 (1965), Eislo 2.
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4 iyvojové tendence soucasné

Spravné: potencialné/i (fidCeji potencionalné/i)

Spravné: dehydrovany chybné: dehydratovany
Spravné: bryskné chybné: briskné
(z francouzského brusque, francouzské u vyslovujeme jako y; podobné menu, salut, déja vu)

Spravné: promile (nesklonné) chybné: se dvéma promilemi

Spravné: Himalaje chybné: Himalaje

Spravné: iran chybné: Iran (pozor: Irak, spravné)

Spravné: buddha (buddhisticky) chybné: budha, budhisticky

Spravné: zid (osoba hebrejského vyznani) chybné: Zid (ve smyslu vyznavajici viru)

Spravné: Zid (obyvatele Izraele)

(pozor na prolinani vyznam(i; deniky velmi 8asto uZivaji slovo Zid — s velkym po&ate&nim pismenem; stojime-li
pfed Ukolem spravné zvolit napf. ve sborniku, zvolte jednu variantu a volbu odGvodnéte v tzv. ediéni poznamce)

Spravné: alsasti, brandysti, chybné: alsasssti, brandyssti,
indonésti, brandysti (adj., pl.) indonéssti, brandysti (adj., pl.)
(slovni zaklad konéi hlaskou s — podobné ¢esti) rusti, prusti apod.)

Spravné: Brnénsti, Kladensti, Ostravsti (podst, jm.) chybné: brnénsti, kladensti, ostravsti (podst.jm)
Pozor na kontext: Privitali jsme kladenské kolegy;
Nasi jinosovsti spoluzaci poradaji turnaj (pfidavné jméno)

Pozor ve vazbach:
Spravné: diskutovat néco i diskutovat o nééem;
Spravné: konzultovat nékoho i konzultovat s nékym

Spravné: uvazovat o nécem chybné: uvazujme (problém); pouze v matematice:

uvazujme cislo (spravné)

Spravné: gol za Slavii dal Hajek Chybné: Slavie dala g6l Hajkem?®'
Pozor na chyby vzniklé chybnym slovosledem (bez znalosti kontextu nemusi ¢tenar sdéleni
porozumét, nabizi se vice interpretaci):

Odposlechy podporuji zakony. Pozary rozsifily skupiny dobrovolnikt. Plameny hasily desitky hasiéu.

Pozor na srozumitelnost ve viceznaénych sdélenich:
Omezeni vedouciho oddéleni je vazné.
Advokat informoval pana Dvoréaka, Zze rozhodné nem(ze byt s honorafem spokojen.

201 Ackoli je uziti 7. padu v podobnych konstrukcich znacné rozsifené, jsou takové sdéleni, jak vtipné ukazuje
Jaroslav Pech, nesmysiné: Rodina nakoupila vecefi maminkou. (Pech 2007: 67)
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Kritika rektoratu je vazna.
Pochvala trenéra Hrebika tési.
Padla dal$i obvinéni Kulinského

Ke grafice slov tzv. pfejatych jesté struéné pfipomerme, Ze nejvice problémud mlze uzivateli zplsobit
ta skupina lexika, v niz norma dovoluje uplatnit jak plvodni, tak ¢esky pravopis (pf. brifink/breafing/
jazz/dzez aj.). A to, zjednodusené feceno, na rozdil od dalSich dvou skupin.

Prvni skupinu vnimame jako skupinu ryze ¢eskou, jakkoli i tady nachazime slova v ¢estiné hostuijici
— avSak tak dlouho, Ze se jim stala domovem; Cesky je proto piSeme, Cesky vyslovujeme. Druha
skupina slov, ackoli mnoha v ¢estiné uzivame také jiz dlouhou dobu, udrZela svij plvodni pravopis,
napt. interview, laser, design, bulletin aj. Znalost vyslovnosti pro uziti slovni zasoby této skupiny
dilezita.22 Nemame v imyslu vénovat se postuptim, mechanismam uréujicim, které slovo zlistane
v té i oné skupiné. V souladu s cilem kapitoly je vSak uzite€né pfipomenout ¢asté prohieSky ve
vybérech slov z onéch tfi skupin.

Jisté nebude obtizné rozhodnout se pro jednu ¢i druhou moznost ze skupiny prvni ¢i druhé. Problém
v8ak muUze nastat s grafickou podobou slov skupiny tfeti; propojit slovo zaznamenané polovinou
v jazyce jednom, polovinou v jazyce druhém neni vhodné, tj. takovou (hybridni) podobu slova
vnimame jako nepfipustnou.

Priklad: francouzsky boutique si jisté najde své navstévniky. Také cesky butik mozZna pfitahne pozornost.
Kolemjdouci lingvista by vsak jisté oznacil jako nenalezité spojeni puvodné dvou rozdilnych grafickych podob
slova, nyni slou¢enych do tvaru za a) butique, pfipadné za b) boutik.

Grafickou podobu slova je proto nutné vzdy zkontrolovat.?2®® Je také nutné znat vyslovnost slov
prejimanych z cizich jazykd, dilezita je znalost vyslovnosti cizich vlastnich jmen.204

K obdivuhodné pruznosti jazyka patfi nova slova absorbovat (pry¢ jsou doby jazykového purismu
a brojeni proti prejimani tzv. cizich slov). Cesky stat, na rozdil napfiklad od Slovenska, nema
jazykovy zakon, pfes nékolik pokust jej pfijmout,?®® a tak je pouze na téch, ktefi jazykovou normu
utvéreji a ovliviuji, aby si své zodpovédnosti byli védomi.

202 My tady vydavame jen takovy maly buletynek .“ (Sdéleni pracovnice magistratu.) Spravna vyslovnost pocesténého deminutiva /byltén-
ek/ do $irsiho povédomi z mnoha dlvodd nevesla, a je mozné, ze ¢asem (podobné jako dfive pfisné vyzadované byfé, nyni: bufet, jdu
do bufetu) zstane do budoucna u snadnéjsi varianty.

203 Kromé toho, Ze je nejdfive tfeba spravné zvolit; napfiklad vybér slova manager — manazerbude mit v rGiznych souvislostech riizné opodstatnéni.
204 Publikaci KIi¢ k vyslovnosti cizich vlastnich jmen v ¢estiné zpracoval Vlastimil Strahl (Karolinum 2000).

205 Roku 1615 byly na generélnim snému pfijaty ¢eskymi stavy artikuly O zachovani starozZitného jazyka ceského a vzdélani jeho,
které se nékdy oznacuji pojmem jazykovy zakon; pfipomerime dale nejriznéjsi obrany jazyka ceského z 16, 17., 18. stol (F. M. Pelcl,
B. Balbin,Viktorin Kornel ze Vsehrd, K. I. Tham.aj. — podrobnéji Albert Prazék), z nedévné doby zmiime pokusy KSCM, konkrétné
poslankyné I. Levé, v roce 2007 jazykovy zakon prosadit.
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4. 5 Ke kontrole textu

Jak slovo psané, tak slovo mluvené si vyzaduje nasi pozornost. Zajisté nas inspiruje k otazce, co za
zvlastni dar jsme uzivanim slova obdrzeli. Pfi hledani odpovédi se setkame s nejrliznéjSimi pohledy
na to, co slovo je?% a neni, a vedle Gvah o jeho podstat&?®” a hodnoté bychom neméli pominout ani
zodpovédnost, kterou ve vztahu ke slovu mame.

Chceme se v8ak zabyvat pfedevSim prozai¢téjSi ¢asti zminéné zodpovédnosti za slovo, konkrétné
kontrole textu jiz vytvoreného.2%8

Jak tedy pfi kontrole textu postupovat?

«  Text zkontrolujme nékolikerym peélivgym proétenim. Ctéme pomalu, pozorné, jako bychom vidéli
poprvé, slabiku po slabice.

. Zkontrolujme v PCS véechna slova, u nichz jsme pouze zvolili variantu intuitivné, zkontrolujme véak
také slova, u nichz jsme predpokladali, Ze je dobfe zname, a presto se mizeme mylit.2%°

. Peclivé zkontrolujme interpunkci (nezapominejme na tzv. pomocné sloveso byt ve vSech casech, pr.:
prilezitosti, jako byla ta dnesni, se uz nemusi opakovat. Pomucky, jako jsou napfiklad klesté, se nam
budou hodit).

e Zkontrolujme navaznosti vét (upravte v§echna nesmysina spojeni typu....ma zakaznik v zaruéni dobé,
kterou nezavinil, pravo na bezplatnou opravu...).

e Zkontrolujme tvary zajmena ja (mé/mne; mi, mné).

e Zkontrolujme, zda véta nezaéina éislovkou.

e Zkontrolujme, zda jsme v rozhovoru spravné napsali malé v (pfi vykani — Uzus v tisténych médiich — az
na vyjimky platny).

e Zkontrolujme pfihodné uzivani starobylého slivka aniz (uzivatelska nejistota dala vniknout nahradni
vazbé bez toho Ze by, beztoho aby— neni vhodné spojovat; pf.....rozesli se, bez toho aniz by se rozloucili).

+  Zkontrolujeme, zda nenaduzivame pleonasmy 2'° (pi' naklady se nam vrati zpét;, vzajemna setkani;
vizualni dohled; dokoncené vzdélani; soutéz ma za sebou uz pétiletou tradici; kombinace téchto faktor(
dohromady umoZzni; nejoptimalnéjsi feseni, hlavni protagonista; notoricky znamy, jasné deklarovat apod.)

206 Pripomerime napfiklad Janovo evangelium 1. Na pocétku bylo Slovo, a Slovo bylo u Boha, a Bih byl Slovo. 2. To bylo na pocatku
u Boha. 3. V8echny véci povstaly skrze né, a bez ného nepovstalo nic (z toho), co povstalo. 4. V ném byl Zivot, a ten Zivot byl svétlem
lidi. (Novy zakon, pfeklad z fectiny J. L. Sykora. VySehrad 1946, Praha)

207 Napriklad stafi zidé méli viastni pojeti slova a jeho sily, od ostatnich narodt odlisné. Nabozenstvi Starého zakona se nékdy nazyva
,nabozenstvim slySeného slova“. Hebrejsky vyraz pro slovo, dabar, mé pro véfici hluboky vyznam. Znaci jadro samé véci, protoze
pravé slovem stvofil Blh svét (srov.. Gn 1). Proto kdo zachyti slovo, pochopil idajné realitu. (Pro zajemce vice napf. Eco, Umberto.: La
ricerca della lingua perfetta nella cultura europea Ecco. Hledani dokonalého jazyka v evropské kultufe. Pfeklad Zora Jandové. Praha:
Nakladatelstvi Lidové noviny 2001.)

208 Casto jsme nakonec prekvapeni, jak nam soustfedéni na myslenku rozosti pozormost smérem ke gramatice, jsme prekvapeni, kolika
pieklepd, pochybeni se jsme se dopustili.

209 Napf. slovo buddhismus napise se dvéma d stfedné vzdélany uzivatel jen méalokdy.

210 Stylisticka figura vznikajici nahromadénim vyrazil vyznamové blizkych; Cast promluvy, textu vyjadfujici totéz nadbytecné, vickrat, napf.
aktivni ¢innost (Lotko 2005: 88).
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*  Zkontrolujme, zda jsme zbyte¢né neozdobili psany Utvar tituly, hodnostmi (v textech, kde nemaji sva
opodstatnéni), zkontrolujme, zda v mylné pfedstavé o zdvofilosti nepfifazujeme ke jménu zbyte¢né
slivka pan, pani (nova kniha pana Josteina Gaardera); naduzivani titul i zdvofilostniho pan/pani
mUze naopak pusobit ironicky.

e Zkontrolujme, co eventualné chybné pfepsal (opravil) pocita¢, funkce kontrola pravopisu (napf.: 74.
Rocnik béhu na lyzZich).

e Zkontrolujme, zda jsme spravné zvolili grafickou podobu ¢Eislovek (ve spojeni se znackami,
procenty, stupni: pf. 17%, adjektivum= sedmnactiprocentni, 17 %, nominativ = sedmnact
procent).

e Zkontrolujeme zkratky, znaéky (napf. dvé tecky na konci véty, uvozovky v pfimé feci, zavorky
v zavorkach, uvozovky v uvozovkach aj. Pougeni v PCP).

e Zkontrolujme pfechodniky.

*  Zkontrolujme, zda neopakujeme slova stejného &i podobného slovniho z&kladu.

i ig211

pra ak J : da (pf.:
v denicich piSeme bézné slovo biih, bible, koran malym pismenem; v redakci Katolického
tydeniku /analogicky v muslimském ¢&i jiném duchovnim prostfedi a médiu/ bude pravdépodobné
interni pravidlo jiné.

e Zjistéme, ke kterym vybéru Fiklani v

letnich moznosti (napf. dubletni
tvary slovesnych tfid: provazeji/zi, rozuméji/i, apod., dikuse/ze; diskurs/z, profesionalis/zmus,
renesance/zance aj.

«  Text sjednotme, uzivejme v celém textu pouze jeden ze dvou moznych kodifikovanych tvart.

e Zkontrolujme redlie, tj. zkontrolujme nazvy mést, mist, statl, dél apod., zkontrolujme jména
(autorti, umélch, védcl, respondentt aj)3'2

+  Kontrolujme peglivé autorstvi uméleckych dél.?'?

*  P¥i kontrole spoléhejme na sebe, nikoli na kolegu ¢i kolegyni; vyuzivejme kodifikaénich pfirucek
(opérnych bodt).

*  Nad autorskym textem pfemyslejme (s odstupem) o kompozici (vzhledem k Zanrovym charakteristikam),
o proporcich jednotlivych motivd, jejich provazanosti, logice argumentt apod.

«  Pri apravé rozvleklejsiho textu odstrarime nejprve pfidavna jména a prislovce, pozornost vénujme
také zajmentm, mnohde zbyte¢nym.

 PFfi upravé nesrozumitelného textu (pfemira vsuvek, vedlejSich vét, cizich slov)
utvoifme nejprve tzv. holou vétu. Teprve po peclivé Uvaze nechejme na pevné a logicky
sestaveném leSeni (fe€eno obrazné) tu a tam rozkvést barevnéjsi slovni druh (pfislovce, pfidavné

jméno).

211 Edward Lotko mluvi o sociolektu; charakterizuje jej jako varietu narodniho jazyka vymezenou sociané, vztahem k socialni, popf. profesni
skupiné (Lotko 2005: 107).

212 U cizich jmen dodrzujeme pravidla pro pepis, tj. uziti grafiky daného jazyka — pismena, ktera ¢estiné chybéji, vyhledejte v nabidce
Nastroje a vloZte jako Symbol (polstina, srbstina, francouzstina aj.).

213 Napt. ... jeho oblibena skladba z Nového svéta Bedficha Smetany; nemusime byt muzikologové, kontrolou si vSak pfipomeneme autora,
v tomto pfipadé Antonina Dvoraka, a opravime i nazev dila: Z Nového svéta.
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103



4 lyvojové tendence soucas

. Zkontrolujme miru sevienosti, nasycenosti textu, poté se rozhodnéme bud pro odstranéni
nadbyte¢nych vedlejSich vét (kondenzace), dosahneme tak informa¢né hutnéjsiho tvaru, pfipadné pro
rozvolnéni textu (dekondenzace), s vétsSim poctem vedlejSich vét.

«  V souvislosti se sdélovanym obsahem zkontrolujme slovosled.?' Pt. Petr se rozhod! najit pro Evu
lepsiho Iékare (réma = ne femeslinika, zahradnika apod.);  Petr se rozhodl najit nového lékare pro
Evu (= réma, ne pro Jarmilu, Pavlu, Simonu); Lepsiho lékare se rozhodl pro Evu najit Petr (= ne
tedy Ondrej, Marek, Jan).

«  Zname-li ¢initele déje, nahradme po (vaze naduZivany pasivni slovesny rod trpny rodem
éinnym 215

. Rozhodneme-li se zvolit tzv. progresivnéjsi variantu (vybér novéjSich dubletnich tvard), pfipadné pfi
odlivodnéného Ukroku od normy vyhotovme (zejména ve sborniku, publikaci, knize apod.) tzv. ediéni
poznamku, v niz stru¢né a srozumitelné své rozhodnuti — vybér objasnime.'®

e  Je-li to mozné, text zkontrolujme az po urcité dobé, odstup prospéje.

+  Nezamériujme kontrolu textu s korekturou.?'”

4. 6 Prohiesky, pochybeni, sdilené omyly

Uvedli jsme jiz, Ze Cesky jazyk se stale vyviji, a Ze jeho podobu vytvareji mimo jiné sami uzivatelé.
NasSim cilem je poukazat na takové jevy, které jsou v rozporu jak s péci o kulturu jazyka na jedné
strané, tak v rozporu s normou (kodifikaci) na strané druhé; vycétem diléich prohfeskd se snazime
zprehlednit a pouze struéné doplnit vymezeni vyvojovych tendenci a sou¢asné €estiny (viz vyse).

A jisté — vedle nutného — bude také Uvodem kapitoly vhodné upozornit na skute¢nost, Zze mnohé
z jevl, které v jednom pfipadé hodnotime negativné, mohou jindy, jsou-li pouzity zamérné (jako

vypUijcka z jiné jazykové Grovné), text obohatit, dynamizovat, ucinit jej originalnim.

Ptiklad: Prohfesky v nasledujicich vyratcich — vétsinou ze studentskych textl — jsou ziejmé.
. Nékdy do obchodu zabrousi i dobfe situovani lidé. (Ze zavére¢ného testu — news feature)
. Projev si na pohtbu své matky neodpustila ani kralovna. (Z tisku)

e  V poslednich letech se prodejny levnych potravin Sifi rychlosti svétla. (Ze zavére¢ného testu — news
feature)

214 Aktualni vétné ¢lenéni, tj. kontextova organizace véty, zviasté z hlediska znamého (téma, vychodisko vypovédi) a nového (réma, jadro
vypovédi); réma klademe v takovémto slovosledu na konec sdéleni.

215 (Sdéleni Arie Mafenky byla prednesena aperni pévkyni Annou Viénovou zmérime: Operni pévkyné Anna Vrénové prednesla arii Mafenky, pfipadné
Arii Mafenky prednesla operni pévkyné Anna Vrdnova; zéleZi na vzdy na kontextu a na tom, co chceme zdiraznit, tj. co je jadrem vypovédi).

216 Napf'. cestovatel Miloslav Stingl pozaduje jako dikaz Ucty psat velké I ve slové indidn; respektovany profesor-filozof trva na psani slova
filosofie apod.), v takovém pfipadé (a samozfejmé jinych) je vhodné oddvodnit volbu pravé v edicni poznamce.

217 Ke korektufe podrobnéji Encyklopedie praktické zurnalistiky (Osvaldova — Halada 1999: 94-95).
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V ukézkach Ize tézko vystopovat néjaky sofistikovany zamér, rafinovanou snahu text ozvlastnit.
Naopak ve hie Strasidylka?'® pozoruje herec (Bolek Polivka) kumpéana, tvrdé spiciho po no¢nim tahu,

a spoji dvé frazeologické jednotky v komické konstatovani: ,,Spi. Spi jako zafezané dité.“ Tzv. kontaminace
(zde propojeni svou frazému za a) spi jako zafezany za b) spi jako dité) byla v tomto pfipadé zaméma,
s predpokladanym ucinkem — vyvolat smich konkrétniho publika. V tisténych médiich, ale i v médiich
elektronickych (vzdyt soucasti mnoha televiznich relaci?'® je i text) se setkavame mimo jiné s témito nesvary:

Naduzivani uvozovek — nékdy svéd¢i o autorské rozpaditosti, nékdy lenosti (autor sdéli papiru prvni

napad, prvni variantu). Namisto neutralniho sdéleni vyjadfujeme pak uvozovkami (€asto bohuzel
nevédomky, tj. bez védomého vybéru volby) odstup, ironii apod.

. Hillary ,urazila“ Afroameri¢any

. A u toho si ,bali* svoji prvni cigaretu.
. Velikost“ tématu, kterou se komentéar zabyva, odpovida ,velikosti listu.

*  Jakkoli jsou v tisténé podobé nazory druhé strany marginalizovany, na webu chybi GpIné, reportaz tak
vyzniva jesté ,hire“.

. Rozhodli jsme se pockat na naseho ,hrdinu“ v aule. (Bratra, ktery byl pravé promovan.)

«  Bojim se, abych v tomhle lisu“ na t&sto,?2° nenechala prsty.

e Zajimate se o tento obor nebo jsou to pro vas jen pomysinéa ,,zadni vratka“?

. Podle svédectvi byvalych svéfencl z détskych domovu je tlumeni ,zlobivych* déti psychofarmaky
béznou praxi.

. K dal§imu charakteristickému rysu patfi hojné vyuzivany ironicky podtext a humor ,hrubsiho zrna“.

NaduZivani interpunkénich znamének — v dusledku neznalosti syntaxe®?! — je znatné rozsifené:

* S dmyslem nabidnout co nejsirsi paletu €innosti pro volny €as, jsme otevreli dalSi nizkoprahova
klubova zafizeni.

. Po dlouhych jednanich, byly vS§em obnoveny najemni smlouvy.

*  Tato nové zfizena funkce na odboru Zivotniho prostredi, ma zajistit lepsi komunikaci Gfadu
z neziskovymi organizacemi.

. Pro nesplnéni smluvnich podminek, na pronajem vyse popsanych prostor, ukonéila Rada mésta
Brna smlouvu s podnikatelem.

Kumulace predloZek v chybném slovosledu
K trenddm soucasné €estiny patfi mj. kumulace pfedlozek — ve snaze dosahnout vySSiho stupen

kondenzace, sevienosti textu.
*  Sedla si na pod vétvemi se skryvajici lavicku;

218 Divadlo Na provazku (80. léta); dnesni Divadlo Husa Na provazku.
219 Podobné v rozhlasu (s niZe uvedenymi prohfesky se miizeme setkat i v rozhlasovém zpravodajstvi ¢i publicistice).
220 Nadbytecna ¢arka (o tomto trendu dale).

221 Napt. v posledni dobé znacné rozsifené psani Carky pied spojkou ale ve vech vyskytech slova.
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e Zachytil se 0 nad nim se zhoupnuvsi lano.

*  Koncertovali jste nékdy na néjakém pro vas neobvyklém misté?

e  VSichni z_téch pod oms$elou drobici se omitkou se skryvajici obyvatelé se snazi prchnout pred
nezvanym hostem — ¢lovékem.

+  Sténé béhalo kolem u chalupy stojici staré lipy.

. Rozhodl se pro pro viechny pfitomné nepfijatelny termin.

. Ridi¢ka jedouciho vozidla narazila do pfed ni jedouciho motocyklu.

. Kolem starsi pani, vezouci na za sebou vlekouci taSce na kole¢kach skrovny nakup, se jen mihneme.

Uziti chybnych predlozkovych vazeb

Casto se chybnymi vazbami setkavame — mohou se projevit v disledku tvaréiho spéchu, stresu.
Kontaminace dvou tvard (napfiklad pfedstavy o sdileni/ ma vyhrady ke sdileni bytu atd.). Uziti

nespravné vazby mize také poukazat na autorovu neobratnost.
e Dukazy na ného chybéji;
. Neméli jsme namitek s jeho nazory;
. Ma vyhrady o sdileni jednoho bytu apod.
*  Vzhledem na stav U¢tu jsme se rozhodli Setfit.
*  V8echno svédcéilo tomu, Ze tlovek bude bohaty.

e Policie bude muset zvaZovat o dlsledcich.

. Hlas mu preskakoval od rozruseni.

e Teroristé se snazili presvédgit zajatce ke komunikaci.

e  Starostovou snahou je presvédéit obyvatele sidlisté na to, aby se schazeli.

Naduzivani zajmen

Vétsinou se jev pripisuje vlivu angliétiny, mize byt také dusledkem malé citlivosti pro jazyk;
autor nékdy zaménuje vyskyt jevu za normu.

. Nosim té ve svém srdci;

. Dceru vy$krtla ze své hlavy, jakmile se dozvédéla, ze Stodolovi tyrali, uskrtili a okradali staré lidi.

. Opravdu uptimné mu stiskl jeho ruku.

Chybné uziti privlastiiovacich zajmen:
. Michal Biel€ik je vyu€eny feznik. TouzZil stat se profesionalnim hasi¢em. ProtoZze nema maturitu, zatim
se mu prani nesplnilo. Matka ho hodnoti jako stalého zachrance a ochrance svych dvou sester.
*  Otec obzalovaného Bohumil Zelenka nadale trva na klinickém vySetfeni psychického stavu jeho.
syna.
*  Jake Gyllenhaal, ktery zaujal ve filmu Zkrocené& hora, popiel spekulace médii o jeho sexualni
orientaci.

Nevhodny vybér slovni zasoby

O nevhodném vybéru hovorime tehdy, pokud autor zvolil slovo, aniz dobfe znal jeho vyznam,
pripadné slovo neobratné uplatnil v daném kontextu.
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Chybné vybéry ze slovni zasoby vnimame jako necitlivost ve vztahu ke slovni zasobé.

Klidtata se tradiéné vyskytuji na okraji cest;

Potraviny by zazily rodinny rozpocet.

Zanr zvoleného textu bych oznagéila?22, za nazorovou publicistiku, konkrétné zfejmé fejeton.

Je v ném &aste¢né ukryt i vzkaz lidem, aby se pofad jen nehonili za praci a aspori na chvili si_
prestali hlidat éas a odprostili se od kazdodenniho shonu.

Po precteni jsem balancovala mezi rozhodnutim, zda jde pouze o popichovany druh humoru
uréeného pro ¢tenare, ktefi se uméji divat na véci s nadhledem.

. ,Jdeme do auta. Uz je vam urcité zima.“ Snazim se zapirat, ale mé fialové prsty tvrdi opak.

Muz mé sladénou Eepici se zbytkem oranzového oblecéeni.

Jiz nespocet let se vénujete sélovému zpévu. (Rozhovor se studentkou konzervatore.)
Zalezitost Uzasna pro vSechny milovniky poctivého jidla, ktefi brouzdi svym Zivotem po Zelezni¢nich
kolejich.

Zacinam premitat. Lidé, ktefi mi dnes pfisli na kasu, jsou podrazdéni, nervozni.

Véera jsme oslavili sté vyro€i amrti naseho rodaka.

Dovolte, abychom Vam popftali upfimnou soustrast.

Prochazime skrz budovu az na dvir, kde v kotci pobiha velky pes.

Kauza prohrané arbitraze s CMNE pomohla rozvratit schiizi snémovny.

Riziko nezadoucich uéinkt je_extrémné snizeno.
Nékolik miliénu dolard utratila za plastické operace a jiné_pokroutky.

Naduzivani termini (podstatnych jmen) na Ukor sloves — ve stavbé vétného celku Ize pfifadit

k vyvojové tendenci terminologizace (internacionalizace — vliv anglictiny):

Jeho snem je mit dobré uplatnéni /se dobfe uplatnit.
Poradatel to postfehne a neubrani se pobavenému prikyvnuti/usméje se/kyvne do publika apod.
Spravnost vysledkU Setfeni l1ze brat v pochybnost /o spravnosti Ize pochybovat.

Tento poznatek mize vyvolat u publika vinu smichu /miZe publikum rozesmat.
223

V roce 2012 bylo zaznamenano méné nehodovosti.
Fakulty konstatuji vétsi odpadovost (studentd).
Upravenost chodniku je dileZity poZadavek.

Jeho stézejnost pro vydani je potvrzena i jeho velikosti.

Chutovost mouéniku; pitelnost vody; snaha o novost podoby deniku.

Tendence neprechylovat Zenska prijmeni je intenzivni, pfechylovani vyvolava staly zajem i diskuse.

(Nespokojenost vyjadfuji nejen studentky oboru gender studies; podle orientaéniho priizkumu iDnes z roku

222 Chybné interpunkce (nadbytecnd).

223 Koncovka — ost je pfihodnéjsi v charakteristice lidské vlastnosti (vlidnost, laskavost, naladovost),
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201124 odmita prechylovani tietina Cechtl.) Mnozi odptirci prechylovani se dovolavaji logiky.225 Podle Jazykové
poradny neni prechylovani povinné, Poradna prechylovani charakterizuje mj. jako systémové feSeni slozitého
jevu.
e Pt Kristyna Liska Bokova.??® Spory se tykaji vétsinou prijmeni nedeskych,??” pfijmeni v citacich
odbornych textl aj.

Kumulace podstatnych jmen slovesnych. Takto uspofadana sdéleni jsou téméf nesrozumitelna:

. Pouceni o zahajeni Fizeni pfi schvalovani propujéovani nadob na popel.
+  Zadame dodrZovani nafizeni o gigténi chodnika.

. Obratte se na patfi¢né oddéleni a pozadeijte o potvrzeni a vystaveni povoleni.

. Vypracovali navrh opatieni v zajmu zajisténi doplnéni vSech potfebnych Gdajd.
Vladimir Just ve svém Slovniku floskuli uvadi jako motto knihy promluvu ministra ¢eské vlady
v Udalostech CT, v bfeznu 2000: Reseni vidim v pFijeti usneseni o zahéjeni Fizeni k odebrani
povoleni k podnikani. (Just 2005: 5)

Kumulace piejatych slov??2:
e ..vuvedené véci dale oznamujeme, Ze to bude Ize mozno v pfipadé potencialni posibility.

Jak jsme zaznamenali, k vyvojové tendenci internacionalizace se leckdy vaze mj. mala
schopnost autora miru uziti prejatych slov spravné odhadnout. Dasledkem kumulace

pfejatych slov je pak nesrozumitelny text (zvlasté vybereme-li slovo nevhodné).??® Jedna se
o éasty prohfesek zaéinajicich autorii (zejména studenttl, ktefi odbornymi vyrazy — nékdy
nevédomky, nékdy umysiné — zdlraznuji svaj intelekt.):

. Novym imperativem véku postmoderny se tak misto pokorného ustrnuti nad odkazem krasna
2304

v kulturni historii stava véta ,Prach jsme a v prachy se obratime...

224 iz http://zpravy.idnes.cz/sharon-stone-nebo-stoneova-prechylovani-odmita-tretina-cechu-pux-/domaci.aspx?c=A110817_151611_
domaci_js (10. 6. 2012)

225 Zenska prijmeni v nékterych jazycich prechylena ji jsou, viz napF. litevétina. Zajemce odkazujeme k diskusi (Wikipedia prechylovani
viz http://cs.wikipedia.org/wiki/Wikipedie:P%C5%99echylov%C3%A1n%C3%AD_%C5%BEensk%C3%BDch_jmen, 10. 6, 2012)

226 Pravidla pro zménu &i pfijeti jména uréuji matriéni zakony Ceské republiky.

227 Pripomerime maly medialni skandal: s jednou z komentatorek na mistrovstvi svéta v klasickém lyzovani v roce 2009, byvalou Spickovou
bézkyni na lyzich Zuzanou Kocumovou, rozvazala Ceske televize pracovni pomér — tidajné proto, ze neprechylovala cizi zenska jména.
V jejim brzkém navratu do CT sehrala znaénou roli reakce vefejnosti. Pro zajemce rozhovor: http://www.lidovky.cz/prechylovat-nebude-
treba-Oh1-/In-media.asp?c=A090228_093908_In-media_val (10.6.2012)

228 Nachazime ponejvice v textech stylu odborného.
229 Pri¢emz pravé srozumitelnost je jednou ze zékladnich funkei sdéleni.

230 Naduzivani grafickych predélli: pomlcek, strednik, zavorek, v tomto pfipadé tfi tecek, tj. vSeho, co naruuje plynulost Cetby, textu neprospiva.
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Po nedbalé, malo pouc¢ené Gpravé textu (jazykova tendence demokratizace; opérku bézné uzivame

v mluveném projevu) si povS§imneme naduzivani opérky tak v pisemném projevu. Pfiklady Spatné

Upravy textu (z rozhovoru):
*  Co se negativnich jevu tyCe, tak jako prvni bych zminil titulek nadepisujici rozhovor, protoze v rozhovoru

se o tématu (humor) uvedeném v titulku viibec nehovofi.
*  Pokud postoupime, a to doufame, ze postoupime, tak nasleduje dalsi kolo.

Naduzivani ukazovacich zajmen muzeme pfifadit k vlivu administrativni cestiny
(internacionalizace — patrny vliv zejména anglictiny — i demokratizace: zaznamenavame

pranik substandardni ¢estiny). Pfiklady nedbalé upravy textu:
+  Symbolem tohoto mésta je loutkova postavicka Guinol, ktera je vyobrazovana rdznymi zpusoby.

Jedno vSak maiji v§echny loutky spole¢né a tim jsou cervené tvaricky od pfiliSného piti vina Boujelais.”

*  Musim v tomto podékovat tém lidem, ktefi byli se mnou ve vykonném vyboru, Ze mé respektovali

a brali, byt jsem o tficet let mladsi.
*  To se neda takhle fict, to zalezi na situaci, vykonech a v tomhle pfipadé asi i hodné na tom stésticku.
e Jajsem ztotoznén s tim, Ze se tomu chci vénovat a chci byt zaméstnancem malého fotbalu i nadale.
| proto kandiduiji ted’ na post 23!

ti lidé za mnou stoji a ze tu praci délam dobfe. Hlavné to nejenom udrzuji, ale také vyvijim, modernizuiji,

viceprezidenta na Evropské federaci malého fotbalu. Domnivam se, Ze

pfichazim s dobrymi napady a ta progrese je strasné dulezita.

Chybné uziti zastupného ukazovaciho zajmena (nepropracovana navaznost véty); ¢asto nas
pobavi nechténa komika textu:

“ ¥

. ~Jsem velmi §tastny,“ fekl Pontes po pfistani modulu. Ten si s sebou dokonce vzal dres brazilskych
fotbalist(.

*  Ozbrojena zena vnikla do banky. Tato pak se zbrani v ruce pfepadla pokladni.

. Muz vstoupil do domu. Tento se pak dopustil pfepadeni.

. K takovym patti i objasnény piipad vydéraée Mariana M. v Mosté. Ten se do povédomi obyvatel CR
zapsal v roce 1998 dvéma vybuchy.

. Odkud jsem pozorovali dva autokary statni policie stojici pfed palacem a stftezené straznikem. Tento
vSak, jak se ukazalo, byl prazdny — az na mrtvého velitele.

e Ve smluvnich ujednani pfedavanych klienttim, pojistovna tyto informuje o zpdsobu vyzadovani

asistenénich sluzeb.232

Pouzivani slova pan, pani v mylné pfredstavé, Ze timto zpisobem vyjadfujeme zdvofilost.

Jsme vsak spisSe svédky stylistické bezradnost autora.
. Muzeme knihu hanét, Ze neni dost na vysi, Ze neni ta povolana k prezentaci zasadnich poznatkd, ale

231 Modni slovo (klisé).

232 Priklad tzv. modelovosti administrativniho stylu a jeho vlivu (v odstavci viz vySe) na styl publicisticky. Z dopisu Global assistance (Praha
4.2.2005), archiv autorky.
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4 iyvojoveé tendence souca

pani_Smrékové nikdo neodpare,?3?

knizek také zavafovat maliny. (Z recenze.)

e udélala néco, co vibec délat nemusela. Mohla misto psani

Naduzivani tzv. hyperkorektnich tvari (vyvojova tendence intelektualizace)

Napf. aby jsi se, byla by jste tak laskava; aby jsme nebyli prekvapeni; kdy by jste mohla pfijit,
kdy by jste se rozhodli, aby jsem atd.?**

K hyperkorektnim tvardm pocitame i sliivko preci (etymologicky pred se, davam néco pred sebe),
uzivejme tedy radéji vhodnéjsi tvar prece.

Naduzivani trpného rodu na ukor €éinného (vyvojova tendence intelektualizace) ma patrné

vice dGvodu. Autor éi mluvéi mnohdy predpoklada, Ze trpny slovesny rod je jaksi vzne§enéjsi.
Jindy jsme ovlivnéni modelovosti administrativniho stylu — trpny rod naznaéuje odstup
instituce, neosobni charakter jednani. Ve stylu publicistickém v§ak dejme (samoziejmé po

uvaze) prednost rodu ¢innému.
»  Ten je rozdavan zdarma v autobusech Student Agency a tradién&?® byl psan studenty.

+  Na velké stoly jsou pFinaseny tacy obloZzené pedivem, které je natfené pastikami 236

¢ Obatymy byly vehementné podporovany svymi fanousky.

. Profesorem Hejlem byly objasnény nejednoduché postupy, jichz bylo jeho realizaénim tymem
uzito v posledni fazi vyzkumu.

Dovedeno ad absurdum: Novy travnik byl ponic¢en krtky, tém bylo zahradnikem sice tuze vyhroZovano,
ale krtky si z toho stejné nebylo nic délano
Pozor: zvazme, kdy je trpny rod namisté (pf. Zena byla znasilnéna).

Podobné: Hrnicky byly zdobeny slamou (spravné reseni; slama neni ¢initel déje.)

Nevhodna synonymni vyjadieni, multiverbizace®” (rozloZzené vazby slovesné jmenné — dgj je

vyjadfen spojenim podstatného jména se slovesem formalniho vyznamu).
Pfiklady: mit namitky; provést oSetfeni; utrpét ztratu; realizovat stavbu; nalézt uplatnéni; provadét

zkoumani. Autor se timto zpisobem snazi ¢asto popis ozvlastnit, ozdobit, rozsifit. Multiverbizaci
bychom mohli pfifadit k vyvojové tendenci intelektualizace.

233 Nevhodna aktualizace, vyvolava negativni pfidech.

234 Spravné tvary najdete v mluvnicich, mj. také v rubrice Na co se nas casto ptate Jazykové poradny. Pozor na rozdily v kodifikaci pro psany
amluveny projev. Upozorfiujeme také na znacné rozsiteny tvar (j&) bysem, ktery mladsi uzivatel povazuje za spravny, naopak spravny
tvar bych povazuje za archaicky.

235 Chybny vybér slova (nejde o tradici, pak tedy obvykle). Madni slovo, klisé.

236 Pri nepozorném Cteni se miize Ctenar domnivat, ze pastikami jsou natfeny tacy (pfiklad nepozorného vétného provazani) .

237 Tvoreni viceslovnych pojmenovani koexistujicich se synonymnimi jednoslovnymi, napf. poskytnout pomoc — pomoci, provadét shér —
shirat (op. univerbizace). NaduZivani multiverbizace svédCi o snaze autora text zdobit.
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. V jediném Zenském prvku kapely/ jediné Zené v kapele.

*  Veskeré zviteci osazenstvo/ vSechna zvifata.

*  Realizovali stavbu /postavili (vybudovali).

»  Provedli vySetrovani/vy3etfili.

*  Byva dokladem/doklada.

. Myslim si, Ze to neni cilem zadného z lidi/nikoho z obce.

*  Zahajeni vystavy bylo provedeno za velké G¢asti obecenstva.

*  Spravnost vysledkl Setfeni Ize brat v pochybnost.

*  Po lékafské prohlidce bude provedeno vase predvolani k prezkumu.

+  Tito lidé dbaiji, aby v obci nebylo zplisobeno zneéisfovani vody.
*  Jeho snem je mit dobré uplatnéni.

. Policie provedla zajisténi stop zlocinu.

*  Toto oddéleni provadi zajiSténi zasobovani zakladni $koly.

. Nase znalosti o Mésici prodélaly radikalni zmény.

Chybné zapory ve vétné, souvétné konstrukcei:
e Aby se mu to zdafilo, bude muset od zacatku cesty neztratit svij stanoveny rytmus, tedy 200 km

denné bez prestavky.
. Nelze se nevyjadfit k nezamitnuti nesmyslu.

Pozor na naduzivani opérného s tim.2*8 Obrat se spojkami Ze, aby Easto pfechazi v opérné s tim—ve
snaze usetfit dalSi slovesnou vétu (zejména v zpravodajstvi). S jevem se setkavame velmi casto,
a jakkoli podobna pojeni publicisticky styl charakterizuji, zvaZme i jiné moznosti vyjadreni. 2°

. Dodal mluvéi s tim, Ze muZe nasledné transportovali do nemocnice.

*  Uzavfel mluvéi s tim, Ze pfi¢ina pozaru se stale vySetiuje.

*  Préavu to fekl ToSenovsky s tim, Ze tyZ den rano telefonicky hovofil...

. Popsal hovor hejtman s tim, ze korejskou stranu rovnéz informoval o...

Pozor na spojeni padu se dvéma riznovazebnymi slovesy:

®* Jan s Helenou nasli a nastéhovali se do nového domu.
® Herci pripravovali a obavali se premiéry.

® Petr podeziral a zarlil na kolegyni.
®* Rezisér protestoval a nesoubhlasil s nizSim rozpoctem.

238 Vladimir Fux v knize Z ¢eskych luht do haje k vazbé doufa, Ze se snad nedocka opravy v Erbenové baladé (u lavice dité stélo s tim, Ze
z plna hrdla kficelo), poukazuje tak na naduzivani jevu v publicistickém stylu. (Fux 1997: 28)

239 Priklady jsme vybrali ze dvou zpravodajskych texttl z Novinek.cz. Viz MuZe v plamenech uhasili az hasici, 4. 1. 2008 (http:/www.novinky.
cz/krimi/73683-muze-v-plamenech-uhasili-az-hasici.html, 10. 6. 2012) a Hyundai pry uvital, Ze Nosovice jsou volné, 22. 12. 2005 (http://
www.novinky.cz/ekonomika/72883-hyundai-pry-uvital-ze-nosovice-jsou-volne.html, 10. 6. 2012).
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K prohifeskiim pfti tvorbé textu patfi také chybné navazani vét, nepropracovana vétna

navaznost. Autor mate ¢tenare rliznymi moznymi interpretacemi (mj. také bavi nezamyslenym

humorem):

Nasi silnou strankou byvéa vzdycky pohybova skladba, kterou ndm vymysli naSe trenérka Adriana
Janakova. V té byvame nejlepsi.

Tato reflexe se zaobira rozhovorem se Zderikem Svérakem, ktery byl uverejnén na serveru Tyden.cz.

V dal$im vydani pfilohy Vikend vysly rozhof¢ené reakce matek soutézicich a organizatorky soutéze,
doplnéné o reakce na internetu.

Tento ¢lanek rozvadi dopis ministra vnitra Radka Johna, ktery byl zaslan vSem obcim po volbach
do obecnich zastupitelstev (Jihlavsky zpravodaj — Kraj Vysocina 11/2010).

Obraz Zelena louka mocné zaputsobil na kolegyni Valaskovou, rasily na ni zrovna krasné chlupaté
listky podbélu.

Stale se hlasi novi zajemci o adoptovani ovci, které nemtizeme uspokojit.24

Dafi se spoluprace se soukromymi zemédélci na Pote¢sku — od roku 2009 spasaiji prirodni
rezervaci Plostiny a €¢ast prvnich zo6n odstupriované ochrany pfirody.

Sebevrazdé zabranil rychly ptijezd vozu zachranné sluzby na Nuselsky most, ktery pfivolali
nahodni svédci incidentu.2*!

V_neobratné vytvofenych textech &i promluvach se setkdvame s pochybnou aktualizaci?*2.

Autor se snazi text stylisticky ozdobit, ozvlastnit (zejména v publicistickych zanrech), ¢asto

jsme svédky hledani vlastniho autorského stylu:

Nohy stézi stihaji celému télu.

Télo nestiha tempu nohou.

Ale nefouké nahodou taky protivitr? Fouka, a to z vysSich tlustSich zidli.
Slovni priijmy na Géet politikl zaplriuji internetové diskuze.

Sbirani odpadku je jako rana do tvare, naprosto narusuje plynulost této chvile.
Tento mlady zrzavy muz pod rouskou alkoholu svoji vyhru prospal na stole.

Kdyz jsme nakousli tu budoucnost, mas jesté néjaky jiny Zivotni cil nez uspét na OH?
Demokracie, ta nahrbena tetka, by zkratka zaslouzila zalupat obratli a pékné napfimit.
Placani pusou na prazdno si tahle hnuti_ kompenzuji zformulovanim par pozadavk.
Béhem let se vSak lesk prvotni myslenky postupné ztraci.

Léky proti bolesti ukazuji odvracenou tvar.
Zda se, Ze aby se ¢lovék mohl stravovat zdravé, musel by uniknout z fiSe soli a masoZroutu.

Je Skoda, jak chata chatra. Pan HruSinsky na ni nedal dopustit.

240 Neni od véci upozornit i na mimoradné nepfijemné situace, které mohou neobratnym vyjadrenim vzniknout — pf... prezident problém
registrovaného partnerstvi opakované zasouva do pozadi; ...sexualni potfeby Karla Gotta podané Usty jeho byvalé milenky. Slivko
pozadi si zasluhuje pozornost jak v textu psaném, tak mluveném.

241 Nevhodné zvolené slovo (autorova neznalost, spravné udalosti).

242 Ozvlastnéni vyrazové stranky textu (opak modelovosti).
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,Nechci to s nikym probirat. ZvIast ne s novinafi,“ fekla dirazné a zavésila. V jejim hlase se zragil smutek.

Sedmadvacetilety hollywoodsky herec Collin Farrell bere své otcovské povinnosti zcela vazné.

Pfestoze opustil Kim Borenaveovou, matku malého ditéte jesté pied porodem, 222 na vychové si

dava zalezet.

Chybné uvozovaci véty (namisto slovesa, napi. usméje se, pokréi rameny, vykfikne, zakrouti

hlavou apod.) nachazime ¢asto podivné konstrukce. Vnimame mnohdy jako nechténou

komiku:

Vypravi Honza s gustem.

Délam rGizné sezoénni akce, zdobim i vanoéni pernicky nebo tfreba perniky na svatby. Nerada vSak
zdobim barevné,”“ nechala se slySet Novakova.

LBum, bum! Dal mi dvé rany do nosu a utekl,“ popisuje znechucené.

Nejvic asi obdivuji do detailu propracované zdobeni pernicki,”“ dodala Veselska s tim, ze by na to
nikdy sama neméla trpélivost.

+Ale neboj,“ povida pani Koudelova, ,za hodinku uz pdjdeme na kolacée.”

,Ale zkusime to znovu,"“ Fikd usmévavy mistostarosta Cebina Tomas K¥iz.

Souvislejsi ukazka s matoucimi uvozovacimi vétami (story); autorka stale popisuje jednu osobu,

Ctenar mize interpetovat jinak.

,Navstévy tady nemizou zustat déle nez ctrnact dni, popisuje svou funkci Tulejova.

.INejvic problémti délaji Olasi,“ podotyka Zena v erném tricku a kratasech.

,Kazdy z paviacaku nebohé rodiné prinese jidlo a piti, aby vydrzeli az do pohrbu.“ Doddva Zena
s fialovym prelivem. ?**

,PaneboZe co ta mati déla. Ta je nalita,“ prondsi ¢ernovlasy mladik vedle mne, z jehoz pohledu je

patrny stud pfi pohledu na svoji opilou a divoce se vinici matku.

Texty psané autorem malo zkuSenym, casto nelogické (napf. nevhodnou personifikaci),

prozrazuji neschopnost autora usporadat sdéleni v dobrém slovosledu a vyjadfit jej
prihodnymi stylistickymi prostredky:

Provazi mé privatem a neohrabanymi gesty®*® stale na néco hlasité upozorriuje.

Charles Darwin prisiel s tym,?*® e my Pudia dvadsiateho prvého storoéia sme potomkami
opic.

Lenka si koupila nové kalhoty na svou motorku.

Mrtvy zlodéj Michal B. il velmi nakladny Zivot.

243 Chybny slovosled (dité rodit nebude).

244 Studenti zurnalistiky se vSak po absolvovani praxi ¢asto bréni, Ze to tak redakce chce, protoZe ¢tendfi jsou na to takhle zvykli (t].
poukazuji na modelovost textu).

245 Tzv. neprava skladebna dvojice.

246 Nejasné Casové zafazeni; mluvi-li Darwin (Usty autorky) o nas, lidech 21. stoleti, jak rozumét?
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4 lyvojoveé tendence

Zemeli Zidé patnactého stoleti by jisté otekavali spise okazalé smuteéni kytice, vénce s tklivymi

napisy?*” nebo néjakeé to pietni shromazdéni, doprovazené vyznamnym miéenim...2*ano, i slza miize
ukapnout, pokud ma rabin Sidon zrovna svuj den a kazani zapusobi.

Snahu o zdobny vysoky styl (intelektualizace) éasto nachazime u zaéinajicich autor?*®

Zacina se stavat dobrym ¢eskym zvykem, Ze s rychlym nastupem predjafi se jisté — az doposud
utapnuté persény vydavatelské branze snazi pii ometani knihkupeckych pavuéin také koneéné

pfitlacit na pometlo.
Ne Ze by nase kniznice zely prazdnotu — jistota v§ak zlistava jistotou a k jarnimu Uklidu pfijata

technika jiz zkratka a dobre patfi. A to neodmyslitelné. Vysledkem je skute¢nost, Ze medialni vody —

piilis dlouho poklidné a stojaté — pohotové a s odpovidajici dikci zabublaly pravé okolo Hitlerova

agitaéniho prajmu.2%°
Docela si potrpim na pofadek a bojim se, Ze mij smysl pro néj bude touto nav§tévou nenavratné

poskozen. Nastésti se tak nedéje. Absence nabytku a mnoha osobnich potieb pisobi dojmem,

Ze je tu uklizeno.

Jina dama na zastavce mé zaskoci zcela verbalné nepfipravenou: ,Kam bych to, dévenko
251

zlata,*'asi tak dala?“

V poslednim obdobi politici neovladaiji Zebticky popularity, jsou synonymnim vyrazem pro korupci

a podvodniky. Pro¢ se nepoohlédnout v jiném spektru?

Ani na pfitomnost toaletniho papiru nelze spoléhat. Kdyz uz se ¢lovék prenese pres tyto tvahy, prichazi
na fadu ten nejtézsi kalibr - trefit se do divoce se kymacejici a chladny vzduch vyfukuijici misy.2
Spoleénost se boufi a hleda vinika ve vSech spektrech naSeho naroda.

VaSe ambice k této skuteénosti sméuji.?>®
Z Gasti urdité ano, av8ak dnesni $kolaci jsou liSky podsité a disponuji riiznymi figly, jak chudaka

hospodského obalamutit.

O relevanci téchto posudkii mam tedy jisté pochyby. Jiskficka nadéje v podobé socialnich
pracovnic ale pohasina se zjiSténim, Ze tyto damy mnohdy Ustavy nahradni péce kontroluji jen naoko.
Existuje ale i jina alternativa, jiz se hojné vyuziva, a to zejména v téchto dnech (v parku uz byva
chladno, takZe studentské libido udili audience pékné v teple interiért).

Cela situace by se mozna nezdéla tak absurdni, pokud by studenti vyjma lGzkového prostoru nebyli

nuceni vyuzivat spolec¢né kuchyné.

247 Neznalost.

248 Neodlvodnéna ironie, v kontextu zbytecna.

249 Jakkoli je vysledkem text nekvalitni, je pochopitelné, Ze se autor/ka-student/ka snazi psat originalné, hleda vlastni styl.

250 Z glosy k prvnimu (polistopadovému vydani) Mein Kampfu (vydavatel Michal Zitko).

251 TéZko Ize uvéfit autenticité osloveni.

252 Disproporce mezi tématem a zpracovanim.

253 K solové draze zpévacky (nikoli ke skuteCnosti).
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To pak jedinci nezbyva nezli vyckat, az se opaéné pohlavi vystfida (¢ekaci doba 2 hodiny), anebo

odlozit zdravy stud a podstoupit riziko sdileni. Tato poznana nutnost doléha nejtizivéji obzvlast na ty
ze Skarohlidu, ktefi se (ve jménu soukromi pfi intimni hygiené) obsedantné vyhybaiji nezvanym po

Cistoté dychticim navstévnikam.

Spis$ to vypada, Ze nam s podzimem, zivé lelkujicim s pudy rozliSnymi, posila (pohlavni segregace)

uz dopredu vanocni pohled.

V tento den je to aktualni poznani, nebot kvili vytvoreni pési zény na spodni éasti Vaclavského
nameésti v Praze charakter Homo Bohemicus krystalizuje.
Mohlo by se zdat, Ze ministerstvo Skolstvi, pod které détské domovy spadaiji, je instituci vice nez

povolanou. To se vak od celé véci distancuje s tim, Ze uZivani Iékt détmi ministerstva zdravotnictvi.
a odtud tedy musi pfijit podnét potfebny k u€inéni patficnych krokd.

S trochou nadsazky (fe¢eno floskuli) miizeme napsat, Zze kli§é je kofenim publicistického

stylu. Na jedné strané podporuje oéekavanou modelovost stylu (Zanrd), jindy jsme jizZ coby

¢tenari unaveni:

V hudebnim duchu se vystava nesla i v sobotu a v nedéli,

O par metrl dal prechazel vSem zrak z krasné barevného hedvabi

(Z rozhovoru) Podporuje vas manzel ve vasi praci a snech? Ma dostateéné pochopeni pro tak
casové narocnou praci?

Maj manzel je zlaty. Nezapada do 24dné z muzskych stupnic.25* Jeho laska ke mné se vyznaduje
pravé bezmeznou podporou a sam fika, Ze si mam plnit svij sen, za kterym jsem mnoho let
§la. Je to pravé on, kdo mi dodava silu k vytrvalosti, ktera je 25°hudbé tolik dulezita. Pochopeni ma
maximalni,2%® nékdy i na miij vkus a7 neuvéfitelné obrovskeé.

Povolani zpévacky pro vas bylo vzdy jasnou volbou?
Kdo tedy uéini pfitrz bezpravi pachanému na détech a rozmota tento gordicky uzel?2%” Doufam,

Ze z nebe co nejdiive sestoupi néjaky deus ex machina a kone¢né da nas nekonzistentni systém
do poradku.

Otazkou vak zistava, zda za to mlize vieobecny Ubytek schopnosti lidi myslet, nebo jen obycejny
nedostatek sebekritiky a spoleCenské reflexe.

Ze jsou odposlechy nestastné, ma Klaus pravdu, k fair play jist& nepatfi. To ovéem miize platit potud,
kdy jsou nahravky bernou minci v Sarvatkach stranickych kolegt Véci vefejnych. A Ze by z nich mél
Hades 2%8

Myslenka demokracie se tedy pomalu ale jisté rozpousti v mofi IZi, intrik a Uplatkarstvi.

radost.

254 Snaha o aktualizaci (bohuzel nevydafena).

255 Protimluv (Spatné upraveny text interview).

256 V té souvislosti pfipominame madni slovo extrémni.

257 Spise rozetne.

258 Maélo srozumitelné.
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4 Viyvojoveé tendence soucasng cest

+  Ajako tfesni¢ka na dortu bude do akce nasazeno dvacet novych rychlych vozi?*® Volkswagen
Passat.
e Atak sijednotliva ministerstva tuto zalezitost dale prehazuji jako horkou bramboru.

Nedbalost ve stavbé, konstrukci souvéti (textu) bychom mohli charakterizovat mnoha

zplisoby, pokusme se alespon struéné shrnout zakladni prvky:
*  Neschopnost flexibilné zvolit zadouci styl (vzhledem typu komunikace, ke konkrétnimu
adresatovi).
e Chybné vyuziti tviréiho prostoru mezi modelovosti textu a jeho aktualizaci.
. Uziti nevhodnych prvku aktualizace (Casto plyne z neznalosti Ceské frazeologie).
*  Neschopnost zvolit pfihodny stupen sevrenosti, nasycenosti textu.

Naduzivani tzv. nepravych vedlejSich vét, zejména pfivlastkovych a ucelovych.
. Necitlivost vii€i proporcim v kompoziénim celku (dlouhé odstavce, pfipadné naopak kratké véty
sterotypné stejné délky apod.).
*  Nedostate¢na snaha vytvofit text kvalitni, smysluplny.

Zvidavost patfi k vlastnostem dobrého novinare; dillezita je Getba (psat se u¢ime i timto zptisobem)25°
a ochota pfijmout za své vyrok, ze tvorba textu je proces, {j. je tfeba hledat nejlepsi variantu, nespokojit
se s vysledkem prvniho pokusu.

259 Nevhodné spojeni s frazémem tresnicka na dortu.

260 Studenti v kurzu Soucasny cesky jazyk (katedra medialnich studii FSS v Brné) zpracovavaji (pro svoji potfebu) otazky: 1. Jaky pocet knih
(idedlné) by mél za mésic preCist student Zurnalistiky (dale: jak ¢asto by mél /ideané/ sledovat denni tisk + dalsi produkci). 2. Kolik (a jaké
Zanrové Utvary) by mé student za mésic (idealné) vytvofit. 3. Kolik Casu by mél student zurnalistky (ide&Iné) vénovat studiu Ceského jazyka.
4. Jak Casto (idedlné) by mél student Zurnalistiky promlouvat (prezentace vefejna promluva). Ideél = 100 %. Srovnani s realitou studenty
vzdy znaéné prekvapi. (Zastupné jedna z odpovédi: Cist, ani noviny, nemam cas.)
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Souhrn

Soucasny Cesky jazyk vnimame jako jazyk tfi zijicich generaci, jako Zivy, stale se vyvijejici
organismus. Narodni celek potfebuje jasna a zfetelna pravidla k pro dorozumivani ve vSech
oblastech, tj. uzakonéni, kodifikaci.

Zménam, vyvojovych tendencim a trendtim se (kromé jiného) vénuje Ustav pro jazyk Gesky
AV CR, jehoz soudasti je Jazykova poradna — poskytujici mj. poradenské sluzby vefejnosti.
Orientuje dale zajemce v oblasti literatury k Zadanym tématiim, v ¢asopisecké produkci,
odkazuje k internetovym zdrojam.

Dobry novinaf vnima jazyk jako z&kladni pracovni nastroj, pfesnéji: ctizadosti dobrého
zurnalisty je vztah k eskému jazyku neustéle kultivovat.

Cesky jazyk v tisténych médiich nese znaky popsanych a zkoumanych vyvojovych jazykovych
tendenci a trendl, mj. terminologizace x derminologizace, diferenciace x integrace,
intelektualizace x demokratizace, internacionalizace.

Publicisticky styl je specificky — podléhda médnim trenddm, sam je take vytvari.

Vedle stru€né charakteristiky zminénych tendenci jsme promény soucCasné cestiny
demonstrovali na pfikladech vybranych jak ze studentskych praci, tak z tisku (zminéné
prohfeSky vSak nachazime take v estiné televizni a rozhlasové).

Ze se dobry novinaF neopira pouze o jazykovou intuici, je samoziejmé — mélo by byt. Stejné
jako znalost tvaréich postupl, znalost jednotlivych krokd kontroly textu jiz vytvofeného.
Dobry novinar je vzdélany.

Normy

CSN IS0 5966 (01 0173). Dokumentace: formalini Uprava védeckych a technickych zprav. 1996.
Praha: Cesky normalizaéni institut.

CSN 88 0410 (880410). Korekturni znaménka pro sazbu — Pravidla pouzivani. 2004. Praha: Cesky
normalizacni institut.
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5 Obsah a forma - vybran
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5 OBsSAH A FORMA = VYBRANE
ASPEKTY PROMENY €ESKYCH DENIKU

Rudolf Burgr

sV praveku tisténych médii editofi pfedpokladali neotfesitelnou loajalitu publika, stézi se trapili
odklonem ¢&tenéfstvi, opovrhovali televizi a nikdy neslySeli slovo Internet.” (Stepp 2008: 150) Nyni,
aby jejich produkt pfezil, museli své postoje a pfistup zménit a naucit se lec¢emu novému.

Vyroba novin, ale i ¢asopistd se od 80. let 20. stoleti téméf revolu¢né promeénila. Vyrazny vliv na
proménu formy (pfedevsim grafické podoby) a také samotného produkéniho procesu mél masivni
nastup a rozvoj novych technologii (po€itacl, softwaru, zaznamové a zobrazovaci techniky,
telekomunikagnich technologii a podobné), doprovazeny postupnou digitalizaci celého vyrobniho
fetézce.

Soucasné s tim se méni i obsah tisténych médii, ktery zdanlivé neni na technologickém rozvoji pfimo
zavisly. Mizeme vSak fict, Ze jedno — forma — ovliviiuje druhé — obsah — a naopak. Technologicky
pokrok je jen pfilezitosti, jak pomoci novych a lepsich nastroji formu a obsah proménit a ziskat Ci
alespon udrzet publikum a také inzertni klienty.

PFi¢inou zmén v obsahu novin (a Casto z&roven s tim i v jejich formalni podobé) jsou pfedevsim
komercionalizace a komodifikace, proména Zivotniho stylu, informacéni pfesycenost, zostfena
konkurence na trhu a v posledni dobé také ekonomicka krize. ,Aby pfezil silnou soutéz, seriozni tisk
je pInéjsi lifestylového a konzumniho obsahu. Zvysil poCet specialnich pfiloh a velikost a kvantitu
inzeratl pfitahujicich pozornost.“ (Conboy in Keeble 2005: 17) Také Russ-Mohl a Baki¢ova (2005:
36) spojuji zmeénu obsahu se snahou uspét na trhu: ,Na pozadi komercionalizace je mozné rozeznat
také tendence k senzaci(onalizaci). Upfednostriovany jsou zpravy o sexu a kriminalité, vybi¢ovany
jsou i politické emoce.”

Neprodava ovSem jen obsah, ale podobné jako jakékoli zbozi v regéalech supermarketu pouta
pozornost zakaznika lakavym obalem, i noviny na pultech trafik se snazi nalakat ctenafe napfiklad

pfitaZlivou titulni stranou.

LDesign titulni strany nebo obalky je dilezity jako prodejni nastroj. Ackoli mnoho Ctenari
kupuje své noviny nebo magazin pravidelné nebo si je necha dorucovat domd, mnoho lidi
preferuje nakup na novinovém stanku a mohou kaZdy den vybirat rizné v zavislosti na tom,
co upouta jejich pohled.” (Frost in Keeble 2005: 190)

PfedevSim co do obsahu se musi tiSténa média vypofadat také s konkurenci, kterou si sama

vybudovala. V rychlosti pfedavani zprav publiku je pfedbéhla uz nejen tradi¢ni elektronicka média —

rozhlas a televize, ale s masivnim rozvojem internetu také online média — zpravodajské weby, které
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si deniky v minulosti vytvotily jako svoji alternativni publikaéni platformu.28! V prvnim desetileti tfetiho
tisicileti k tomu pfistupuji i mobilni technologie a socialni sité.
Na promény obsahu a formalni podoby ¢eskych tisténych médii plsobi obecné stejné vlivy, které
byly jmenovany vySe. Miazeme vsSak fici, ze Ceské prostfedi ma sva urcitd specifika. Za prvé,
technologicky rozvoj v oblasti médii ma v Ceské republice stale uréité zpozdéni (i kdyz postupem
Casu stale se zmensujici), které nabral uz v 80. letech 20. stoleti. Volnému transferu technologii
a inovaci v té dobé branily bariéry vytvofené tehdejSim rezimem. Prvni vyraznéjSi zmény tak
nastavaji az v 90. letech po liberalizaci a transformaci mediélniho trhu, privatizaci médii a pfichodu
zahrani¢niho kapitalu. Patrné s nejvyraznéjSimi inovacemi v tomto obdobi pfichazel denik Mlada
fronta Dnes.?2 Za druhé, teprve konsolidace a koncentrace trhu po roce 2000 pfinasi ve vétsiné
redakci vétsi diraz na komercionalizaci a marketingové pojeti tvorby obsahu a formalni podoby
novin, nez tomu bylo dosud.
Ceské deniky se od roku 1989 zménily zcela zasadné, nejen co do obsahu a formy, ale proménily se
i metody préace, vyrobni postupy i distribuéni kanaly. VySe jmenované vlivy s sebou pfinesly:

® Vizualizaci obsahu (barevnost, velké titulky, velké fotografie, infografika, pfehledny design),

® zmény formatu novin, zavedeni sesita,

® nové zanry a rubriky (personalizace, subjektivizace),

®* nové metody prace a vyrobni postupy (integrace pracovi$t redakce do spole¢ného

newsroomu, elektronické publikacni systémy),
® nové produkty (suplementy, samostatné prodejné magaziny, bezplatné noviny, netradi¢ni
formaty inzerata),
®* marketing ovliviiuje obsah (planovéani témat, nastolovani agendy),
® nové zpUsoby distribuce a prodeje (noviny v elektronické podobé).

Na nékteré vybrané aspekty promény formy a obsahu se zaméfime v dalSi ¢asti této stati. Vzhledem
k tomu, Ze zejména na podobu obsahu novin ma podstatny vliv existence a silna konkurence online

médii, budeme se zabyvat i jejich vzajemnou symbiézou a srov.nanim.

261 ,Pri soutéZeni v aktualnosti jsou deniky oproti rozhlasu, televizi a internetu beznadéjné v nevyhodé. Pfi objasriovani souvislosti
a pozadi udalosti maji naopak oproti aktualnim elektronickym médiim vyhodu. Jesté vétsi vyhodu maji oproti tydenikiim a ilustrovanym
magazintim - jejich Ulohu deniky prebiraji ¢im dal tim ¢astéji. Pfedevsim velké listy se zplisobem, jakym prezentuiji zpravy, stéle vice
stavaji denné vychazejicimi tydeniky.” (Russ-Mohl - Baki¢ova 2005: 133)

262 Vydavatel deniku, Mafra, a. s. vybudoval v Olomouci a Praze vlastni tiskarny; dne 30. 9. 1993 zacal pravidelné kazdy Ctvrtek v deniku
vychazet prvni ¢esky barevny suplement ¢asopiseckého typu Magazin DNES + TV; v roce 1995 zahajil denik vydavani kazdodennich
regionalnich pfiloh, jako prvni vysla 12. 5. pfiloha Praha Dnes, v zéfi ji nasledovaly tfi regionalni pfilohy na Moravé; v listopadu 1999
zahdjila redakce vyrobu deniku v publikatnim systému Hermes, ktery sdruzil do jednoho mista cely produkéni proces. Dne 12. 1. 1998
vznikl zpravodajsky server iDNES.cz, sesterska publikacni platforma Mladé fronty Dnes.
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5.1 Obsah: vybér témat

Vybér udalosti a témat, které obecné to ¢i ono médium zpravodajsky pokryje, je velmi slozity
a komplikovany proces, ktery ovliviiuji nejriiznéj$i okolnosti — od osobnosti redaktora ¢i editora, pres
technické moznosti zpracovani az po zajmy medialni organizace.?®® Téma &i udalost musi vykazovat
uréitou zpravodajskou hodnotu?®* a proces jejich vybéru k dalimu zpracovani do podoby zpravy se
nazyva gatekeeping.?®

Koncept zpravodajskych hodnot?®® je pro redakce velmi dalezitym voditkem pfFi vybéru udalosti,
nicméné udalost vybrana ke zpracovani v jeden den, nemusi druhy den v konkurenci s ostatnimi,
novymi udalostmi uspét. Sila jeji zpravodajské hodnoty je ve srov.nani s dal§imi zpravami nizsi.
LZprava je dynamicky koncept, vyvijejici se s proménujicimi se potfebami a zajmy publika. [...]
Zprava je také relativni. Zpravodajska hodnota uréitych poloZzek se mize ménit ze dne na den.”
(Stepp 2008: 137)

Pravidla vybéru témat v redakcich kopiruji ¢asto uvédoméle nékteré zpravodajské hodnoty, jak
je v minulosti definovali rGzni vyzkumnici. Napfiklad po roce 2000 pfiSel novy Séfredaktor Mladé
fronty Dnes Pavel Safr s nékolika pFiruckami a koncepty®? obsahuijicimi teze, v nichz byla patrna
inspirace zpravodajskymi hodnotami a jasna orientace na pfedpokladana o¢ekavani ¢tenard. Mimo

263 ,Rozhodovani co pokryt je komplikované. Je zjevné, Ze zadné médium nemdze uspokojit kazdého.” (Stepp 2008: 135)

264 Pojem zpravodajska hodnota vychazi z anglického pojmenovéni news value. Napfiklad Slovnik mediélni komunikace uvadi, ze
zpravodajska hodnota jsou ,vSechny znaky, které rozhoduji o zafazeni zpravy do zpravodajstvi; viastnosti extramediaini udalosti, které
uréuji pravdépodobnost toho, zda udalost projde branou médii a bude pfevedena na zpravu a dale jako takova mediovana. Hodnota
zpravodajska je rys (rysy) udalosti nebo akcent (akcenty) v selekci, sestaveni a zpracovani zpravy, které jsou v daném obdobi a v daném
socialnim a kulturnim prostfedi (popf. univerzainé) médii akceptovany jako pfevazujici, pro zpravodajstvi typické ¢i zadouci. Jsou tedy
v daném kontextu pokladany za smérodatné pro produkci typickych, resp. pfijatelnych zprav®. (Jirék in Reifova 2004: 76). Zpravodajské
hodnoty se déli na obecné (vlastnosti zpracovéavané udalosti) a zpracovatelské (moznosti zpravodajského ztvarnéni).

265 Pojem gatekeeping pochazi ze spojeni anglickych slov gate = dvefe, brana a to keep = hlidat, mit pod kontrolou. Jde tedy o proces,
v némz gatekeeper, Clovek na urcité pozici uvnitt mediaini organizace, rozhoduje o vybéru udalosti a témat, které budou zpracovany na
medialni obsah. Jinak feteno, rozhoduje o tom, co projde branou média. (Skodova in Reifova a kol. 2004: 70)

266 Jako prvni pouzil pojem news value v roce 1922 Walter Lippmann. Za zpravodajskou hodnotu povazoval jednoznaénost udalosti,
prekvapeni, prostorovou blizkost, osobni zaujeti a konflikt. Systematicky se analyzou zpravodajskych hodnot jako prvni zabyvali v 60.
letech 20. stoleti Johan Galtung a Marie Ruge. Na né v 70. letech navéazal Winfried Schulz, ktery definoval 19 réiznych hodnot rozdélenych
do 6 oblasti. Podle néj hodnotu zpravy ovlivriuji ¢as (aktualita, trvani, kontinuita), prostor (blizkost, sila, osloveni, relevance), status
(centralnost, moc a vliv, prominentnost), dynamika (pfekvapeni, struktura, intenzita), valence (negativismus, pozitivismus), identifikace
(human touch, egocentrismus, pocitova hodnota) a obrazova prezentace. (srov.. Jirak in Reifova 2004: 76; Russ-Mohl — Baki¢ova 2005:
98-108)

267 Jedna se napfiklad o interni redakéni pfirucky ,Co to vlastné délame? A proc? A jak?* a ,Dobré noviny: Jak a co délame v MF DNES".
Druha z pfirucek napfiklad obsahuje tzv. Desatero horkych novin, podle néhoz méli redaktofi posuzovat, zda jsou témata vybirana ke
zvefejnéni dostatecné dobra a piitazliva.
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jiné napfiklad pro vybéru témat a udalosti ke zpracovani bylo zavedeno tzv. kritérium relevance,?%®
jehoz mira byla voditkem pro posouzeni dllezitosti, a rozhodovala tedy o tom, zda se zprava prosadi
do novin ¢&i nikoli. V kritériich relevance nebo desateru Ize napfiklad identifikovat takové hodnoty
definované Schulzem, jako je blizkost, human touch nebo moznost obrazové prezentace.

Reportér Mladé fronty Dnes Milan Vodi¢ka, ktery se v redakci podilel na formulovani a implementaci
zasad nového stylu psani zprav, potvrzuje, co pozdéji formuloval Safr.

LZprava musi mit potencial, aby se dobfe prodavala. Ja myslim, Ze to je dneska to hlavni
kritérium. [...] Musi to mit naboj, aby se to dobre prodavalo. [...] Obecné vzato nejdfiv musi
to byt zprava, ktera je, ktera by méla byt, nefikam, Ze je, ale méla by byt néc¢im nova,
a soucasné by méla zaujmout, tykat se co nejsirsSiho okruhu lidi. To znamena, ze vzbudi
jejich zajem, protoZe se jich to tyka, treba financné nebo néjak jim to zméni Zivot. Anebo, coz
Jje ted’ hodné dtilezité, se to tyka jejich emoci. To hraje velkou roli.“ (Vodi¢ka 2011)

Pokud v8ak novinéfi odpovidaji na otazku, zda a jaka pravidla vybéru témat a udalosti v jejich redakci
existuji, odvolavaji se vétsinou na zkuSenosti a predvidavost. ,Stale je to pfedevSim novinarska
intuice. Zalezi hlavné na zkusenostech editorCi a redaktor(, kterou zpravu pokladaji za zajimavou
a kterou za banalitu.“ (Spaéek 2011) Podobné uvazuje i $éfredaktor Mladé fronty Dnes Robert
Casensky:

,Je to na zralé uvaze rozumnych lidi. [...] Samoziejmé existuji Uplné zakladni kritéria, ktera
jsou asi stejna pro vsechny — musi to byt dilezité, musi to byt relevantni, pfednost maji
udalosti s néjakym sirsim dopadem nez jednotlivosti. Témata se skladaji tak, aby pokud
mozno nebyly ty noviny jednostranné zamérené. [...] VZdycky zalezZi na citu lidi, ktefi se
o ty noviny staraji, Cemu daji prednost... [...] zalezi na diskusi s autory.” (Césensky 2011)

Vybér témat ovliviiuje v silné konkurenci také snaha o exkluzivitu, ktera ma pfilakat ¢tenare. Napfiklad
zastupce Séfredaktora Lidovych novin Jan Drazan fika: ,Psana (pravidla vybéru) neexistuji, ale
existuje nepsané pravidlo, ze upfednostriujeme tfeba na otviraci ¢lanek novin vlastni véc.” (Drazan
2011) Vybér témat urCuje nejen exkluzivita, ale také profilace deniku, coz potvrzuje Séfredaktor
Hospodaiskych novin Petr Sabata:

268 O kritériu relevance se piSe v interni redakéni pfirucce Co to viastné délame? A proé? A jak?: ,Relevantni je v novinach to, co étenéaf ve
shodé s nasim zamérem posoudi jako dtilezité a (Ci) zajimavé. [...] Jestlize je néco dllezité, musime o tom umét presvédCit i ctenare.
Jinak to ddleZité neni, anebo jsme my $patnymi novinafi. Strucné: Irelevantni je to, co nikdo necte.” K posouzeni relevance zpravy mimo
jiné slouZily v redakci Mladé fronty Dnes také nasledujici otazky: Koho Elanek zajima? Je nékdo, kdo ho bude éist? Jak se ctenare
dotyka? Ovlivni jeho zivot? Kolika Ctenari se tyka? Odehrava se v blizkosti étenafe? Je aktualni? Je objevny? Je v nécem novy?
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~Samoziejmé my jsme Hospodarské noviny. [...] To znamena, Zze my sledujeme ekonomiku
dukladné a jesté vic nez ostatni tematizujeme déni. To znamena, Ze vyjimecné se nam
dostane na titulni stranu a téma néco, co se déje v ten den. Vétsinou mame na hlavni
zpravé a tématu, coz jsou urcujici a charakterizujici mista novin, véci, které jsou tematicke,
zavazné, samoziejmé se snazime, aby byly atraktivni. [...] ...nas koridor je jasné urceny, Ze
to jsou véci souvisejici s byznysem nebo s podminkami pro byznys [...] Samoziejmé politika
tam taky patfi, ale nikoli ,véera se stalo’ ale ,co se v tom politickém svété déje’.“ (Sabata
2011)

Stéle existuji témata, jejichz zvefejnéni podléha v fadé redakci uréité restrikci, i kdyz napfiklad
Drazan a Voditka se domnivaji, ze v novinach neexistuje zadné tabu, co se tyka tématu. Zalezi
podle nich ovS§em na pfistupu ke zpracovani.

,Myslim, Ze dneska uz neni nic tabu. [...] Zpracovat Ize prakticky cokoli i pro seriozni noviny.
Jde jenom o to, kde tomu date prostor a hlavné jak to zpracujete. Jestli to zpracujete seriozné
nebo takovym tim bulvarnim zptsobem jenom proto, Ze je to senzacni a myslite si, Ze se to
bude dobre prodavat.” (Voditka 2011)

V kazdé redakci nicméné existuji pravidla,?®® jaky obsah na stranky novin nepatfi. ,Samoziejmé
nezverejfiujeme fotky tyranych déti, ale to neznamena, Zze o té kauze nepiSeme. Samoziejmé
piSeme, protoze je tfeba problém, ktery je velky, ale nejde tam o to samotné dité, ale o selhani
systému. Ale jsme opatrni, abychom netraumatizovali postizené osoby. [...] VétSinou u politikG nas
nezajima soukromi, pokud to nemé vliv na jejich ¢innost.“ (Drazan 2011) Podobné se vyjadfuje
i Casensky: ,Existuje Fada limit(1,2® které mame napsané v nasich vnitinich pravidlech, at jsou to
limity ochrany soukromi... [...] Mame pfisnéjSi nez zakon, co zvertejfiujeme o obétech nasilnych ¢ind,
o détech... [...] Nas nezajimaji soukromé udalosti, pokud nemaji vliv na vykon vefejné funkce...
[...] Pak jsou véci, které jsou otazkou vkusu.” (Césensky 2011). Séfredaktor Hospodarskych novin
odmita ,v8echno, co zavani bulvarem. [...] K nam prosté takové véci nepatii“. (Sabata 2011)

269 Redakce méa obvykle eticky kodex, navic v ni existuje fada nepsanych pravidel. Kromé toho jsou z&vaznymi normami pro redakce
napfiklad zakony upravujici ochranu osobnich (dajti, mladistvych a nezletilych déti nebo obéti trestnych &ind.

270 Napfiklad $éfeditor Mladé fronty Dnes Bohumil Spacek zmiriuje pravidia pro zvefejfiovani fotografii: ,V zasadé (nezvefejiiujeme) jen
fotografie zobrazujici brutalni nasili a snimky pornografického charakteru. | kdyZ v pfipadé mimoradnych udalosti existuji vyjimky, kdy
se na strankach Miadé fronty Dnes objevi tfeba snimek mrtvoly. Pfiklad: smrt Kaddafiho. V takovém pfipadé se o konkrétni fotce
vede debata, zda ma skutecné takovy zpravodajsky vyznam, abychom ji otiskli. Pokud se dohodneme, ze ma, publikujeme ji zpravidla
v malém formatu na vnitinich strankach.* (Spacek 2011)
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5.2 Obsah: zpravodajsky web versus tistény denik

Vedle komercnich tlaku je zejména existence internetu a zpravodajskych web( jednim z hlavnich faktor(
promény obsahu denikl. Technologicky vyvoj obsah novin ,nepochybné zménil, a to vyrazné. Papirové
noviny uz nejsou médium, které informuji o udalostech jako prvni. ,Zprava prosté’ je zanr, ktery z novin
témér zmizel.“ (Spacek 2011) Tento nazor potvrzuje i Jan Drazan, zastupce $éfredaktora Lidovych novin.

,Resime, do jaké miry je to aktualita takovéa, aby jesté nékoho piekvapila druhy den. Pokud to
neni, Ze zabiji Kaddafiho nebo néco obrovského. Tohleto internet posunul hrozné. [...] Ubyva
klasickych zprav. Co si pfeCtu na internetu, kazdy se snazi pak (v novinach) néjak posunout
néjak jinak, aspori jazykové, aby to bylo vytfibenéjsi, nez je to rychlé, holé zpravodajstvi na
internetu.“ (DraZzan 2011)

Z vySe uvedeného plyne, ze ve vydavatelskych domech, které produkuji vedle sebe tisténé noviny
i zpravodajsky web, plati pro publikaci aktualni zpravy zasada internet first. ,Pro internet plati, Ze udalosti
museji ven vSechny a hned.“ (Spaéek 2011) Pravidlo internet first plati predev&im ,u véci, u kterych
pfedpokladame, ze se dgji v tuhletu chvili, jsou pfistupné vSem, neni to néjaka exkluzivita, kterou bychom
meli [...] Vime, ze nema cenu to schovavat, protoze to za chvili budou mit i ostatni média. Spis jde o to do
téch novin vymyslet trosku jiny pfistup, nahlédnout na to z jiného Uhlu, jak to udélat tak, aby to nekopirovalo
to, co bylo na internetu.” (Drazan 2011)

Zasadaintemetfirst vSak neplati stoprocentné ve vSech pfipadech, napfiklad u témat, zaloZzenych nainvestigativni

praci redaktord, a exkluzivnich témat, u nichz si je redakce jista, Ze je nebude mit konkurenéni denik.

LU ¢lénkd zaloZenych na viastnim pétrani, bud’ vychazi jako prvni v novinach, nebo dame
néjaké avizo na web, Ze to druhy den vyjde v novinach. KaZzdopadné neplati, ze se vsechno
nejprve cpe na internet.“ (C4sensky 2011)

Délba obsahu mezi ti$téné noviny a zpravodajsky web ma ve vétsiné redakci podobné principy.2”!
Neni pfitom postavena jen na aktualnosti udalosti, respektive exkluzivité tématu, ale i na tom, Zze ne
veskery obsah tisténych novin je vhodny pro publikaci na webu a naopak, a také na tom, ze ¢tenafi
denikd a zpravodajskych webd se ne zcela piekryvaji.2’227

271 ,...je tfeba dikladné a nékolikrat denné dohadovat, ktera zprava piijde hned na internet a které Clanky naopak ztistanou exkluzivné v
Jpapiru’.” (Spacek 2011)

272 ,Nam se na zakladé vzpominaného priizkumu ti étendfi kryji strasné malo. Prejimat to, co zajima lidi na internetu, do novin, obéas se to
déje. Ale nema cenu z toho vyvozovat néjaké obecné platné zavéry.“ (Drazan 2011)

273 ,Délali jsme si prizkumy, Ze jenom tficet procent ctenard mame spoleénych.” (Kabele 2011)
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Reditel zpravodajského portalu iDnes.cz Jaroslav Kabele fika, Ze to ,nejde udélat tak, Ze sto procent
z printu’ se preleje. Néktera témata na internetu nefunguji.“ (Kabele 2011) Jak moc se tedy podoba
obsah webu a tisténého vydani?

,Malo. [...] ProtoZe internet je zadarmo [...] nemuZeme tak Uplné podryvat tisténé noviny tim,
Ze budeme jejich obsah davat zadarmo na web. TakzZe v podstaté jsou takové nepsané kvoty,
Ze za den pét clanku tfeba se vytahne z Lidovek tisténych a daji se na web. Obcas tam
pouzivaji i starsi ¢lanky, které vysly dva dny zpatky, ale to vétsinou nejde o aktualni zpravy.
[...] Casto se to pouziva k promovani novin, Ze vytahneme dva odstavce a ddme, Ze ,vice se
muzete docist v zitfejSich novinach’, pripadné si ty noviny koupit na iPadu.“ (Drazan 2011)

Napfiklad Mlada fronta Dnes a iDnes.cz srov.naly, jak se podoba jejich obsah.

.My jsme si nedavno ten priizkum délali [...], abychom védéli, kdo kolik kam pise. [...] Vime,
Ze dvacet procent c¢lankd z iDnes.cz ma néjakou autorskou stopu v Mladé fronté Dnes.
Je to tézké kvantifikovat, protoZe ne vzdy se to otiskne ve stejné podobé, je potreba to
néjak upravit, doplnit, zkratit. [...] Nejlepsi spoluprace je ve sportu [...] sportu je vic. Kde se
nepotkavame, jsou magaziny, bud’ toho partnera v ,printu‘ nemaji nebo se nepotkavaji. [...]
Nejvic asi (prispivaji) kraje, to vychazi z podstaty vyroby, jeden Clovék v kraji nemiize délat
pét zprav denné, i kdyby se rozkrajel.” (Kabele 2011)

Pro délbu obsahu mezi noviny a web ma Mlada fronta Dnes sva pravidla.

,Obecné plati to, Ze u regionalnich priloh mame pravidlo, Ze na webu se nesmi objevit vic
nez padesat procent obsahu pfilohy a timto obsahem se nemysli prehled kin a podobné.
[...] Plati to, Ze nedavame na web rozhovory z magazind, davame jen ve velmi omezené
mire velké ¢lanky, které vychazi na publicistice, zfidka davame nazorové ¢lanky, reportaze.
[...] Mdme soubor pravidel, ktera plati pro obé strany.“ (Casensky 2011)

Nejvice jednoznaéné a podobna jsou pravidla pro délbu obsahu v pfipadé exkluzivnich, jedine¢nych
a Ctenarsky atraktivnich témat, ktera nema konkurence.

»~Napriklad kdyZz mame velky exkluzivni rozhovor [...], tak jsou jasna pravidla, Ze nema smysl/
cely rozhovor davat odpoledne na web predtim, nez vyjde druhy den v novinach, [...] protoze
obsah na webu nabizime zdarma, kdeZzto noviny prodavame za penize. A byl by zaroveri hfich
nedat ¢ast toho rozhovoru na web a nepouZzit ho jako upoutavku na noviny na druhy den. Nasi
ambici je hlavné délat [...] stejny obsah [...] pro web jinak a pro papir jinak.“ (Sabata 2011)
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Podobny postup plati podle Drazana i v Lidovych novinach, ktery uvadi, ze ¢ast textu pfipravovaného
¢lanku pouzije denik ve formé aviza na sesterském portalu Lidovky.cz. Stejné postupuji i v redakci
iDnes.cz. ,Ted uz se zamyka obsah, ktery je vyloZené investigativni [...] Takzvané kmentoviny?’* se
doptedu nevyzrazuji nebo se z nich udéla teaser,?”® prectéte si zitra v MF Dnes".“ (Kabele 2011).
Naopak tisténé noviny Casto odkazuji na rozSifené, doplnéné zpracovani exkluzivniho tématu
na zpravodajském webu, kde je mozné zvefejnit pfedevSim obsah, ktery do tisténého média
z prostorovych nebo technickych dtivodi nelze umistit. Napfiklad Sabata uvadi, ze z webu iHNED.
cz redakce na Hospodafské noviny odkazuje daleko méné, nez je tomu naopak. ,...protoze z téch
pismenek se dobfe odkazuje na fotogalerii, video a dal§i multimedialni soucasti. [...] Stejné tak je
mozné dat k rtiznym investigativnim vécem dokumenty. Cili dodate&ny obsah nebo obsah néjak jinak
udélany.“ (Sabata 2011)

5.3 Obsah: co davat do novin?

Exkluzivita, vlastni témata, investigativni zurnalistika a rozkryvani kauz, interpretace a analyza udalosti
a déni ve spolecnosti, pfibéhy — to jsou naméty na smérovani obsahu denikl v silné konkurenci online
médii, které zaznivaji z redakci tiSténych novin. Nékdy je vSak provazi uréita skepse.

»,Vzhledem k tomu, Ze nejen v téhle zemi, ale i v Americe a jinde v Evropé nejsou noviny,
kterym by naklad stoupal, tak myslim, Zze moc lidi nevi, jak se vyporadat s internetem. Nase
predstava je, ze agenda by méla byt nachazeni viastnich silnych véci [...] objevovat nova
témata a popisovat néjaké spolecenské jevy, silné story. Davat véci do souvislosti. Ale to
jsou jen klisé, ktera se mohou a nemusi naplnit.“ (Drazan 2011)

Noviny maji pfinaset podle zurnalistl pfidanou hodnotu, nadstavbu k rychlému zpravodajstvi online

médii.

.Ja si myslim, Ze budoucnost téch novin — samozfejmé, Ze udalosti tam patfi — mnohem
vic je prostor pro takovou tu pfemyslivou zurnalistiku, analytické zpravy, zpravy o tendenci,
proc se to stalo, co z toho plyne pro mé. [...] KdyZ se podivate do americkych novin, oni to
délaji. [...] Kdyz se podivate na noviny, které prezivaji dobfe, délaji presné toto. Oni maji
sve vlastni zpravy, vedou si svou viastni agendu. Samozrejmé, kdyz recky premiér vyhlasi,
Ze bude referendum, to je zprava. Ale oni k tomu daji vZdycky néco vic.” (Vodicka 2011)

274 Pojem odvozeny od jména znamého investigativniho reportéra Miadé fronty Dnes Jaroslava Kmenty.

275 Oznaceni teaser pochazi z angliétiny a v Zurnalistice se pouZiva ve vyznamu upoutavka.
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O exkluzivité a pfidané hodnoté v obsahu novin mluvi i Sabata.?’

,Ctenafi maji malo éasu, véechno uz védi z predeslého dne. [...] Maji vsechny ty digitalni
hracky, to znamena, Ze jsou stale online a Ze se miizou podivat na cokoli, co je na trhu. To
znamena, Ze je Ctenal mnohem narocnéjsi. Proto se snazime délat méné zpravodajstvi
a nabizet exkluzivity. Nebo véci, které jsou vyrazné nécim jinym. [...] Véfim v to, Ze je potreba
jim (Ctenardm) dat kazdy den tri Ctyri véci, které se jinde nedoctou, které je bouchnou do
oCi a feknou si: tohle si musim precist, protoze je to z néjakého duvodu atraktivni, skvéle,
dulezité a jinde to nenajdu. Rika se, Ze z denikii se stavaji denni magaziny, to znamena,
Ze zpravodajstvi je na webu, a takovéto ,krok dal’, analyza, reportaz nebo rozhovor k témuz
jsou v téch denicich.“ (Sabata 2011)

5. 4 Obsah: rozhoduje ¢tenar

Snaha pfinaSet ¢tenafdm na strankach novin exkluzivni, originalni a atraktivni témata a v online
médiich zase rychlé a aktualni zpravodajstvi je dana nejen zamérem publikovat kvalitni obsah, ale je
zpUsobena pfedevsim silnym konkurenénim tlakem na medialnim trhu. Management redakci, veden
snahou se v tomto konkurenénim prostfedi udrzet, dava stale vétsi akcent na trzni hodnotu témat
a udalosti, které nabidne publiku. V redakcich se tak stéle vice prosazuje marketingovy pohled na
zpravy jako zbozi, které si kupuji specifi¢ti zakaznici — étenafi.

Rychlost a snaha o originalni téma za kazdou cenu vSak s sebou nesou urcita rizika. Napfiklad
Russ-Mohl a BakiCova kritizuji pfedevSim elektronicka a online média. ,Dusledkem (rychlosti) je
samoziejmé vzrlstajici povrchnost zprav. Novinafi maji stdle méné ¢asu na dikladnou pfipravu
materiall a na analyzy. Misto toho (jak se fika v némciné) ,je kazdy den globalni vesnici hnano
néjaké nové podsvince'. Tedy kazdy den se objevi néco jiného, co hybe svétem, a vSichni o tom
museji podavat zpravy... aby na to zitra vSichni zapomnéli a vénovali se né€emu ,novému".“ (Russ-
Mohl — Baki¢ovéa 2005: 27)

O urcité povrchnosti ve snaze ziskat ¢tenare se zmiriuje i Vodicka:

~Dneska uz jsou bé2né zpravy typu ,protoZe bude teply podzim, tak ted pfichazi nejvétsi vina
Utoku klistat a bude to straslivé‘. A pak se ukaze, Ze nic takového nebylo. [...] KdyzZ je ¢lovék
insider, tak vi, Ze — jak slysi od kolegu z jinych redakci — s témi klistaty jsou velmi pozitivni
zkusenosti v médiich. A tak je tendence to dobre vyuzit. TakZe staci, kdyZ nékdo pfinese tu

276 Za exkluzivni a jedineény obsah oznacuje Sabata napfiklad Autorskou stranu na posledni strance Hospodatskych novin nebo rubriku
HN Exklusive v seSitu HN Byznys.
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informaci, jako ze to nékdo fikal, a uz se z toho udéla obrovska zprava. [...] Mechanismus
funguje, jak fungoval vzdycky, nicméné v poslednich letech je to obohaceno pravé tim, Ze
jsou tam zpravy, které vzbuzuji emoce mnohem vétsi a ¢asto jsou bez néjaké skutecné
hodnoty. [...] DFiv hrélo velky vyznam, jaky je celospolecensky dopad té informace. Ted uZ

feknéme v radiu.” (Vodicka 2011)

Vodi¢ka nazyva tento proces zpracovani témat vyprazdriovanim. ,Bagatelizace to neni, je to urcité
vyprazdriovani, to urcité. Je to jeho komercionalizace.” (Vodi¢ka 2011) Podle néj je vdak obchodni
pohled pochopitelny.

Stepp pide, ze ,je zprava zbozi, produkt, ktery je obchodovan s publikem, aby uspokojil potieby
a ocekavani. [...] Konzument zprav tak ma roli, ktera ohromné nardsta ve véku online, v uréovani
hodnoty zpravy.“ (Stepp 2008: 137) Vydavatelé nebo pfimo redakce proto zapojuji do tvorby
obsahu celou fadu marketingovych nastrojl, aby jednak zajistili prodej a ¢tenost, ale zaroven
zjistili také oCekavani ¢tenarld. Jako prostfedky pro zajisténi prodeje Russ-Mohl a Baki¢ova
(2005: 192—-195) zmiriuji mimo jiné orientaci obsahu na servis pro ¢tenare?”’ nebo interaktivni
nastroje jako naptiklad zapojeni publika do tvorby obsahu.?”® Zcela specifickym marketingovym
nastrojem jsou Ctenafské soutéze poradané pfimo vydavatelem nebo v partnerstvi s néjakou
firmou ¢&i instituci.?”®

Pro zjisténi oCekavani a pfrani ¢tenarl slouzi redakcim a vydavatelim predevSim rdzné druhy
vyzkumd. ,Pravidelné zjistujeme, co ¢tenafe zajima. [...] Testujeme je, délame vyzkumy, besedy...
[...] Pokud to jde, snazime se zjistit, co naSi ¢tenafi povazuji za relevantni témata. [...] Sledujeme
prodej novin.“ (Césensky 2011). Ve srov.nani s online médii maji viak tisténé noviny vyrazny handicap
— nemohou sledovat ¢tenatskou poptavku, zajem o jednotlivé ¢lanky v realném case.28® Odezva

277 Pro tento typ obsahu uvadéji termin news you can use, tedy ,informace, které mlzete pouzit‘. Jedné se napiiklad o nejriiznéjsi
servisni prehledy, televizni program (napf. v den vydani magazinového suplementu s televiznim programem zaznamenavaji ¢eské
deniky nejvy3si prodany naklad), tematické pfilohy zaméfené na zdravi ¢i hobby. Napfiklad Miada fronta Dnes zaznamenala v roce 2011
uspéch s tematickou pfilohou Kominy, v niz publikovala servisni informace tykajici se legislativnich zmén a nové zavadénych povinnosti
obyvatel v pé¢i o kominy v jejich domech.

278 Napriklad Miada fronta Dnes uz fadu let pofadéa kampan Studenti piSi noviny, nejlepsi €lanky pravidelné otiskuje a studenty odmériuje.
Zpravodajsky server iDnes.cz ma zase sekci Alik, v niz mohou své pfispévky publikovat déti. DalSi zpravodajsky server Novinky.cz
umoZriuje ¢tenaflim publikovat v sekci Vase zpravy. Samoziejmosti se stalo, Ze deniky i zpravodajské weby v pfipadé mimofadnych
udalosti (napfiklad povodni) vyzyvaji tenére, aby posilali do redakce své postrehy, fotografie a videa.

279 V prvnim pfipadé se jedna o hry, v nichz ¢tenafi soutéZi o penize nebo hodnotné ceny. Hry jsou obvykle zalozené napfiklad na principu
stiracich karet a/nebo pinéni urcitého zadani. S timto typem her pfisla v 90. letech 20. stoleti Mlada fronta Dnes, jeji hra se jmenovala
Motynka. V roce 2012 se soutéZi o ceny pod nazvem Zlata bleskovka pfisel bulvami denik Blesk. Ve druhém pfipadé jde napfiklad o
védomostni kvizy, v nichZ mizete vyhrat vstupenky na koncert, jehoZ medialnim partnerem je pfislusny denik nebo zpravodajsky web.

280 ,U novin je to horsi. Samozfejmé [...] néjaka zpétna vazba se Etenafi jsou dopisy, maily, které chodi, pfipadné telefonaty, ale [...] kdo
piSe do novin, je velmi malé procento lidi.“ (Drazan 2011)
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na aktualni ¢tenarsky zajem, vyjadieny v néjakém vyzkumu, tak ma ¢asovou prodlevu a nemusi
odpovidat aktualni situaci.

Pfesto napfiklad redakce Lidovych novin nebo Miadé fronty Dnes vyzkumy ke zjisténi &tenarskych
potfeb vyuzivaji.

,Redakce si kontinualné déla prehledy prodejnosti jednotlivych témat. Drive, pred
,uspornymi opatrenimi‘, se v pravidelnych intervalech délaly i panelové prizkumy, aby
redakce méla presny prehled, jaka témata a jaky zpusob zpracovani ¢tenari pozaduji.”
(Spacdek 2011)

Panelové prizkumy zavedl po roce 2000 v Mladé fronté Dnes tehdejsi $éfredaktor Pavel
Safr. Nékolikrat do roka vzdy po dobu jednoho aZ dvou tydnl sledovala vyzkumna agentura
u vybraného vzorku &tenafa atraktivitu publikovanych &lankd. Ctenafi kazdy den hlasili, které
¢lanky zacali Cist, které docetli, respektive nedocetli az do konce, a tém nejlepSim podle jejich
minéni udélovali hvézdicky. Jesté tentyz den méla redakce vysledky prizkumu k dispozici
a mohla tak v pfipadé potfeby aktualné zménit planovany obsah pfipravovaného vydani pro
nasledujici den.

Redakce si nechaji v intervalu nékolika rokd délat i velké celoplo$né prazkumy trhu, jejichz Gc¢elem je
pfedevsim zjistit trendy v chovani publika. Kromé toho ale existuji i jednorazové Gcelové prizkumy.
Napfiklad Mlada fronta Dnes si na podzim 2003 pfi uvedeni regionalni pfilohy Brno Dnes na trh
zjistovala u Briiand, jaké problémy spjaté s zivotem v Brné je nejvice tizi. Nejfrekventovanéjsi
problémy, které ze Gtenarské ankety vzesly, se pak staly naméty na témata nové méstské pfilohy.28!
Soucasné byl prodej deniku v Brné podpofen masivni marketingovou kampani, ktera formou vlastni
inzerce v jinych €astech novin, letakud v trafikach nebo rozhlasovych spotl vzdy ohlaSovala aktualni
téma vychazejici ten den v pfiloze.282

Pro takto pfedem planovany obsah novin, zalozeny na zjisténém nebo oCekdvaném zajmu
a preferencich ¢tenard, se vzil pojem Ctenarské téma. Tato tzv. étenarska, ale i exkluzivni témata,
podobné jako zasadni aktualni udalosti, u nichz Ize o¢ekavat obchodni Uspéch, maji v novinach
vysadni umisténi na titulni strané, na jiném c¢&tenafsky atraktivnim misté v novindch nebo ve
specialnich pfilohach.

281 V anketé nazvané Chceme lepsi Brno oznacili ¢tenafi jako tfi nejpalCivéjsi problémy Spinavou prehradu, kriminalitu (vykradani aut a bytd,
kapesni kradeze) a nemoznost sehnat dobré a levné bydleni.

282 Hlavnimi marketingové podpofenymi tématy pro prvni tyden vydavani nové pfilohy se stala tato témata: Kdo viadne Brnu? Kolik stoji
bydleni v Bré? Jaké bude Brno za 10, 50 a 100 let? Nejlépe placena zaméstnani v Brné; Plusy a minusy brnénskych nemocnic; Prvni
damy Brna.
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5 Obsah a forma - vybran

sNa titulni stranu sméruji pfedevsim véci, které takzvané prodavaji noviny. Tedy zpravy
zésadniho vyznamu, které se tykaji maximéainiho poétu potencialnich &tenati. Ci vyjimecné
lidské pfibéhy, které maji mimofadny emocionalni naboj. S marketingem souvisi i texty,
které maji pfipoutat pozornost naptiklad ke specialni tematické pfiloze.“ (Spacek 2011)

Lidé z redakci tisténych novin také pfipousti, Ze se pfi ur€ovani obsahu deniku inspiruji ctenosti témat
na jejich sesterském zpravodajském webu. ,iHNED.cz je dobry nastroj, ktery sledujeme a davame
obc&as pozor na to, jaky je provoz u jednotlivych témat. [...] | kdyz ¢tenaiské skupiny nejsou totozné.”
(Sabata 2001). Podobné je tomu v redakcich denik(l vydavatelské skupiny Mafra — v Mladé fronté
Dnes a Lidovych novinach.

»,Na veliné sledujeme produkci deseti zpravodajskych servert po deseti vtefinach, aby lidi
vedéli, co se kde deje. A k tomu vidime prehled nejctenéjsich ¢lanku za posledni den a za
posledni hodinu i s grafem. To je dobré pro zakladni orientaci, ale na druhé strané neplati
stoprocentni korelace, Ze co je Ctené na webu, se hodi nebo by bylo ¢tené v novinach.
To publikum se sice prekryva asi z tretiny, ale ocekavani ctenari novin a webu jsou jina.”
(Césensky 2011)

Moznost ovliviiovat obsah podle aktualnich reakci a preferenci étenarl maji na rozdil od tisténych

novin online média. Napfiklad na obsah iDnes.cz ma ¢tenar vliv nékolika zplsoby.

~Jednak jsou tu diskuse, jejich relevance je nékolik malo procent [...] ale obcas se tam néco
malo urodi. Za druhé mame rubriku Oc¢ima ¢tenard, zejména dobrou v krajich [...] Kdyz
je néjaka dopravni komplikace, snéhova kalamita, davame primo do c¢lanku vyzvu ,dejte
vedét'. Chceme naucit lidi, aby posilali breaking news.“ (Kabele 2011)

V redakci iDnes.cz vytvorili i viastni program, ktery editorovi slouzi jako orientaéni pomlcka k tomu,
co ma na webu upfednostnit a co naopak stahnout. ,Kazdy editor ma pomocnika, fikame mu
semafor. [...] Kdyz je ¢lanek na superhomepage, ma mit urcity pocet klik. [...] (Pokud na semaforu)
zezelend, zprava plni svij ucel a je tam spravné, kdyz jde do oranzové nebo Cervené, tak se nejdfive
néco zméni, fotka, titulek, a kdyz to nepomuze, tak jde pry¢. Nema tam co délat, skonéi v rubrice.”
(Kabele 2011)

5. 5 Forma: trendem je vizualizace

Proé& noviny investuji do svého designu? ,Odpovéd je dvoji. Publikace potfebuje upoutat &tenafovu
pozornost a pozvat ho ke koupi produktu. Design titulni strany nebo obalky je dllezity jako prodejni
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nastroj. [...] Druhy ddvod pro designovani produktu [...] je pomoci ¢tenafové navigaci v publikaci.”
(Frost in Keeble 2005: 190) Podobné uvazuje i Tim Harrower ve své knize The Newspaper
Designer’s Handbook: ,,Proti novinam minulosti dne$ni novinové stranky vypadaji zivé a sofistikované.
[...] VétSina konzument( posuzuje produkt podle baleni. Oni jednoduSe nebudou brat ohledy na
produkt — nebo noviny — ktery vypada staromédné.“ (Harrower 2002: 6)
FrostovSem také tvrdi, ze ,dobry design[...] je také integralni soucasti charakteru a identity publikace*.
(Frost in Keeble 2005: 190) Vyse uvedené dlivody jsou stejné jako v pfipadé obsahu, a mozna jesté
vice, vyrazem tlaku komercionalizace, technologickych zmén a konkurence na proménu formalni
podoby novin. Vydavatelé se potfebuji na trhu prosadit a vymezit a obal prodava. Noviny se zménou
designu pfizpUsobuji potfebam a zivotnimu stylu svych ¢tenarl — konzumenta.
Jednozna¢nym celosvétovym trendem, ktery se od 90. let 20. stoleti prosazuje v designu novin
a layoutu novinovych stranek,?® je vizualizace obsahu. Dlezité informace jsou stale vice ¢tenaram
sdélovany predevsim prostfednictvim velkych titulkd, fotografii a dal§ich obrazovych i grafickych
prvk(.28% Dlvod je nasnadé — étenai ma malo ¢asu a potfebuje se rychle orientovat v obsahlém
mnozstvi informaci. Dobry design umozriuje stranku pfehledné strukturovat a dat akcent na obsah,
ktery povazuje redakce za dilezity. ,Na postupu je také technika zobrazeni, kterd rozdéluje delSi
texty do nékolika samostatnych ¢asti. [...] Ctenati je tak nabizeno vice moznosti, jak vstoupit do
textu. KratSi texty také vzbuzuji dojem, Ze ¢teni neni tak naméahavé a nestoji tolik ¢asu.” (Russ-Mohl
— BakiCova 2005: 134)
Na silu vizuality upozorfiuje ve své knize Editing for Today’s Newsroom Carl S. Stepp. Cituje napfiklad
(Stepp 2008: 155) néktera vyzkumna zjisténi, ktera Monica Moses z amerického Poynter Institute
publikovala v asopisu American Editors v €lanku Consumer mentality:

* Devadesat procent ¢tenaid zacind konzumovat stranku pres velké fotografie, obrazy, prvky

jako jsou titulky nebo pres reklamu,
® spojeni vizualniho prvku s textem zpulsobuje, Ze tento text bude pravdépodobné tfikrat vice
¢teny nez text samostatny,
® titulky jsou vice ¢teny, kdyz se pobliz nachazi fotografie,
® grafika, fotografie a titulky ziskavaji vice pozornosti ¢tenafd nez text.

Moderni novinova grafika se fidi pomérné jednoduchymi zasadami, na nichz se shoduje vétsina
autor( knih o tiskovém designu. Napfiklad Harrower (2002: 6) jako hlavni prvky designu novin uvadi

283 ,Mulzeme definovat design jako Uhmné, celkové planovani a koordinaci vzhledu publikace a layout jako uspofadani prvki na konkrétni
strance.” (Stepp 2008: 164)

284 ,Tendence, které se uz davno prosadily v designu Casopisti, se zaCaly zavadét i do novin. Dulezité je, aby se [...] vzbudila étenafova
pozornost; ulehCil ¢tenafi vybér z nabidky textd (vedeni étenare); materidly pro ¢tenafe pfipravily v rozdilné hloubce zpracovani tématu
(layering).“ (Russ-Mohl — Bakicova 2005: 133)
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5 Obsah a forma — vybrané aspekty promény ceskych de

barvu, informaéni grafiku, uzivatelsky komfortni uspofadani a standardizovany layout. Stepp (2008:
165) nabada k dodrzovani vSeobecnych zasad novinového designu: ,TTi klicové principy, které je
tfeba mit na paméti, jsou vyvazenost, rozmanitost a proporce.“ Novinovy grafik Mario Garcia, ktery
se podilel na grafické proméné amerického deniku The Wall Street Journal, ve své knize Pure Design
(2002: 3) uvadi take tfi hlavni obecné zasady pro design novin: €itelnost (z typografického hlediska —
Cist4, jednoducha a ¢itelna Uprava), prehlednost (z hlediska navigace ¢tenare) a vizualni pfitazlivost.

5.6 Forma: proména ¢eskych deniku

Jak vySe uvedené trendy reflektuji vydavatelé hlavnich ¢eskych serioznich denik(? Neni nutno
cokoli psat €i fikat, staci jen srov.nat napfiklad titulni strany Mladé fronty Dnes z let 1990 a 2012
(obr.5.1a5.2)
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Obr. 5. 1 Titulni strana vydani
Miadé fronty Dnes z 1. 9. 1990, kdy denik

Obr. 5. 2 Titulni strana vydani
Miladé fronty Dnes ze 16. 4. 2012.
poprvé vysel s oznacenim Dnes. Zdroj: MF Dnes

Zdroj: MF Dnes
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Uz pfi letmém pohledu mdzeme konstatovat, Ze se design deniku a layout stranek velmi vyrazné
zmenil, proménu Ize snad pfipodobnit srov.nani ¢ernobilého némého filmu a sou€asnych digitalné
zpracovavanych barevnych filma.

Vétsi ¢i mensi formalni proménou prosly od listopadu 1989 vSechny stavajici Ceské seriozni deniky
— Denik, Hospodafské noviny, Lidové noviny, Mlada fronta Dnes a Pravo. Nejvétsi zmény se udaly
predevsim po roce 2000 a jsou vysledkem marketingovych snah vydavatelt sméfujicich k prosazeni
svého produktu na trhu. Desetileti zmén designu odstartovala v ¢ervnu 2001 Mlada fronta Dnes,
kdyz pfisla s celobarevnymi novinami v seSitovém vydani. Tento denik ménil svij design poté jesté
dvakrat — v Unoru 2006 (obr 5. 3) a v bfeznu 20102 (obr. 5. 4)
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Obr. 5. 3 Titulni strana vydani Obr. 5. 4 Titulni strana vydani
Miadé fronty Dnes z 31. 3. 2006. Miladé fronty Dnes z 12. 5. 2010.
Zdroj: MF Dnes Zdroj MF Dnes

285 Prvni barevny design Mladé fronty Dnes pfipravil grafik Jifi Busek, ktery se podilel na grafické podobé deniku uz v 90. letech 20. stoleti.
Posledni redesign z roku 2010 navrhl artdirector deniku Petr Hofejsi.
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5 Obsah a forma - vybrané aspekty promény Ceskych denil

Hospodarské noviny zménily svoji grafickou podobu dvakrat — poprvé v fijnu 2004 a podruhé v kvétnu
2009, kdy vysly poprvé celobarevné a s vyraznou proménou dosud relativné stfizlivého designu.28®
(obr.5.5a5. 6)
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Obr. 5. 5 Titulni strana vydani Hospodarskych
novin z 3. 4. 2006.

Obr. 5. 6 Titulni strana vydani Hospodarskych
novin z 11. 9. 2009.
Zdroj: HN Zdroj: HN

Lidové noviny pfisly s redesignem své grafické podoby v dubnu 2005 (obr. 5. 7 a obr. 5. 8).

286 Za prvni grafickou proménou deniku stal artdirector Jifi Budek, sou¢asny design vytvofila Spanélska spoleénost Cases i Associats
z Barcelony.
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Obr. 5. 7 Titulni strana vydani
Lidovych novin z 2. 2. 2001.

Obr. 5. 8 Titulni strana vydani Lidovych
novin z 3. 1. 2006.
Zdroj: archiv autora Zdroj: LN

Posledni z velkych vydavateld — Vltava-Labe-Press — vyrazné zasahl do grafické podoby svych
regionalnich denikd na podzim 2006, kdy sjednotil jejich grafickou podobu i nazev. Od té doby
vychazeji pfedtim zna¢né rdznorodé krajské a okresni mutace pod jednotnym nazvem Denik a ve
stejné Upraveé (obr. 5.9 a obr. 5. 10).
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Obr. 5. 9 Regionalni denik Nové Prerovsko pred Obr. 5. 10 Regionalni denik Nové Prerovsko
rebrandingem na Prerovsky denik

(vydani ze 17. 5. 2006).

po rebrandingu na Prerovsky denik (vydani
z27. 9. 2006).

Zdroj: archiv autora Zdroj: archiv autora
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5 Obsah a forma - vybrané aspekty pro

Kazdy redesign novin znamena pomeérné velky zasah do rutin lidi, ktefi se podileji na tvorbé novinovych
stranek, prfedevsim editord.2” Méni se velké mnozstvi grafickych prvkd, typy pouZivaného pisma,
navigaéni prvky, zpdsob uziti barev, principy layoutu a podobné. Editofi navic napfiklad pracuji
i mimo centralni redakci a jejich primarnim Ukolem je pfedevsim prace s textem. Tyto divody vedly
k tomu, Ze redakce kodifikuji pravidla pro vytvafeni layoutu stran a vydavaji tzv. stylebook.

»VZdycky po néjakém redesignu novin se vyda stylebook, tedy prehled o designu novin. Tam
jsou uvedeny veskeré priklady toho, jak co ma vypadat. [...] Cela ta struktura je pevné dana.
[...] Kdyz ma nékdo néjaké pochybnosti, tak nahlédne do stylebooku nebo jde za layoutéren?®,

kdyz jsou tfeba néjake tezsi stranky. [...] Ty slozZitéjsi stranky stavi layoutéri sami.” (Kucera 2011)

Napfiklad Mlada fronta Dnes vydala stylebook pfi vSech tfech zménéach designu. (obr 5. 11, 5. 12, 5. 13)

Layout MF DNES 2001 -
DNES Stylebook R 2] Zmena typografie
-2 DNES ==

f= = =

Obr. 5. 13 Ukazka ze
Miadé fronty Dnes z roku 2001. Miadé fronty Dnes z roku 2006. stylebooku Miadé fronty Dnes

Obr. 5. 11 Ukazka ze stylebooku  Obr. 5. 12 Ukéazka ze stylebooku

Zdroj: archiv autora Zdroj: archiv autora Z roku 2010.

Zdroj: MF Dnes

287 Novinovy editor v minulosti pfedevsim redigoval texty redaktorl a pfipravoval je k dal§imu zpracovani pro grafické oddéleni. Po zavedeni
komplexnich publikagnich systémd po roce 2000, v nichz je implementovan i modul pro tvorbu novinovych stran, pfibyla editordm do
pracovni naplné povinnost vytvaret layout stranky.

288 Layoutér je Clovék, ktery ma v redakci na starosti operativni z&sahy do podoby zavedeného layoutu stranek. Takovy z&sah si obvykle
vyzada nestandardni zpracovani néjakého tématu nebo udalosti, kvdli niz je potfeba zménit zavedenou Sablonu stranky. Pozice
v redakei vznikla poté, co zavedeni publikaénich systémdi vzalo praci grafikiim, ktefi do té doby stranky vytvafeli. ,Proto vznikla funkce
layoutéra, coz je Clovek, ktery pfipravuje tzv. Sablony, do kterych se nalévaji texty. [...] Dnes se stranka pfipravi tak, ze se na ni daji
prazdné Sablony, teprve do téch prazdnych Sablon se napoustéji texty. A tohle vSechno pfipravuje layoutér. [...] Editor uz jen dava ty
Sablony na tu stranku. On nevyrabi ty Sablony jako takové. To znamena, Ze kdyZ se vedeni rozhodne zménit barvy, tak layoutér sedne
a do toho systému zada nové barvy.” (KuCera 2011) Antonin KuCera pracuje na pozici layoutéra v redakci Mladé fronty Dnes.
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Striktné deklarovana pravidla v8ak mohou byt nékdy svazujici. Forma pak v takovych pfipadech

muze prevazit nad obsahem.

,Zména je obrovska — zatimco pred dvaceti lety byla graficka stranka novin [...] zcela
vedlejsi, Dnes je na ni kladen mimoradny ddraz. Dfive bylo témér nemyslitelné, aby se délka
élanku podfizovala grafice &i velikosti fotky — Dnes je to naopak pravidlem.“ (Spacek 2011)

Prizpusobovani formé potvrzuje i Kucera. ,Dfiv napsal nékdo velky titulek na otvirak, tak misto
Sedesatky se to dalo ze Ctyficitky. Dneska to neexistuje. Témi pismenky se do toho titulku musi
vejit. [...] Titulky maji jednotny fad, barevnost je jednotna. To vSe se dodrzuje a stylebook je zaklad.”
(Kucera 2011)

Kdyz novinéfi popisuji hlavni trendy ve vyvoji podoby €eskych novin, jmenuji pfedevsim rostouci
daraz pravé na grafickou podobu stranek. Mnozi z nich mluvi o tendenci ke stale vétsi vizualizaci
obsahu. Sabata (2011) tento proces v Hospodaiskych novinach nazyva jednoznaénou vizualizaci
informaci. Césensky roz€leriuje proménu vizualniho obsahu Mladé fronty Dnes do tfi etap:

»Ve vizualni podobé nastaly tak tfi jednotlivé etapy zhruba po péti letech [...] Nékdy v roce
1997 zacaly noviny délat velké fotky, k velkym udalostem se zacaly délat vyrazné titulni
stranky, titulky na sSest sloupct a fotka na Sest sloupcd, v roce 2001 se noviny obarvily
a presly do sesitli a v roce 2006 dostaly noviny novy design.“ (Casensky 2011)

Proména layoutu stranek ¢eskych novin obecné kopiruje zakladni svétové trendy. Napfiklad Séfeditor
Mladé fronty Dnes Bohumil Spagek vyjmenovava tato zakladni pravidla tvorby layoutu:

,Predevsim — musi byt zjevné, ktery text je na strance dominantni, a ktery tedy redakce
povazZuje za hlavni téma. Struktura stranky musi usnadriovat orientaci — musi byt jasne,
které ¢lanky a dalsi prvky se vztahuji k témuz tématu. Zajimava fotka je naprosta podminka.“
(Spacek 2011)

Drazan zase zmiriuje vyrazny trend v pouzivani grafickych prvkd, zejména informacni grafiky. Noviny
podle né&j obsahuji ,velké infografiky, obrazkové, spoustu boxikd, které rozbiji text, spoustu citatd,
které rozbiji text. Prosté je vic fragmentovana ta grafika.“ (Drazan 2011) Tim potvrzuje to, co uvadi
Russ-Mohl a Baki¢ova (2005: 134) — ,Ze ¢tenafi je tak nabizeno vice moznosti, jak vstoupit do textu®.

Také Harrower uvadi, Ze fragmentace layoutu je disledkem vstficnosti vici ¢tenarim.

,Moderni ¢tenari jsou zaneprazdnéni. Narocni, vybiravi. Netrpélivi, nedockavi. Proto editori
zkousi udélat kazdou stranu tak uzivatelsky prijemnou, jak mohou, pomoci usporadani
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5 Obsah a forma - vybrané aspekty promén

kratkych zprav, prehledd, shrnuti, vysledkovych tabulek, reklam, tematickych balickd, které
Ize snadno najit a rychle precist.” (Harrower 2002: 6)

2008: 155). V 90. letech 20. stoleti v Ceskych seriéznich denicich vétSinou jesté Cernobilé,
rozmérové malé a ve vétSim poctu na jedné strance. Dnes barevné a dominantni. (obr. 5. 14
a 5. 15)

G0 UBELY VLAY

B a2 2080 -
- - Jsou mladi a ncma_]l koho voht

e mmmﬂ SHUTEX A WA

Obr. 5. 14 Cernobilé hlavni fotografie zahraniéni
rubriky vydani rubriky vydani Mladé fronty Dnes z 21. 4. 2012.
Miadeé fronty Dnes z 3. 10. 1990. Zdroj: archiv autora

Zdroj: archiv autora

LKvalita tisku umozriuje grafiku vyuzivat mnohem efektivnéji nez drive. Dobry priklad
jsou fotky — pred dvaceti lety nemélo zpravidla smysl davat fotce vétsi format, vytvarela
by nevyuzitou Sedocernou plochu. Dnes, v dobé barevnych fotek s vysokym rozlisenim,
je to pravé naopak — dobra fotka, ktera je vizualné pfitazliva a nese i vyraznou zpravu,
je pro étenare zajimava ve velkém, &i pfimo extrémnim forméatu.“ (Spacek 2011)

Tento trend potvrzuje i Ku€era. ,Posledni dobou to spéje k tomu, Ze na strance ma byt velka,
dominantni fotka. Dfiv tfeba byly na strance tfi ¢tyfi fotky. Dnes se Ipi na tom, aby byla velka,
aby néco vyjadfovala. Dokonce se déla na uzsi format, nez je text, aby z té stranky jakoby
vylezla.“ (Ku¢era 2011) Podle Kucgery format fotografie ¢asto uréuje layout stranky.289

Stejné vyrazné jako fotografie se proménily i novinové titulky. Na titulnich stranach Ize najit
i vice nez dvouradkové titulky, coz v 90. letech 20. stoleti bylo téméf nepfipustné. Titulky

289 ,Je to prosté postaveny spi$ na tom, Ze nez se nakresli stranka, tak se vybere fotka. Anebo se pak ta stranka predéla. [...] Dnes je to
opravdu hodné postavené na téch fotkach.” (Kucera 2011)
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Obr. 5. 15 Barevna hlavni fotografie zahranicni

dllezitych ¢lankd byvaji ¢asto doplnény podtitulkem nebo nadtitulkem, jejichz nékteré pasaze
byvaji graficky zvyraznény. Velikost titulkd narostla.?®® (obr. 5. 16 a 5. 17)

PARLAMENTNI DEN, VYPLNENY PREDEVSIM REPRIVATIZACI

CASTECNY NAURAT KE SPRAVEDLNOSTI

Restituéni 28kon rmirfuje kfivdy podesdtich o fedesatich let @ Jeding skuteiné
joblke svéru @ Zpofdtku distojny, ai profesionilni plistup poslanch

Rebelka hybe vladou

« Vicepremlérka roziefila vv. unu wiidajosk m dost spojencii, aby mila  « K dplsd jistoti 100 hlasd patebuje
platformy pretihia Eist postasc rebeia

Obr. 5. 16 Titulek hlavniho ¢lanku vydani Mladé

fronty Dnes z 3. 10. 1990. Lidovych novin z 18. 4. 2012.
Zdroj: archiv autora Zdroj: archiv autora
Druhym obrazovym prvkem, ktery vyrazné promenil grafickou podobu novin na konci prvni dekady
21. stoleti, je informaéni grafika. Podle Drazana (2011) se noviny snazi mnohem vice nez dosud
zafazovat infografiku, protoze ,jsou pfesvédceny o tom, Zze dnesni vnimani lidi je do zna¢né miry
vizualni“. Novinova infografika se proménila ,od malych graf(, které pouze doplriovaly text, k velkym
grafickym celktim, které jsou éasto hlavnim stavebnim kamenem layoutu stranky. (Spacek 2011)
Noviny se tak snazi ¢tenaflim v prehledné a koncentrované podobé vypravét pfibéhy, popisovat
nepfehledné udalosti a vysvétlovat slozité jevy, jejichz textové zpracovani by jinak bylo komplikované
a pfilis dlouhé. ,Noviny nejenom piSou o udalostech — ilustruji je pomoci schémat, map, diagramd,
citatd, textovych boxu, které ulehCuji ¢tenafiim lépe pochopit komplexni véc. (Harrower 2002: 6).
Potvrzuje se tak opét trend nazyvany vizualizaci obsahu. (obr. 5. 18, 5. 19 a 5. 20)

Podobné jako homepage zpravodajského webu i titulni strana novin slouzi ¢tenariim jako rozcestnik,
ktery je sméruje k vybranym ¢astem obsahu. Poté, co po roce 2000 se vétSina denikd rozdélila
do dvou a vice obsahové rliznych sesitl, je navigace ¢tenare dalezitym prvkem pfi jeho orientaci
v obsahu novin. Kromé toho navigaéni grafika funguje také jako marketingovy nastroj upozorfujici
na ty ¢asti novin, které redakce povazuje z néjakého ddvodu za dllezité, a proto na né chce Etenare
snadno a rychle navést.

290 ,Béhem pér let se strasné zvétsily titulky, to myslim je zaleZitost vSech novin. [...] Myslim, Ze kaZdym rokem nartista velikost fontu titulkd,
zvla8t na otviraku na titulni strance. (Drazan 2011)
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Obr. 5. 17 Titulek hlavniho clanku vydani
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Obr. 5. 19 Ukazka barevné
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infografiky ve vydani

Hospodarskych novin

ze 17. 4. 2012.

Zdroj: archiv autora
Obr. 5. 18 Ukazka cernobilé Obr. 5. 20 Priklad
infografiky ve vydani Lidovych celostrankové novinové
novin z 2. 2. 2001. infografiky ve vydani Deniku
Zdroj: archiv autora z 12. 8. 2011.

Zdroj: NewsLab

,Nejvyraznéjsi graficky prvek je pfimo soucasti hlavicky novin, je to ,poutak’ na magazin,
pfilohu ¢i velké téma, které noviny ten den pfinaseji. Dalsi véc, ktera v minulych letech
prosla vyvojem od Cisté textové podoby ke grafické, jsou odkazy pod ¢lanky na titulni strané.
Pribyly i odkazy na internet pod ¢lanky, které upozorriuji napfiklad na to, Ze k tématu mame
na webu Uplné dokumenty &i video.“ (Spadek 2011)

Stejné jako Mlada fronta Dnes vyuzivaji podobnou naviga¢ni infografiku i dal$i ¢eské deniky. Kromé
hlavi¢ky umistuji grafické nebo textové upoutavky a aviza do levého nebo pravého sloupce ¢&i do
podvalu stranky. Nejméné s navigacni grafikou pracuje Pravo. (obr. 5. 21, 5. 22, 5. 23, 5. 24)

MAGAZIN 3

Pepa ‘I'astn\rnli d
Vojtek jsme vz
A nechce BMW 530D
4 byt kat xDrive GT

Jizni Korea gi¥in gl ¥ e o
hleda sviij B ’ yychutnavat jidlo
image _ . o a zamilujete se

Obr. 5. 21 Priklad upoutavek na obsah listu umisténych v hlavicce
titulni strany novin: prvek navigacni grafiky vievo a vpravo od nazvu
deniku se v redakcni hantyrce nazyva ,ucho, prvek nachazejici

se pod nazvem deniku se obvykle nazyva ,pasek” nebo ,poutak”
(ukazka navigacni grafiky z vydani deniku Pravo z 20. 4. 2012).
Zdroj: archiv autora
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48 stran zafimaviho Stend navic v dnsdsd MF DNES.

Obr. 5. 22 Priklad upoutavky na obsah listu umisténé nad hlavickou
titulni strany novin: tento prvek navigacni grafiky se v redakéni

hantyrce obvykle nazyva ,headline” (ukazka navigacni grafiky
z vydani Mladé fronty Dnes z 25. 3. 2009).
Zdroj: archiv autora
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strana 22

Rozhovor tydne

Jsemn hluboce pFesvédéen o tom,
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k plvodnimu navySovéni diichodl
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nériistu redlnych mezd. A jsem
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-lmm“ L Obr. 5. 23 Priklad upoutavky na

obsabh listu umisténé v levém nebo

Obr. 5. 24 Priklad upoutavek na obsah listu umisténych obvykle ve pravém sloupci titulni strany: tento

formé kratkého aviza na podvalu, v levém nebo v pravém sloupci prvek navigacni grafiky se v redakcni
titulni strany (ukazka navigacni grafiky z vydani Lidovych novin hantyrce obvykle nazyva ,panel”
21.4.2012). (ukézka navigacni grafiky z vydani

Zdroj: archiv autora Hospodarskych novin z 13. 4. 2012).

Zdroj: archiv autora
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strany vydani MF DNES ze 4. 4.
2012 v redakénim systému Hermes.

5 Obsah a forma - vybrané aspekty promeny Ce

Co se u ¢eskych denikd téméF nezménilo, je format (rozmér) novin.?®' Pfed rokem 1989 se z fady
Ceskych a slovenskych denikd vymykaly listy komunistické strany Rudé pravo a Pravda, které
vychéazely ve formatu broadsheet, tedy 430x595 mm. (Osvaldova — Halada 2007: 75) V 90. letech 20.
stoleti preslo Rudé pravo, pfejmenované na Pravo, na tzv. berlinsky format, v némz v sou¢asnosti
vychazeji vSechny Ceské seriozni deniky. Svoji velikost na kompaktni format v pribéhu doby zménil
bezplatny denik Metro. V podobném formétu vychazely i dalsi, uz zaniklé ¢eské bezplatné noviny.
Kompaktni format vydavatelé povazuji za uzivatelsky pfivétivy.

5.7 Technologie: digitalizace a centralizace vyroby

Bouflivym vyvojem pro$la po roce 1989 i samotna technologie vyroby novinovych stranek. Pavodné
prevazné analogovy a nespojity proces, kdy napfiklad jeSté na zacatku 90. let 20. stoleti psali
redaktofi text na psacim stroji, fotografie byly pofizovany na klasicky film, layout stranek zakreslovali
techniCti redaktofi ruéné na papir a stranky se podle této pfedlohy sazely a odlévaly ze specialni
kovové slitiny pfimo v tiskarné, se zhruba do roku 2000 pIné digitalizoval a koncentroval do redakci.
Do tiskarny uz redakce posila hotovou stranku v elektronické podobé.

Obr. 5. 25 Proces vyroby titulni

Obr. 5. 26 Proces vyroby
titulni strany vydani MF DNES
ze 4. 4. 2012 v redakcnim

Obr. 5. 27 Proces vyroby titulni
strany vydani MF DNES ze 4.
4. 2012 v redakénim systému

Prvni faze — prazdny layout se systému Hermes. Druha faze — Hermes. Treti faze — hotova strana
Sablonami pro texty, fotografie a rozpracovana, castecné zaplnéna pripravena do tisku.
dalsi grafické prvky. strana. Zdroj: MF Dnes

Zdroj: MF Dnes Zdroj: MF Dnes

291 Format novin se ve svété nejcastéji déli do téchto tfi kategorii: broadsheet, berliner a tabloid. Tzv. svétovy forméat broadsheet je nejvétsi
novinovy format a rozmérové vychazi z velikosti listu A2 (420 x 594 mm). Tabloid je naopak ze tfi jmenovanych nejmensi novinovy
forméat. Rozméry 280 x 430 mm vychazeji z velikosti listu A3 (297 x 420 mm). Tzv. berlinsky format, berliner, se svymi rozméry 315 x 470
mm fadi doprostfed. Mnohé deniky ale pfechazeji i na étvrty typ formatu kompakt, ktery je rozmérové blizky velikosti listu A4 (210 x 297
mm).
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Noviny co do obsahu i formy v sou€asnosti vznikaji ve vétSiné redakci ¢eskych denikl v tzv.
publikacnich systémech, které v sobé integrovaly vSechny faze produkéniho procesu, do néhoz
v prdbéhu vyroby podle potfeby vstupuji jednotlivi jeho aktéfi (redaktor, editor, fotograf, layoutér,
grafik), kiefi se na této vyrobé podileji.2%2 Publika¢ni systém umozriuje véem &lendm redakce sdilet,
vytvaret a upravovat formu i obsah v realném ¢ase a z rdznych mist.

,Redakcni systém Ize popsat nékolika zplsoby. Vétsinou se jedna o centralizované reseni,
kde na jedné strané je vykonny server a na druhé strané stovky redakcnich pocitacu, skrze
které pracovnici soubézné provadéji zmeény. Centralizované feseni Ize chapat i geograficky,
tedy Ze v Mladé fronté Dnes ctrnact regionalnich redakci pini obsah na jeden server.
Prakticky to znamena, Ze kolegové z Karlovych Varu s kolegy z Brna mohou spolupracovat
na jedné kulturni pfiloze v ten samy moment.” (Vorisek 2011)
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Obr. 5. 28 Proces vyroby jedné
strany vydani Brnénského
deniku Rovnost ze 14. 5. 2012
v redakcnim systému RedWeb. v redakcnim systému RedWeb.
Prvni faze — prazdny layout Druha faze — rozpracovana,
stranky. castecné zapinéna strana.

Zdroj: Brnénsky denik Rovnost Zdroj: Brnénsky denik Rovnost

Obr. 25 29 Proces vyroby titulni
strany vydani Brnénského
deniku Rovnost ze 14. 5. 2012

Obr. 5. 30 Proces vyroby titulni
strany vydani Brnénského
deniku Rovnost ze 14. 5. 2012
v redakcnim systému RedWeb.
Treti faze — hotova strana
pripravena do tisku.

Zdroj: Brnénsky denik Rovnost

292 Postup vyroby novinové strany v redakénim systému ilustruji obr. 5. 25, 5. 26, 5. 27, 5. 28, které znazorfuji jednotlivé faze vzniku
stranky.
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Obr. 5. 31 Ukazka Sablony s hotovym textem titulniho
¢lanku vydani MF Dnes ze 4. 4. 2012. Zelené oramovani
znamenad, Ze titulek i text maji pocet znaki presné
odpovidajici vymezenému prostoru na titulni strané.

Zdroj: MF Dnes

Michal Vofisek, vedouci skupiny pro spravu a rozvoj redakéniho systému ve vydavatelské skupiné
Mafra popisuje i dalSi nezanedbatelné aspekty tohoto technického feseni.

»Systém téZ znamena, Ze se nejedna o jeden program, ale sadu programt na strané serveru
i pocitace, specializovanych na jednotlivé Cinnosti. Systém téz znamena, Ze v ramci néj Ize
povolovat i zakazovat cinnosti konkrétnim pracovnikim, aby néco nerozbili, i naopak je
systém donuti néjaky postup dodrzet. [...] Systém téz znamena, Ze globalni nastaveni jsou
pro vétsinu ucastniku shodna, ale presto organizacné Ize vyrabét produkty zcela odlisnymi
zplisoby.”“ (Vorisek 2011)

Publika¢ni systém vydavatelstvi Mafra se nazyva Hermes podle jednoho z jeho zakladnich moduld,
které se €leni do dvou skupin. Prvni tvofi moduly umisténé na centralnim serveru systému:
®  Agenturni modul Wirecenter (automaticky pfijiméa a poskytuje podklady od dodavateld, napfiklad
zpravodajstvi od CTK nebo fotografti v terénu zasilajicich fotografie objednané redakci),
® produkéni modul Hermes (zptistupriuje vesSkery pfipravovany obsah vydavanych produktd),
® archivni modul Doccenter (skladuje vSe, co jiz bylo v pfedchozich dnech a letech vyrobeno).

Druhou skupinu tvofi programy na konkrétnim redakénim pocitadi:
®  Editorsky modul Newsroom (umozriuje psat ¢lanky a kreslit stranky, vkladat obrazky a podobné),
* fotomodul Newscrop (pomaha pfi zpracovani obrazového materialu, napfiklad s vyfezy
fotografii),
® planovaci modul Supervisor (vytvari plany vydani), archivni modul Doccenter (zpfistupriuje
archivni data na serveru),
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® vyhledavaci modul Hermes Explorer (vyhledava dle zadani jakékoli polozky — ¢&lanky,
fotografie nebo i celé stranky — v agenturnim servisu a tiskové produkci).

Soustavu hlavnich moduld doplfiuji tzv. technické moduly, které umozruji podrobné nastaveni
systému. (Vorisek 2011)

Mlada fronta Dnes byla prvni eskou denikovou redakci, ktera zakoupila vlastni komplexni publikacni
systém vytvofeny na miru potfebam vyroby deniku s regionalnimi pfilohami. Podle VofiSka systém
Hermes?® vyrabi nadnarodni spoleénost ATEX a v Ceské republice jej pouziva pouze medialni
skupina Mafra pro vyrobu svych produktd.

»,V medialni skupiné Mafra se redakcni systém Hermes pouziva pro vyrobu Mladé fronty
Dnes od roku 2000, jeho instalace zapocala v roce 1999.2%* Od roku 2004 do Hermesu se
zacala prevadét vyroba dalsich produktd.” (Vorisek 2011)

Na konci roku 2011 byly v systému Hermes vyrabény deniky Mlada fronta Dnes, Lidové noviny
a Metro a dalSich osm magazind.

Publika¢ni systém podobny Hermesu spustilo na podzim 2006 vydavatelstvi regionalnich denikd
Vltava-Labe-Press. Systém vytvofeny firmou Mittelrhein-Verlag GmbH z némeckého Koblenze se
jmenuje RedWeb.?®® Vydavatelstvi v ném produkuje denné pfes sedmdesat mutaci Deniku.
Vydavatelstvi Economia, které mimo jiné vydava Hospodarské noviny, pouziva pro jejich produkci
publikaéni systém WoodWing.?%

5. 8 Technologie: novy distribuéni kanal

,Dalsi zména se odehrava ted, kdy se ti§téné deniky ptevadéji do nejrtiznéjsich digitalnich forem.”
(Casensky 2011) Masivni rozvoj mobilnich technologii a nastup tzv. chytrych telefond a tabletd na

293 Hermes patfi podle Vofiska do nejvyssi tiidy redakénich systémd, uréenych pro velky provoz. ,Svou filozofii je shodna jako stfedni tfida,
ale jsou zde dovedeny do maximalni efektivity detaily a pouzity nejvy3si standardy z pocitacového svéta. [...] Nejvétsi centralizované
instalace Hermesu Citaji pes tisic lidi v redakei a produkci desitek titult za den.” (Vofisek 2011)

294 'V archivu systému Ize podle sdéleni redakce dohledat prvni novinové stranky s datem vydani 23. 11. 1999.

295 RedWeb patii podle Vofiska do stredni tfidy, kdy uz je potfeba systém, kde centralni databaze i moduly jsou programovany na miru
vyrobé novin. ,Jsou zde funkéni moduly propojené pro zlom stran, vyhledavani, vzajemnou spolupraci. Tato feSeni Ize provozovat jako
centralizovana i jako decentralizovana. Jako limit si zde mizeme predstavit dvé sté lidi spolupracuijicich v redakci nebo dvé sté stranek
za produkéni vecer.” (Vorisek 2011)

296 WoodWing fadi Vofisek do nejnizsi kategorie. ,Pro mensi nebo decentralizovanou vyrobu jsou to systémy, kde hlavni obsah se tvofi
v produktech Adobe, a skrze pocitacovou sif a centralni databazi jej sdileji. Jsou vétsinou graficky velmi pruzné, maji véak kapacitni
a vykonnostni limity. Pro pfedstavu jako horni limit Ize stanovit sto lidi spolupracujicich v redakei &i sto stranek za produkéni vecer.
(Vorisek 2011)
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5 Obsah a forma - vybrané aspekty pro

konci prvni dekady 21. stoleti pro redakce denikl znamena urcitou Sanci, jak nahradit vypadek
zplisobeny poklesem prodeje tisténych novin. Zde se otevira novy distribu¢ni kanal,?” kterym mohou
vydavatelé dostat novinovy obsah k tém ¢tenafdm, ktefi z néjakého divodu nechtéji nebo nemohou
konzumovat medialni produkci v tiSténé podobé.

Digitalni novinovy obsah je vyhodny pro obé strany, a to zejména finanéné. Cena za stazeni,
respektive pfedplaceni obsahu je nizSi nez v pfipadé klasickych tisténych novin. Vydavatel totiz
Setfi vyznamnou poloZzku nakladl na tisk a distribuci novin na prodejni mista. Digitalni obsah se
dostava ke Ctenafi také mnohem dfive nez noviny, prakticky bezprostfedné poté, co skoncila vyroba
novinovych stranek v redakci.

,(Od jara 2011) mame dalsi povinnost, protoze kromé toho, Ze délame klasické papirové
noviny, mame aplikaci na ipady a iphony. Kde si vlastné ty lidi to (noviny) muzZou koupit
elektronicky, at’ uz preklopené v podobé pdf nebo ve verzi pro ¢tenare téch zafizeni. A to
tam vilastné musi plnit editofi. Kdyz dodélaji papirové vydani, tak presypavaji véci na ipad.*”
(Drazan 2011)

HOSPODARSKE Novivy
et Nové poplatky na VE: Bude se platit 22 2ipis i drubou
dkola

Novzj)oplatky & = e
na VS: za zapis
i druhou Skolu

nechtéji od rodiny a boji se zmény

Obr 5. 32 Ukazka publikace totoZného ¢lanku dne 2. 4. 2012 na raznych distribucnich platformach:
(a) novinova stranka (HN), (b) webova stranka (iHNed.cz), (c) stranka v mobilni aplikaci (aplikace HN).

Zdroj: HN

297 Uzivatelé mobilnich platforem si mohou nainstalovat tzv. aplikaci, jejimz prostfednictvim mohou do svého zafizeni stahovat digitaini
obsahy nabizené médii. Aplikace pro tato zafizeni, pouzivajici pfedevsim operacni systémy Android a Apple, nabizeji vSechny vyznamné
Ceské deniky. Svdj obsah prostrednictvim aplikaci poskytuii i elektronicka a online média.
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Doba putovani obsahu ke ¢tenéafi se tak zkracuje o ¢as potfebny na tisk a distribuci novin.
Novinovy obsah zalomeny do stranek podle ur€itych pravidel musi redakce pro mobilni aplikace
upravovat.?®

»,Obsahové se to nelisi. Je to vlastné sto procent, to se tam dava stejné, ale lisi se to formalné.
[...] Lidi, co jsou zvykli na ipady a iphony, jsou zvykli v tom listovat’, takZe clanky jsou tam
samostatné. Maji svoje Sablony, takze to vypada trochu jinak. Je to samoziejmé mnohem
jednodussi. Naopak [...] co je prinos, tak je vyuZziti moznosti, které ty véci davaji. Mizeme
tam udélat skvélou fotogalerii. [...] Lidi si to radi prohlizi. [...] Strukturu to ma stejnou (jako
noviny) [...] je to fazené po rubrikach.” (Drazan 2011)

Podobné popisoval pfipravovanou mobilni aplikaci pro Hospodafské noviny na podzim 2011
Séfredaktor Petr Sabata. My budeme mit verzi, ktera je hodné restrukturalizovanou podobou novin.
Struktura je z&asti pouéena webem, z&asti papirem.“ (Sabata 2011)

Aplikace z hlediska obsahu, jeho shody s ti§ténymi novinami, Ize rozdélit do tfi zakladnich skupin.

,INa tablety jdou v zasadé tfi typy obsahu [...] Vétsina vydavatelstvi, obzviast je to vidét u malych
vydavatelstvi, které nemaji dost penéz, tak aplikaci vyuZzivaji jako dalsi distribucni kanal pro
obsah, ktery uz maji hotovy. Pousti tam pdf. [...] Druhy typ obsahu je v podstaté podobny, ale
vydavatelstvi do aplikace pusti webovy, nikoli tistény obsah. Je to prizptisobena webova stranka.
Vyuzivaji to vydavatelstvi, které s tim nechteji mit moc prace. [...] Potom je treti varianta, to jsou
aplikace specialné pro tablety [...] kde vychazi noviny prelamané pro tablet.” (Husek 2011)

Podle Huska?®® se v soutasné dobé uvazuje v aplikacich o modelu 70:20:10. ,To znamena, Ze
sedmdesét procent je jiz jednou vytvofeny obsah pro print nebo online, dvacet procent specialni
obsah pro aplikaci a deset procent interaktivni informace — pocasi, televizni program...“ (HuSek
2011). Podle Huska se modelu 70:20:10 blizily na podzim 2011 nejvice Lidové noviny.

LAby aplikace byla uspésna, musi nabizet kvalitni obsah, musi byt produkéné co nejméné
nakladna a potom mize byt financné Uspésna. Ja nevéfim v soucasné dobé v aplikace,
které jsou vyrabény specialné pro iPad. Ja vérim v aplikace, které vyuzivaji uz ze sedmdesati
osmdesati procent hotovy obsah [...] Vytvaret kompletni noviny jenom pro iPad je ekonomicky
nesmysl. V soucasné dobé je to dalsi z kanald, nikoli samostatné médium.“ (Husek 2011)

298 Srovnani ti rliznych publikacnich platforem poskytuji obrazek 5. 32.

299 Matéj Husek pusobil do konce roku 2011 jako feditel firmy NewsLab, ktera se zabyva produkci tiskové a webové informaéni grafiky a
vyvojem mobilnich aplikaci. Od ledna 2012 nastoupil jako feditel novych médii ve vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ.
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Souhrn

Forma i obsah ¢eskych deniki se v obdobi dvou desetileti po roce 1989 dramaticky proménila.
P¥i¢inou zmén jsou pfedevSim komercionalizace a komodifikace, proména Zivotniho stylu,
informaéni pfesycenost, zostfena konkurence na trhu a v poslednich letech také ekonomickéa
krize. Zménami designu i obsahu novin se vydavatelé snazi zmirnit pokles nakladu a dopad
konkurence elektronickych a online médii. V souvislosti se snahou o udrzeni na trhu vyuzivaji
v redakéni praci stale vice marketingovych nastroju.

Z hlediska obsahu dostavaji v novinach prednost tzv. Etenarska témata, u nichz je pfedpoklad,
Ze Ctenéafe zaujmou a zvysi tim prodej titulu. Redakce vybiraji takova témata napfiklad na
zakladé monitoringu potfeb a ocekavani ¢tenafl prostrednictvim vyzkumd nebo posuzovanim
relevance tématu ¢i udalosti na zakladé jejich zpravodajské hodnoty. Vliv na obsah ¢eskych
denikd ma i existence jejich sesterskych zpravodajskych web(. Aktualni zpravodajstvi se tak
stava doménou online médii, deniky se snazi vyhledavat vlastni originalni a exkluzivni témata,
interpretovat, analyzovat a komentovat udalosti a déni ve spole¢nosti, nabizet pfibeéhy.

Z hlediska formalni podoby novin je hlavnim trendem vizualizace obsahu. Dfive Cernobilé
noviny vychéazeji nyni barevné a v sesitovém vydani. Vyrazné se zvétSily fotografie a titulky,
layout stranek je prehlednéjSi, objevuje se fada grafickych prvkl, které napomahaji
pfrehlednosti, rychlejsi orientaci ¢tenarl a lepSi konzumaci obsahu. Komplikovany obsah
noviny nabizeji ¢tenafim prostfednictvim informacni grafiky — obrazovych schémat, grafi
a podobné.

Rozvoj digitalnich a komunikaénich technologii umoznil vydavateldm vyuzit novy kanal
pro distribuci novinového obsahu — obsah denikll je mozné €ist na mobilnich platformach
prostfednictvim tzv. aplikaci. Stazeni digitalniho obsahu nabizeji vSechny Ceské seriozni
deniky, ale i dalSi netidténa média.
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6 Organizace préace v redakci
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6 ORGANIZACE PRACE V REDAKCI

Jaroslav Cutik, Rudolf Burgr

K pochopeni toho, jak funguji redakce rliznych médii, je tfeba si pfipomenout, Ze média se nemohou
vénovat vSem udalostem. VSe, co je v médiich publikovano (medialni agenda), omezuji lidské
moznosti konkrétniho média, jeho kapacita a pfedpokladany zajem publika.

Do novin Ize zafadit jen omezené mnozstvi informaci,?®® kazdé médium muaze zaplatit jen
omezeny podet novinarl. Zurnalisté tedy predpokladaji, e ne v8echny informace a typy
zprav pfitahuji pozornost publika — a podle nich pfitazlivé typy zprav upfednostnuji pfed témi

Lnepfitazlivymi« 301

»,Média (editofi, vedouci vydani, redaktofi, sami novinafi) zpravy tridi a vybiraji a tim,
Ze si je vybiraji, vybiraji také agendu témat, jez se dostanou do zorného pole prijemcd,

2001: 239-240)

Udalosti, které se stanou zpravami, vybiraji takzvani gatekeepefi, Cili dvernici, ktefi pracuji
s medialnimi rutinami. Jejich funkci mnohdy vykonava vice lidi na rdznych Grovnich — zpravodaj,
redaktor nebo vydavatel. Z mnozstvi informaci vybiraji takové, jez si podle nich zaslouZzi zvefejnit
a rozhoduji o tom, co se do zprav dostane a co ne. Takovy vybér ovliviiuji dvé skute¢nosti. Kazda
medialni organizace si vybira, koho zaméstna, a redakci tak tvofi lidé, ktefi jsou ochotni akceptovat
medialni rutiny konkrétni organizace.

Obsah médii ovlivriuji také profesni standardy. Novinafi se fidi napfiklad etickymi normami,32 zakony
a uzivaji podobné postupy, i kdyZ pracuji pro rlizné redakce.

Zakladnim zakonem, kterym se Zurnalisté v tiSténych médiich fidi, je zakon 46/2000 Sb. ze dne
22. Unora 2000 o pravech a povinnostech pfi vydavani periodického tisku a o zméné nékterych

I

300 Do znacné miry to plati i pro online média, prestoze teoreticky ¢i technicky vzato je jejich rozsah téméF neomezeny. V tomto pfipadé
ale hraje roli predevsim predpokladany zajem publika, které by s velkou pravdépodobnosti nemélo chut ani ¢as konzumovat kapacitné
neomezené zpravodajstvi.

301 Za pritazlivé pro ¢tenare povazuji novinafi ta témata, ktera vyhovuii alespori nékterym ze zpravodajskych hodnot, které v 60. letech 20.
stoleti stanovili badatelé Johann Galtung a Mari Ruge. Vice informaci k procesu vybéru udalosti a témat k Zurnalistickému zpracovani
Ize najit v kapitole 5 Obsah a forma — vybrané aspekty promény Ceskych denikd.

302 Viz napiiklad Eticky kodex novinafe na strankach Syndikatu novinafi Ceské republiky: http:/syndikat-novinaru.cz/index.
php?web=1&main=5&sub=36&main_tit=Etika&sub_tit=Eticky_kodex (15. 3. 2012). Zde http://syndikat-novinaru.cz/1/5/etika (15. 3.
2012) Ize najit také stanoviska etické komise syndikatu a zde http:/epaper.mfdnes.cz/o-mf-dnes/eticky-kodex (15. 3. 2012) Eticky kodex
MF Dnes.
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zdroje a obsahu informaci a paragrafy 10 (o pravu na odpovéd) a 11 (upravuje takzvané dodatecné medidlni skupina mafra
sdéleni).30 | I |
Pokud Zurnalisté dodrzuji profesni standardy, vede to mimo jiné ke sblizovani obsahl. Novinafi TiSK TISKARNY MULTIMEDIA
uvazuji podobné, dodrzuji napfiklad stejna ¢i velmi podobna pravidla prace se zdroji, vybiraji si mafraprint.
podobna témata. Média pak, bez ohledu na typ, produkuji podobné obsahy. o m: um'mm m'm
K dalSim faktordm jez vedou ke sblizovani obsah(, je konvergence médii podminéna technologiemi DNES  LIDOVENOVINY utimedia
— spoluprace mezi médii, kterd produkuji odlisné produkty, napfiklad titéné noviny a televize.
I T 1
6. 1 Média jako obchodni spolegnosti i s pome e e
ScKo [ExPres 903 iDNES.cz
iDNES.tv c..g:;c lidovky.cz .. -

Média funguji jako zvlastni obchodni spole¢nosti. Podle McQuaila (1999: 181) je kli¢em k neobvyklému p—
charakteru médii skuteénost, Ze jejich &innost je zarover ekonomicka, politicka a také velmi zavisla P .. — et
na ménicich se technologiich Sifeni. @g,gffy —
Medialni organizace maiji zpravidla hierarchickou strukturu a vétSinou je nefidi pfimo vlastnici, ale P— .. | e
manazefi. Existuji ovSem vyjimky — napfiklad malé okresni tydeniky vlastnéné malou firmou nékdy OnaDnes.cz L[ contami
fidi jako Séfredaktor prave jejich vlastnik. a e

Obréazek 6. 2 Struktura medialni spoleCnosti Mafra, a. s. Obrazek 6. 3 Struktura medialni

Zdroj: http://www.mafra.cz/cs/default.asp ?y=mafra_all\ spolecnosti Vitava-Labe-Press, a.s.

% cs_o-spolecnosti_struktura-spolecnosti.htm&menu Zdroj: archiv autora
Public relation (15. 1.2012)
Asistent

Struktura redakce, vybrané profese

Stejné jako cela medialni spole¢nost, ma i redakce hierarchickou strukturu. Redakci fidi manazer,
Séfredaktor, ktery mimo jiné funguje jako spojnice mezi redakci a vedenim medialni organizace.
V dnesni dobé jsou $éfredaktofi zapojeni i do ekonomického rozhodovani. Zaroveri ovéem maji hajit
autonomii redakce.

Zakladni fungovani redakci je podobné bez ohledu na druh a velikost média (noviny, zpravodajské
servery, televize, rozhlas, lokalni, regionalni, celostatni). Vykonnou silou jsou vzdy redaktofi —
konkrétni redakce se ovSem liSi svou strukturou a organizaci.

Obrazek 6. 1 Struktura medialni spolecnosti. Zdroj: RuBB-Mohl 2005: 151

303 Tiskovy zakon v aktualnim znéni je k dispozici napfiklad na Portalu vefejné spravy Ceské republiky, viz http://portal.gov.cz/app/zakony/
zakonPar.jsp?idBiblio=49066&fulltext=tiskov~C3~BD~20z~C3~A1kon&nr=&part=&name=&rpp=15#local-content (9. 6. 2012).
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Zpravy / politika Véda + Ostatni
Ekonomika Média

Kultura Zivotni prostredi

Sport Cestovani

Regionalni pfilohy / mutace Auto-moto

Volni novinari a autofi spolupracujici s redakci

Obréazek 6. 4 Organigram redakce. Zdroj: Rul3-Mohl — Baki¢ova 2005: 152

Pokud jde o profese v médiich, nékteré jsou prakticky stejné jako v jinych firméach (personalista, G¢etni
a podobné). Lisi se pfedevSim odborné profese (profese v redakci, distribuci, inzerci) a ¢aste¢né se
li§i nékteré odborné profese v ti§ténych a online médiich.3%

V médiich tedy najdeme: vydavatele (maijitele), manazery, feditele, produkéni, marketingové
a inzertni pracovniky, administrativu, techniky (napfiklad grafiky, zvukare, stfihaCe, osvétlovace),
vedouci redakéni pracovniky (Séfredaktory, editory, vedouci vydani, vedouci smén) a redaktory
(zpravodaje, reportéry, fotoreportéry, komentatory a podobné).

Struktura redakce v modernich médiich ale nezahrnuje pouze vedouci pracovniky, editory a redaktory.
S postupuijici multimedialitou tiSténych médii vznikaji také profese s neujasnénou kategorizaci.

304 Rozdily existuji také v profesich v televizi i v rozhlasu, ovsem témito médii se zde nezabyvame, zabyva se jimi publikace navazujici —
Nové trendy v médiich II: rozhlas a televize (Motal 2012).
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Obrazek 6. 5 Struktura redakce Hospodarskych novin. Zdroj: HN

=/
=

+ Doméci zpravy + Onadnes + Tematické + Regionalni + Dokumentace
+ Ekonomika + Doma dnes pfilohy redakce * Lektorna

+ Zahranic¢i * Dnes+TV + Kulturni scéna - Uprava

+ Sport + City dnes fotografii

Obrazek 6. 6 Struktura redakce MF Dnes. Zdroj: MF Dnes
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,Celé odvétvi se vyznacuje tak mnohotvarnymi tkoly, Ze pfesné vymezit jednotlivé profese

a specifickou oblast jejich cinnosti je mozné jen s obtizemi. Ani rozmanité nazvy povolani,

az udivujici ve své kreativité, nevnaseji do otazky definice jednotlivych profesi v médiich

prilis transparence. Z nazvu jednotlivych profesi a pracovnich &innosti navic vyplyva,

Ze u vétsiny z nich se bézné pouzivaji pro prislusné profese puvodni anglické nazvy.“
(Schellmann 2004: 66)

Jde pfedevsim o profese, spojované s novymi technologiemi a multimédii (napfiklad online redaktor,

multimedia assistent, multimedia developer, foto and multimedia producer, screen-designer

a podobné). Mnohé ¢€innosti pfi vyrobé multimédii jsou podobné €innostem pfi vyrobé audiovizualnich

médii nebo pfi filmové a televizni produkci. Jsou ale diky novym technologiim doplnény o nové

moznosti.
Séfredaktor Pavel Safr
| |
1 1 1
Sekretariat Za Séfi __| Zastupce $éfi Za Séfi
vedeni redakce Viliam Buchert Robert Casensky Petr Simiinek | R d ‘

John, Spadek

Josef Chuchma

Styk s verejnosti
Vladimira Kucerova

Komentatofi
Martin Komarek

Tajemnik redakce
Jaromir Simek

Stenografie
Helena Roubickova

Lektorna
Eva Vasi¢kova
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Manazer komunikace Zahraniéi — Vyroba novin Reportéfi
Alice Erbenova Milan Vodicka Martin Kudera Petr Oralek
Magazin Pfilohy || Spole¢nost Ekonomové
Ivan Hamsik Jifi Nulicek Havlas, Baumgartnerova Tomas Vocelka*
MAFA Sport L Vedouci vydani Penize
Herbert Slavik Jan Svéd Aubrecht, Huml Klara Drasnarova
Grafické studio Vikend * povéfen vedenim
Antonin Kucera David Cerny
Hlavni editofi Kultura

Obrazek 6. 7 Konkrétni struktura redakce MF Dnes z roku 2002.
Zdroj: archiv autora

Praha
Miloslav Janik

Stredni Cechy
Radek Pecak

Karlovy Vary
Josef Sorfa

Pardubice
Martin Biben

Usti nad Labem
Dagmar Cestrova

Brno
Rudolf Burgr

Liberec
David Stverka

Hradec Kralové
Vladimir Bilek

Ceské Budgjovice
Marcela Honsova

Plzer
Martin Polivka

Ostrava
Petr Zizka

Olomouc
Petr Orsag

Zlin
Pavel Galik

Jihlava

e

Roman Kratochvil

Zastupce Séfredaktora Milos SenkyF Séf . lav Cufik Zastupce $éf Robert Klos | _
pro vyrobu, (kraj), $éfreportér Brno i pro okresy a ekonomické strany

Asistentka, servis, llona Musilova ‘ —| Blansko, vedouci Pavel Smerda l—

M. Antoninova
U. Brachova
R. Hagkova

R. Hruska

—| Politika, komentare, Jan Tomandl | —| Séfeditor Pavel Svoboda | —| Breclav, vedouci Josef Sevéik l—

Z. Hrebackova, zastupkyné
| S. Rudolfova
J. Sup
M. Supalek
1. Vyhnalkova

Editorka Katefina Kone¢na

—| Zdravotnictvi, Skolstvi, Jifina Vesela | _|

—| Editorka Alena Zaviskova |
—| Magistrat, Vlasta Gajdosikova |

—| Hodonin, vedouci Pavel Zidek l—

B. Mikulincova, zastupkyné
—| Méstské ¢asti, ekologie, Jan Bozek | . Cencinger

L. Fojtikova

B. Jelinkova

— — " E. Mezera
—| Krimi, soudy, hasic¢i, Tomas Hajek | J. Prchal

—| Vyskov, vedouci Helena Vaculova l—

—| Krimi, armada, Jaroslav Sedlacek |

> P. Cidlinska
Vedouci sportu Svatopluk Jokl l— L s

J. Némcova
| | M. Sklenaf

—| Ekonomika, Ivo Klemes$

Sportovni redaktor T. Herman J. Vanderka

—| Kultura, spole¢nost, Simona Polcarova | —| Znojmo, vedouci FrantiSek Stfecha I—

Sportovni redaktor R. Krutil |

A. Cerna
| M. Mosték

Volné misto

—| Fotograf, Lubomir Stehlik | Sportovni redaktor Z. Meitner

Obréazek 6. 8 Konkrétni struktura jihomoravské krajské redakce (a redakci okresnich) deniku Rovnost z roku 2005.

Zdroj: archiv autora
6. 2 Fungovani redakce v tisténych médiich

Zpracovavat velké mnozstvi informaci v Casové tisni umoznuji nepsana pravidla medialnich
organizaci tykajici se shromazdovani a zpracovani informaci, mediéini rutiny. Medialni organizace
si jejich pomoci strukturuji ¢as a prostor tak, aby si dokazaly udélat ¢asovy plan prace, vytvofit
si zpravodajské sité, definovat postupy prace a vytvofit si tak fadu pracovnich technik, jez hraji
ddlezitou roli pfi tvorbé medialnich sdéleni.

,Rutiny jako pravidelné vzorce jednani zpravodajskych organizaci usnadriuji kontrolu toku
prace a umozriuji zpracovavat v kratkém casovém horizontu necekané udalosti. Rutiny
formuji soustavu pravidel a stavaji se integralni soucasti predstavy o tom, co znamena byt
medialni profesional.” (Trampota 2006, s. 55)
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O rutinach, zazitych zpdsobech, jak vyradbét Zurnalistické materidly, a také o organizaci prace
v medialni organizaci rozhoduje redakéni management.
Podobu zprav ovlivriuji tlaky ze strany publika, mediélni organizace a zdrojd. Od toho se odvozuji
zakladni otazky zohledriované pfi tvorbé zprav. Tyto otazky jsou ddlezité pro vybér udalosti, které
budou zarazeny (a jakym zplsobem) do zprav (viz Shoemakerova — Reese 1996: 109):

1. Co je pfijatelné pro publikum?

2. Co je médium schopno zpracovat?

3. Jaky informac¢ni material od zdroji méa médium k dispozici?

Ve zpravodajstvi se rutinni postupy vyskytuji v nékolika rovinach — pfi sestavovani agendy,
vyhledavani informaci, praci se zdroji a také pfi kone¢ném zpracovani zprav.

6. 2. 1 Prace reportéra a editora

V nasledujicim textu se zabyvame praci reportéra a editora z hlediska bézného fungovani redakci
zejména v seridznich ¢eskych denicich a vybrané aspekty toho, ,jak by to mélo byt konfrontujeme
s tim, ,jak to je“v denni Zzurnalistické praxi.

Redakéni produkty vznikaji na této ,vyrobni lince”: redaktor/fotograf — editor/grafik — korektor —
tiskarna/web.3% Jesté predtim, nez zacéne pfislusny redaktor na zpravé pracovat, musi ovéem ziskat
téma. A pravé vyhledavani témat (napad) je pfi novinarské praci to nejslozitéji. Dobry reportér3®
tedy musi umét nejenom dobie psat (plati to, at uz pracuje pro jakékoliv médium, jde o zakladni
novinafskou dovednost), ale rovnéz aktivné vyhledavat dulezitd a zajimava témata, musi umét
shromazdovat a vyhodnocovat informace — analyzovat je, interpretovat, vybirat a davat do souvislosti.
Redaktor, reportér’® je v kazdém pfipadé tim nejdllezitéjsim Cinitelem pfi produkci zprav. Reportér,
ktery chce byt dobry, by mél byt naptiklad pfesny, objektivni, skepticky ke zdrojiim, poctivy, vnimavy,
asertivni a dravy (srov.. TuSer 1999: 128—-132).

Pro reportéra je také dllezité uméni naslouchat — zarover je ovéem tfeba nebat se ptat: kdyz
novinaf odpovédi nerozumi nebo ji nedostane, musi dokazat polozit stejnou otazku i tfikrat, Ctyfikrat,
desetkrat (tfeba i jinym zplsobem). Dobry reportér nikdy neslibuje nic, co nemuze dodrzet a vyhyba

se stfetu zajmd.

305 Na vznik titulni strany MF Dnes z materialt dodanych redaktory se Ize podivat zde: http://redakeni.blog.idnes.cz/c/120750/Podivejte-
se-na-video-kde-uvidite-jak-pro-vas-delame-noviny.html, zde http://www.newseum.org/todaysfrontpages jsou aktuélni titulni strany
nékterych svétovych denikd (15. 3. 2012).

306 Profesi reportéra a editora se podobné zabyva také interni pirucka Novinafské minimum, kterou pro vydavatelstvi Vitava-Labe-Press
v roce 2006 v ramci Institutu regionalni zurnalistiky FSS MU Brno zpracovali Rudolf Burgr, Jaroslav Cufik a Lenka Waschkova Cisafova.

307 Terminy reportér a redaktor jsou zde pouZivany jako synonyma, protoZe v dnesni redakéni praxi se oba pojmy vétsinou také nerozliSuji.
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Dobry novinaf by mél pracovat bez prfedsudkl a byt nestranny, mél by odliSovat vlastni nazory
(komentare) od zpravodajstvi a nesmésovat je do jednoho ¢&lanku (i kdyz novinafi v nékterych
médiich to délaji; a néktefi praktici to povazuji za trend). Pfedtim, nez za¢ne pracovat na ¢lanku, by
se mél dobry novinaf rozhodnout, jaky zanr pouzije a ¢eho presné se ma ¢lanek tykat. Podle toho
musi shroméazdit a vybrat vSechny potfebné a podstatné informace a pak musi vymyslet kompozici
¢lanku, poutavy uvod a titulek.
Dobry novinaf rovnéz nesmi tézit z nezkuSenosti lidi, ktefi nejsou na média zvykli (napfiklad jde
o déti), nikdy neupravuje skute¢nost, nevymysili si informace, citace, postavy a pfibéhy a neupravuje
fotografie.3%® Dobry redaktor také neopisuje informace z jinych médii — kdyZ se bez informace z jiného
média opravdu neobejde, uvede, odkud informace ziskal. Jinak jde o kradez informaci.3%®
Zvlasté redaktor v regionalnim &i lokalinim®'® médiu musi dobfe znéat prostfedi, v némz pusobi
a musi mit své vlastni spolehlivé zdroje, musi byt vzdy dobfe a v€as informovany o déni ve svém
regionu. Pravé prace regionélniho &i lokalniho novinafe je v mnohém ohledu t&z8i nez prace
novinéare v centralni celostatni redakci. Tyka se to nejen samotného vyhledavani témat, ale i pfistupu
k nim. Pravé regionalni a lokalni novinafi se totiz mohou mnohem vice dostavat do stfetu zajmu
zejména kvuli rdznym osobnim vazbam. Pavel Mackd, v té dobé jihomoravsky krajsky Séfredaktor
DenikG VLP, se ve svém pfispévku Achillova pata regionalni Zurnalistiky ve sborniku Regionalni
média v evropském kontextu (Waschkova Cisafova (ed.) 2007: 102) pta, zda se Ize stfetu zajm(
v regionalni zurnalistice vibec vyhnout a uvadi nékolik existujicich probléma:
® tykani si s primatorem &i starostou je u nékterych zurnalistd naprosto bézné a konotuje tak
bliz&i vztah téchto dvou osob,
® v malém mésté se vSichni znaji — neni jednoduché psat o €lovéku, se kterym novinaf sedava
v jedné vesnické hospodé &i v sokolovné,
® jsou novinéfi pfipraveni jit do stfedu s lidmi, které znaji? Jsou vSichni novinafi skute¢né
pfipraveni jit do stfetu a upfednostnit tak vlastné zajmy svého zaméstnavatele nad své
soukromé zajmy — tedy vychazet s lidmi ze svého okoli? To je zasadni stfet, do néhoz se
C¢asem dostane kazdy lokalni novinaf. U regionalnich médii, které jsou ve vlastnictvi lidi

308 Novinafi by méli dodrzovat profesni pravidla a etické kodexy, ovem ne vSichni to délaji. Napfiklad americka novinafka Janet Cookeové
pocatkem 80. let 20. stoleti napsala do listu Washington Post pfibéh o osmiletém ¢erno§ském chlapci Jimmym, ktery je zavisly na
heroinu. Za reportaz dostala Pulitzerovu cenu. Pak se ale ukézalo, ze Cookeova si vSechno vymyslela a cenu musela vrétit. (viz
napfiklad Jirdk — Képplova 2009: 296)

309 Problém kradezi informaci je obecné mnohem Vétsi v prostredi online médii rizného druhu na internetu nez v zavedenych klasickych
médiich. Vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ, Mafra, Economia, Centrum Holdings a agentura CTK se proto 4. 4. 2012 shodli na
prvni verzi pravidel nazvanych Co se smi a nesmi pfi vyuzivani obsahu na internetu. Jde o takzvanou release candidate verzi pravidel,
€0Z znamena, Ze jsou téméf hotova a vyzaduiji testovani $irsi komunitou. Viz Pfiloha ¢. 1: Co se smi a nesmi pfi vyuzivani obsahu na
internetu (http://www.unievydavatelu.cz/Upload/1011.pdf, 10. 6. 2012).

310 Napiiklad podle typologie navrzené TuSerem (1995: 8-9) je lokalitou obec a mésto, regionem okres, oblast, nebo kraj. Z toho pak
vychazi oznaceni médii za lokalni ¢i regionalni.
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pfimo z konkrétniho mista bydlisté, a nevlastni je ekonomicky a politicky nezavisly majitel,

je upfednostnéni zajml vydavatele prakticky nemozné.

Mackd (in Waschkovéa Cisafova (ed.) 2007: 102) dodava, Ze ,novinaf, pokud nechce pfijit o praci, se
(v takovych pripadech) neubrani oti§téni PR ¢lanku, skryté reklamy ¢i napsani rozhovor(l na zakazku“.
V souvislosti s tématy je pro novinare dulezité planovani. Spravny redaktor si praci planuje, nespoléha
se na to, co pfinese den. Vede si také vlastni elektronicky archiv, pravidelné si doplriuje adreséar
kontaktll a databazi rliznych tipd a namétd. Dobry redaktor by nemél byt pouhym prepisovacem
tiskovych zprav a svodek hasi¢d a policistd, ale mél by pfedevsim sam aktivné vyhledavat témata.
Redaktor by také mél ¢lanek pfed odevzdanim k dalSimu zpracovani zkontrolovat (coz v praxi
nebyva, napfiklad kvali ¢asovému tlaku, tak samoziejmé, jak by se mohlo zdat).

Situace nejen na ¢eském a slovenském medialnim trhu je vSak slozita. Vydavatelé Setfi, zkuSené
novinate (kterym musi vice platit®'') mnohdy propou$téji a pfijimaji méné zkudené, ktefi maiji
s vyhledavanim témat potiZze. Navic se poc€et novinafl v redakcich spiSe snizuje, coz znamena, ze
prace pfibyva — novinafi pak, aby dostali pozadovanému mnozstvi prace, vice a vice vyuzivaji prave
tiskové zpravy a policejni i hasi¢ské svodky. Je to rychlejsi a jednodussi nez hledat a zpracovavat
vlastni témata.

Redakce dnes takeé stale ¢astgji vyuzivaji externich spolupracovniki. Specifikem v mnohych €eskych
médiich jsou takzvani stali externisté. Oznacuji se tak novinafi, ktefi nemaji s vydavatelem pracovni
smlouvu, ale pracuji na svij zivnostensky list. Maji pfitom stejné povinnosti jako redaktofi s béznou
pracovni smlouvou, maji své misto v redakci a pouzivaji redakéni techniku.

Jde o zplisob prace zvany Svarcsystém, ktery neni v Cesku v souéasné dobé v souladu se zakonem
— pro zameéstnavatele je vyhodny, protoze za takového pracovnika nemusi odvadét dané. Na danich
muze usetfit i staly externista, ovSem na druhé strané takovy novinaf nema pravo na dovolenou,
na nemocenskou ani na zadné pfipadné benefity, které vydavatel poskytuje svym zaméstnancim.
Vydavatel se rovnéz muize takového pracovnika rychle ,zbavit“, protoze se na néj nevztahuji zadné
zakonné vypovédni Ih(ty. Skonéit ze dne na den se ovSem muze rozhodnout i samotny pracovnik.
V redakcich maji novinafi vétSinou své zameéreni, obory, o kterych piSi — napfiklad zdravotnictvi,
Skolstvi, armada, policie a podobné. Realny stav je ovSem takovy, ze vzhledem k neustalému
snizovani poctu redaktorl jde spiSe o skupinu obor(, které spolu vice ¢i méné souvisi.

Zvlastnim ,druhem” novinafll pak jsou Zurnalisté investigativni, kterych je ovSem v Ceskych Gi
slovenskych pomérech jen nékolik, protoze jejich prace je pro vydavatele draha (zatimco fadovy redaktor
v soucasnych tisténych denicich nebo online zpravodajskych médiich musi denné vyprodukovat nékolik

311 Platy, zvlasté v regionalnich redakcich (okresnich, ale i krajskych) pfitom nejsou nijak vysoké, mnohde vyse hrubé mzdy u zaéinajicich
novinafl neprekracuje 15 tisic korun.
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¢lanka,?'2 investigativni novinaf napise napiiklad za dva tfi mésice pouze jeden, i kdyZ prestizni; anebo
také nemusi napsat nic — pokud se mu nepodafi informace z kauzy, kterou zpracovava, ovéfit).

Profese editora

Editor je novinaf, ktery je zodpovédny za celé vydani, za jednotlivé stranky nebo za konkrétni rubriky.
Jeho praci je kone€na Uprava materiall (stranek, rubrik) k vydani (Osvaldova — Halada a kol. 1999:
54). Redigovanim by mél projit kazdy text a je dobré, aby zaklady redigovani znal kazdy redaktor.313
Praci editora je ovSem nejenom redigovat, ale také komunikovat s redaktory. Po jejich navratu z akce
s nimi konzultuje zameér, ktery vzeSel z porady. Plati to hlavné, kdyz se déje néco aktualniho nebo
se téma vyviji oproti padvodnim pfedpokladdm jinak. Pribézné informovani o zménach umoznuje
neustale upfesriovat podobu pfipravovaného vydani a zlepSovat jeho kvalitu.
Specificka je prace Séfeditora ve velkych denicich, Zde jsou napfiklad povinnosti hlavniho editora
MF Dnes Bohumila Spacka (2011):
1. Vybiréa (respektive U€astni se vybéru) tématu na titulni stranu novin.
2. Koordinuje spolupraci regiondalnich pfiloh s celostatni ¢asti novin — tedy pfedevsim
vybira texty napsané redaktory regionalnich pfiloh, které pljdou do novin.
3. Koordinuje provoz mezi ,papirovymi“ novinami a internetovou sekci — tedy uréuje, co,
v jaké podobé a kdy ptijde z novin na internet a vice versa.?'* Vyznamnégjsi texty pro
internet rediguje.
Schvaluje vSechny stranky pfed odchodem do tiskarny.
5. Pfipravuje mutace titulni strany, tedy jeji pfipadné zmény pro jednotliva regionalni
vydani.
6. A nejnovéji (coz je teprve ve zkuSebnim provozu), kompletuje, schvaluje a odesila
vydani MF Dnes pro tablety (iPady).

Cely systém, kdy ¢lanek mimo autora vidi, pfipominkuje a pfipadné upravuje dal$i ¢lovék, pomaha
vysSi kvalité pfislusného média. Zvlasté v malych regionalnich redakcich, kde pracuiji tfi Ctyfi novinafi,
v8ak v nékterych pfipadech texty nikdo nerediguje, pfed vydanim je nevidi nikdo jiny nez jejich autor
(a nékdy také korektor ¢i korektorka, coz také nebyva pravidlem).

312 ZvySovani poctu ¢lankd, které musi novinafi denné vyprodukovat, ma samozfejmé negativni viiv na vyslednou kvalitu textd.

313 Editorem by se mél stavat pokud mozno vzdy jeden z nejlepsich a nejzkusenéjSich redaktord. Pak ho budou redaktofi respektovat a jeho
prace bude kvalitni. Samoziejmosti by méla byt vynikajici znalost Ceského jazyka a privétivy vztah k technice, protoZe dnesni editor
pracuje s vyspélymi redakénimi systémy. Bohuzel ne vzdy tomu tak v praxi je. Také autor tohoto textu se za léta své redaktorské praxe
setkal s editory, ktefi si nerozuméli s technikou, stejné jako s editory, ktefi si nerozuméli s Ceskym jazykem.

314 Anaopak.
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Napfiklad v okresnich redakcich regionalnich Denikd VLP na jizni Moravé funguje editovani podle

redaktofi, to znamena Séfredaktor a zastupce Séfredaktora a edituji stranu jedna, tfi, Ctyfi. Ty ostatni
se nemusi tolik editovat. Korektury vétsinou fe$i pomoci honoréafil. Ze tam né&jaky ¢eétinaF z gymnazia
si odpoledne pfivydéla na korekturach.”

Na obrazcich Ize srov.nat konkrétni struktury okresnich redakci Denikd VLP na jizni Moravé,
jihomoravské krajské redakce VLP a jihomoravské krajské redakce MF Dnes. Z udaji vyplyva, ze
krajska redakce MF Dnes ma v sou¢asné dobé pouze jednoho editora, krajska redakce Denikl VLP
ma dva editory3'® a tfi webeditory a okresni redakce VLP nemaji editora Zadného.

Obrazek 6. 9: Struktura okresnich redakci Denikti VLP na jizni Moravé.

Zdroj: VLP

N BN
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Obrazek 6. 10 Struktura krajské redakce VLP na jizni Moravé (bez okresnich redakci).
Zdroj: VLP

315 Srovnani poctd editor i redaktord v krajské redakci MF Dnes a v krajskych a okresnich redakcich Denikd VLP bereme ov§em s rezervou,
protoze MF Dnes vyrabi pouze jednu krajskou pfilohu, zatimco Denik na jizni Moravé ma celkem Sest vydani (Brnénsky denik Rovnost,
Blanensky denik Rovnost, Bieclavsky denik Rovnost, Hodoninsky denik Rovnost, VySkovsky denik Rovnost a Znojemsky denik
Rovnost. Pro okres Brno-venkov je uréeno brnénské ,méstské* vydani). Ve struktufe jihomoravské krajské redakce VLP nejsou uvedeni
pravidelni externisté: jde o zhruba 30 spolupracovnikd, ktefi se vénuji publicistice, pét novinari pisicich zpravodajstvi a také o Ctyfi
korektory.
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Obrazek 6. 11 Struktura krajské redakce MF Dnes na jizni Morave.
Zdroj: MF Dnes

Struktura jihomoravské redakce MF Dnes je platnd od ¢ervna 2012. Vedouci jihomoravské
redakce je souCasné vedouci divize, pod niz spadaji krajské redakce v Jihlavé a ve Zliné.
Divize ma svého divizniho editora, ktery ma na starosti specialni pfilohy, brnénska asistentka je
spole¢na pro celou divizi a ma na starosti vSechny korektory. V Brné totiz sidli také korektorna
pro celou Moravu — ma celkem ¢tyfi korektory.

Na struktufe jihomoravské redakce MF Dnes jsou patrné ,zestihlujici zmény, které vydavatel
zdlvodriuje spojovanim regionalnich redakci deniku MF Dnes a portalu iDnes.

Do poloviny roku 2012 jihomoravskéa redakce vydavala dvé pfilohy (Brno a Jizni Morava), nyni
uz je to jenom jedna spoleéna pro cely kraj. Zatimco dosud byli v Brné tfi editofi, nyni je to editor
jeden (plus editorka pro magazin City Brno), klesl také pocet okresnich redaktori ze dvou na
jednoho a redakce pfisla o jednoho fotografa a sportovniho redaktora (oba pracovali na polovi¢ni
Uvazek). Redakce uz také nema dva zZurnalisty na plny Gvazek, ktefi se vénovali pouze praci
pro server iDnes, a stejné tak pfiSla o dva dalSi, pracujici pro iDnes (nejen jihomoravsky) na
polovi¢ni Uvazek.

6. 2. 2 Vyuzivani technologii a zmény rutin

Technologicky pokrok i ekonomika jsou dva zakladni faktory, které dnes nuti vydavatele
a Séfredaktory, aby po novinafich stale Castéji vyZzadovali multimedialnost (tedy aby redaktofi
umeéli nejenom psat, ale také zpracovavat video i audio). Tento trend se pfitom tyka prakticky vSech
typl médii — multimedialni novinar totiz mdze zvladnout praci i za nékolik ,nemultimedialnich®
Zurnalistd.

Technologické moznosti jsou pfitom v dnesSni dobé téméf neomezené. Uz v roce 2008
napfiklad pouzila americka CNN poprvé v historii televizniho vysilani zivy pfenos hologramu.
V newyorském studiu se pfed moderatorem Wolfem Blitzerem ,,zhmotnila“ reportérka Jessica
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Yellinova, ktera byla ve skuteénosti v Chicagu. Ve studiu ji tam snimalo 35 kamer s vysokym
rozliSenim, které byly propojeny s kamerami v Nev Yorku.3'®

K napsani ¢lanku dnes uz dokonce nékdy neni tfeba ani novinaf — staci robot, automat. Napf¥iklad
americka firma Narrative Science,®'” k jejimz zakladatellim pat¥i Kris Hammond a Larry Birnbaum
z chicagské Northwestern University (zabyvaji se pocitai a zurnalistikou) dodava ¢&lanky nékolika
desitkam odbératell, mezi néz patfi i webova verze Casopisu Forbes (jde o zpravy tykajici se
ekonomického hodnoceni firem) nebo sit Big Ten Network, kde automat tvofi sportovni zpravy.
Program vyuziva k psani ¢lankd prvky umélé inteligence — prozkouma strojové zpracovatelné
zdroje, data zanalyzuje a sepiSe zpravu. Pfestoze takovy systém nedokéaze nahradit novinare ve
vS8ech pfipadech (zvlasté pfi tvorbé autorské publicistiky), vyhodou je, Ze ,robotické” zpravy jsou
zpracované a uvefejnéné velmi rychle (kratka sportovni zprava do 60 vtefin po skonéeni utkani),
jsou levné a udajné jsou i prakticky nerozeznatelné od zprav zpracovanych zurnalisty.3'8 (Lohr 2011)
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expecting the company to take a loas of -4 cents a share after Aleoa booked a

profit of 28 cents a vear ago. Mac Flaskback Trojan: Are You
Infected? How Do You Remove 117

What to Expect:

Obrazek 6. 12 Blog Forbesu s &lankem, ktery vytvoril pocitac.

Zdroj: http://www.forbes.com/sites/narrativescience/2012/04/05/forbes-earnings-preview-alcoa-2/ (16. 4. 2012)

316 Viz Prvni interview s hologramem v déjinach televize .avi na www.uloz.to/live/930158/prvni-interview-s-hologramem-v-d-jinach-televize-
avi (15. 3. 2012).

317 Dalsi informace o spolecnosti Narrative Science Ize najit na www.narrativescience.com.

318 Zminény program funguje zatim pouze v anglictiné. Je vSak vice nez pravdépodobné, Ze podobné programy budou v blizké budoucnosti
k dispozici i pro jiné jazyky. Ceskym novinaftim by zatim v nékterych pripadech mohly usnadnit praci jiné programy — ty, které slouzi
k pfevodu feéi na text. Jde napfiklad o program NewtonDictate vyvinuty Laboratofi pocitacového zpracovani feci Technické univerzity
v Liberci ve spolupraci se spoleénosti Newton Technologies. Program dokaze zapisovat fe¢ z devadesatiprocentni i vySsi presnosti.
Obecny slovnik vyuzitelny v Zumnalistice, ktery je soucasti programu, obsahuje 350 tisic slov. Tohoto systému uz vyuziva napfiklad
medialni databaze Newton k prepisu rozhlasového a televizniho vysilani (https:/www.ite.tul.cz/speechlab/index.php/newtondictate.html,
http://www.v2t.cz/index.php, 6. 4. 2012).
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Rozvoj technologii mlize podle nékterych odbornik(l vést az postupnému zéaniku tisténych médii.
Pravé nové technologie a ekonomika stoji za konvergenci (sblizovanim) a multimedializaci médii
a za radikalnimi zmé&nami novinarské prace. Kupfikladu Ornebring (2010: 69) soudi, Ze technologie
dominuji nad Zurnalismem. A podle Pavlika (2000: 229) byla Zurnalistika formovana technologii vzdy.

.Klasické informacni technologie (televize, pocitace, telefon) se daji multimedialné propoyjit
do jediné informacni dalnice. Software, ktery umozriuje slyset, vidét a sou¢asné simultanné
Zpracovavat text, je na vitézném tazZeni, které se neda zastavit. [...] | kdyz tomu dnes
zZadny vydavatel a Séfredaktor nechce verit, noviny tisténé na papife a dorucené postovnim
dorucovatelem nam mozZna za dvacet let budou pripadat stejné staromoédni jako dnes
postovni dostavniky.“ (RuBB-Mohl — Bakicova 2005: 27)

Stejny autor ovéem také uvadi, ze ,v principu neni internet ni¢im jinym nez jen novym distribuénim
kanalem, novou distribu¢ni cestou.” (RuB-Mohl — BakiCova 2005: 144) Vydavatelé dnes o konci
tisténych médii pfili§ nehovofri, pfiklanéni se spiSe k takové varianté, kdy web pfedstavuje aktuélni
zpravodajstvi a tistény denik kontext, analyzu, souvislosti k tomuto zpravodajstvi. Oboji, web i tisténé
noviny, si tak podle téchto nazorli mohou zachovat svou hodnotu.

Faktem ovSem je, ze spolu s pfichodem novych technologii se méni medialni rutiny, Zurnalisté musi

byt flexibilngjsi.

LZatimco drfive museli novinafi shanét informace po telefonu a pri tom putovat po
Uradech, ministerstvech a knihovnach, dnes jim webové stranky umoZzriuji sledovat krok
za krokem legislativni proces, pro tiskova prohlaseni jiz nemuseji obrazet tiskové
konference, jakékoli dokumenty véetné obrazovych mohou ziskat okamzité bud’ pfimo
z webu, nebo prostiednictvim elektronické posty.“ (Smid 2006: 29)

Nejvétsi proménou medialnich rutin v souvislosti s multimedializaci médii je zruSeni uzavérek. Nebo,
jinak fe€eno, jejich nepfetrzita existence. Kdyz online novinaf dokongi ¢lanek, ihned ho zvefejni.
Ale také ho mUze i po publikaci upravovat a doplriovat, coz v titéném médiu nelze.®'® Craig (2005:
22-23) uvadi, ze ,femeslo psani [...] je silné ovlivnéno nepfetrzitymi uzavérkami [...]. Stejné jako
u tradi€niho tisténého zpravodajstvi je pravdou, ze uzavérky diktuji velkou ¢ast stylu a charakteru

online psani.”

319 Vice se online zurnalistice vénuje kapitola 1 Proména tradiéni Zurnalistiky a online Zurnalistika.
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Komunikaéni technologie umoznily pfesunout redakéni praci na internet.3?° Jak uvadi RuB-Monhl,
tyto technologie se propojuji do jedné informacni dalnice. ,Propojovani neznamena jenom novou
medialni nabidku a nové navyky publika pfi pouzivani médii. PfedevS§im se zménila sama prace
novinard: pracovni mista v redakcich se proménila v terminaly, vyuzivani novych technologii je
vSudypfitomné.“ (RuB-Mohl — BakiGova 2005: 28)

Také McNair (2004: 127) uvadi, ze ,forma a obsah zurnalistiky jsou zasadné ovlivnény dostupnou
technologii ziskavani, produkce a Sifeni zprav“.

V této souvislosti jsou zajimavé vysledky nékterych vyzkum( — napfiklad 57 procent respondent(
americké studie Pew Research Center's Project for Excellence a Online News Association (vyzkumu
zvefejnéného v roce 2009 se zUc¢astnilo 292 novinafd, vétSinou pracovnikl internetovych redakci
klasickych médii s vice nez jedenactiletou praxi) uvedlo, Ze online zurnalistika méni nékteré staré
novinarské hodnoty, a to ¢asto k hor§imu. Ve 45 procentech respondenti uvadéli jako pfiklad pokles
standardu &i ve 25 procentech velky diraz na rychlost.®?!

Podle Avilese (Aviles a kol. 2004: 99) znamena pravé diraz na rychlost uverejriovani informaci pro
novinafe méné ¢asu pro napliiovani takovych tradi¢nich zurnalistickych praktik, jako je ovéfovani
informaci ze dvou zdroju a hledani kontextu udélosti. Rychlost tak mize byt pficinou publikovani
tfeba i nepravdivych nebo nepfesnych informaci. Na to pak ovSem Ize rychleji a l1épe reagovat
v online médiich nez v médiich tisténych. Verze uvefejnéna materialu na internetu se jen operativné
nahradi jinou, pfesnéjsi.¥2 Zmény v novinafské praci souvisejici s multimedializaci a ,internetizaci*

potvrzuji i odbornici z praxe.

LA najednou nejsou penize na provoz papirovych redakci, Cili se Skrtaji naklady, a tim padem
se az na vyjimky obsah trivializuje. Nejsou penize na opravdu investigativni Zurnalistiku,
nejsou penize na kvalitni zahranicni zpravodajstvi, to znamena na cesty. A to uz viibec
nemluvim o tom mit stalého zahrani¢niho zpravodaje. Na to nema nikdo. [...] | ty weby
vedou k trivializaci novinarské prace, protoze web je rychlé zpravodajstvi. Nehledi se tam
na preciznost, obcas kdyz se stane néjaka chyba, tak se prosté posléze opravi a jede se dal
ten ,priitokac’, coZ je devastujici pro novinai'skou branzi.“ (Sabata 2011)

320 Zmény souvisejici s internetem reflektuje napfiklad takzvany Internetovy manifest, ktery v roce 2009 vydalo 15 némeckych Zurnalistd.
Upozorfiuji, Ze internet vytvari jiné publikum, jiné podminky pro podnikani a jiné kulturni moZnosti. Podle autorti manifestu musi média
své pracovni postupy pfizptisobit sou¢asné technologické realité. Nemohou ji popirat ¢i s ni bojovat. Povinnosti médii je tvofit Zurnalistiku
v co nejlepsi podobé zaloZenou na dostupné technologii, coZ zahrnuje nové Zurnalistické produkty i postupy. Viz http://24report.imprimis.
eu/prilohy/1342-internetovy_manifest.pdf (10. 6. 2012).

321 Viz Pew Research Center’s Project for Excellence in Journalism, The State of the News Media 2009 (http://stateofthemedia.org/2009/

online-journalist-survey-intro (6. 4. 2012).

322 Proménami pracovnich rutin v souvislosti s multimedializaci se autor zabyva také v pfispévku Multimedialni novinaf: promény pracovnich
rutin, predneseném 13. 4. 2012 na mezinarodni konferenci Masmédia a marketing: nova autenticita medialneho priestoru, pofadané
v Casté - Papierni¢ce Fakultou masmédii Paneurdpskej vysokej Skoly v Bratislave.
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6. 2. 3 Zmény v organizaci prace novinaru

Multimedializace a konvergence (v této publikaci se zabyvame pouze tiSténymi a online médii, i kdyz
multimedializace a konvergence se v praxi neomezuje pouze na né) je trendem nejenom v zahranici,
ale také v ¢eskych médiich. Zvlasté v prvnich deseti letech druhého tisicileti nastaly zmény, které
stale pokracuji. Lze je ukazat na pfikladu regionalnich Denikl vydavanych spole¢nosti Vitava-Labe-
Press (VLP), kde byly zmény v Eeském prostfedi zfejmé nejradikalngjsi.

V Denicich vydavanych Vitava-Labe-Press totiz az do roku 2007 neexistoval plnohodnotny internetovy
portal, na web se v podstaté pouze automaticky ,pfeklapéla® tidténa vydani novin.®2® Zménilo se
to az po nastupu Romana Galla na misto feditele redakci a $éfredaktora skupiny Denikl v Fijnu
2006. Roman Gallo byl v roce 1998 jednim ze zakladateld prvniho ¢eského zpravodajského serveru
iDnes a po $éfredaktorském plsobeni v Hospodaiskych novinach zalozil prvni samostatny ¢esky
zpravodajsky server, ktery nema svou tiSténou obdobu (Akutalné.cz). Gallo pfiSel do spole€nosti
Vitava-Labe-Press s vizi multimedialni Zurnalistiky.

o preibabecn o ke vh e [
1 o arwsnand 1o n e sale HRoy Linie vestedy

Obrazek 6. 13 Vlevo web regionalnich deniki VLP ze 14. listopadu 2001, kdy se na néj pouze
wpreklapély” noviny, vpravo testovaci verze nového webu z 2. dubna 2007.
Zdroj: VLP

323 Prvni web regionalnich denikd vydavanych VLP byl spustén v prosinci roku 2000. ,Netové vydani bylo jen celostatni a krajské. Okresni
Clanky pfevadél automat [...], vkladaly se bez fotografii. Tehdy jsme Fesili jen ¢eska vydani, protoze moravské deniky a tydeniky jesté
VLP tehdy nevlastnilo,” vzpominal v roce 2008 na intranetu VLP Michal Drtina, ktery v dobé zavadéni prvniho webu pracoval ve VLP
v Hradci Krélové. V té dobé pUsobil ve VLP také Milan Holakovsky: ,Tématem dne bylo, Ze nam internet vezme étenafe novin, internet
je pouze doplnék, jakési lakadlo pro papirové noviny. [...] Dilezité ¢lanky jsme davali opatrné az s jednodennim zpozdénim, aby
konkurence nedostavala tipy. V to, Ze internet bude pfinejmensim rovnocenny novinam, tehdy véfil malokdo.“ (Archiv autora)
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Obrazek 6. 14 Web Brnénského deniku Rovnost v podobé z 6. dubna 2012.
Zdroj: http://brnensky.denik.cz

Novy feditel redakci Roman Gallo zacal prosazovat koncepci Deniku zaloZenou na propojeni tiSténé
a online verze:

~Budeme pracovat na tom, aby se nasSe regionalni Deniky (v rizné medialni podobé — tisk,
online...), propojené do celostatni sité, staly hlavnim, pro Ctenare a inzerenty t6zko nahraditelnym
a postradatelnym zdrojem informaci na lokalini a krajské trovni. Deniky budou zaroveri nabizet
kvalitni zpravodajstvi celostatni a svétové a vytvaret tak alternativu k zavedenym celostatnim
denikdm, médiim.“ (Archiv autora 2012)

Gallo prosazoval, aby denik uz nebyl pouze tisténymi novinami. ,Kazdy redaktor musi pozmeénit své pracovni
rutiny podle pravidel multimedialni Zurnalistiky.” (Archiv autora 2012 — Interni materialy Vitava-Labe-Press).
Redaktofi VLP dostali k dispozici takzvané Multimedialni devatero, jimz se méli pfi své préaci fidit.
Zde uvadime jeho pIné znéni (viz Archiv autora 2012 — Interni materiély Vitava-Labe-Press):

1) Znacka Denik neni oznacenim pouze pro tisténé noviny. Je zaroveri znackou pro weby
a pro agenturni servis.

2) Zadné z uvedenych typt médii nemé pied dalsimi prioritu.

3) Lokal, okres se musi stat zdrojem, mistem, kde redaktori pfedevsim sbiraji informace.
Systém vyroby tisténych Denik( musi byt nastaven tak, aby podstatnym zptlisobem
neomezoval zakladni ukol lokalni redakce: sbér a novinarské zpracovani informaci.

4) Kazdy redaktor Denik( sbira informace bez ohledu na médium, prostrednictvim kterého
bude informace publikovana (noviny, web, multimedialni agentura).

5) Informace muze mit podobu textovou, obrazovou, zvukovou, ale mize to byt
i video.
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6) Kazda informace, kterou redaktor poklada za hodnou dalsiho zajmu, zpracovani, musi
byt co nejrychleji viozena do databaze Rebel.
7) Redaktori Denik( musi byt schopni kvalitné zviadnout sbér informaci v jakékoli medialni
podobé.
8) Cas, podoba, forma publikované informace je piizptisobena médiu, pro néz je informace
pfipravena. Pro kazdé médium je tedy modifikovana. Postup vkladani, zpracovani
a publikovani informaci je zpravidla v tomto pofadi:
a) agentura Rebel;
b) weby Denikd;
c) tisténa podoba Denikd.
Neznamena to ale, Ze by se zprava musela psat na nekolik zplsobd. Na web jde ve vétsiné pripadd
prvni rychla informace, kterou si ze systému Rebel bere a dale zpracovava webeditor, novinovy
editor nebo sam autor. Do novin jde pak normalni rozpracovany text. Jiné poradi plati, jen pokud jde
0 exkluzivni véci. V tom pfipadé se na web umistuje informace bud’ pozdé v noci, nebo a2 druhy den
rano, pripadné jako upoutavka v pfedvecer vydani novin. Vzdy s odkazem na tistény Denik.
9) Fungovani redakci musi byt nastaveno tak, aby zajistovalo podminky pro pribézné
a co nejaktualnéjsi publikovani informaci (agentura, web) a zaroveri soustfedéni se na

klicova hloubéji a Zanrové pestre propracovana témata pro tistény Denik.

Hlavnim prostfedkem prace se v té dobé ve spoleénosti Vitava-Labe-Press stal redakéni systém ¢i
agentura Rebel. Jde o jednotnou interni databazi, do niz meéli redaktofi co nejrychleji ukladat vSechny
informace, které ziskali, a pfedpokladaji, Zze s nimi budou jesté chtit pracovat, pfipadné je uverejnit
v tisténém Deniku, na jeho webech nebo prostfednictvim agenturniho servisu Rebel (Gallo z firmy
v roce 2008 odeSel a v roce nasledujicim nové vedeni spolecnosti pfejmenovalo agenturu Rebel na
Agenturu VLP. Systém prace vSak zUstal do znaéné miry zachovan, i kdyz po odchodu Romana Gala
uZ na tento systém prace i na multimedializaci prestal byt kladen d(iraz).32*

Krajsky Séfredaktor Denikl VLP na jizni Moravé Tomas Herman k tomu fika:

,V té dobé se poditalo s tim, Ze to bude délat vic lidi, ted je lidi méné, tak se to tak
samoziejmé délat neda. [...] Obsah generuji stejni lidé jako tisteny obsah. Nemame
specialni redaktory pro web, ani jednoho, v celé VLP, neni [...] ani jediny redaktor, ktery
by psal specialné pro web. Existuji webeditori, a to webeditorstvi je v kazdém kraji feseno
jinak. Existuji centralni webeditofi, ktefi se stfidaji [...]. Na jizni Moravé to mame udélano

tak, Ze mate tfi krajské webeditory, ktefi se stfidaji ve sluzbach, zaroveri spravuji téch

324 Obdobné jako v tomto pododdilu, ale podrobnéj, se autor zabjva multimedializaci zviasté ve VLP v pfispévku publikovaném ve Zbomniku
z medzinarodnej konferencie doktorandov Quo vadis Mass Media (Cufik 2009, s. 365-375).
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Sest lokalnich webdu, které tady mame. V tom prime time, to znamena od jedné do osmi
do vecera, vzdycky slouzi dva, jeden ma ranni, jeden odpoledni, tam se stykaji, s tim, Ze
pak maji vzdycky po téch dvou sluzbach dvanactihodinovych jeden den volna. Jinde to
funguje treba tak, Ze [...] v kazdém lokale maji jednoho webeditora, ale ten webeditor tam
neni na plny tvazek, déla to zhruba na pul Gvazku a déla jiné prace [...] je to spis technicky
redaktor, technicky editor.” (Herman 2012)

Moznosti vioZeni informaci
pisicimi redaktory
|

| Notebook | | Webeditor | | Krajsky Webeditor |
[ |
Agentura (Flash, text)|
| Systém RedWeb | | Systém Exoduss | | Agenturni vystupy k dal$imu zpracovani |

| Tisk (Denik) | | Lokalni web (napfiklad Brnensky.denik.cz)| |Csntré|nl web (Denik.cz)l

J

|
Externi prodej

Obrazek 6. 15 Systém prace redaktort VLP po zavedeni agentury.
Zdroj: archiv autora

Ze zahrani¢nich vyzkum0 (napfiklad Aviles — Carvajal 2008: 221-239, Aviles a kol. 2009: 285—
303, Verweij 2009: 75-87) vyplyva, Ze zmény pfi konvergenci rdznych médii nelze zobecnit.
Média stale testuji moznost spoluprace mezi nékterymi platformami &i distribu¢nimi kanaly
a hledaji nejlepsi feseni. V kazdém médiu davaji pfednost nééemu jinému — zplsobu fungovani
redakce, organizaéni struktufe, spole¢nému &i rozdélenému newsroomu a podobné. Pfestoze
jde o neukonceny proces, konvergence tisténych médii s internetem v kazdém pfipadé
vyzaduje velké zmény zpusobu a také organizace prace redakci i samotnych zurnalist(.
Takové propojovani pfitom vytvaFi multimedialniho novinafe — takového, ktery musi umét psat,
fotografovat a také pracovat se zvukem a videem — v8echno online, za existence nepfetrzité
uzaverky.

Konvergence médii rovnéz ukazuje problémy souvisejici s kvalitou novinafské prace daleko vice,
nez tomu bylo v dobé, kdy novinaitim stadilo umét ,jen“ psat. (srov.. Cufik 2009, s. 365-375).
Zastupce $éfredaktora Lidovych novin Jan Drazan okomentoval sou€asnou situaci v médiich
slovy: ,Bohuzel pii stale klesajicim pocétu redaktor( a personalu vibec neni mozné udrzet kvalitu.”
(Drazan 2011)

Zmény souvisejici s uvedenymi trendy jsou vidét nejen v Denicich spolecnosti Vitava-Labe-Press,
které maji v podstaté jednu redakci pro tisk a internet. Napfiklad v roce 2007 se spojily denikové
a internetové redakce Hospodarskych novin a také Mladé fronty Dnes. V Mladé fronté Dnes

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

tak novinafi z deniku i online zpravodajstvi sedi v newsroomu v podstaté vedle sebe: sportovni
rubrika novin se sportovni rubrikou webu, reportérské oddéleni deniku s online zpravodajstvim.
Ma to umoznit plynulejSi tok informaci. Vétsi propojovani redakce MF Dnes a iDnes ale (zatim?)
nenastalo.

,Redakce jsou stale jesté oddélené, ale jsou propojené velmi dikladné. Tematicky souvisejici
redakce sedi spolu [...]. Pak existuje i funkcni propojeni poradou, proménili jsme od jara
funkci hlavniho editora, ktery sleduje, co jde kam, je to hlavni zpravodajska osoba, iDnes
se tomu prizptisobuje, hlavni editori, papirovy a internetovy, sedi proti sobé [...]. Na drovni
regionu to funguje tak, Ze jeden $éf ma na starosti oboji3?® (C4sensky 2011)

Podle feditele serveru iDnes Jaroslava Kabele (2011) zacina kazdy den nejdfive pracovat internetovy
tym ,protoZze musi nabrat, co se stalo rano, [...] startuje se feknéme v sedm, kdyz se ¢eka néco
mimoradného, jedeme nonstop. Zpravy maji prvni poradu po osmé hodiné, v pll desaté ma poradu
Séfredakce online, potom zacina printova, po ni se sejdou lidi z online a printu a feknou si, co délaji
a co kdo vykryje [...]. Generalni jizdni fad neexistuje, fesi se to kazdy den.”

Protoze v roce 2011 vznikla v centru newsroomu Mladé fronty Dnes spole¢na editorna, je nyni
komunikace online i tisténého média kontinualni. Podle hlavniho editora Mladé fronty Dnes Bohumila
Spacka (2011) ,plany obé redakce sdili, hlavni editofi webové redakce se ucastni i klicovych porad
,papiru’‘. DAvody jsou dva: kvdli Usporam a snizovani stavi je tfeba ,Setfit sily‘, napfiklad neposilat na
akce zvlast redaktory obou redakci; a je tieba dikladné a nékolikrat denné dohadovat, ktera zprava
pujde hned na internet a které ¢lanky naopak zlstanou exkluzivné v ,papiru® .

Séfredaktor Mladé fronty Dnes Robert Casensky vyligil fungovani newsroomu témito slovy:

,Na veling sledujeme produkci deseti zpravodajskych serveri®® po deseti vtefinach, aby lidi
védéli, co se kde déje. A k tomu vidime prehled nejctenéjsich ¢lanki za posledni den a za
posledni hodinu i s grafem. To je dobré pro zakladni orientaci, ale na druhé strané neplati
stoprocentni korelace, Ze co je Ctené na webu, se hodi nebo by bylo ctené v novinach.
To publikum se sice pfekryva asi z tretiny, ale oCekavani ctenaru novin a webu jsou jina.*”
(Casensky 2011)

325 Dalsi faze spojovani regionalnich redakci deniku MF Dnes a portalu iDnes.cz i jejich vedeni zacala v kvétnu 2012 a byla spojena
s propousténim nékterych novinafli. Sjednoceny regionaini tym vytvari obsah 14 krajskych piiloh MF Dnes i krajskych web( iDnes.cz.
(viz http://www.mediar.cz/papirova-mf-dnes-a-idnes-cz-slucuiji-regionalni-redakce-tymy-zestihluji/, 9. 6. 2012)

326 Jde napfiklad o iDnes, iHNed, Seznam, CNN, BBC.
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Dlouholety reportér MF Dnes Milan Vodi¢ka je ke sledovani aktualniho zpravodajstvi v newsroomu

mnohem kriti¢t&jsi:

,Vtip je ten, Ze my si tim nechavame vnucovat agendu. Ale je to Uplné smeésné, protoZe ta
elektronické média jsou z povahy Upiné jina. Oni potfebuji porad novinku, breaking news.
A kdyz neni, tak si ji vyrobi tim, Ze co by bylo za normalnich okolnosti druhofada zprava,
najednou je to navrchu a je to breaking news. [...] nejhorsi, kdyz je to kolem ctvrté, kdy je
porada a rozhoduje se, co pujde do novin. Oni na to koukaji a nejsou schopni pochopit, Ze
to je sum, péna, Ze to odtece okamzité, za hodinu o tom uz nikdo nebude védét. Oni feknou,
to se hodné cte, tak to musi byt nahore, tak to udélame. A najednou my mame druhy den
Jako jednu z hlavnich zprav informaci, po které uz v Sest hodin na internetu nestékl ani pes.
Ale my uz jsme se dali do pohybu... je to jako tanker, nez se to zbrzdi, ale uz tam ta zprava
je. Takhle to funguje... (Vodicka 2011)

Redakce Hospodarskych novin a serveru iHned jsou v propojovani své prace dal nez v Mladé fronté
Dnes a iDnes. ,0d dubna®? jsme integrovali newsroom, to znamena, ze vsichni lidi délaji jak pro
papir, tak pro online verzi. Kdyz fikam vSichni, tak je to absolutni. Samozfejmé ale jsou specialisti pro
papir a pro online verzi. Ale sdileni informaci, nékdy i psani véci tam i tam nebo transfer myslenek
a napadl je masivné integrované.” (Sabata 2011)

Ve spojené redakci Hospodarskych novin a serveru iHned zkouseji pfi praci na jednotlivych tématech
davat dohromady dvou nebo tfi¢lenné mikrotymy, které spole¢né pracuji na velkych tématech. Jeden
novinar tak napfiklad cely den podrobné sleduje reakce na dtilezité rozhodnuti Ustavniho soudu
text pro papirové vydani novin nasledujici den. Oba Zurnalisté jsou pfitom stéle ve spojeni — mohou
i sedét naproti sobé v takzvaném hubu, coz je ovalny stdl s mnozstvim ethernetovych pfipojek, kde
se schazeji a kombinuji vSechny zpravy i ,papirovi“ a ,online” novinafi. (Ko¢i — Zandl 2011)

V souvislosti s témito zménami, které v Hospodéarskych novinach nastaly na pfelomu dubna a kvétna
2011, vznikly v redakcii nové funkce, napfiklad takzvani hub editofi. Jejich ikolem je redakci vyrobené
Clanky a fotografie rozdélovat mezi web a tistény denik. Rozhoduiji tedy co, kdy, kam a v jaké podobé
pljde, aby se vlozena prace co nejlépe zurodila a pfitahla pozornost ¢tenarl. Traffic manager zase
cely den sleduje a analyzuje navstévnost webu, vi, kdy ma kazda rubrika své SpiCky a své propady,
a analyzuje, které téma jde nahoru ¢i dold, aby ho mohl na webu spravné prezentovat. DalSi novou
funkci je samostatny editor socialnich médii nebo takzvany informacni architekt, coz je zurnalista
specializovany na praci s daty a na jejich vizualizaci. (Tamtéz)

327 2011 (pozn. autora).

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

Séfredaktor Hospodarskych novin Petr Sabata (2011) uvadi, Ze potfebna rozhodnuti se délaji od pil
devaté rano az do deseti vecer ,v permanentni debaté lidi, ktefi sedi uprostfed newsroomu, coz jsou
lidi papirovi i webovi, pod vedenim slouziciho zastupce nebo vedouciho vydani“.

Obrazek 6. 16 Schéma spolecného newsroomu bulvarnich denikt Blesk, Aha! a jejich online verzi.
Zdroj: http://www.mediar.cz/obrazem-bulvary-blesk-a-aha-maji-spolecnou-redakci-vyrabi-v-ni-tistene-i-online-vydani/
(10. 6.2012)

Obrazek 6. 17 Spolecny newsroom bulvarnich denikt Blesk, Aha! a jejich online verzi. Zdroj: http.//www.mediar.
cz/obrazem-bulvary-blesk-a-aha-maji-spolecnou-redakci-vyrabi-v-ni-tistene-i-online-vydani/ (10. 6. 2012)
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Obrazek 6. 21 Schéma integrovaného newsroomu redakce deniku MF Dnes a zpravodajského serveru iDnes.
Zdroj: MF Dnes

Obrazek 6. 18 Newsroom agentury RIA Novosti v Moskvé. Zdroj: Jiirg Vollmer, http://ru.wikipedia.org/

wiki/%D0%A4%D0%B0%D0%B9%D0%BB:Newsroom_RIA_Novosti,_Moscow_2.jpg (10. 6. 2012) 6. 2. 4 Planovani , Neoce kavane situace

. Pro média (nejenom pro samotné redakce, ale i pro celé medialni organizace) je velmi dulezité
Nawrsraon’ concaptat e Dully TeiagraphiUlE.  Nevsnonm:atSQmerreloh™ ImAusorin planovani. ,Je kratkozraké odmitnout planovani proto, ze je to procedura zabirajici pfili§ mnoho
¢asu. Cas je jednim ze zdroji firmy. Planovani pohlti jeho urditou ¢ast, aby umoznilo efektivnéji
vyuzit ostatni zdroje — penize a schopnosti pracovnikd.” (Repkova 2004: 48)
Obecné Ize plany rozdélit na dlouhodobé (ro¢ni a pllrocéni), stfednédobé (Etvrtletni) a kratkodobé,
tedy mésicni, tydenni a denni (zalezi na periodicité média). Pravé kratkodobé plany se zabyvaji
konkrétnim obsahem jednotlivych vydani. (TuSer 1999: 68)
Typicky den v redakci deniku Mlada fronta Dnes popsal jeho $éfredaktor Robert Casensky takto:

J[...] Rano v 9.45 se u mne potka vedouci domaciho oddéleni, ten kdo fidi vydani na iDnes,
Obrazek 6. 19 Priklady podoby riznych newsroomd. Zdroj: http.://schantin.files.wordpress.com/2008/07/dt.jpg,

o o vedouci ekonomiky, hlavni editor, ¢lovék z vedeni redakce, ktery ma vydani na odpovédnost,
http://schantin.files.wordpress.com/2008/07/oesterreich.jpg (10. 6. 2012)

fekneme si, co se déje a co kam dame. O pll dvanacté je hodnotici porada, kde se sejdou

Superdesk at Nordjyske Stiftstidende / Denmark séfové vsech rubrik, fekneme, co kdo chysta, mame to rozdélené na poloviny, nejdrive to
s B ol News Editor, feknou zadni rubriky [...]. Pak uz poradu nemame, pak uz udrzuje prehled nad tim, co vznika,
lews Editor, Online/ printed edition

mobile edition \ o P 5 e s ~ 5 P 5 LR G z z o
hlavni editor, ve Ctyfi se akorat sejde hlavni editor, ten kdo déla titulni stranku a sluzba za

vedeni redakce a feknou si, co dame na titulni stranu a od té doby tam vsichni stejné sedi
na velitelském stupinku a od té doby se vsechny véci tesi za pochodu.“ (Casensky 2011)

Regionalni redakce Mladé fronty Dnes se do uvedeného procesu zapojuji po své poradé. Od

TV News anchor
10.45 maji vedouci regionalnich redakci konferenéni hovor s hlavnim editorem, kde mu sdéli, na
¢em pracuji, a on jim fekne, o co by mél zajem do celostatniho vydani. Odpoledne uz komunikuje
Obrazek 6. 20 lntegrovany newsroom dénskych reglonélnl'ch novin Nordjyske Stiftstidende. ”Celostétni“ editor jen s té&mi regiony’ které pro Celostétni Vydéni néco pi‘ipravuji. (Tamtéi)

Zdroj: http://schantin.files.wordpress.com/2008/07/nordjyske.jpg (10. 6. 2012)
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Hodiny/(v:innost 08 10 12 14 16 18 20 22 24 02 04 06
Inzertni plan - prodej e

inzerce ukoncen nékolik dnli pfed vyrobnim dnem

Inzertni plan — aktuélni

vydani

Inzertni plan — umisténi

podkladd

Redakéni plan — vyroba

podkladd

Redakéni plan —
finalizace stran a vydani

Tiskovy plan — tisk
jednotlivych vydani

Tiskovy plan - vklad
predtiskd a pfiloh

Distribuéni plan - rozvoz
podle harmonogram

Postprodukéni plan —
elektronicka distribuce
obsahu
Technologicky plan —
zajisténi provozu
Distribuéni plan -
monitoring prodaného
nékladu

nasleduijici den po vydani

Tabulka 6. 1 Casovy harmonogram bézného vyrobniho dne v deniku Miada fronta Dnes. Zdroj: Vorisek 2011

Cas Cinnost

9. 00-10.00 Redakéni porada — diskuse nad dennim planem, rozdéleni tkold, hodnoceni predesiého dne.
10.00-14.00 Redaktofi, fotografové — ziskavani informaci od zdrojli v terénu, po telefonu nebo mailem.

10.00-13.00 Editofi — pfiprava layoutu novin v redakénim systému.

13:00-13.30 Editofi — porada se $éfredaktorem nebo vedoucim zpravodajského oddéleni; upfesiiovani denniho planu.

14.00-19:00 Redaktofi — tvorba ¢lanku; fotografové — tprava fotografi, pfipadné fotografovani aktualit.
14.00-19:00 Editofi — redigovani text(i dodavanych postupné redaktory, diskuse nad nedostatky textti s redaktory.
19.00-23.00 Redaktofi — pfipadné dopisovani texti nebo prace na aktualitach (nehody, pozary a podobné).

19.00-23.00 Editofi - redigovani textt, dokonéovani vyroby celych novin, korektofi — jazykové korekce textd.
19.00-23.00 Korektofi — jazykové korekce textd.
23.00 Uzavérka vydani, odeslani hotovych novin do tiskarny.

Tabulka 6. 2 Orientacni struktura dne v redakci tisténého média. Zdroj: vlastni tabulka

Cas Cinnost
9.45 Porada vedoucich rubrik s vedenim redakce (stanoveni priorit a hlavni agendy dne).
Porady jednotlivych oddéleni.
10.40 Konferenéni telefonicka porada $éfeditora s vedoucimi regionalnich redakci.
11.30 Hlavni vyrobni porada (fesi se hlavné nabidka na titulni stranu).
13.30 Porada editor( rubrik (ke konkrétni podobé stranek).
16.00 Porada hlavnich editort tisténého vydani a zpravodajského serveru (rozdéleni témat mezi tisk a internet).
20.15 Uzavérka prvniho vydani.
20.15-23.30 Vyroba vydani pro iPad a mutaci jednotlivych regionalnich vydani.
23.30 Definitivni deadline tisténého vydani.

Tabulka 6. 3 Casovy harmonogram bézného vyrobniho dne v deniku Miad4 fronta Dnes. Zdroj: Spadek 2011
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Pfi planovani a vlastni tvorbé deniku se nelze spoléhat na to, ze se ,néco stane”. Pro sou¢asné tisténé
deniky uz v plné mife neplati to, Ze prvofadé je zpravodajstvi z udalosti. Vzhledem k propojovani a ke
konkurenci zpravodajskych webu by se moderni deniky mély zaméfovat pfedev§im na souvislosti,
analyzy a background udalosti.

»S nastupem internetu je to silena alchymie, co do téch novin vybirat, co lidi pfitahne, co
je laka. Spoustu aktualnich véci z pfedeslého dne viastné védi z televize nebo z radia. [...]
Idealni pfipad samozrejmé je, kdyz mame vlastni véci, které nemaji ostatni. Nemusi to byt
véci investigativniho charakteru, ale néjaké spolecenské problémy. [...] Myslim, Ze se s tim
potykaji ve vSech novinach a neexistuje recept. (Drazan 2011).

P¥i planovani v tiSténych denicich se vyuzivaji zejména denni a tydenni plany. Podklady k dennimu
planu (navrh témat, které hodla zpracovavat) odevzdava kazdy redaktor vzdy tak, aby podle nich
mohl vedouci redakce zpracovat plan vydani na nasledujici den jako podklad pro ranni poradu.
Denni plan se strukturuje podle rozpisu stran, které redakce vyrabi. Tydenni plan pak zahrnuje hlavni
témata a udalosti, které chce redaktor v nasledujicim tydnu zpracovat. Redaktor ho odevzdava
v dostate€ném predstihu pfed tydenni poradou a vedouci z podkladl jednotlivych redaktord
a s vyuzitim pfehledu akci a redakéni databaze témat zpracovava tydenni plan celé redakce. Tydenni
plan tvofi zaklad pro denni plany v nasledujicim tydnu.

Na obrazcich Ize vidét pfiklady realnych dennich planu z jihomoravskych krajskych redakci MF Dnes
a Denikd VLP.

P¥i srov.nani jihomoravskych pland MF Dnes z roku 2002 a z roku 2012 je patrné, Zze v souc¢asné
dobé se do planu nepiSe presnéjsi zafazeni témat, zvlasté chybi upfesnéni hlavnich ¢élanku (tzv.
otvirakd). Redakce nyni pracuje s velkymi tematickymi bloky. Vedouci redakce nebo editor, ktery plan
zpracovava, tak pouze tuénym pismem a hvézdi¢kami na za¢atku textu zvyrazni prioritni témata. Na
ranni poradé sice vedeni redakce neformalné urci, jaké téma kandiduje na hlavni €lanky na vSech
pfipravovanych novinovych stranéch, ale definitivni rozhodnuti padne az na odpoledni poradé ve 13
hodin.
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Obrazek 6. 22 Denni plan jihomoravské prilohy MF Dnes z 25. bfezna 2002.

BRNO, patek 4 kvétna 2012
Imprim (sluzba): Helena Vacuiova
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PRIPRAVUJEME

Roman Dragoun vstupuje do sin sidvy. (jasu)

Obrazek 6. 23 Denni plan jihomoravské pfilohy MF Dnes ze 4. kvétna 2012.
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Zdroj: MF Dnes
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Vice informsci najdsts na

Obrazek 6. 24 Denni plan Brnénského deniku Rovnost ze 14. bfezna 2012.
Zdroj: VLP

Specificky je plan na vikend. Podklady k nému odevzdava slouzici redaktor tak, aby vedouci
redakce mohl v€as zpracovat plan pondélniho vydani a bylo mozné jesté pfed vikendem zajistit
informace, které by jinak nebyly v sobotu a v nedéli dostupné.

Vedouci redakce by mél pfipravovat také mésiéni plany a zvlastni plany na takova obdobi, kdy
Ize o¢ekavat malo udalosti nebo obtiznou dostupnost informaci — obdobi letnich prazdnin, Vanoc
a podobné.
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Zvlasté denni, tydenni a vikendové plany by mély byt podrobnéjsi, u kazdého tématu by mél byt
uveden autor, navrh rozsahu materialu a zplsob jeho zpracovani (Zanr, zda se bude pofizovat
fotografie, zda bude tfeba vyrobit infografiku a podobné).

Planovani velmi usnadni spole¢na databaze napadd, naméti a témat. Takovou databazi, do
niz pfispivaji vSichni redaktofi, by méla mit kazda redakce. Lze z ni vychazet v dobég, kdy je malo
aktualnich udalosti, a také pfi tvorbé ,nad¢asovych” (tedy ne vylozené aktualnich) publicistickych
materiald.

Nezbytnou pomUckou pfi planovani je také elektronicky centralni prehled udalosti. Kazdy redaktor
by do ni mél zapisovat vSechny akce, udalosti, pozvanky, aviza z agenturniho servisu, tipy ¢tenari
a dalsi podobné informace.

Vlastni ziskavani informaci potfebnych ke tvorbé Zurnalistickych materiald pak velmi usnadni
spole¢na redakéni databaze kontaktd (ma-li takovou databazi jen kazdy redaktor samostatné, maze
nastat problém napfiklad pfi dlouhodobé nepfitomnosti, nemoci; redakce by pak feSila problém, ze
jeho kontakty nejsou k dispozici).

Postup v mimoradnych situacich

Kazdéa redakce by méla mit vypracovany postup pro takzvané mimofadné situace — mize ji byt
napfiklad velky pozar, velka nehoda, vybuch, povoden a podobné. Aby dokazala redakce takové
pfipady zvladat i v mimopracovni dobé, je tfeba, aby vedouci ur€oval jednoho €i vice redaktort jako
sluzbu. Nastane-li mimoradna situace (tfeba i v noci), musi byt redakéni sluzba schopna ihned
reagovat a kontaktovat pfislusné kompetentni zdroje, napfiklad mluvéi rdznych instituci.

Pokud jde o zpracovani mimoradnych udalosti, podili se na ném zpravidla vice redaktord. Pfitom
nejméné jeden by mél vyjet pfimo na misto udalosti, dal$i pak m(ize zajitovat ohlasy zdrojt
a dal$i informace pfimo z redakce. Editor nebo redaktor, ktery zajistuje ohlasy z redakce, pak praci
koordinuje. Zavaznosti mimoradné udalosti se po poradé s vedoucim vydani (editorem) pfizplsobuje
podoba novin (napfiklad se i pozdé ve¢er méni naplanovany obsah média).

Zavazné udalosti nestaci pokryt jen zpravou a fotografii, ale je tfeba vyuzit i dalS§i moznosti.
Lze napfiklad zpracovat i fotoreportaz, story s Ucastnikem nebo svédkem udalosti, rozhovor
s kompetentnim zdrojem, infografiku, anketu, analyzu ¢i komentéar.32

328 Planovani v deniku a postupu v mimofadnych situacich se podobné, ale podrobnéji, vénuje napfiklad interni pfirucka Novinafské
minimum, Kterou pro vydavatelstvi Vitava-Labe-Press v roce 2006 v ramci Institutu regiondini zumalistiky FSS MU Brno zpracovali
Rudolf Burgr, Jaroslav Cufik a Lenka Waschkovéa Cisafova.
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Souhrn

V této kapitole jsme se vénovali organizaci prace v redakci a konstatovali jsme, ze dodrzovani
profesnich zurnalistickych zasad vede ke sblizovani obsahl médii. Zakladni fungovani
redakci v rliznych médiich i typech médii je podobné, liSi se ale nékteré profese, struktura
a organizace prace. S postupujici multimedializaci pak vznikaji profese s neujasnénou
kategorizaci, dokonce ani nemaji ¢eské nazvy, pouziva se anglicka terminologie. Rizné
Cinnosti pfi vyrobé multimédii jsou pfitom podobné ¢innostem pfi audiovizualni televizni ¢&i
filmové produkci, ale nové technologie pfinaseji vice moznosti.

Vyuzivani novych technologii, multimedializace, méni novinéiské rutiny, a to ¢asto k horSimu
(vétsi Casovy tlak znamena moznost vétSiho chybovani, ddraz na vyrobu zprav pro vice
platforem mlze znamenat nizsi vyslednou kvalitu produktu).

Dulezité pro organizaci prace v redakci je planovani. Zadna redakce se bez né&j neobejde.
Dilezité pro provoz redakce je predevsSim planovani kratkodobé. Pokud jde o obsah,
v tisténych médiich se dlraz od udélosti pfesunuje k tématlm, analyzdm a souvislostem;
udalosti a jejich rychlé pokryti je prvofadé predevsim pro web.
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7 PRAVNI A ETICKA REGULACE MEDII

Martin Skop

V této kapitole se zaméfime na vztah mezi regulaci — at jiz etickou nebo pravni — a masovymi médii.
Bude nas tedy zajimat, jak ovliviiuje tento typ regulace novinafskou praci, co je pfijatelny zplsob
vykonu této profese, kam az smi novinar zajit, pfipadné jak viibec jsou stanoveny meze vykonu jeho
profese.

7.1 Pravni regulace novinaiské praxe

Pravni regulace novinafské prace v Ceské republice je pomérné jednoducha. To je zptisobeno
predevsim standardem svobody projevu, ktery republika akceptuje. Tento zplsob uvolnéni novinarské
prace je jednak vyvolan dilezitosti svobodného trhu informaci, ale také ddrazem na vyznam novin
pro demokratickou spole€nost. Pokud tedy néjaké regulace existuje (a pfes svou jednoduchost
zde stale néjaka je), musi byt zajisténo, aby vefejné Sifeni informaci zasahla co nejméné. Tim je

kapitole se vSak témto aspektlim vyhneme. Nebudeme se zabyvat podminkami, které je nutné splinit
pro to, aby nékdo mohl vydavat periodicky tisk, pfipadné aby mohl provozovat rozhlasové a televizni
vysilani.

VySe uvedené vede k jednoznaénému zavéru. Neni obvyklé dosahnout limitl, které pravo klade na
vykon novinarské profese. Drtiva vétSina sdélovaného obsahu, stejné jako drtiva vétsSina novinarské
prace se zcela bez problém( pohybuje v pravné vymezeném ramci. Nemaji Zadnou tendenci ohrozit
tyto limity a byt pfedmétem pravniho sporu. Proto Ize konstatovat, ze pro zvladnuti novinarské prace
v praxi, a to v pravnich mezich, plné postaci chovat se obezietné a slusné. To je celé. Jakakoli
omezeni, kterych se Ize dotknout, totiz pfichazeji v ivahu az po poruSeni téchto mezi slusnosti
a standardu obvyklého v jakékoli mezilidské komunikaci.

7.1. 1 Vyznam tisku a novinaiské profese z pohledu prava

Nejprve se podivejme, jaky vyznam maji masova média a Zurnalistika v pravu. Jak se na ni divaji
jednak pravni predpisy, ale také rozhodovaci praxe soudl. Tyto nazory jsou sjednocené, protoze
soudy v tomto pfipadé pouze vlastné autoritativné vysvétluji, co zdkonodarce reguluje a jak se
jeho regulace projevuje v praxi. Proto je nutné zacit samotnou svobodou projevu — novinaf svou
¢innost provozuje pod zastitou této svobody a veskeré limity, které na jeho &innost dopadaji, se musi
zakladnimu vymezeni svobody projevu pfizpusobit.

Pro Evropsky soud pro lidskéa prava (ESLP) je svobodny tisk jednou z podminek demokracie, coz
opakovaneé zdlrazriuje ve svych rozhodnutich. V rozhodnuti ve véci Perna v. ltalie (2003) uved!:
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» Tisk hraje v demokratické spolecnosti dilezitou roli: nesmi sice prekrocit jisté hranice,
vztahujici se zejména k ochrané povésti a prav druhého, jakoz i k nutnosti zabranit
rozsifovani divérnych informaci, jeho tkolem je nicméné predavat informace a myslenky
tykajici se otazek obecného zajmu, véetné justice (viz De Haes a Gijsels proti Belgii, 1997).
K této funkci rozsifovani informaci se pridava pravo verejnosti tyto informace obdrzet,
jinak by tisk nemohl zastavat nezbytnou roli ,hlidaciho psa“ (viz Thorgeir Thorgeirson proti
Islandu, 1992, Bladet Tromso a Stensaas proti Norsku, 1999). Kromé podstaty sdélenych
myslenek a informaci chrani ¢l. 10 i zplsob jejich vyjadreni (viz Oberschlick proti Rakousku
¢. 1, 1991). Novinarska svoboda zahrnuje rovnéz uZziti jisté davky prehanéni ¢i dokonce
provokace (Prager a Oberschlick proti Rakousku, 1995, Thoma proti Lucembursku, 2001).“

Pro ESLP je tisk skute€¢nou zarukou demokracie, a ackoli i pro néj existuji ur€itd omezeni, jeho pravo
Sifit informace, které ma vefejnost pravo pfijmout, musi byt t€mito omezenimi dotéeno v co mozna
nejmensi mife.

Podobné se na vnitrostatni Grovni vyjadfil také Ustavni soud v rozhodnuti I1. US 435/01:

,Ustavni soud souhlasi s pravnimi zavéry Evropského soudu pro lidska préva, ktery
zddrazriuje nezastupitelnou roli tisku v demokratické spolecnosti jako ,hlidaciho psa’,
soucasné vsak pripomina i odpovédnost novinare za prekro¢eni predevsim etickych
a moralnich norem svého povolani. V takovém pripadé musi existovat zakonna sankce,
ktera odpovida jak svoji pfiméfenosti, tak i naléhavé spolecenskou potfebou ochrany
ddlezitych verejnych zajmui sledovanému legitimnimu cili.“

Pro oba soudy je tisk onim ,hlidacim psem" demokracie, jehoz primarnim (ale nikoli jedinym) poslanim
je prispivat k oteviené diskusi o otazkach vefejného zajmu. Ma-li byt tato diskuse co nejotevienégjsi,
pak i zasahy do ni maji byt co nejmensi.

Ustavni soud dale zdlrazfiuje vyznam etickych norem. Prestoze si je védom nezastupitelné
role pravnich norem pfi regulaci svobodného tisku, jsou pro néj i etické normy nezastupitelné.
Svij vyznam tim dostavaji také etické kodexy a bézné standardy novinafské prace (napfiklad
ovéfovani informaci, objektivita, vyvazenost atp.), které soudy zvaZzuji pfi rozhodovani, zda doslo
k nepfipustnému omezeni svobodného tisku, nebo nikoli.

Rovnéz si povS§imnéme, Ze soudy jsou velmi obezfetné pii uvadéni diivodd, pro které Ize tisk omezit.
Zakladni a vyéerpavajici seznam dlivodt pro takové omezeni poskytuje napiiklad Umluva o ochrané
lidskych prav a zakladnich svobod (€l. 10 odst. 2): ,narodni bezpecnost, tzemni celistvost nebo vefejna
bezpecnost, pfedchazeni nepokojim a zloCinnosti, ochrana zdravi nebo moralky, ochrana povésti nebo
prav jinych, zabranéni uniku duvérnych informaci, zachovani autority a nestrannosti soudni moci’,
nebo na vnitrostatni arovni Listina zakladnich prav a svobod (¢l. 17 odst. 4): ,ochrana prav a svobod
druhych, bezpecnost statu, vefejna bezpecnost, ochrana vefejiného zdravi a mravnosti“.

Jiz samotna formulace téchto divodd naznaduje, Ze svoboda projevu (a pochopitelné i tisku) se
mlze dostat do kolize s jinymi zakladnimi hodnotami demokratického pravniho statu. Pak je na
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prislusném organu vefejné moci (napfiklad soudu), aby rozhodl, kterou ze zakladnich hodnot i
principl v konkrétnim pfipadé ochrani, a které budou muset aktualné ustoupit.

Tento postup ovSem komplikuje regulaci masovych médii. Uz vime, Ze tisk je pod ochranou svobody
projevu a jakykoli zasah proti nému musi byt oddvodnény. Regulovat obsah sdéleni vSak neni
jednoduché — neni snadné obecné urcit, ktery ¢lanek je za hranici nejen vkusu, ale také prava, a ktery
je zcela bez problém(. Na tom nic neméni skute€nost, Ze drtiva vétSina textl je zcela v pofadku.
Vzdy musime mit na paméti, Zze pfi regulaci novinarské praxe jde o zékladni hodnoty spole¢nosti
a prava, a proto i pravni regulace zde musi plsobit jen velmi opatrné.

Soucasné nesmime zapominat na to, Ze toto odvétvi (medialni pravo — regulace novinarské praxe)
je velmi kazuistické. To znamena, Ze je z velké ¢asti zaloZzeno na jednotlivych pfipadech, které sice
maji mnohé spolecné, ale také se v mnoha ohledech li§i. Zobecnéni takovych pfipadl a vytvoreni
jakéhosi univerzalniho pravidla proto v nékterych pfipadech neni mozné. Obvyklou praxi je proto
studium jednotlivych pfipadd; tak Ize ziskat zkuSenost a predvidavost smérem k jejich budoucimu
vysledku.

7.1. 2 Koho se regulace tyka

Pro spravné zvladnuti regulace je dulezité urcit si, na koho dopada, kdo je tedy subjektem regulace
(jak pravni, tak etické). V pfipadé tisténych médii jsou nej¢astéjSimi subjekty samotny novinar
a vydavatel periodického tisku. Zakladni otazkou proto je, kdo je to novinar. Tedy, kdo je tim, komu
svédci vyhody plynouci z vykonu novinarské profese a pochopitelné také, koho zatézuji povinnosti
s tim spojené. Tato otazka neni pfilis obvykla v Eeském prostiedi, ale v zahranici se s ni setkame.
Dlvodem napfiklad je, ze v nékterych zemich pouze novinaf mlze odepfit sdélit tfraddm sv(j zdroj
informaci.

Podle § 4 zdkona ¢. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pfi vydavani periodického tisku
a 0 zméné dalSich zakont (zkracené se mu fikéa tiskovy zakon, a tak se této zkratky také pfidrzime),
je za obsah periodického tisku odpovédny vydavatel. Nikoli samotny novinar ¢i pisatel. Vydavatel
odpovida za veSkery obsah novin, ¢asopist, Zurnald, atp., vyjma pravdivosti Udaji obsazenych
v reklamé a v inzerci. Za tu vydavatel neodpovida. Zakon nepocita s tim, ze by se vydavatel mohl
své odpovédnosti néjak zprostit, a neuvazuje o zadné specifické odpovédnosti vydavateld, editor(
nebo samotnych novinarfd. V praxi vSak existuji nékteré vyjimky, které dovodily ve své rozhodovaci
praxi soudy, a kterymi se budeme zabyvat nize.

Rovnéz nelze uvaZzovat o tom, Ze by vySe zminéni $éfredaktofi, editofi nebo novinafi nebyli ze své
¢innosti vibec odpovédni. Ackoli se poSkozena osoba (napfiklad ten, o kom napisi nepravdivé
informace) bude domahat nahrady na vydavateli, vydavatel potom mdze — jakozto zaméstnavatel
nebo jakozto strana jiného vztahu mezi nim a novinafem — pozadovat urcité kompenzace po tom,
kdo skute¢né tuto informaci napsal.

Mimo vydavatele vSak v periodickém tisku plsobi, jak jsme jiz shora uvedli, novinafi. Kdo to vSak je?
Kdokoli? Vlastné ano. V pravnim radu Ceskeé republiky neexistuji zadné podminky, které by &lovék
musel splnit, abychom ho mohli povazovat za novinafe. Rozhodné nelze povazovat za novinare
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pouze ty osoby, které jsou Cleny nékteré profesni organizace. Pfesto se tato podminka v nékterych
statech objevila (napfiklad v Kostarice).

Zavéry, které vSak Meziamericky soud pro lidsk& prava ucinil pfi posuzovéani zékona stanoviciho
tuto podminku, jsou vSak pouzitelné i v tomto pfipadé. Podle néj Zzadné povinné ¢lenstvi nemize
vést k narGstu objektivity a pravdivosti v praci novinar{, stejné tak jako timto zplisobem nelze posilit
vyznam profesnich novinafskych organizaci a tim vytvofit podporu pro nezavislou praci novinara.
Pokud by takové cile mély byt dosazeny omezenim svobody projevu a novinafské prace (coz
nepochybné povinné €lenstvi v jakékoli organizaci je), pak je to nesluCitelné s principy svobody
projevu. Uvedené cile Ize podle soudu dosahnout pouze prostifednictvim plurality a co nejsnazsiho
pfistupu k vykonu novinarské profese. (Advisory Opinion OC-5/85) A¢koli jsou tyto zavéry uréeny pro
Kostariku, nelze jim upirat vyznam i v naSem prostredi.

Velmi €asto jsou pfedmétem novinafského zajmu tzv. osoby vefejného zajmu. To jsou osoby, jejichz
osudy, jednani, atp. vefejnost zajimaji, a v nékterych pfipadech (naptiklad v pfipadé politikd) ma
vefejnost na takové informace dokonce pravo, protoze tito lidé rozhoduji o vefejnych zalezitostech.
Zajimavé pfitom je, Ze sami novinafi jsou také takovymi osobami vefejného zajmu, coz potvrdil
Ustavni soud ve svém rozhodnuti I. US 453/03:

»Véci vefejnou jsou veskeré agendy statnich instituci, jakoz i ¢innost osob pusobicich
ve verejném Zzivoté, tji. napr. cinnost politiki mistnich i celostatnich, urednikd, soudcd,
advokatt, popr. kandidata Ci Cekatelt na tyto funkce; véci vefejnou je ovSem i uméni
vcetné novinarskych aktivit a showbyznysu a dale vse, co na sebe upoutava verejnou
pozornost. Tyto vefejné zalezitosti, resp. verejna cCinnost jednotlivych osob mohou byt
verejné posuzovany. Pri kritice verejné zalezitosti vykonavané verejné pusobicimi osobami
plati z hlediska ustavniho presumpce, Ze jde o kritiku ustavné konformni. Jde o vyraz
demokratického principu, o vyraz participace clenli obcCanské spolecnosti na vécech
verejnych.”

Tento zavér soudu je pomérné predvidatelny jednak proto, Ze predpokladame, ze ¢innost novinard
(zvefejriovani informaci) ma vliv na spole€nost, a také je zadouci, aby bylo pod kontrolou vefejnosti,
zda novinafi ve chvilich, kdy deklaruji, Ze postupuji objektivné a nestranné, tak skute¢né postupuiji.
Respektive, zda se pouze za tato slova ukryvaji ve snaze smérovat vefejné minéni jednim smérem
a sleduji tim vlastni prospéch.

VySe jsme zminili problém odpovédnosti. Obecné — podle § 4 tiskového zakona — je odpovédny
vydavatel, a zakon nestanovi zadné okolnosti, za kterych by se této odpovédnosti mohl zprostit.
To plati i v pfipadé, kdy se obvykle uvazuje o tom, Ze by tato odpovédnost vydavatele mohla byt
snizena. Napfiklad v pfipadé uvefejnéni rozhovoru. Obvykle predpokladame, ze vydavatel ani
novinari pfece nemlze za to, co dotazovany ve svych odpovédich vypovida, a proto by nebylo
spravné zatizit i v tomto pfipadé vydavatele objektivni odpovédnosti (odpovédnosti, ktera neni nijak
spojena se zavinénim vydavatele). Z pravniho hlediska je vSak mozné i v téchto pfipadech uvazovat
0 odpoveédnosti vydavatele. Nejvyssi soud ve svém rozhodnuti 30 Cdo 214/2000, konstatoval:
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»--.V pripadé, ze publikovany rozhovor ve formé interview je zpusobily zasahnout do
osobnostni sféry fyzické osoby, nelze bez dalsiho uzavrit, Ze jestlize vydavatel presné
reprodukoval vyroky osoby, s niz byl rozhovor uskutecnén, pini tak jen svou povinnost
informovat verejnost a nemize za né nést odpovédnost. [...] je tfeba uvazit, Zze na
publikovaném rozhovoru (interview) jsou cilené kladeny otazky v zajmu publicistického
zameéru vydavatele vyplyvajici z tématu, ze zaméru a z konkrétni situace. Nelze proto mit
za to, Ze bez dalsiho v takovych pripadech jde pouze o reprodukci tvrzeni urcité osoby,
ale je nutno prihlizet i k faktu publicistické soucinnosti vydavatele, resp. jeho pracovniki
a jejich podilu na jeho obsahu a vyznéni rozhovoru, resp. viivu na to, zda interview bude
uverejnéno.”

Tento zavér potvrdil ve svém rozhodnuti také Ustavni soud (viz Ill. US 73/02). Proto i v pfipadé
rozhovoru pfedpokladame odpovédnost vydavatele.

Vzhledem k tomu, Ze v interview pdsobi dvé strany (tazatel a tazany), bylo by nespravné zcela zprostit
vydavatele (odpovidajiciho za samotného novinafe) odpovédnosti a nechat ji pouze na dotazovaném.
Nejedna se o jednoduchou reprodukci nazort ¢i tvrzeni dotazovaného, ale je to proces, na kterém se
vydavatel podili. Proto je divodné, aby i v tomto pfipadé byla odpovédnost vydavatele zachovana.
Pochopitelné v pfipadech, kdy vydavatel prokaze, Ze nemohl nijak ovlivnit zvefejnénou informaci, mohl
by se odpovédnosti zprostit. V tiSténych médiich je vSak tato moznost pouze hypoteticka a pfichazi
v Uvahu pouze u médii, kterd sdéluji informace ,zivé". Vydavatel tedy musi kontrolovat vSe, co
uvefejnéni a zjistovat, zda se sdélovanym obsahem nedostava mimo pravni normy.

Na druhou stranu véak Nejvy$si soud i Ustavni soud rozlisuji dalsi kategorie prevzatych tvrzeni, ve
kterych by bylo mozné uvazovat o snizeni ¢i pfimo vylou€eni odpovédnosti vydavatele za obsah
zvefejnénych sdéleni. Ustavni soud uvadi: ,Ve vécech odpovédnosti vydavatele je nezbytné, aby
obecné soudy pfevzata tvrzeni rozliSovaly na rizné kategorie (napf. kategorii tvrzeni prevzatych od
zpravodajskych agentur, sdéleni o projevech statnich a spole¢enskych Cinitelt, sdéleni o cCinnosti
orgénti vefejné moci, nézory tretich osob, apod.).“ (lll. US 73/02)

Pokud se tedy jedna napfiklad o oficialni projevy nebo sdéleni organd vefejné moci, mazeme
uvazovat o tom, Ze vydavatel bude mit mnohem mensi odpovédnost. Toto stanovisko vyplyvéa také
z rozhodovaci praxe Evropského soudu pro lidska prava. V rozhodnuti Jersild proti Dansku (1994)
soud konstatoval toto:

»Dle nazoru Soudu by tisk, pokud prispiva k verejné diskusi o zalezitostech legitimniho
zajmu, mél mit bézné pravo spoléhat na obsah oficialnich zprav, aniz by byl povinen
provadét nezavisly prizkum, nebot jinak by mohla byt podkopana Zivotné dulezZita role
,hlidaciho psa’, kterou tisk sehrava.”

Pokud bychom tedy trvali na zcela nezpochybnitelné odpovédnosti vydavatele v pfipadé téchto
oficialnich informaci, bylo by to v rozporu s principy ochrany svobody projevu. AvSak ani zde nelze
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vylougit povinnost tisku (pracovnikd podilejicich se na vydavani tisku) ovéfovat zvefejiiované
informace, zejména pokud ma novinar nékteré pochybnosti €i je 0 mozné existenci téchto pochybnosti
informovan.

Periodické publikace (tisténd média) maji velmi ¢asto svou online verzi. V téchto pfipadech je
regulace velmi podobnéa a lisi se vlastné jen v pfipadech komentéaril, kieré Ctenafi vytvareji pod
jednotlivymi pfispévky. Shodnou regulaci tisténych a online médii pfijal i Nejvyssi soud v kauze €. j.
30 Cdo 2089/2003; dotykala se urazlivych tvrzeni publikovanych na internetu: ,Je jisté skutecnosti,
Ze vaznost, resp. dustojnost fyzické osoby tak, jak ji ma na mysli ustanoveni § 13 odst. 2 o. z.,
je nepochybné chranéna i pred pripadnymi utoky obscénniho charakteru sifenymi prostrednictvim
internetu.”

7. 2 Zakladni povinnosti novinafe

MUzeme fFici, Zze novinaf ma v prvé fadé postupovat tak, aby neposSkozoval prava a opravnéné
zajmy druhych. Jeho primarni povinnosti tedy je jednat tak, aby nezasahl do prav kohokoli druhého.
V pfipadé novinafské profese a obecné tisku se tyto povinnosti vazi zejména ke sdélovani informaci
a k jejich ziskavani.

Nad tuto obecnou povinnost vSak spojujeme vykon novinafské profese i s dalSimi povinnostmi,
pficemz ne vSechny z nich na8ly své pfesné vyjadreni v pravnim fadu a pravnich pfedpisech, ale
nachazeji se také v etickych normach. Kazdopadné kazdy novinaf ma urcité povinnosti, které jsou
zavislé na tom, o jakou situaci se jedna a jaky technicky postup novinéF zvolil pro ziskani a zvefejnéni
informaci. Pfi posuzovani, zda ¢innost novinafl napfiklad zasahla do osobnostnich prav druhych
nebo zda nastalo poru$eni nékterého dalSiho principu (ochrana utajovanych informaci, bezpecnost,
mravnost atp.), soudy nejprve zkoumaji, zda byly dodrzeny v§echny profesni a etické pozadavky
kladené na tuto profesi. DoSlo-li totiZ k poruseni téchto standardd, je velmi pravdépodobné, Ze doslo
i k poruseni rovnovahy mezi ochranou svobody projevu a svobodného tisku na strané jedné a dalSimi
chranénymi pravy a zajmy na strané druhé.

| zde se opétovné objevuje pozadavek na dodrzovani zakladni slusnosti — pokud nastane vyboceni
z jejich mezi, dojde s velkou pravdépodobnosti k pfekro¢eni mezi, které svobodu projevu chrani.
Ustavni soud to ve svém rozhodnuti I. US 156/99 shrnuje takto: ,Vybodi-li publikovany nazor z mezi
v demokratické spolecnosti obecné uznavanych pravidel slusnosti, ztraci charakter korektniho
usudku (zpravy, komentare) a jako takovy se zpravidla ocita jiz mimo meze ustavni ochrany.”
Jednou ze specifickych povinnosti, ktera vSak nevyplyva z zadného pravniho pfedpisu vaziciho
se k tisténym médiim (v pfipadé televizniho a rozhlasového vysilani a vysilani vefejné sluzby je to
v8ak trochu odligné, nebot v nich musi byt ve zpravodajstvi dbano zasad objektivity a vyvazenosti),
je povinnost v ramci zpravodajstvi sdélovat pravdu, postupovat nestranné, v zajmu zachovani
objektivity a ovéfovat ziskané informace pfiméfenym zplsobem. Z téchto povinnosti je vSak
stanovena cela fada vyjimek, protoze jejich striktni dodrzeni by bylo samoziejmé velmi obtizné, ne-
li nemozné. Zalezi na okolnostech, za nichZz posuzujeme ony pozadavky kladené na novinarskou
praci, a vyrazné se zde projevuje kazuisticky charakter celého medialniho prava.

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

Jednu z vyjimek, pfi kterych nelze sdélovat pravdu, pfedstavuje situace, kdy by sdélenim takové
informace nastal pfili§ vyrazny zasah do osobnostnich prav tfeti osoby. Tedy pokud by zvefejnéna
informace byla pfilis urazliva nebo pokud by se dotykala soukromi této osoby, o niz novinaf informuje.
Zverejnénim takové informace by totiz doslo k pfiliSnému zvyhodnéni svobody projevu a naopak
k nepfiméfenému poskozeni dalSich chranénych zajmu.

V pfipadu White proti Svédsku (2006) Evropsky soud pro lidska prava upozornil na nutnost respektovat
rovnhovahu mezi sdélovanou informaci a zasahem do prav osoby, ktera je sdélenim dotéena:

»Pokud byla informace pravdiva, pak muze byt zpravidla sdélena i v pripadé, Ze ma
odsuzujici charakter, a to tehdy, kdyz zajem verejnosti na ziskani informaci ospravediriuje
foto sdéleni. Na druhé strané vsak neexistuje Zadné obecné pravo vzdy sdélovat pravdu,
i kdyz jsou tvrzeni urazliva. Musi byt dodrZzena rovnovaha mezi ochranou proti urazlivym
tvrzenim a pozadavky kladenymi svobodou projevu. V nékterych pripadech musi ustoupit
zajem na ochrané jednotlivce proti urazlivym tvrzenim verejnému zajmu.“

Evropsky soud zde vyslovné zmifiuje, Ze neexistuje zadné pravo na sdélovani pravdivych informaci ve
vSech pfipadech. Vzdy musime zkoumat i to, zda neni dané tvrzeni urazlivé prespfrilis. Stejné bychom
méli postupovat i v pfipadé, ze dojde ke zvefejnéni informaci ze soukromi. Naproti tomu je nutné
zminit, ze v nékterych pfipadech je mozné pfipustit zvefejnéni jak difamujicich informaci, tak informaci
prolamujicich soukromi, pokud existuje vefejny zajem na jejich sdélovani vefejnosti. Cesky Nejvyssi
soud v podobné souvislosti konstatoval: ,V zasadé plati, Ze uverejnéni pravdivé informace nezasahuje
do prava na ochranu osobnosti, pokud tento udaj neni podan tak, ze zkresluje skutecnost, Ci neni
natolik intimni, Ze by odporoval pravu na ochranu soukromi a lidské dtstojnosti.“ (30 Cdo 5021/2008).
Pripousti sice, ze v pfipadé pravdivych informaci je Ize zvefejnit téméf v kazdém pfipadé, avSak
pfipousti vyjimky — sou€asné konstatuje, ze pokud se jedn& o informace ze soukromi, naopak spiSe
predpokladame, ze jejich zvefejnéni je nezadouci a protipravni.

S povinnosti sdélovat informace, které co mozna nejvice odpovidaji skute¢nosti (jsou tedy pravdivé),
souvisi povinnost ovéfovat zdroje téchto informaci. Tato povinnost se samoziejme lisi podle toho,
o jaké informace se jedna. Cim vice muze dana informace zasahnout do vefejného zajmu nebo
naopak do osobnostni sféry kohokoli, tim roste také pozadavek na ovéfovani zdrojd. Naopak, jedna-
li se o oficialni pramen ¢&i o informaci z tiskové kanceléafe, je povinnost ovéfovat si tyto informace
niz8i. To jsme uvedli jiz vySe. Podobné zavéry formuloval Evropsky soud pro lidska prava ve véci
Fressoz a Roire versus Francie (1999):

~Skute¢né osoby uskutecriujici pravo na svobodu projevu, véetné novinartd, maji ,povinnosti
a odpovédnost’ v rozsahu, ktery zavisi na jejich situaci a technickych prostredcich, které
uZivaji [...]. V tomto pripadé odvolaci soud rozhodl, Ze s ohledem na podstatu dokumentti
a na prezkoumani, které dle svého tvrzeni podnikl pan Roire, Zalovani museli védét, ze
dokumenty pochazeji z dariového spisu [...], proto byly davérné. | kdyz uznava vyznamnou
Ulohu, kterou hraje tisk v demokratické spolecnosti, soud zddrazriuje, Ze novinari nemohou
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7 Prévni a eticka regule

v zasadeé byt zprosténi své povinnosti fidit se obecnym trestnim pravem na zakladé toho,
Ze jim ¢lanek 10 zarucuje ochranu. Skutec¢né, odstavec 2 clanku 10 stanovi hranice vykonu
prava svobody projevu. Je nutno rozhodnout, zda s ohledem na okolnosti tohoto pfipadu
zajem verejnosti na obdrzeni informaci prevazil nad ,povinnostmi a odpovédnosti’, kterou
méli Zadatelé s ohledem na podezrely puvod dokumentd, které jim byly zaslany.”

7. 2.1 Omezovani zvefejiiovani informaci

Jak jsme jiz uvedli vySe, svoboda projevu neni bez omezeni a to se samoziejmé tyka také novinarské
praxe. | zde existuji uréité meze, které je treba pfi Sifeni i pfi zjiStovani informaci respektovat. A i zde
plati obecna zasada, je vzdy potfeba pocinat si tak, aby se vzdy v co mozna nejvétsi mife dbalo na
vS§echny chranéné zajmy, tedy i zajmy osob, o kterych se v novinach informuje.

Je pochopitelné, Ze v nékterych situacich se novinar nemdze chovat zcela slusné — v obecném pojeti
sluSnosti — ale prevazi vefejny zajem urcitou informaci zvefejnit. Pak se tato situace stava zcela
otazkou pravni.

Listina zakladnich prav a svobod v ¢lanku 17 odst. 4 pfedpoklada, ze k omezeni svobody
projevu (takZze i ke stanoveni mezi zvefejiiovani informaci v médiich) maze dojit jediné
zédkonem a soucasné jde-li o opatfeni, kterd jsou v demokratické spole€nosti nezbytna pro
ochranu hodnot uvedenych vySe v pododdilu 7. 1. 1 Vyznam tisku a novinarské profese
z pohledu prava.

Ochrana prav a svobod druhych

Ochrana osobnosti je nej¢astéjsi kategorii, ktera byva zasazena nejen zvefejnénim nékterych
informaci, ale také jejich ziskavanim. Obecné je pravo na ochranu osobnosti fyzické osoby (tedy
kazdého €lovéka) upraveno v § 11 obanského zakoniku. V ném se také stanovi vycet nékterych
soucasti této osobnosti.

Vycet, ktery neni vyCerpavajici, a ke kterému Ize pfidat dalSi soucasti osobnosti, zahrnuje ochranu:
zivota a zdravi, obCanské cti a lidské dlstojnosti, soukromi, jména a projevd osobni povahy. Obvykle
novinaf svym jednanim zaséhne do obcCanské cti a lidské dlstojnosti a soukromi. Velice podobné
jako u fyzickych osob se setkdvame s ochranou dobré povésti ¢i nazvu pravnickych osob.

Pfi zasazich do cti a distojnosti uvazujeme o takovych sdélenich, ktera se dotknou vaznosti
a uplatnéni dottené osoby ve spole¢nosti. Nejvyssi soud to ve svém rozhodnuti 30 Cdo 3126/2007
popisuje takto:

,V ramci vSeobecného osobnostniho prava je poskytovana obcanskopravni ochrana proti
takovym jednanim, ktera jsou objektivné zpusobila privodit Ujmu na osobnosti subjektu
prava tim, Ze snizuji jeho Cest a diistojnost u jinych lidi a tim ohrozuji vaznost jeho postaveni
a uplatnéni ve spolecnosti.”
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Podstatné je, Ze takové tvrzeni je objektivné zplsobilé zasadhnout ¢est a dlstojnost osoby:
neni nutné, aby zvefejnénym sdélenim nékdo o takovy zasah usiloval, a ani neni nutné, aby
skute¢né k takovému zasahu doslo (ke snizeni cti a vaznosti). Sta¢i ona moznost, ze zasah
nastane.

K popsanému zasahu dochazi obvykle zvefejnénim nepravdivych skutkovych tvrzeni. Vyloucen
ovSem neni ani zasah pravdivymi tvrzenimi, coz ovSem nastava pouze vyjimec¢né, a to v situacich,
kdy tato tvrzeni jsou podavana v takovém kontextu nebo takovou formou, Ze objektivné dochazi ke
zkresleni pravdy tvrzeni.

Samotna nepravdiva tvrzeni jsou naopak v drtivé vétsiné pokladana za difamujici, tedy poSkozuji
Cest a dlstojnost fyzické osoby. Nejvy$si soud to v rozhodnuti 30 Cdo 923/2004 shrnul takto: ,,...
zverejnéni (at’ védomé ¢i nevédomé) nepravdivych informaci o fyzické osobé je tfeba v zasadé
vzdy posuzovat jako neopravnény zasah do jejich osobnostnich prav, a to i v pfipadé, Ze pfislusna
informace pripadné nebude mit vyslovené difamacni charakter.”

Skutkova tvrzeni vSak v novinarské praxi velice Casto predstavuji jakési zjednoduSeni. Informace
nejsou podavany v celé Sifi i presto, Ze by novinaf vzdy mél dbat na co mozna nejvétsi prfesnost
a pravdivost §ifeného tvrzeni. Toho si je védom také Ustavni soud, a proto ve svém rozhodnuti I. US
156/99 uved!:

Podle nazoru Ustavniho soudu je nutno respektovat urdita specifika bézného periodického
tisku, urceného pro informovani nejsirsi verejnosti (na rozdil napr. od publikaci odbornych),
ktery v urcitych pfipadech musi — pfedevsim s ohledem na rozsah jednotlivych prispévku
a Ctenarsky zajem — pristupovat k urCitym zjednodusenim, a nelze bez dalSiho tvrdit, Ze
kazdé zjednoduseni (Ci zkresleni) musi nutné vést k zasahu do osobnostnich prav dotéenych
osob. Lze tedy stéZi trvat na naprosté presnosti skutkovych tvrzeni a klast tak na novinare
— ve svych disledcich — nesplnitelné naroky. Vyznamné proto musi vZdy byt to, aby celkové
vyznéni urcité informace odpovidalo pravdeé.”

Ani urgité zjednodus$eni a zkresleni, které v objektivnim hledisku zplsobi, Ze informace neni pravdiva,
nemusi znamenat zasah do osobnostnich prav. Vzdy je vSak potfeba také zkoumat, zda novinaf
dodrzel vSechny standardy, které na néj klade jeho profese.

U skutkovych tvrzeni mlzZeme rozliSovat ta, kterd jsou pravdivd (a u kterych obvykle
nepfedpokladame, ze by poSkozovala ochranu osobnosti) a nepravdiva (u kterych obvykle uvazujeme
o tom, Ze do osobnostnich prav zasahuiji). DalSi kategorii sdéleni jsou hodnotici soudy. Ty zahrnuji
také kritiku. Zde jiz nelze uvazovat o pravdivosti ¢i nepravdivosti takového sdéleni, ale pouze o tom,
zda je takova kritika pfipustna nebo nepfipustna. Jako pfipustnou oznacujeme takovou kritiku, ktera
je pfiméfena obsahem i formou, a ktera vychazi z pravdivych podkladd. Pfitom neni proti pravu,
aby tato kritika obsahovala ,v odpovidajici mife ironizovani, odsuzovani, zavrhovani kritizovaného
pocinani fyzické osoby. (1. US 453/03).

V této souvislosti Ize zminit pojem autorizace. Tim se obvykle rozumi schvéaleni obsahu sdéleni nebo
napfiklad rozhovoru dotéenou osobou. Autorizaci uskutecriuje napfiklad dotazovany v interview,
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aby si byl jisty, ze tazatel nezkresli obsah jeho sdéleni nebo aby mohl zkontrolovat, zda nechténé
neprozradil néjakou skuteénost, jejiz zvefejnéni je nezadouci.

V Ceském prostfedi neexistuje zadna pravné stanovena pfima povinnost novinafe predlozit text
k autorizaci. Tento zavér uginil také Ustavni soud, ktery v kauze s ponékud jinym obsahem (mozna
podjatost soudce) konstatoval: ,.... i pfipadna vyhrada autorizace rozhovoru neni zptisobila efektivné
zajistit neotisténi neautorizovaného textu.“ (1. US 2703/09 -1) Tim Ustavni soud konstatuje, Ze si
neni védom zadné takové povinnosti, kiera by znamenala, ze nelze uvefejnit sdéleni, jez by nebylo
byvalo proS$lo pfredchozi autorizaci.

Ochrana prav a svobod druhych pronikla také do trestnépravni oblasti. Trestni fad, ktery obecné
upravuje proceduralni postup v trestnim fizeni, totiz obsahuje také §§ 8a — 8d, které se dotykaji
zverejiovani informaci z trestniho Fizeni. Primarné je zde upravena povinnost organd ¢innych
v trestnim fizeni, které maji postupovat tak, aby neohrozily objasnéni skutecnosti dllezitych pro
trestni fizeni, nezvefejnily o osobach zucastnénych na trestnim fizeni Udaje, které pfimo nesouviseji
s trestnou ¢innosti, a aby neporusily presumpci neviny. Rovnéz tak nesmi v pfipravném fizeni zvefejnit
informace umoznvujici zjistit totoznost osoby, proti niz se vede trestni fizeni, poSkozeného, zi¢astnéné
osoby a svédka. Ugelem této regulace je zajistit bezproblémové vysetfovani trestné ginnosti.

Dal$i povinnosti jsou stanoveny osobam, kterym tyto organy takové informace sdéli. Sifit je dale totiz
tyto osoby nesméji. Souc¢asné je kazdému (tedy také novinafi) ulozen zakaz zverejnit informace
umoznujici zjiSténi totoznosti poskozeného (obéti trestného &inu), ktery je mladsi 18 let nebo vigi
némuz byl spachan trestny ¢in vrazdy, zabiti, néktery z trestnych &ind, kterym byla zplsobena tézka
Ujma na zdravi, trestny €in ohrozeni pohlavni nemoci, néktery z trestnych ¢ind proti téhotenstvi zeny,
trestny ¢in obchodovani s lidmi, néktery z trestnych ¢inl proti lidské dlstojnosti v sexuélni oblasti,
obydli, inosu ditéte a osoby stizené duSevni poruchou nebo nebezpecného pronasledovani (viz §
8b odst. 2 trestniho fadu).

Tento zakaz se prakticky vztahuje také ke zvefejnéni jakychkoli informaci (véetné zaznamu a snimku
ze soudniho projednavani pfipadu), ze kterych by obét bylo mozné identifikovat. Diivod pro takovy
zakaz je vcelku jednoduchy. Zverejnénim totoznosti poSkozeného by totiz nastal znacny zasah do
jeho soukromi a také informace o tom, Ze se konkrétni osoba stala obéti takto vysoce spole¢ensky
nebezpecéného jednani, ji mize zna¢né poskodit.

Jsou to sice informace pravdivé, ale natolik se dotykajici soukromi a intimni sféry obéti, ze jejich
zvefejnéni je nezadouci. Rovnéz je nutné zminit ochranu obéti mladSich osmnacti let, o kterych
nelze zvefejnit jakékoli informace, nebot zde je divodem ochrany nejen typ trestného &inu, jehoz se
staly obéti, ale pfedevsim jejich nizky vék. Jiz z tohoto odlvodnéni je patrné, Ze trestni fad pouze
zpfisnuje obecnou ochranu.

Tyto informace je mozné zvefejnit se souhlasem posSkozeného ¢&i se souhlasem nékterého
z v zakoné vyslovné uvedenych pozlstalych, ptipadné je mozné je zvetejnit, pokud obét zemfela
a zadny pozlstaly neexistuje. V soucasnosti, po novele pfislusné ¢asti trestniho fadu, je mozné
tyto informace zvefejnit, odlvodriuje-li to verejny zajem: pokud pfevazuje nad pravem na ochranu
soukromi dot&ené osoby (§ 8d odst. 1 trestniho fadu).
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Ackoli neni nikde presné stanoveno, ve kterych pfipadech tak nastava, Ize se domnivat, ze v pfipadech
s UcCasti osoby absolutniho vefejného zajmu (nejCastéji politika), dale pak v nékterych pfipadech, jako je
atentat a podobné, Ize ke zvefejnéni téchto informaci pfistoupit. Ve vSech pfipadech, véetné tohoto, je
ovSem nutno Setfit osobnostni prava obéti a zajistit, aby se do soukromi takové osoby zasahlo co nejméné.
Podobné bylo tfeba brat v Gvahu situaci kolem zvefejnéni fotografii z atentatu na korsického prefekta
Clauda Erignaca, které byly zvefejnény ve francouzském tydeniku Paris Match v roce 1998. PozUstali
se domahali stazeni vydani, ve kterych byly zvefejnény fotografie zakrvaveného a zmrzaceného
téla. Evropsky soud pro lidska prava v této souvislosti apeloval pravé na nutnost porovnavat verejny
zajem a miru zasahu do soukromi: ,Zkoumani sporného zasahu z tohoto pohledu musi vést soud
k tomu, aby nasel rovnovahu mezi zajmem verejnosti spojenym se zverejnénim fotografie a mezi
naléhavosti nutnosti chranit soukromy zivot." (viz Hachette Filipacchi Associés proti Francii, 2007)
Podobna ochrana dle trestniho fadu chrani také informace o nafizeni i provedeni odposlechu
a zaznamu telekomunikaéniho provozu nebo informace z néj ziskané, Udaje o telekomunika¢nim
provozu zjiSténé na zakladé pfikazu nebo informace ziskané sledovanim osob a véci, umoznuji-li
zjisténi totoznosti této osoby a nebyly-li pouzity jako dlkaz v fizeni pfed soudem (§ 8c trestniho
fadu). | zde se totiz v pfipadé zvefejnéni jedna o citelny zasah do soukromi.

Ochrana kapitalového trhu

Zajimavy zplsob omezeni novinafské prace predstavuje tzv. ochrana kapitalového trhu. Novinar
ma totiz dle § 126 odst. 1 zadkona o podnikani na kapitalovém trhu povinnost jednat tak, aby
nemanipuloval s trhem, tedy aby nezkreslil pfedstavu G¢astnik( kapitalového trhu o hodnoté,
nabidce nebo poptavce finanéniho nastroje (coz jsou napfiklad akcie nebo dluhopisy) nebo aby
jingym zpusobem nezkreslil kurz finanéniho néstroje.

Pfestoze tuto povinnost ma obecné kazdy, pak specialné na novinafe sméfuje § 126 odst. 2 pism.
¢) zakona o podnikani na kapitalovém trhu, kde se uvadi, Zze manipulaci s trhem neni ,rozsifovani
informace novinafem pfi vykonu novinarské profese, pokud novinar jedna v souladu s pravidly
novinarské profese a v souvislosti s rozsifovanim informace neziska primo nebo nepfimo jakykoliv
prospéch nad ramec obvyklé odmény".

Vyznam v téchto pfipadech tak ziskavaji pravidla novinarské profese, ktera v§ak nejsou stanovena
zadnymi pravnimi normami, ale povazujeme je za soucast samoregulace. Vzhledem k vyznamu
informaci, kterych si bézny ¢tenaf ani nepovSimne, mdze radikalné zahybat s trhem. Napfiklad
v pfipadé, ktery posuzoval NejvysSi spravni soud (7 Afs 15/2009 — 159), Slo o toto:

»Z obsahu spisu vyplynulo, Ze dne 5. 9. 2005 v 16:25 h spolec¢nost Reuters Limited uverejnila
prostrednictvim anglické verze jejich zpravodajského kanalu a soucasné v anglickém jazyce
na webovych strankach www.reuters.com zpravu, ze ,zdroj blizky PKN sdélil Reuters, Ze
Atlantik FT minuly tyden nabidl polské firmé odprodej akcii za cenu 192 K¢ za jednu akcii,
ale PKN nabidku odmitl’. Poté byla prostfednictvim anglické verze zpravodajského kanalu
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a na webovych strankach www.reuters.com uverejnéna dne 6. 9. 2005 v 16:18 h jeji oprava
ve znéni ,zdroj blizky PKN minuly tyden sdélil Reuters, Ze Atlantik FT nabidl polské firmé
odprodej akcii za cenu 192 K¢ za jednu akcii, ale PKN nabidku odmitl.

| takovéa drobna chyba, kterou bézny ¢tenar viibec nemusi postfehnout, mohla mit za nasledek
pohyb s kurzem. Uvédomme si, Ze neni podstatné, zda k manipulaci s trhem opravdu doslo —
zakon za zakazané jednani povazuje i takové, které muiize vést k manipulaci.

Vydavatel se v této chvili mGze zbavit odpovédnosti, pokud prokaze, ze neporusil zadné konkrétni
pravidlo novinafské profese. Zakon sice nestanovuje, ktera to jsou, vzdy je vSak na organu, ktery
takové jednani posuzuje (v tomto pfipadé Ceska narodni banka), aby nasel konkrétni porusené
pravidlo. V daném pfipadé CNB vychazela z Deklarace princip(i novinafského chovani a Etického
kodexu novinafe uvefejnénych Syndikatem novinaft Ceské republiky a z The Reuters code of
conduct. Prvni dvé pFedstavuji nezavazna pravidla, kterd v8ak v daném pfipadé maji povahu
soupisu povinnosti novinare. Tfeti je vnitfni pravidlo vydavatele (v tomto pfipadé tiskové agentury),
jehoz dodrzeni je z pohledu daného pFipadu dulezité, nebot predpokladame, ze ptedevsim jim se
budou fidit novinafi pracujici pro dany subjekt.

7. 3 Samoregulace novinafské praxe

Jiz v pfedchozi ¢asti bylo pro pravni povahu regulace novinarskeé praxe dllezité zkoumat i mimopravni
regulaci ¢i samoregulaci. Tzv. etické kodexy vénujici se pravidlim spravné a fadné Zurnalistiky
mohou mit tedy vyznam také pro pravni posouzeni, ackoli se jedna o regulaci, ktera neni pravné
zavazna. S jeji pomoci se da urcit, zda novinar splnil vSechny standardy kladené na jeho praci a tim
dostal vSem pozadovanym kritériim.

Mezi samoregulacni kodexy lze zahrnout napfiklad shora zminénou Deklaraci principt
novinarského chovani nebo také Eticky kodex novinare. Institucionalni zakotveni téchto kodexu
analyzoval Ustavni soud, ktery ve svém rozhodnuti ve véci I. US 453/03 konstatoval:

,Dale si Ustavni soud z vetejnych zdrojii zjistil, 2e Syndikéat novinati Ceské republiky vypracoval
Eticky kodex novinare, k jehoz dobrovolnému dodrzovani vyzval vsechny ceské a moravské
novinafe bez ohledu na jejich clenstvi v syndikatu. Dle ¢l. 1 pism. i) tohoto dokumentu je
novinar povinen pfijimat pouze ukoly srovnatelné s jeho profesionalni distojnosti a dle ¢l. 2
pism. d) nezneuzivat povolani novinare k ¢innosti reklamniho pracovnika a nepfijimat Zadnou
odménu primou nebo neprimou od zajemcu o reklamu. Z Deklarace principl novinarského
chovani, vyhlasené jako norma profesionalniho chovani novinard, ktera byla schvalena na
2. svétovém kongresu Mezinarodni federace novinari v Bordeaux ve dnech 25.—28. 4. 1954
a posléze upravena na 18. svétovém kongresu Mezinarodni federace novinard v Helsingoru
ve dnech 2.-6. 6. 1986, dale Ustavni soud Zzjistil, 2e novinaf bude povazovat za vézny
profesionalni prestupek mj. prijeti jakékoli formy dplatku.”
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Pfestoze se jedna o pravidla, ktera jsou zavazna pouze na zakladé dobrovolnosti — tedy ze novinafi
se mohou rozhodnout je dodrzovat &i nikoli, jejich urcité pravni relevance je zcela patrna.

Jina situace nastava v pfipadé etickych kodexd, které vytvori samotny vydavatel (nebo také napfiklad
provozovatel — napiiklad Kodex Ceské televize, jehoz existenci predpoklada i zakon), kupfikladu
Eticky kodex MF Dnes. Tyto kodexy maji kvazi-pravni povahu, nebot zavazuji novinafe, ktefi pro
daného vydavatele pracuji. V pfipadé poruseni tak z jejich strany dochazi k poruseni pravidel
stanovenych napfiklad zaméstnavatelem (nebo U¢astnikem jiného smluvniho vztahu), coz mize vést
ke vzniku urcité odpovédnosti na strané novinare. Vydavatel se tak sice nezbavi své odpovédnosti,
muze vSak sam dovodit jiny typ odpovédnosti vic¢i novinafi.

Obvykle se v téchto kodexech docéteme, Ze novinaf neprijima uGplatky v souvislosti se svou
novinarskou profesi (viz vy$e) nebo Ze novinaf nebude prekrucovat informace. Tohoto bodu se
dotkl také Evropsky soud pro lidska prava, ktery v rozhodnuti Stoll v. Svycarsko (2007) konstatoval:

,V tomto pripadé noviny Sonntags-Zeitung ucinily nezodpovédné nazory pana Jagmettiho
Sokujicimi a skandalnimi tim, Ze otiskly strategicky list ve zkracené podobé a nedostatecné
objasnily nacasovani udalosti. Noviny tak jednaly v rozporu s Deklaraci prav a povinnosti
novinaru (bod 3 Deklarace povinnosti). Oproti tomu Tages-Anzeiger a Nouveau Quotidien
zaclenily zaleZitost do nalezitého kontextu po prislusnych odhalenich a reprodukci
dokumentu v témér uplném znéni.”

Tento bod plyne z povinnosti zachovavat v co nejvétsi mife zasad objektivnosti a nestrannosti.
Zejména, pokud se to tyka zalezitosti vefejného zajmu.
S tim souvisi také povinnost ovérovat informace:

~Soud musi proto pfezkoumat, zda stézovatelé jednali v dobré vife a v souladu s povinnosti
novinaru ovérit konkrétni tvrzeni. Tato povinnost vyzaduje vychazet z dostatecné presného
a spolehlivého skutkového zakladu, ktery by byl pfiméfeny povaze a mire jejich tvrzeni
s ohledem na to, Ze ¢im zavaznejsi tvrzeni, tim spolehlivéjsi musi byt skutkovy zaklad.”
(Pedersen a Baadsgaard proti Dansku, 2004).

| to plyne z pozadavku, ktery stanovi povinnost a odpovédnost novinaru prispivat do verejné

i
debaty presnym a spolehlivym zpravodajstvim. Tim novinafi rovnéz pini svou povinnost
poskytovat pfesné a vérohodné informace.

VSimnéme si, Ze tato eticka pravidla jsou velmi obecna. Proto se i zde projevuje kazuisticky charakter
jakékoli pravni regulace médii a jejich €innosti. Vzdy zalezi také na konkrétnich okolnostech, které
mohou velmi vyrazné pfispét k tomu, jak se dané sdéleni posoudi. Pfesto v§ak tato mimopravni

pravidla poskytuji obecnou oporu po zjisténi, zda novinaf postupoval tak, jak by mél.
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Souhrn

Pro zvladnuti novinarské prace v mezich prava staci chovat se obezietné a slusné. Omezeni
pfichazeji v Uvahu az po poruSeni standardu obvyklého v jakékoli mezilidské komunikaci.
NovinaF svou &innost provozuje pod zastitou svobody projevu a limity, které na jeho €innost
dopadaji, se musi zakladnimu vymezeni svobody projevu pfizplsobit.

Svoboda projevu (i tisku) se muize dostat do kolize s jinymi zakladnimi hodnotami
demokratického pravniho statu. Pak je na pfisluSném organu vefejné moci, aby rozhodl,
kterou ze zakladnich hodnot v konkrétnim pfipadé ochrani, a ktera bude muset ustoupit.
Omezit zverejriovani informaci Ize kvili ochrané prav a svobod druhych a také dale napfiklad
pro ochranu narodni bezpecénosti, moralky nebo vefejného zdravi a podobné, jak stanovi
zejména Listina zakladnich prav a svobod.

K povinnostem novinafe patfi zakladni dodrZzovani slusnosti a rovnovahy mezi zvefejnénim
informace a zasahem pro prav druhych. Novinaf je povinen sdélovat pravdu a ovérovat
zdroje. Naopak autorizace neni povinnd, neni na ni pravni narok. Pfi posuzovani, zda €innost
novinafl zasahla do osobnostnich prav druhych nebo zda nastalo porusSeni nékterého
dalSiho principu (ochrana utajovanych informaci, bezpe¢nost, mravnost atp.), nejprve soudy
zkoumaji, zda byly dodrzeny vSechny profesni a etické pozadavky kladené na tuto profesi.
Za veskery obsah periodického tisku odpovida vydavatel (vyjma pravdivosti Udajd v reklamé
a v inzerci). Ten, 0 kom médium napiSe nepravdivé informace, se mize domahat nahrady na
vydavateli, vydavatel pak ale mize pozadovat kompenzaci po tom, kdo skute¢né informaci
napsal. Odpovédnost vydavatele trva i v pfipadé interview. Na druhou stranu vS8ak Nejvyssi
soud i Ustavni soud rozli$uji dal$i kategorie ptevzatych tvrzeni (od zpravodajskych agentur,
sdéleni o projevech statnich a spole¢enskych Cinitell, sdéleni o ¢innosti organud vefejné moci,
néazory tfetich osob), ve kterych Ize uvazovat o sniZeni ¢i vyloueni odpovédnosti vydavatele
za obsah.
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8 INOVACE A TRENDY VE VYUCE
ZURNALISTV

Jaroslav Cufik

Zurnalistickou praci v souéasném obdobi3?® charakterizuje zejména zména rutin, v poslednich
letech®3® pfedev§im souvislosti s prfeménou tradi¢ni redakce na multimedialni. Takova zména neni
lehka — snazsi je, kdyz se déla za souhlasu pracovnikl a kdyZ jsou na ni zaméstnanci odborné
pfipraveni.®®! Bretka a TuSer v té souvislosti upozorriuji ve svém textu Transformdcia printovych
médi (2004: 75-76) na americky vyzkum z roku 2000 pro Online News Association a pro Association
for Education in Journalism and Mass Communication o pozadavcich na uchaze€e o zaméstnani

v online redakcich — viz tabulka.

Pozadovana dovednost Poptavka v procentech
Zachovavat a aktualizovat ¢asové citlivy material 74 %
Redigovat, upravovat texty pro online 70 %
Vyhledavat externi informacni zdroje na internetu 51 %
Vytvéiet multimedialni projekty 49 %

Tabulka 8. 1 Pozadavky na online novinare. Zdroj: Brecka — Tuser 2004: 75-76

Pro multimedialniho novinafe je samozfejmé dulezité, aby byl pocitatové gramotny, a to mnohem

vice nez je bézné. Smid upozorriuje, Ze:

,Vétsi ¢ast téchto znalosti je zastfesovana pojmem CAR (Computer Assisted Reporting),
pocitacem asistovana zurnalistika, ktery vznikl a pouziva se predevsim v USA. CAR se zde
stala zvlastni disciplinou novinarské prace, tématem zvlastnich kurz( i konferenci, namétem
detnych publikaci i zakladem préace celostatniho tstavu NICAR.“ (Smid 2006, s. 13)

329 Které ze SirSiho pohledu zaalo uz po spoleCenskych a politickych zménéch v roce 1989.

330 Zarazeni do poslednich let plati zejména pro ¢eské a slovenské medialni prostfedi, v zahranié¢i podobné problémy zacali fesit uz
mnohem dfive.

331 Verweij (2009: 83) se v této souvislosti inspiroval Rogersovou kfivkou pfijimani inovaci a heslem, ze je zbytecné pokouset se presvédcit
0 uZivani novych napadl vétsinu. Nejprve je nutné presvédCit takzvané inovatory (2,5%) a rané osvojitele (13,5%) (Rogers, 1983, s.
18-28). Zasadni pro UspéSnou multimedializaci je tedy mala skupina ranych osvojitelli v kazdé redakci. Pravé oni pak mohou dotlacit
ostatni ke spolupraci a zaroven jim pomoci s potizemi, které mohou pfi praci s novou technikou mit. Nikdo podle Verweije nemuize
predpokladat, ze by printovi novinafi zacali pracovat s technologiemi bez zaskoleni. (2009: 85)
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8 Inovace a trendy ve vyuce Zurnalistl

O potfebé novinard, ktefi zvladaji nové technologie a z toho vyplyvajici tvorbu novych typl
obsah(, hovofi i personalni feditel medialni skupiny Mafra (vydava napfiklad deniky MF Dnes
a Lidové noviny) Alexandr Jedrysek: ,Na vaze ziskavaji pracovni pozice svadzané s internetovym
zpravodajstvim a e-sluzbami.” Podle Jedryska jsou typické pozice tohoto zaméfeni mezioborové
— balancuji nékde mezi profesnim zamérenim na:

a) IT technologie — od znalosti tvorby a hostingu jednoduchych www stranek po znalost
vyvojovych prostfedi a procesu vyvoje software;

b) medialni komunikaci — naptiklad videoeditor;

c) internetovou grafiku a marketing — infografik se Sirokou Skéalou pozadavkl na grafické
prostfedi nebo marketingovy specialista na néktery z e-produktd (napfiklad Rajce.net, job
portél jobDnes.cz a dalSi zpravodajské, oborové nebo diskusni servery).

Trend potvrdila také vedouci personalniho oddéleni vydavatelstvi VLP Svatava Cimrova. Podle
ni je jednou z nejcastéji obsazovanych pozic ve firmé, kterda ma v redakcich 700 zaméstnancd,
misto webeditora. Také redaktofi a reportéfi, kterych VLP ro¢né nabira vice nez 100, museji byt lidé
schopni pracovat multimedialng.332

Pro vykon prace online zurnalisty (respektive multimedialniho novinafe, novinafe, ktery pracuje
pro tisténé i pro online médium) pracujiciho s multimédii, tak uz nestaci klasické zurnalistické
vzdélani.

Mnohé vysoké Skoly a univerzity si nutnost pfizpUdsobit vzdélani pozadavkim soucasné
a budouci praxe v médiich uvédomuji a pfizplsobuji tomu vyuku. Napfiklad katedra medialnich
studii a zurnalistiky Fakulty socialnich studii Masarykovy univerzity v Brné zavedla uz v roce
2006 povinné tfimési¢ni (tedy po dobu celého semestru) praxe v redakcich.

V letech 2009 az 2012 pak stejna katedra v ramci evropského projektu inovovala zna¢nou ¢ast
vyuky, kterou posunula blize k praxi, k internetové a multimedialni zurnalistice (souasti vyuky
se mnohem vice nez dfive staly napfiklad rdzné workshopy s odborniky z médii, vnikly nebo byly
inovovany rizné kurzy zabyvajici se online zurnalistikou, propojenim médii s mobilnimi sitémi
a podobneé).

Pro vyuku internetové a multimedialni Zurnalistiky je do znané miry nutné rovnéz vybaveni pocitaci,
pocita¢ovymi programy a jinou technikou, coz by bylo bez evropského grantu znaéné obtizné.

332 Viz Archiv autora — Analyza poptavky trhu, pfiloha ¢. 5 projektu ESF Inovace vyuky na FSS MU - katedra Zurnalistiky.
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,Nazor, Ze nejdilezitéjsi je naucit studenty tvorit obsah Zurnalistického produktu, pricemz
forma a zpusob publikovani tohoto produktu je vedlejsi, a proto neni tfeba trvat na dobrém
technickém vybaveni skoly srovnatelnem s pracovisti v médiich, ztraci u vyuky internetové
Zurnalistiky opodstatnéni. Vytvofit zpravu Ci reportaz publikovatelnou v hypertextovém
formatu na internetu bez patficného vybaveni nelze. (Smid 2006: 16)
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Obréazek 8. 1 Titulni strana cvicného studentského online deniku Stisk.
Zdroj: http://www.munimedia.cz/kurz/stisk/ (10. 6. 2012)
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Obrazek 8. 2 Blog cviéného online deniku Stisk na serveru iDnes.
Zdroj: http://stisk.blog.idnes.cz/ (10. 6. 2012)
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Obrazek 8. 3 Online pujcovna techniky katedry medialnich studii a Zurnalistiky FSS MU Brno.
Zdroj: http://pujcovna.munimedia.cz/ (10. 6. 2012)
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Obrazek 8. 4 Webové stranky e-learningovych Zurnalistickych kurzi katedry medialnich studii a Zurnalistiky FSS MU Brno.
Zdroj: http://www.medialnikurzy.cz/ (10. 6. 2012)

8.1 Novy typ odborné praxe

Vysledky inovace vyuky na brnénské katedfe medialnich studii a Zurnalistiky jsou nad o¢ekavani
dobré — svédci o tom napfiklad hodnoceni studentl na praxich v redakcich.

Z dotaznikd vypliiovanych Séfredaktory i z anonymnich dotaznik( studentld vyplyva, Ze model
tfimésicnich odbornych studentskych praxi, jez na katedfe funguje od roku 2006, je pfinosem pro
studenty i pro média. Studenti se na praxi pIné zapojuji do chodu redakci a mohu si uz v dobé studia
ujasnit, zda se po absolutoriu chtéji vénovat zurnalistice nebo svému druhému oboru (na fakulté
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socialnich studii v Brné totiz kazdy studuje dvojoborové — napfiklad medialni studia a zurnalistiku
v kombinaci se sociologii, psychologii, politologii a podobné).

Z poznatkd ziskanych na seminéfich k praxi je patrné, Ze lepsi vysledky i pfistup k praxi maji ti
studenti, ktefi se chtéji Zurnalistice vénovat i v budoucnu. Pro studenty sméfujici ke kariéfe v jiném
oboru je zurnalistickd praxe pfedevsim povinnou soucasti studia, u niz se jim pfili§ nezamlouva
predevs§im to, Ze v dobé praxe museli pracovat opravdu naplno a mnohdy neméli ¢as na svij
osobni zivot &i jiné aktivity. Néktefi studenti si také uméji pfedstavit, Ze by se Zurnalistice vénovali
pouze nekolik malo let a pak zacali pracovat v jiném oboru, dalSi hodnoti praci v denicich jako pfilis
naro¢nou a vysilujici a nejradéji by pracovali v médiich s nizsi periodicitou.

Nicméné Séfredaktofi ¢i vedouci redakci hodnoti prakticky vSechny brnénské studenty obdobné jako
v tomto citatu (vyplyva to z hodnoticich dotaznikd, které Séfredaktofi pravidelné vyplriuji): ,Studentka
patfila a doufam, ze i nadale bude patfit k oporam brnénské redakce. Ma za sebou i Spi¢kovou
investigativni praci.“ Tak hodnotil jednu z praktikantek $éf krajské redakce MF Dnes v Brné. ,Jsem
maximalné spokojen. Kazda redakce by ho okamzité brala. S jeho texty nemam zadnou praci, umi
i lamat,” napsal o dal§im studentovi editor jedné z redakci regionalnich Denik{ VLP.

Obrazek 8. 5 Studentka Katefina Vodickova na odborné praxi v Libereckém deniku, léto 2011.
Zdroj: archiv KMSZ

NOVE TRENDY V MEDIICH 1
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Obrazek 8. 6 Studentka Hripsime Zohrabyan na praxi v bruselském tydeniklu New Europe.
Zdroj: archiv KMSZ

Zde jsou dalsi nahodné vybrané citace z dotaznik( $éfredaktoru:

® Se studentkou jsme byli maximalné spokojeni. Fungovala zcela samostatné, dodavala
vlastni témata, texty byly kvalitni. UZ v prvnim tydnu zpracovala obtizné dvoustrankové
téma, kde nebylo potreba vétsiho zasahu editora. lhned bychom ji mohli zaméstnat jako
redaktorku.

®  Zpracovavala denné aktualni udalosti, navic méla na starost pravidelné kazdy tyden celou
stranu z Vlyskovska. Své ukoly zvladala bezvadné, stranu si sama planovala a bylo na ni
absolutni spolehnuti.

®  Skvéle ovladla techniku, coz ji umoZnilo nasazeni nejen v roli reportérky, ale i pfi technickém
zpracovani zvuku pro vysilani i webovou prezentaci rozhlasu.

®  Aktivni a zodpovédny. Udélal mnoho uzitecné prace. Bez problému zviadl i tézsi véci.

®  Praktikantka pfichazela s vlastnimi tématy, vnasela do nich i svdj netradicni pohled
a zpracovala je velmi kvalitné. VSechny zadané ukoly spinila na sto procent a vénovala se
praci i mimo béznou pracovni dobu ve svém volném case.

® Praktikantka od pocatku projevovala zajem osvojit si co nejvice dovednosti a vyzkouset
rizné typy redakcni prace. Sama se hlasila o nové ukoly, nabizela mozna témata ke
Zpracovani a hlasila se také o prezentovani vlastnich pfispévkd v Zivém vysilani. Dobrovoilné
se podilela i na dalsich c¢innostech radia.

®* Prvni jeji reportaze se vyznacovaly velmi dobrou uGrovni, pokud vezmeme v potaz, ze
dosud byla bez praxe. Je ale jesté potfeba zapracovat na hlasovém projevu — nepusobi
dostatecné profesionalné.
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®  Zpracovalaradu tematicky velmipestrych prispévkd, které byly témér bez vyjimky odvysilany
ve zpravodajskych a publicistickych potadech CRo Brno.

®  Zfejmé se uZ jako novinarka narodila; ptisobi na lidi velmi pfesvédcivé, mile a profesionalné.

®  Dostala nabidku pracovat jako redaktorka ve zpravodajské sméné. Prijala ji a bude pracovat
jako externi spolupracovnice CT.

®  Pracoval vyborné, béhem praxe se stal plnohodnotnym c¢lenem redakce, osobnosti mezi
redaktory.

Cilem studentskych praxi je dosahnout, aby si budouci novinafi vyzkousSeli své schopnosti
v praktické redakéni €i obdobné €innosti, komplexné se seznamili s kazdodenni redakéni rutinou
(tiskové konference, vyjezdy do terénu) a naucili se nejen aktivné plnit zadané ukoly, ale pfichazet
na redakéni porady rovnéz s vlastnimi napady, tipy a kauzami.

Studenti na praxi nabudou nebo si utvrdi praktické védomosti nejen o formé a obsahu zpravodajskych
materiald, ale i o fungovani statni spravy a samospravy. Ziskaji také zakladni védomosti o editaci
¢lanka &i ,lamani“novin, v pfipadé rozhlasu, televize ¢&i internetu pak pfimérené technické védomosti
prislusné redakéni praci a zvladnou vyrobu materialu od napadu pfes ziskani zdroji az po kone¢nou
Upravu a umisténi do média.

Povinna praxe trva po dobu celého semestru, tedy po dobu 12 tydni a jde o pIné zapojeni studentt
do redakéni ¢innosti, tedy o praci ,na plny dvazek”. Praxi mohou studenti absolvovat v jarnim
a podzimnim turnusu, ale také v Iété. Mimo vlastni praxi musi studenti aktivné absolvovat Gvodni,
prabézny a zavéreény seminaf. Uvodni seminaf je vénovan seznameni s praxi. Pro prezentaci je
vyuzivana videonahravka zpracovana pfi praxich studentl v novinach, rozhlasu a v televizi.

Na pribézném a zavére¢ném seminafi studenti prezentuji eseje o svych zkuSenostech z praxe
v konkreétni redakci a také své publikované materialy. Na seminafich tak maji unikatni moznost ziskat
poznatky ,pfimo od zdroje“o internim chodu aZ nékolika desitek rtiznych redakci v Ceské republice,
na Slovensku i v jinych zemich a diskutovat o nich.

Kazdy student musi za dobu praxe publikovat kvalitni materialy v mnozstvi tmérném dobé
praxe. Studenti si také mohou puUjcit na katedfe diktafony Ci fotoaparaty potfebné pro vykonavani
praxe, vétSinou vSak poskytuji potfebnou techniku samotné redakce.

NOVE TRENDY V MEDIICH 1
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Obrazek 8. 7 Titulni strana experimentalniho facebookového deniku Fakt!
Zdroj: http://www.facebook.com/Fakt.Aktualne/app_189625837764471 (10. 6. 2012)

Studenti vykonavaji praxi napfiklad v redakcich regionalnich Denikl vydavanych spole¢nosti Vitava-
Labe-Press, ale i v mnoha jinych médiich (napfiklad v Mladé fronté Dnes, Lidovych novinach, Pravu,
Aktualné.cz, v Ceském rozhlasu, Radiu Proglas, v Ceské televizi a ve zpravodajskych redakcich
televize Prima a Nova. VétSina student(i pfitom sméfuje do tiSténych médii, 32 ktera maji vétsi
moznost praktikanty pfijmout. Do televiznich a rozhlasovych redakci sméfuje kazdy semestr zhruba
pét az deset student(, do tiSténych je to nékolik desitek.

Studenti mohou vykonavat Zurnalistickou praxi i v ciziné (byli napfiklad v lokalnich redakcich
Passauer Neue Presse, v poslednich nékolika letech prakticky kazdy semestr nékdo ze studentu
pracuje také v bruselském anglickojazy¢ném tydenik( New Europe a podobné.

V roce 2011 mohli studenti praktikovat také v experimentalnim facebookovém deniku Fakt! zfizeném
po dohodé s brnénskou katedrou medialnich studii a Zurnalistiky redakci online deniku Aktualné.
cz. Vzhledem k tomu, ze Slo o experiment, byl tento typ praxe po nékolika bézich ukoncen. Podle
obsahového feditele Aktualné.cz Jakuba Ungera dal projekt vydavateli zdkladni odpovédi na otazky,
co Facebook umi ¢i neumi tvdrci obsahu nabidnout, a redakce na zakladé spoluprace se studenty
brnénské katedry medialnich studii a Zurnalistiky ziskala pfedstavu, jak a v ¢em mdze byt spojeni
Facebooku a klasického zpravodajstvi pfinosné a kdy je naopak tvorba zcela odli§na.33*

333 Mnohem méné pfimo do online médii ¢i redakci. Studenti spiSe pracuji v redakci tisténého média a pfitom pfispivaji i na pfislusny
zpravodajsky server.

334 Archiv autora 2012.
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The more user-friendly citizens’

initiative can make EU more demoeratic

NEWEUROPE |NATIONAL NEWS

Barosso bids farewell to Hungarian EU
Presidency

Obrazek 8. 8 Clanek studentky Venduly Karaskove, Obréazek 8. 9 Clének studentky Aleny Fricové, ktery zpracovala na

ktery zpracovala na odborné praxi v bruselském odborné praxi v bruselském tydeniku New Europe 5. ¢ervence 2011.

tydeniku New Europe 5. prosince 2010. Zdroj: http://www.neurope.eu/article/barosso-bids-farewell-

Zdroj: New Europe, Print Edition hungarian-eu-presidency (5. 4. 2012)

Praxi v médiich nehodnoti kladné jen Séfredaktofi, ale i samotni studenti, ktefi vzdy po skonceni
praxe vypliuji anonymni hodnotici dotazniky. Zde uvadime nékolik ndhodné vybranych citaci:
®  Na praxi jsem vyuZila védomosti a hlavné dovednosti ze skoly a dale si je mnohonasobné
rozsifila.
® Naucil jsem se pracovat samostatnéji a rychleji, najit a vyuzit relevantni informace,
komunikovat s lidmi.
®  Praxe mi pomohla ziskat objektivni prakticky nahled na Zurnalistickou praci.
® Naucila jsem se pracovat s novymi programy, pfi své praci uplatnim postprodukcni postupy
— stfih a Upravu videa.
® Naucila jsem se pracovat pod tlakem, v rychlosti, telefonovat atd. Ziskala jsem kontakty.
Prosté skola Zivota.
* Zjistila jsem, jak funguje redakce, poznala zajimavé lidi a hlavné dobré novinare. Dosla
jsem k nazoru, Ze bych se podobné praci chtéla v budoucnu vénovat. Naucila jsem se jak
vystupovat, efektivné ziskavat informace...
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Celkové hodnoti studenti praxi za obdobi od léta 2007 do jara roku 2012 primérnou znamkou
1,76 (respondenti hodnotili jednotlivé dotazy na stupnici 1 az 5, pfi¢emz 1 je nejlepSi a 5 nejhorsi).
Hodnoceni §éfredaktortl je jesté priznivéjsi (je za obdobi od léta 2006 do jara 2012; studenti zacali
dotazniky vyplriovat az v 1été 2007) — primérna znamka je 1,29.

Uroveri materiald, jez studenti tvofi, zhodnotili $éfredaktofi prGimérem 1,65. Praktikanti jsou
také znaénym pfinosem pro redakce — podle $éfredaktorll vyjadfuje pfinos studentd prdmérna
znamka 1,36. O néco méné pfiznivéji vychazi primérna znamka, hodnotici, nakolik studenti
pfichazeji na redakéni porady s vlastnimi tématy (1,96), Groven studentskych materiald vSak
Séfredaktofi hodnoti vzhledem k tomu, Ze jde o budouci zurnalisty bez praxe, velmi pfiznivé —
znamkou 1,65.

Velmi vyznamny pro studenty je dal$i ukazatel — za celé obdobi dostalo 70,55 procenta studentd na
konci praxe nabidku dalSi spoluprace s redakci, v niz praktikovali.

Studenti, ktefi pfichazeji na praxi, se prakticky ihned dokazou zapojit do prace v redakci. Neni
vyjimkou, zZe od pocatku (zvlasté v okresnich redakcich VLP) piSi hlavni materialy na stranu jedna.
Zde je napriklad citace z eseje studenta, ktery za tfimési¢ni praxi napsal t¢éméf 200 ¢lankud (véetné
nekolikaradkovych kratkych zprav a prepist policejnich svodek) a kvili chfipce ostatnich redaktor(
zUstal ur¢itou dobu v redakci sam se $éfredaktorem: ,Za deset dni se mi tak ,podafilo” mit asi
devétkrat hlavni otviraci ¢lanek na titulni strané, o dalSich otviracich a méné rozsahlych materialech
na dal8ich stranach ani nemluvé.”

Kazdy student z brnénské katedry medialnich studii a Zurnalistiky za dobu své praxe vyprodukuje
pro kazdou redakci nejméné desitky dllezitych materiald. Vyjimkou vSak neni ani vice nez stovka
publikovanych textl (a fotografii) vétsiho rozsahu.

Vezmeme-li napfiklad, Ze primér ¢lankd na studenta v ti§téném regionalnim deniku je kolem 60 za
celou praxi (coz je vzhledem ke skutecnosti nizky odhad), pak kupfikladu za rok 2011 napsalo 26
studentq, ktefi v tom roce praktikovali v Denicich VLP, vice nezZ patnact set ¢lankd. Pravé v Denicich
VLP pracuje nejvice studentd, protoze Deniky maji redakci prakticky v kazdém okrese, a mohou tak
pfijmout vice studentd nez ostatni média.

V redakcich Denik( dostavaji také vsichni studenti podle dohody vydavatelstvi s katedrou honoréaf
(v fadu nékolika tisic korun za mésic), v jinych médiich zalezi na individualni dohodé studenta
s redakci (alespori néjaky honorar vSak dostava podle udaju z dotaznikl vice nez polovina studentd,
ktefi praktikuji v jinych médiich nez v redakcich Denika).

Studenti prostfednictvim anonymnich dotaznikd také velmi kladné hodnoti uziteénost studia na
katedie pro jejich praxi (celkovy priamér vychazi na 1,97). Rovnéz prakticky pfinos praxe pro né
samotné hodnoti studenti velmi vysoko, primérem 1,48.

Relativné hiF vychazi prdmérna znamka v dotazu na Umérnost délky praxe (trva 12 tydnl a jde
0 narocnou praci na plny Gvazek) — 2,41. Také pracovni podminky v redakcich ziskaly primér
pfesahujici dvé — pfesné 2,06. Znamku dvé pfesahuje jeSté studentské hodnoceni redakéniho
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garanta praxe (2,24) a hodnoceni toho, zda po praxi vazné uvaZzuji o praci v zurnalistice (2,17) — zde
ale ma vliv také to, Ze studium je dvojoborové.

Celkem do jara 2012 tento typ praxe absolvovalo 371 studenttl, z toho 156 v redakcich spole¢nosti
Vitava-Labe-Press, 195 v redakcich jinych médii a 20 (pocitame-li také ¢asteCnou praxi studentky
v Turecku — Hurriyet, Turkish Daily News) v zahrani¢i (6 v Némecku, 4 v Belgii, 1 v Turecku, 1
v Polsku a 8 na Slovensku).

o vz

Hodnoceni praktikantl séfredaktory
(pramérna znamka za obdobi od léta 2006 do jara 2012)

2,5
2,0 1,96
1,65
15
’ 1,35 Pt 13 1,29
1,22
1,0
0,5
0
Pracovni Pfinos pro Vlastni Uroveri Prace Pouceni Celkové
aktivita redakci témata materiall s informacemi  z chyb hodnoceni
Graf 8. 1 Hodnoceni praktikant séfredaktory.
Zdroj: vlastni graf
Hodnoceni odborné praxe studenty
(pramérna znamka za obdobi od léta 2007 do jara 2012)
3,0
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224 1,41
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15 1,35
1,0
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Dosazeni cili kurzu
Splnéni otekavani
Prakticky pfinos

Pomoc redakéniho garanta
Pfijeti v redakei

Moznost dtilezité prace
Pracovni podminky

Dal3i prace v oboru
Umérnost délky praxe
UziteCnost studia na katedre
Celkové hodnoceni

Graf 8. 2 Hodnoceni odborné praxe studenty.
Zdroj: vlastni graf
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Vyvoj poétu studentd na praxi podle turnust
(u do 10. 6. 2012 neukonéené letni a podzimni praxe jsou uvedeni pfihlageni studenti)
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Pozndmka: ndrdst poctd od léta 2010 je zplsoben zcdsti tim, Ze se praxe stala povinnd i pro dalsi studovanou
specializaci, DigitdIni média.

Graf 8. 3 Vyvoj poctu studentt na praxi podle turnusa.
Zdroj: viastni graf

Vyvoj poétu studentl na praxi ve VLP a jinde
(u do 10. 6. 2012 neukonéené letni a podzimni praxe jsou uvedeni pfihladeni studenti)
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Poznamka: nardst pocti u jinych médii od léta 2010 je zplisoben zéasti tim, Ze se praxe stala povinna i pro
dalsi studovanou specializaci, Digitalni média; studenti této specializace mohou vykonavat praxi i v riznych
agenturach, kde se vénuji napfiklad postprodukci.

Graf 8. 4 Vyvoj poctu studentt na praxi ve VLP a jinde.
Zdroj: viastni graf
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Obrazek 8. 10 Clanek studentky Barbory Kucerové,
ktery zpracovala na odborné praxi v krajské pfiloze MF Dnes Vysocina.
Zdroj: MF Dnes, 4. 8. 2011
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Obrézek 8. 11 Clanek studenta Marka Lajtkepa,
ktery zpracoval na odborné praxi v Brnénském deniku Rovnost.

Zdroj: Brnénsky denik Rovnost, 20. 7. 2011
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Souhrn

Zurnalistickou praci v poslednich letech charakterizuje zména rutin, pfedevsim souvislosti
s pfeménou tradi€ni redakce na multimedialni. Zména je snazsi, kdyz jsou na ni zaméstnanci
odborné pfipraveni. Mnohé vysoké Skoly a univerzity si nutnost pfizplGsobit vzdélani
pozadavkim praxe v médiich uvédomuji a méni vyuku. Napftiklad katedra medialnich studii
a zurnalistiky Fakulty socialnich studii Masarykovy univerzity v Brné zavedla uz v roce 2006
povinné tfimési¢ni praxe v redakcich.

V letech 2009 az 2012 pak stejna katedra v ramci evropského projektu inovovala zna¢nou
Cast vyuky, kterou posunula blize k praxi, k internetové a multimedialni Zurnalistice (soucasti
vyuky se mnohem vice nez dfive staly napfiklad rdzné workshopy s odborniky z médii,
vznikly nebo byly inovovany rizné kurzy zabyvajici se online Zurnalistikou, propojenim médii
s mobilnimi sitémi a podobné). Vysledky inovace vyuky na brnénské katedfe mediélnich
studii a Zurnalistiky jsou nad ocekavani dobré — svédéi o tom napfiklad hodnoceni student
na praxich v redakcich.

Z dotaznikud vyplfiovanych $éfredaktory i zanonymnich dotaznik( studentt vyplyva, ze model
tfimésicnich odbornych studentskych praxi je pfinosem pro studenty i pro média. Studenti se
na praxi pIné zapojuji do chodu redakci.

Praxi mohou studenti absolvovat v jarnim a podzimnim turnusu, ale také v Iété. Kazdy student
musi za dobu praxe publikovat kvalitni materialy v mnozstvi umérném dobé praxe. Studenti si
také mohou pujéit na katedre diktafony ¢i fotoaparaty potfebné pro vykonavani praxe.
Studenti praktikuji napfiklad v redakcich regionalnich Denikl spole¢nosti ViItava-Labe-Press,
ale i v Mladé fronté Dnes, Lidovych novinach, Pravu, Aktualné.cz, v Ceském rozhlasu, Radiu
Proglas, v Ceské televizi a ve zpravodajskych redakcich televize Prima a Nova. Praxi mohou
vykonavat i v ciziné (byli napfiklad v redakcich Passauer Neue Presse, pravidelné pracuji
také v bruselském anglickojazy¢ném tydenikd New Europe a podobné).

Celkové hodnoti studenti praxi za obdobi od Iéta 2007 do jara roku 2012 primérnou znamkou
1,76 (respondenti hodnotili na stupnici 1 az 5, pfi€emz 1 je nejlepsi a 5 nejhorsi). Hodnoceni
Séfredaktorll je jeSté pfiznivéjsi (je za obdobi od léta 2006 do jara 2012; studenti zacali
dotazniky vyplfiovat az v Iété 2007) — prdmeérna znamka je 1,29.

Velmi vyznamny pro studenty je dalSi ukazatel — za celé obdobi dostalo 70,55 procenta
studentl na konci praxe nabidku dal$i spoluprace s redakci, v niz praktikovali. Studenti
prostfednictvim anonymnich dotaznik(l rovnéz velmi kladné hodnoti uzite¢nost studia na
katedfe pro jejich praxi (celkovy primér vychazi na 1,97). Celkem do jara 2012 tento typ

praxe absolvovalo 371 studenta.

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

Doporuéena literatura

_—

Burns, Lynette Sheridan. 2004. Zurnalistika: prakticka pfirucka pro novinére. Praha: Portal.
Craig, Richard. 2005. Online journalism: reporting, writing, and editing for new media.
Southbank, Victoria, Australia; Belmont, Calif.: Thomson/Wadsworth

Labova, Alena — Lab, Filip. 2009. Soumrak fotoZurnalismu: manipulace fotografii v digitalni
ére. Praha: Karolinum.

Mencher, Melvin. 2003. News reporting and writing. New York: McGraw-Hill.

RuB-Mohl, Stephan — Baki¢ova, Hana. 2005. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou
Zurnalistikou. Praha: Grada.

Trampota, Tomas. 2006. Zpravodajstvi. Praha: Portal.

TuSer, Andrej a kol. 2010. Praktikum medialnej tvorby. Bratislava: Eurokddex.

Wheeler, Sharon. 2009. Feature writing for journalists. New York: Routledge.

NOVE TRENDY V MEDIICH 1

215



216

SUMMARY

The publication New Trends in Media I: online media and the press responds to the lack of similar
texts in the Czech (and perhaps Slovak) media context; however, it does not attempt to become
a detailed analysis of all new trends — it contributes to their mapping. It is primarily intended for
journalism students at universities and vocational schools, as well as for the broader public including
professional journalists.

The book is probably the first to map and define in detail the character of some genres of journalism
used in the Czech press and online media, such as the feature, story, and news feature. These
genres have not been covered in depth in the Czech academic literature (at least to the authors’
knowledge). International academic literature covers this topic but the genres are understood quite
differently in the Czech practical journalism.

The chapter “Transformation of the Traditional Journalism and Online Journalism” (by Lenka
Waschkova Cisafovad) summarizes trends influencing journalists’ work and characterizes the
basic features of online journalism. It follows in the line of authors who see a dividing line between
traditional and online journalisms. Although basic rules still hold, the technological development has
emphasized the role of time. The profession is developing so quickly that journalists must continually
educate themselves and thus redefine the often intuitive settled rules of quality and up-to-date
journalism.

The chapter “Development of news reporting in printed and online media” (by Jaroslav Cufik) deals
with selected issues of news reporting, which remains the core of journalism as it brings information
and facts. Opinion journalism is only built upon them. Features of opinion journalism nevertheless
penetrate into news reporting as authors’ stories and comments. Besides containing basic information
about what happened, an ideal piece of news nowadays also interprets events, phenomena and
trends, includes an analysis, and presents the context. A piece no longer begins with “hard facts”, but
with a personal story. The chapter defines the difference between a story-lead piece (when a story
only appears in the lead) and the news feature where a story permeates the whole text.

In his chapter “Selected Issues in the Development of Czech Opinion Journalism after 1989”, Rudolf
Burgr describes the previously neglected and unknown forms and innovations of classical genres that
appeared in the Czech press. The most common ones include the feature, story, editorial, and notebook.
For example, the column “Objev DNES” (A Discovery) published in the DNES magazine supplement
from 1993 can be considered a brand new genre. The author observes that the number of columns with
extraordinary titles express the effort to shape the magazine and become a marketing tool.

Jifina Salaquardové’s “Developmental Tendencies of Contemporary Czech in Relation to Mistakes
in Practical Journalism” deals with the fundamental tool of journalism — the language. To illustrate
transformations of contemporary Czech, the author gives examples from students’ works and the
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press. The chapter summarizes frequent offences against the use of language and as such it can
become a teaching aid for journalists writing in Czech.

The chapter “The Content and the Form — Selected Aspects of Czech Dailies Transformation” (by
Rudolf Burgr) points out that publishers try to reduce the decrease in circulation and impacts of
the digital and online media competition by introducing changes into design and content of the
newspapers. They prefer topics that increase sales. The existence of sister news webs also influence
the content of Czech dailies. As far as the form is concerned, the main trend is visualization. Pictures
and titles have grown bigger, the layout is arranged better, and graphical features enhancing readers’
orientation appear. The development of communication technologies is important — for example, all
newspapers of the Czech quality press offer downloadable content.

Another chapter by Jaroslav Cufik called “Work Organisation in a Newsroom” informs that the
progress in multimedialization creates professions with unclear categories and no Czech titles, for
which English terminology is in use. The use of new technologies often changes journalist routines
for the worse (a greater time pressure means a higher rate of mistakes, an emphasis on making
the news for a variety of platforms may produce lower quality). As far as the content is concerned,
the emphasis shifts from events to topics, analyses and context in the press; events and their quick
coverage is primarily the issue of the web.

“Legal and Ethical Regulations of the Media” is the title of a chapter by Martin Skop. He claims that
a cautious and decent behaviour suffices for a lawful practical journalism. Restrictions only come
into consideration after common standards of interpersonal communication are violated. When the
freedom of the press collides with some other basic values of a democratic country with a rule of
law, it is up to the responsible public authority to decide which of the basic values to protect. When
assessing intrusion of a journalist’s activity into personal rights of another or violations of some other
principle (such as protection of classified information, security, and morality), the court first studies if
all professional and ethical requirements have been met.

The last chapter “Innovating Journalist Education” (by Jaroslav Cufik) deals with transformations in
the journalist profession in relation to journalist education. For example, the Department of Media
Studies and Journalism at the Faculty of Social Studies, Masaryk University in Brno, shifted its
curriculum towards practical, web-based and multimedia journalism between 2009 and 2012. The
results exceeded the expectations, as evaluations of students in the new type of compulsory three-
month newsroom internships show. The internships were introduced in 2006 and in the last six years,
their evaluation by questionnaires for editors-in-chief and anonymous questionnaires for students
have confirmed their importance for the students — 70.55 per cent of them were offered further
collaboration with the paper already during their internship. Students themselves anonymously
evaluated the usefulness of their studies at the department for their practice with an average grade
of 1.97 (on a scale where 1 is the highest grade and 5 the lowest).
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Agenda 14,16, 122, 153, 160, 174
Agenturni zpravy 38, 44
Analyza 14, 69, 70, 128, 129, 182
Anketa 42, 48, 62, 182
Audio 10, 18, 21, 26, 28, 31, 165
Autorizace 40, 193, 198
Avizo 44,126, 128, 142, 182
B
Background 19, 25, 42, 43, 50, 71, 179
Backgrounder 69
Berliner (berlinsky format)
144
Blog 12,13, 16, 18, 26, 31, 76, 79
Breaking news 174
Broadsheet 144
C
CAR (computer assisted reporting) 22, 201
Citace 35, 38, 39, 43, 50, 71
Crowdsourcing 23, 32
C
Ctenaiska témata 131, 150
D
De-skilling 11
Diary column 79
Diary items 80
Diar 60, 65, 74, 76, 79, 80
Digitalizace 9,121, 144
Distribuce (distribu¢ni kanal) 10, 31, 122,
147,148, 149, 150, 156, 167, 172
Domicil 35, 42, 48, 63
E
Editor 12,15, 19, 21, 24, 32, 52, 53,
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78,121,123, 124, 132, 138, 145, 148,
156, 160, 163, 165, 173, 174,
177,179, 182, 187

Editorial 63, 65, 66, 74, 77, 78, 86
Editorial pages 74
Eticky kodex 125, 186, 196, 197
F
Feature 49, 50, 51, 54, 62, 65-73, 83,
86
Fejeton 60-62, 65-67, 73, 74, 80, 81,
83
Fles 17, 44
Floskule 93, 94, 108, 115
Fotogalerie 28,128
Fotografie 21, 24, 45, 48, 52-54, 63, 84,
122, 133, 140, 144, 150, 161, 182
Fotoreportér 21, 53, 84, 156
G
Gatekeeping (gatekeeper) 24,123,153
Globalni vesnice 129
Glosa 41, 58, 62, 65-67, 74, 80, 81
Glosar 81
Gossip column 80
Grafika 17, 28, 133, 139, 141,
H
Hard news 36, 50, 54, 69
Hlavicka 142
Hub (central) 12,174
Human interest story 69, 72
Hypertext 22
Ch
Chytry telefon (smartphone) 20, 21, 31, 147
I
Ich forma 47,78
In-depth story 69

Infografika
Infotainment
Iniciala
Internet

141,182
22
63

9,10, 16, 17, 20-25, 31, 38, 41,

58, 76, 121, 122, 126, 127, 142, 161,

167,168, 172, 174, 190, 207
Investigativni

(zurnalista, zurnalistika, ¢lanek)
22,37, 69, 70, 126, 128, 162, 163, 168, 179, 205

Inzerat

Klisé
Kodifikace
Komentar

Komercionalizace

16, 20, 121, 122

116
90, 93

26, 41, 50, 58, 61, 65, 66,
74,76,77,81,182

10, 121, 122, 130, 133, 150

Komodifikace 121,150
Konvergence 11,12, 14-17, 167, 169, 172
Korektor 89, 160, 165
Kratce (kulicka) 44
Kritérium relevance 124
Kurziva 62
L

Layout 133-135, 138—-141, 144, 150
Lead 43
Logo 62, 63
M

Medailon 45
Medialni obsah 10, 11, 15

Medialni organizace

Média online

10, 11, 15, 123, 153—
155,159,160, 177

9-26, 28, 30, 37, 41, 43, 49,

121,129, 132, 150, 156, 158, 169, 202

Média tradi¢ni
Mikroblog
Mini-torial
Multimédia

9-17, 19-26, 30-32
23, 26
79

12,17, 20, 21, 23-26, 28, 29,

31, 32,158, 183, 202

Multi-skilled novinar (Zurnalista) 11, 15,17, 18, 32

Multiverbizace

111

N

Nekrolog 66

Neologismus 93

News feature 42, 49-51, 54, 69, 71

News story 69

Novinarska (medialni) rutina 11, 15, 153,159,
167, 183, 207

0

Obc¢anska zurnalistika 10, 13, 31

Obracena (invertovana) pyramida 24, 41,43
Obsah pro tfi obrazovky (three screen content) 20

Okamzita uzavérka (rolling deadline) 11, 18
Online databaze 23
Online média viz Média online
Online reportaz 25
Online rozhovor 25
Online story 26
Online zprava 25
Online zurnalistika viz Zurnalistika online
Online News Association 201
Otevieny zdroj 22,23, 32
Otvirak 139
P

Perex 24,42, 43
Personality profile 69
Personalizace 26, 57, 63, 73, 76, 78, 86, 122
Pleonasmus 103
Podcasting 17, 31
Podval 61, 76, 142
Portrét 83
Poutak 142
Poznamka 74
Primarni zdroj 22,32
Privatizace 122
Profil 44,50, 83
Preklapéni obsahu (shovelware) 12,16
Public relations 38

Publicistika 9, 18, 19, 26, 35, 36, 46, 49, 50,

54,57, 58, 60, 61, 65, 70, 83, 86, 106
Publika¢ni systém 122, 145, 146, 147

Publikum 10, 15, 19, 30, 31, 35, 53, 58,
59, 68, 89, 121, 129, 132, 160, 168, 173
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QR kod

R

Recenze
Redakce

12,13

66, 69, 70
10-12, 14, 15, 18-21, 38, 41,

53, 61, 65, 72, 74, 77, 78, 80, 103,
113, 122, 122-126, 128-133, 138,

139, 141, 144-150, 153-165, 168—-183

Reportaz

Reportér
Respondent
Reserse

Rozhovor (interview)
127,129, 182, 188, 189, 193, 198

Rozhlas

RSS
Rubrika

S

Satira
Serial
Slideshow
Sloupek

Socialni sit

Soft news
Stand-up

Story

Stylebook
Suplement
Svoboda projevu
Syntax

<

Séfeditor
Séfredaktor

Svarcsystém

T

Tablet
Tabloid
Teaser

16, 41, 46, 47, 50, 62, 65, 66,
68, 70, 71, 83, 129

19, 38, 47, 70, 156, 160, 202
15, 46, 48, 210

17, 46

18, 23, 38, 45, 46, 62, 66, 83,

9, 20, 37, 57, 58, 68, 104, 121,
122, 155, 156, 207

17, 31

60-62, 65, 67, 74, 76, 79, 81,
84,122, 149, 163

83, 84
61

28

50, 57, 61, 65-67, 69,

74, 76, 80

16, 20, 23, 122

36, 49, 54, 68, 69

18

35, 50, 62, 65-68, 71-73, 86
61,138, 139

122

185, 188, 190-192, 198

92, 105

163
43,74,77,78, 154-156, 164,
165, 167, 187, 209, 210, 214
162

20, 26, 147, 149, 163
144
128
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Telegraf 10
Televize 9, 14, 20, 37, 41, 57, 58, 68,

121, 122, 154, 155, 156, 167, 207
Tisk 9,12, 20, 57, 58
Tiskova agentura 38, 44
Tiskova konference 40, 167, 207
Tiskova zprava 38, 162
Tiskovy mluvEi 38
Titulek 14, 24, 42, 43, 48, 51, 52, 61,

62, 80, 133, 139-141, 150, 161
viz. Média tradi¢ni
viz. Zurnalistika tradiéni

Tradiéni média
Tradiéni zurnalistika

Trend story 69
Triumph over adversity 72
Triumph over tragedy 72
U

Up-skilling 11
Uvodnik 73,74,77,78
UzZivatel 14-18, 21, 24, 25, 30-32, 90,

91, 92, 101, 102, 104, 109

)
Video 10, 13, 18, 21, 26, 28, 31, 128,
142,165, 170
Vzajemna propagace (crosspromotion) 12

Z
Zapisnik 60, 61, 66, 76, 79-81, 86
Zprava 24, 35, 41-43, 47, 49-51, 54,
80, 123, 124, 126, 129, 166
Zpravar (resourcer) 19
Zpravodajska hodnota 123, 150, 153
Zpravodajska reportaz 42, 46, 47
Zpravodajsky rozhovor 42,45
Zpravodajstvi 11,12, 14, 16, 18, 19, 22, 25,

35-42, 46, 49, 50, 52-54, 58, 60, 61, 63, 65, 71-73,
104, 111, 128, 126, 128, 129, 146, 150, 153, 160,
161, 164, 167, 168, 170, 173, 174, 179, 190, 197,

202, 208

v

Z
zZanr 9,12, 16, 21, 23, 25-29, 35, 37,
40-42, 45-52, 54, 5762, 65-74, 80, 81, 84-86, 91,
103, 106, 112, 115, 116, 122, 126, 161, 171, 182
Zurnalistika online 9, 10, 16, 17, 21-24,
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PRiLoHA é. 1: €0 SE SMi A NESMi PRI
VYUZiVANIi OBSAHU NA INTERNETV

Co se smi a hesmi

pfi vyuZivani obsahu na internetu

@ CESKA TISKOVA KANCELAR
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FPreambule:

Uéelem tohoto textu je srozumitelny vikiad, jak sl ize no weby chrénit obsah, ole sou€asné take, jok lze v souladu se
2dkony vywulivat cizi obsah — of uf se publikovidni vénujete v rdmci obchadnf &innosti, nebo joko blogger & jednotliver.

Tento dokument se rorhodli svou autoritoy zodtitit vy { posky 1& zpravodajstvi v Ceské republice, nebot’
véfi, Fe i tyto otdzky jsou soufdst! témotu odpovédnosti médiy,

Protiafuji, ¥e ho povaiuji sami pro sebe za rivazni a fe se jim budou Fidit pii vyufivini ciziho obsohu.

Nasi primarni ambici je poudeni Jiroké | odborné verejnosti, kultivace pravniho povédom( o skutedné hodpoté chsahu,
a $ifent informucl o v koneném disledku tedy | prospéch celé spoteénosti,

Cheeme ukdzat, fe obé strany jednd mince — ochrano prév tvilrel o svoboda $feni informael — fe mozno skloubit tok,

gt 4 s

oby to vyhovovalo fnasti § vy 1.

Mystime, fe | 2de plati Ziaté pravidic: ,,Co nechees, aby ti jini Einili, neéifi ty im*

Tenta dokument je release candidate” verze pravidel, Tedy - Jsou skoro hotovd o vyfadufi testoveni $irsi komunitou.
uUvitéme podnéty od kohokoli, koho se problemuatika tykd. Frivitdme rovné# dalii rdjemce 1 fod majiteld obsahu, kteri
by se chiéii k dokumentu svym podpisem piipojit. Kontoktni emailovd adresa je: pravidie@ctk.

1. Respektujte autory

Podle 24kena je obsah [af ui textové, chrazové, grafické, vukové i jakékpli jiné dilo), ktery je jedineénym vysledkem twiréi
finnosti, autorskym dilem. lako takovy je obsah chrdndn a autofi & jini driitelé priv to obvykle na swém webu jasné fikai. Cheeli
tedy jejich dila pouZivat nékdo daldi nad rdmac osobni potfeby anebo citace do viastniho dila, musi mit k tomu souhtas driitele prav
{tedy zpravidla autora nebo vydavatelstvi),

2. Citujte, prosim. Podle pravidel

Je legdlni, pokud se rozhodnete citovat dryvek z cizi zvefejnéné zprivy do svého viastniho dila (to zvyraznéné, je dilefité - neni
maina jen vystiihnout vétu a nic daliiho k ni nepfidat, musi jit o citaci do viastniho dila). Pozor ale na to, Ze citovat lze pouze
v odlvadn&né mife. Je také nutno vidy uvést autora, jeli zndm, a zdroj, odkud byle éerpéna — to neni dobroginnost, ale zdkonns
povinnast. Z povahy v&ci neni moZné ,citovat Gryvek” fotografie, grafiky (zdkon zakazuje je jakkolt modifikowat, to by bylo poruseni
ausprskych prav), ale je moZno poulit st videa (bez jakychkoli jinych zasahi, ne? je zkraceni do viastniho difta).

3. Inspirujte se, parafrazujte, ale nekopirujte

2ékony autordm umoifAuji, aby se pfi psan{ viastniho dila inspirovali namétern zprévy, obsaby {dila) nékoho jiného. Je mokna i test
parafrézovat. Ale pozor na to, ¢o se parafrzi ve skuteénosti mini. Kopirovdn! odstaved a vynechani kaidého druhéhg & pleskladany
slovosled neni parafrize, ale krided. U parafraze zprawvy, kterd je autorskym dilem, je nezbytné uvést plvodni zdrgj, stejné jako u
citace, iinak je to plagiat. Pokud se inspirujete u nékeoho jiného, vysledkem vadeho snaZeni musi byt prokazatelng nové dila.

4. Kolik, kotikrdt a jak pravideln&? ,
FFi wyudivani obsahu jingch autor je v pfipadech uvedenych wyle hodné daleité, jak fasto a v jakém mnoZstvi se to déje.
Ziednoduiend fedeno: Je velky rozdil, pokud nékdo 2 préce drubych cerpa soustavné a ve velkém, nabo pokud nékdo wyuiije

jednordzové, pro svou potiebu a nekomergni (Zel prevzatou informaci a dodrif pritom viechna pravidla.
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5. Pouiivani hyperlinki
V digitalnim prastredi je ,obsahem® & zprivou”, kterd nékomu patfi, treba ui i titulek, nebo perex {kratké shrnuti obsahu zpravy],
zobrazeny v podobé tzv. aktivnihe linku. Kdy se pfi linkovéni chovdte spravné a poctivé a naopak, kdy uf je tato hranice pfekrodéena?

a} Sprdvné linkovani: Je vhodné do svého autarského materidlu v ramci itace nebo kritiky doplnit i aktivii pfimg link na
plvedni 2draj infermace

b} Unkomaty”: Pokud nékdo & a bez hi {pokud jej drZitel prav ve swch pedminkach wwEaduje) do webove
stranky, mobilni aplikace, nebo jiného prostiedi vklddd titulky {anebo &4sti zprav) s linky {anebo dokonce bez nich) na
webavé strénky thetich stran, porufuje zakony {a nejen ten autorsky). Tim spis, pokud na takové sluibé navic sdm vydélava
nebo se vyd&ldvat snadi

6. Idatabdze nékomu pat¥i

Webovd strénka zpravidla byvd nejen souborngm autorskym dilem, ale souasné také databazi, Zdkon tudif vyslovng zakazuje, aby
nékdo bez swaleni majitele takovy obsah & jaho podstatnou Edst wyulival pro jinou, ned asobni potfebu, nebo védecké & wulovael
lEely.

7. ¥dy# o udalosti piti média

Zvldstni ckolnosti, kterd pfi pfebirdni zpriv mile nastat, je takevana ,zpravodajskd licence”. le moiné v adpovidajici mite zvelejnit
&i spravn citovat zpravodajstvi o aktudini uddlosti 2 jingch médii. Nejde-li o citaci de vlastniho dila, je tfeba dat pozor na to, zda
piebirdni plvodnich zprav na svich webowych strankich & jinym zpisobem wyslavné nezakdzat pivedni auter nebo wydavatel. A
opét plati pravidic o uvddéni citace, autora, resp. pivodnihg zdroje.

8. Kde konéi benevolence 3 zafing nekald soutdi

Mi¥e se stit, e se nékdo svévolnd rozhodne nejen porudit uzndwana pravidla, ale navic chce na nepovoleném plebiréni obsahu
jinych zatit vydélivat. Treba tim, de nelegdlné zvefejfiuje dsti nebo celé zprivy, kieré mu nepatfi, pfifem: na webové strinky navic
umisti i reklamu. Pak porufuje nejen autorsky zdkon, ale i pfedpisy zakazujici nekalou soutéi.

V Praze dne 4. 4, 2012
Ceskd tiskowi kancelsF

1I# Majstr
Generdlni feditel

Ringier Axel Springer CZ a.s.
LibuZe Smuclerovd
Generdlni feditelka

Centrum Holdings s.r.o.

Andreas Demuth . M
Generdlni feditel _ k

MAFRA, a.s.

Johannes Werle _ﬁ‘-’g
Generdlni Feditel

Econamia, a.s.
Petr Babicky
Generalnf Feditel
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PRiLoHA ¢, 2: SEZNAM ZAKAZANYCH SLOV
A OBRATU BRNENSKEHO DENiIKU RovNosT

Seznam zakazanych slov a obratti

* zbytecna akademizace cestiny (zamyslite — chcete, odlisna - jind)
¢ pasiva a nekonkrétni vyrazy, zastirajici podmét (byt podveden — podvedli ho, rozhodlo se, bylo rozhodnuto —
konkrétni lidé rozhodli)
¢ pasivni tvary misto pfidavnych jmen (byla podvedena - byla podveden3, stai dodat ¢arku
* nepouzivame vyrazy z latiny (genius loci, homo homini lupus, ora et labora, Hannibal ante portas)
e pozbyli (ztratili)
¢ buduy, budes, bude, budeme, budete, budou moci (samozi'ejmé jako vazba)
* provadét + sloveso (provedli zkousku = vyzkouseli, proved| vrazdu = zavrazdil atp.)
¢ béhem, v priibéhu (ve spojenijiném, nez Ze nékdo béZel, misto béhem tydne se jednoduse napiSe za posledni tyden)
¢ zbyte¢né davat nedokonavy vid u sloves (délaval - délal,
e provozovat (provozovat sport = sportovat; provozovat Cisticku = starat se o disticku, spravovat Cisticku; vlastnit
Cisticku, dohlizet na ¢isticku atd.)
 sam, samotny, cely (pokud neni tfeba celek ¢i osamélost zdiraznit, samoziejme)
* spojeni lorisky roénik pfivital, sezona privitala (privital nékdo, nikoli ro¢nik nebo sezona)
¢ ale, viak (maximalné dvé ,,ale* nebo ,,v3ak‘ na velky ¢lanek)
* naulici (v ulici)
® vramci
* tuzemské
« jihomoravska metropole, mésto pod Spilberkem, Brnécko, $tatl (kromé text(i v hantecu)
* financovat, hradit (platit, posilat penize atd.)
¢ konzumovat (jist)
* obcan
¢ konstatovat
o Sofér
o kupdit, kupcik!
¢ romska komunita
¢ anebo (nebo)
¢ volnocasové aktivity
« realizovat (délat, uskutecnit)
¢ racionalizovat a podobna slova (institucionalizovat, marginalizovat, zkomunikovat, negociovat, makabrozni atp.)
¢ navrh komunitniho planovani
* senior (stary ¢lovék, diichodce)
¢ cizi slova jako stigma,
¢ prozradit (jinak, nez ve smyslu ureknuti se ¢i vysledku vySetrovani a mucen)
o pirehrsel, mord, katr, Zalar, Satlava, kobka, kriminal, basa, lapka, vytecnik, provaz ve studni, Spital, felcar, lapiduch
« kvitovat a podobné vyrazy z dél Josefa Kajetana Tyla
¢ citace neuvozovat dvojteckou
¢ je minulosti, je historii
o souvéti, ktera maji vice nez tri véty
¢ clanky zacinajici prislovim
¢ ve slozenych cislovkach je vidy prvni ta nizsi (tricet dva = dvaatficet)
o zvrhlik, zvrhly, tchyl, Gchylak,
e obdrzel (dostal)
¢ podoba né¢eho dozna zmén (néco se zméni)
¢ napliiovat nastolenou vizi
« zformovali ve smyslu zaloZili (zaloZili)
* postavit k zaleZitosti vstricné (vyjit vstric)
Tomds Herman, aktualizace tnor 2012
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O AUTORECH
Rudolf Burgr

Zamétuje se pfedevsim na psanou Zurnalistiku v tiSténych a online médiich, redigovani text, vyrobu
novinéiského celku se specializaci na ti§tén4 média a organizaci préce v redakci.

Vystudoval Vysokou $kolu chemicko-technologickou v Pardubicich (dnes Univerzita Pardubice).
V letech 1988-1993 plsobil jako asistent na katedfe organické chemie Pfirodovédecké fakulty
Masarykovy univerzity.

Od zacatku 90. let 20. stoleti zaGal externé pfispivat do Regionalnich novin Boskovicka (pozdéji jen
Boskovicko), kde se stal Elenem redakéni rady a pravidelnym sloupkafem, po roce 2000 uz jen v roli
externiho poradce.

V roce 1993 nastoupil do brnénské redakce deniku Mlad4 fronta Dnes, kde pracoval az do roku 2005
postupné jako redaktor doméaciho a ekonomického zpravodajstvi, editor a vedouci regionalni redakce.
V Mladé fronté Dnes se také podilel na rozvoji konceptu regionalnich pfiloh deniku.

Od roku 2005 pUsobi jako asistent a od roku 2008 jako vedouci katedry medialnich studii a zurnalistiky
Fakulty socialnich studii Masarykovy univerzity. Vyu€uje pfedméty zaméfené na zpravodajstvi,
publicistiku a editorskou praxi. Jako externi lektor se podilel na internim vzdélavani redaktor(
vydavatelstvi Vitava-Labe-Press a také na fadé vzdélavacich projektd pro neziskové organizace
zaméfenych na public a media relations.

Jaroslav Cufik

Novinaf a lektor katedry medialnich studii a zurnalistiky Fakulty socialnich studii Masarykovy univerzity.
VyuCuje kurzy zaméfené na zpravodajstvi a publicistiku, ale i na management a marketing médii
a public relations. Zabezpectuje odborné praxe studentll a vede seminare k praxi. Jeho pfedmétem
zajmu a studia jsou zejména tiSténa a online média a novinafska prace, jeji organizace v redakci.
Vystudoval Zurnalistiku na Filozofické fakulté Univerzity Palackého v Olomouci a marketingové
a socialni komunikace na Fakulté multimedialnich komunikaci Univerzity Toméase Bati ve Zliné.

V medialni oblasti plsobi od roku 1993, kdy se stal redaktorem brnénské redakce Mladé fronty Dnes,
pozdéji tam pusobil i jako editor. Od roku 1993 do roku 2004 v MF Dnes publikoval vice nez Sest tisic
Zurnalistickych &lankd riiznych zanrd, kratce spolupracoval také s Ceskym rozhlasem Brno na poradu
Argumenty Dnes.

Byl rovnéz jihomoravskym krajskym Séfredaktorem deniku Rovnost (2004 az 2005). Lektorem katedry
medialnich studii a zurnalistiky Fakulty socialnich studii Masarykovy univerzity, s niz uz predtim
spolupracoval externé, je od roku 2005.

Podilel se na vzdélavani redaktor(l vydavatelstvi Vitava-Labe-Press, vyuéuje v ramci fady vzdélavacich
projektl pro neziskové a jiné organizace zaméfenych na public a media relations. Na odborné
zameéfenych workshopech a pfednaskach vzdélava novinare i studenty stfednich Skol.

Je autorem knizniho rozhovoru s duchovnim otcem prvni ¢eské védecké polarni stanice v Antarktidé
profesorem Pavlem ProSkem (Profesor v Antarktidé, 2009) a stale pusobi jako aktivni novinaf — od roku
2010 je Séfredaktorem zachranaiského casopisu Rescue report a pres pét let jako Séfredaktor a editor
tvofi spolecné se studenty brnénské zurnalistiky online zpravodaj Ignis Brunensis.

Jifina Salaquardova
Absolvovala Filozofickou fakultu Masarykovy univerzity (PhDr.), pozdéji magisterské studium ekologie
(stipendium Rady Evropy) ve Strasburku.
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0 autorech

Plsobila jako dramaturgyné v Cs. televizi a redaktorka v Cs. rozhlase, jako ekolozka v Ekologické
poradné v Brné, pracovala mj. jako redaktorka (naposledy $éfredaktorka nakladatelstvi Barrister &
Principal).

Scenéristka publicistickych a dokumentarnich pofadd CT (napf. cyklus Cas pro rodinu, Tak to jsem
ja, Kvarteto, Rodinné kfizovatky, spoluprace mj. s reziséry Lucii Kralovou, Theodorou Remundovou,
Jaroslavem Bafinkou, Jifim Vanyskem, Marianem Polakem aj.).

Radu let pise fejetony pro rozhlasovy cyklus Zelny rynk, spolupracovala s Lidovymi novinami (Posledni
slovo). Autorka nékolika basnickych sbirek — vybory pfelozeny do danstiny a némciny (v pfekladech
Petera Buggeho a Ludvika Kundery), v posledni dobé se vénuje pfevazné tvorbé pro déti (spoluprace
s nakladatelstvim Albatros aj.).

Lektorka katedry medialnich studii a Zurnalistiky Fakulty socialnich studii Masarykovy univerzity.
Vede seminaie zaméfené ke stylistice, tvorbé publicistickych i zpravodajskych Zanrd, tviréimu psani,
Ceskému jazyku psanému i mluvenému. Jako externi lektorka se v odborné zaméfenych workshopech
podili na vzdélavani novinard, pracovnikl neziskovych organizaci &i laické vefejnosti.

Martin Skop

Osu jeho zajmu tvofi pfedevsim teorie prava, sociologie prava, filozofie prava a medialni pravo.
Vystudoval Pravnickou fakultu Masarykovy univerzity a Fakultu socialnich studii Masarykovy univerzity,
obory sociologie a medialni studia a zurnalistika. V roce 2004 Uspésné ukongil doktorské studium
pravnické fakulty a v roce 2006 tamtéz obhdjil rigor6zni praci.

Od roku 2001 pusobi jako asistent, pozdéji odborny asistent na katedre pravni teorie Pravnické fakulty
Masarykovy univerzity.

VyuCuje pfedméty zabyvajici se obecné pravem (Teorie prava, Sociologie prava, Déjiny pravniho
mysSleni, Pravo a uméni, Kritické pravni teorie), tvorbou prava (Praktikum tvorby prava) a medialnim
pravem (Medialni pravo, Media Law, Vybrané problémy pravni regulace médii).

Je autorem monografii Pravo a nasili: vybrané teorie vztahu prava a nasili (2006), Pravo v postmoderni
situaci (2008) a Pravo a vasen: jazyk, pfibéh, interpretace (2011) a spoluautor u¢ebnice Zaklady pravni
nauky (2011).

Lenka Waschkova Cisafova

Pfednasi teorii zurnalistiky a vede seminéafe orientované na praci v tisténych a online médiich. Jeji
vyzkum je zaméfeny na lokélni a regionalni média, proménu medialni krajiny a medialnich organizaci
tisténych médii v poslednich dvaceti letech.

Na Fakulté socialnich véd Masarykovy univerzity ziskala magistersky titul z mediélnich studii
a zurnalistiky a doktorat ze sociologie.

V letech 1994—2005 pracovala jako externi redaktorka, redaktorka a $éfredaktorka v rliznych redakcich
lokélnich a regionalnich novin.

V letech 2002—-2005 se podilela na vydavani odborného a populariza¢niho ¢asopisu Revue pro média,
od roku 2005 je Séfredaktorkou odborného recenzovaného Casopisu Medialni studia, ktery na projekt
Revue pro média navazal.

Od roku 2003 pfednasela v ramci doktorského studia v kurzech zaméfenych na zurnalistiku na katedre
medialnich studii a Zurnalistiky, od roku 2005 na katedfe plsobi jako asistentka a od roku 2010 jako
odborna asistentka.

Jako externi lektorka se v ramci odborné zamérenych workshopl podili na vzdélavani novinara,
pracovnikd neziskovych organizaci, studentl stfednich $kol ¢i laické verejnosti.
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