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Bakalai'ska prace nabizi vhled do procesu obchodu s jablky v Ceské
republice a zaroven poskytuje vycet zemi, které se podileji na
importu jablek do Ceské republiky. Vymezuje projevy globalizace
o¢ima hlavnich aktérti v segmentu obchodu s jablky a skrze tento
vhled je hodnoti. Na zavér uvadi autorka prace mozna feseni
problematiky postaveni ¢eského ovocnaistvi.

The thesis offers insight into a process of the trade of apples in the
Czech Republic and also provides a list of countries, which are
involved in import of apples to the Czech Republic. The thesis
delimits displays of globalization through eyes of the main
participants in a segment of the trade of apples and through this
insight evaluates it. The author introduces possible solutions of

position of Czech fruit-growing in the end of the thesis.
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1UVOD

Kazdy clovék chodi nakupovat a kazdy si jisté vSiml, Ze se za posledni roky
rozrostl pocet supermarketd, které nabizeji zbozi z celého svéta. Naopak je té¢zké najit
spotiebitele, co chodi nakupovat vyhradné¢ na trhy nebo k mistnim péstitelim a
producentiim. Autorka prace se domniva, ze to zpisobuje proces globalizace a pokousi se
V této praci popsat projevy globalizace, které ovliviiuji jednotlivé sektory v segmentu
obchodu s jablky.

Autorka prace si zvolila plodinu typickou pro Ceskou republiku, ktera se zde
pestuje od nepaméti a jejiz produkei silné ovliviiuje proces globalizace, jablko.

Nejprve jsou definovdna zdkladni teoretické vychodiska, kde autorka prace
vysvétluje jednotlivé pojmy spjaté s danou problematikou jako napiiklad globalizace,
mezinarodni obchod, ovocnaistvi Ceské republiky a nakonec péstovani jablek v Ceské
republice.

Druha &ast prace je zaloZena na vyétu zemi odkud se jablka dovazi do Ceské
republiky, jakou ma Ceska republika produkci, spotiebu, export a import, popis slozité
cesty jablka ke kone¢nému spotiebiteli, jednotlivé projevy globalizace na hlavni aktéry
v segmentu obchodu s jablky a nakonec sama autorka prace nabizi vy¢et moznych feSeni

problematiky postaveni ¢eského ovocnaistvi.



2 CIL A METODY POUZITE V PRACI

Cilem bakalaiské prace je vytycit a zhodnotit projevy globalizace viici jednotlivym

aktériim v segmentu obchodu s jablky v Ceské republice.
Dilc¢i cile:

1. Analyza obchodu s jablky.
a) zmapovani produk¢nich oblasti svéta a Evropy, které dovazi jablka do
Ceské republiky
b) analyza dat z Ceského statistického tfadu o produkci, spotiebs, exportu a
importu Ceské republiky
€) zachyceni slozitosti dopravy jablka ke kone¢nému spotiebiteli
2. VytycCeni projevu globalizace na hlavni aktéry v segmentu obchodu s jablky.
- pouziti kvalitativnich metod dotaznikii a rozhovorl a jejich vyhodnoceni vici
tématu prace
a) autorka prace provedla v zaii 2015 rozhovory s trhovci na Zeleném trhu,
pracovniky supermarketu Albert, Billa, Kaufland a Tesco v Brné a nakonec
se tfemi spotiebiteli (divka 22 let, Zena 47 let a muz 35 let),
b) dale provedla autorka prace dvé dotaznikové Setfeni pro spotiebitele (zaii
2015 a Unor 2016), které¢ osadila na sviij Facebook, kde ji odpovédélo
celkem 46 lidi
c) nakonec byly provedeny terénni prizkumy, 30. 3. — 3. 4. 2015, 30. 10. 2015
a 13. 11. 2015, které mapovaly odridy a ceny jablek v Albertu, Bille, Tescu

ana Zeleném trhu v Brné



3 TEORETICKA VYCHODISKA

3.1 Globalizace
3.1.1 Definice globalizace

Ur¢it definici globalizace tak aby prostupovala vSemi jevy, které ovliviiuje a pfitom
by byla stale relevantni, je nemozné. Globalizace totiz podle Hodace a Kotrby (2011, s. 13)
na rozdil od jinych spolecenskych, politickych ¢i ekonomickych jevl postrddd pevné a
zietelné ohraniceni.

Nejsnadnéji je globalizace uchopitelnd z pohledu ekonomického (Hoda¢ a Kotrba
2011, s. 13). Mezinarodni ménovy fond definuje globalizace jako ,, rostouci ekonomickou
vzdjemnou zavislost zemi ve svetovem meritku v dusledku rostouciho objemu a druhu
prihranicnich transakci zbozi a sluzeb a toku mezinarodniho kapitalu, jakoz i rychlejsiho a

rozsahlejsiho Sireni technologii. ““ (Dlouh4, Dlouhy, Mezticky 2006, s. 11)
3.1.2 Klady a zapory globalizace

Norberg vidi globalizaci jako oboustrannou vyhodnost mezi vyrobcem a
zakaznikem a klade dtraz na svobodu obchodu, protoze tak zbozi neni zatizeno zadnymi

naklady navic jen proto, ze na cesté k zakaznikovi piekrocilo hranice (Norberg, 2006, s.
75-79).

Mezticky vymezil klady a zapory globalizace nasledovné:

e klady: Rust objemu globaln¢ obchodovatelného zbozi, rychlost a komplexnost
pfimych investic, ekonomicky riist plivodné rozvojovych zemi, (zejména JiZni
Korea, Tchaj-van, Malajsie, Hongkong), které jsou dnes zemémi s vyspélymi
ekonomikami. Globalizace povzbuzuje rozvoj dalSich zemi, kter¢ se do
globaliza¢nich procesi zapojily pozdéji a které postupné zacinaji piedstavovat
ekonomické hrace globalniho vyznamu (Cina, Brazilie, Indie) ale i zemé& mensiho
vyznamu (Indonésie, Filipiny, Mexiko). Vznik pomérmé¢ homogenni stiedni tiidy
odbornych elit v Asii a Latinské Americe, v oblasti mocensko-politické organizace
vznikaji nové Utvary nadnarodniho charakteru nebo se posiluje vyznam organizaci

starSich (Evropska unie, NAFTA, ASEAN aj.).



e zipory: V ekonomické oblasti je to nekontrolovatelny ptfesun finan¢niho kapitalu,
ktery je nékolikanasobné vyssi nez objem obchodovaného zbozi. To piedstavuje
riziko ekonomickych kolapst, k nimz nékolikrat doslo (Mexiko, jihovychodni a
vychodni Asie, Brazilie, Argentina). Roste nerovnost v pfistupu k celkovému
spoleCenskému rtstu. Ziskavaji pouze ti, kdo maji lepsi predpoklady k rastu,
zejména diky flexibilnéjsimu postoji svych vlad schopnych zajistit ptedpoklady pro
vstup zahrani¢nich investorti (rozvijeni infrastruktury, lépe zajisténé pravni
podminky ochrany vlastnictvi, odstranéni korupce, politicka stabilita, atd.). Zem¢
S niz8imi pozadavky na ochranu Zzivotniho prostiedi a s vyznamnymi zisobami
ptirodnich zdrojt (lesni bohatstvi, nerostné suroviny, energetické zdroje apod.) jsou
cili aktivit nadnarodnich spoleCnosti, které t€zi z vyhod nizkych nakladi na
ochranu Zzivotniho prostiedi, z nizkych cen pfirodnich zdrojl, tfebaze cena tady
nerostnych surovin v poslednich n¢kolika malo letech v dasledku ristu poptavky
stoupd. Tlak globdlnich trhi, ur€ovany praktikami nadnarodnich spole¢nosti, vede
vV zemich periferie a semiperiferie k destrukci tradi¢nich zemédé€lskych struktur
zemédelské vyroby, nahrazuje diverzitu zemédélské produkce monokulturami nebo
plodinami vyuzitelnymi komeréné. Tyto Casto rychlé a radikdlni zmény ovliviiuji
socialni strukturu a soudrznost v zemich s tradicnimi venkovskymi spole¢nostmi.

Zvysuje se zavislost téchto zemi na zahrani¢nich trzich (Mezficky, s. 12-13).
3.2 Mezinarodni obchod s jablky

3.2.1 Definice mezinarodniho obchodu

,Mezindrodni obchod, lze definovat jako souhrn zahrani¢néobchodnich aktivit
dvou a vice narodnich ekonomik, pfip. statd, shoduji-li se jejich hranice s hranicemi

ekonomik; je tedy sou¢tem dvou a vice zahrani¢nich obchodu.* (gtérbové a kolektiv, 2013,
s. 18)

3.2.2 Mezinarodni obchod se zboZim a globalni trhy

Pro lidskou spole¢nost je obchodni vymeéna jednou z ¢innosti, kterd je s ni spjata od
jejiho pocatku az dodnes. Vyvinula se od jednoduchych forem vyménného, geograficky
omezené¢ho obchodu az po nyngjsi, vysoce institucionalizované formy mezindrodniho
obchodu, kde jsou pfitomny téméf v§echny narodni ekonomiky na svéte. Stézejnim mistem

pro sménu zboZi je stale trh.
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Trh je mozno z perspektivy mezinarodniho obchodu definovat jako mechanismus,
prostfednictvim kterého dochdzi k pfesunu zbozi, a ve vzrlstajici mife sluzeb, mezi
jednotlivymi zemémi. Neopomenutelnd tloha trhu je také transfer technologii. Samotny
proces smény muze mit charakter mistni, regionalni nebo mezinarodni. V posledni dobé
vSak dochézi ke stale vétSimu objemu svétové produkce obchodované na trzich globalnich
(Rolny a Lacina, 2008, s. 195).

Nyni je prostiednictvim mezinarodniho obchodu sménovano vice jak 20 % svétoveé
produkce a tento podil kazdym rokem vzristd. Mezinarodni konkurence vSak disponuje
vyrazné vy$sim podilem produkce a mezinarodni obchod ma tak pfimy dopad na vSechny
spotiebitele a producenty, také na ty, kteti ptisobi vyhradné na tizemi narodni ekonomiky.
V disledku otevienosti svétové ekonomiky byla zaznamenana celd fada pozitivnich efekti
(napt. uspory z rozsahu, vyuZziti komparativnich vyhod, pfesun technologii), ale i spousta
negativnich dopadii jako napftiklad ptelévani hospodatskych cykll, inflace, rst zavislosti
malych ekonomik na svych obchodnich partnerech, zvySovani vlivu monopolt (Rolny a

Lacina, 2008, s. 195).

3.2.3 PFi¢iny vzniku mezinarodniho obchodu

Rojic¢ek (2012, s. 187-188) urcil pfic¢iny existence obchodu ve tiech zakladnich

momentech:

e nedostatek zboZi, které neni v domaci ekonomice produkovano nebo neni k

dispozici v pozadované kvalité;
e cenoveé diference u mezinarodné obchodovatelného zbozi;

e osobni, vécné nebo prostorové preference kupujicich k zahraniénim

produktim.

Rojicek (2012, s. 187-188) také upozornuje, ze deficit zbozi v ekonomice
muze byt disledkem mnoha pficin, jako je napf. vybavenost zemi surovinami, piirodni
klimatické podminky, kvalifikace pracovni sily, nezvladnuti urcitych produkénich
technologii apod. OdliSnost cen je dana bud rozdilnou produktivitou faktord ve
srovnatelnych vyrobnich sektorech, nebo rozdilnou vybavenosti zemi vyrobnimi faktory,
pfipadné vn&jSimi vlivy na trzich se zbozim, které znemoZziuji volnou tvorbu cen

(dumping, tarifni a netarifni politick4 opatfeni, kartely apod.).
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3.3 Ovocnaistvi v Ceské republice

3.3.1 Tradice, charakter a uplatnéni ovocnarstvi

V Ceské republice mé ovocnafstvi bohatou tradici. Zpocatku se rozvijelo hlavné
v zameckych a klasternich zahradach, pozd¢ji se jiz spousta odriid jednotlivych ovocnych
druhii stromi péstovala v zahradach nejen svétské a cirkevni vrchnosti, ale i u poddanych.
Ovocné stromy se vysazovaly v zahradach, stromoradich, alejich, ale také v ucelenych
velkych ovocnych vysadbach (Ministerstvo zemédélstvi, ©2009-2015).

V naSich podminkach ma Siroké uplatnéni péstovani ovoce v zahradkach, jez ma
samozasobitelsky charakter a kryje na rozdil od zemi EU vyznamné spotiebu domdaciho
ovoce obyvatelstva. Ovoce z téchto vysadeb vSak nespliiuje pozadavky trzniho ovoce, je
mén¢ rentabilni a vynosy jsou nizké. Trzni produkce ovoce se vyplati jen v intenzivnich
ovocnych vysadbach s intenzifikaénimi prvky a pravidelnou agrotechnikou (Ministerstvo
zemédélstvi, ©2009-2015).

Ovocné rostliny jsou péstovany nejcastéji za ucelem hospodaiského vyuziti ploda.
Nejvyznamnéjsi jsou oblasti zdravotnictvi, narodniho hospodaistvi, ale i estetika.

Dale se nabizi vyuziti v 1ékatstvi, véelafstvi, vyuziti dieva apod. Je nutné zminit také vliv
vyroby ovoce na zachovani pracovnich pfilezitosti a diverzity rostlinné vyroby. Ovoce
obsahuje velky podil vitamind, pektinii, mineralnich soli, organickych kyselin, sacharidd,
dale se vyskytuji tiisloviny, aromatické latky, dusikaté latky, celulozy a tuky.

V zavislosti na druhu, odridé, ptidné klimatickych podminkéach a dalSich faktorech obsah

vSech chemickych latek v ovoci zna¢né kolisa (Ministerstvo zeméd¢€lstvi, ©2009-2015).

3.3.2 Soucasnost ¢eského ovocnarstvi
V souc¢asné dobé se v Ceské republice péstuje ovoce na plose cca 19 000 ha

intenzivnich sadid. Ro¢né se na této vymére vyprodukuje primérmé 220 000 tun ovoce.
Mimo toto mnozstvi se v Ceské republice vypéstuje dalsich 250 000 tun ovoce
Vv extenzivnich sadech a zahradach, které je vyuZivano samozéasobiteli a na primyslové
zpracovani (Ovocnaiska unie Ceské republiky, ©2005-2016).

Jabloné¢ jsou hlavnim druhem ovoce, které se péstuje v Ceské republice.
KaZzdoro¢né je vyprodukovano 140 000 tun konzumnich jablek v intenzivnich vysadbach

jabloni. Hlavni odriidy jsou Idared, Golden Delicious, Jonagold, Gloster, Sampion a Rubin.

12
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Ve vysadbach se zacinaji v posledni dob¢ stale vice uplatiiovat nové rezistentni a
vysoce tolerantni odridy, které byly vyslechtény v Ceské republice ve Vyzkumném a
Slechtickém ustavu ovocnafském v Holovousich (dale VSUO), jako napiiklad Angold,
Selena, Julia nebo v Ustavu experimentilni botaniky AV ve Stéizovicich odriidy Topaz,

Rubinola a Goldstar (Ovocnéiska unie Ceské republiky, ©2005-2016).

Plocha jableénych sadt kraji Ceské republiky =H.m.praha a
[ha], 2012 a Gotoetg

233,12 125,87

m Jihomoravsky
Kralovéhradecky

494,26 B Olomoucky

M JihoCesky

B Zlinsky
Liberecky

M Plzenisky

W Moravskoslezsky

B Pardubicky

1234,35 W Vysocina

m Karlovarsky

Obrazek 1: Graf plochy jableénych sadii krajii Ceské republiky [ha], 2012
Pramen: vlastni tvorba, data ze czso.cz

Obrazek 1 jasné vystihuje plochu jableénych sadii v krajich Ceské republiky v roce
2012. Prvenstvi co do rozlohy drzi oblast hlavniho mésta Prahy a StfedoCesky kraj.
Nejmensi plochu jable¢nych sadii 1ze najit v Karlovarském kraji. Jihomoravsky kraj je na

tfetim miste.
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Obrazek 2: Plocha jable¢nych sadii v krajich CR, 2007 a 2012

Obrazek 2 nam zobrazuje plochu jableénych sadi v krajich Ceské republiky za roky

4

2007 a 2012. Celkov¢ se da fici, ze plocha jablecnych sadl lehce vzrostla jen naptiklad

Vv kraji Jihomoravském, Libereckém a Karlovarském lze spatfit lehky pokles.

Tabulka 1: Plocha jable¢nych sadii v Ceské republice a krajich Ceské republiky v roce

2007 a 2012, [ha]

oblast 2007 2012
Ceska republika 9891,81| 10487,01
kraj:
HI. m. Praha a
Stiedocesky 2 349,51 2 399,16
Jihocesky 577,29 699,66
Plzensky 423,29 448,50
Karlovarsky 82,06 58,66
Ustecky 1364,48 1419,77
Liberecky 519,45 494,26
Kralovéhradecky 1178,48 1 234,35
Pardubicky 278,71 233,12
Vysoc€ina 13,19 125,87
Jihomoravsky 1 459,23 1 385,62
Olomoucky 878,49 976,52
Zlinsky 613,51 630,34
Moravskoslezsky 154,12 381,18

Pramen: vlastni tvorba, data ze €zs0.cz

14



Tabulka 1 zobrazuje zdrojova data pro graf v obrazku 2. V tabulce 1 se navic
nachézi udaj za celou Ceskou republiku v letech 2007 a 2012, kde Ize vidét celkovy narast

plochy sadi z 9 891,81 ha za rok 2007 na 10 487,01 ha v roce 2012.

Tabulka 2: Vybrané ukazatele ovocnych sadi v Ceské republice za vybrané roky

ukazatel 2009 2010 2011 2012 2013 Tindex
2013/2009
celkové rozloha ovoenjch | 5y 738 | 25776 | 22330 | 20769 | 20687 | 104,36
sadu (ha)
2 toho - produkéni plodné 16 636 16505 | 16413 | 16384 | 16692 | 10033
sady (ha)
jablofiové sady (ha) | 8639 8 720 8 161 8 167 8 751 101,29
pocet péstiteli - 1178 1255 1172 1155 1151 97,7
Vv ovocnarském sektoru
primérna velikost
produkgnich sadd 14,12 13,15 14,00 14,18 14,50 102,69

(ha/péstitel)
produkce ovoce celkem (t)

417 459 297 673 273 926 300 035 311 390 79,38

2 toho - produkéni sady 178000 | 121018 | 101249 | 138205 | 149208 | 8378

- jablofiové sady 144993 | 103304 | 79134 | 117897 | 120602 | 8318
spotfeba ovoce 90.4 84.0 79.4 746 76.8 84.96
v kg/osobu/rok

Pramen: vlastni tvorba, data ze czso.cz

Z tabulky 2 vyplyva, ze od roku 2009 do roku 2013 celkova rozloha ovocnych sadu
zustala konstantni s minimalnimi zménami. Podle indexu rozdilu mezi roky 2013 a 2009 je
nejveétsi rozdil mezi hodnotami produkce ovoce celkem [t], kdy index vychazi 79,38 a ¢ini
tak nejvetsi rozdil tabulky. Produkce ovoce celkem klesla z roku 2009 v roce 2013 o
106 069 t. Produkce jablonovych sadl zase klesla z roku 2009 do roku 2013 o0 24 391 t
jablek. Jablotiové sady tvofily vétsinu vSech produkénich sadi v Ceské republice. Podet

péstitelti z roku 2009 klesl v roce 2013 o 27.

! Index je zde chapan jako ukazatel rozdilu mezi rokem 2013 a 2009 (2013/2009*100). Pokud je index roven
¢islu 100, znamena to, Ze se hodnota danych dvou let nezménila. Pokud je ¢islo vyssi, znamena to, Ze rok
2013 ma vétsi hodnotu nez rok 2009.
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PLOCHA SADU JABLONi A ZASTOUPENI NEJCETNEJSICH
ODRUD V KRAJICH CESKE REPUBLIKY, 2012

Plocha sadi [ha] ¢
[ ] 58-9
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Obrazek 3: Plocha sadti jabloni a zastoupeni nejéetnéjsich odrid v krajich Ceské republiky,
2012
Pramen: vlastni tvorba v ArcGis, data ze ¢zso.cz

Obrazek 3 vystihuje plochu sadii jabloni v Ceské republice v roce 2012. Nejveétsi
plochu sadit ma StfedocCesky kraj s hlavnim méstem Prahou a Jihomoravsky kraj. Nejmensi
plochu sadi maji Vysocina a Karlovarsky kraj. Déle je mozné z mapy vycist zastoupeni
odrid jablek v jednotlivych krajich. Jihomoravskému kraji dominuje odriida Golden
Delicious. Naopak v Karlovarském kraji a na Vyso¢ing tato odriida zcela chybi.

Podle Vita Blahy, majitele sadu ve Starém Liskovci, si sadafi tuto odridu oblibili,
protoze hodné plodi. Sadafi se celkové soustfed’uji na ekonomicky vyhodné odridy. To
zpusobuje, ze spousta odriid zanika nebo jiz zanikla a jsou nahrazena pravé témito novymi
vyslechténymi, dodéva Blaha.

Podle serveru polesi.eu navic nékteré starsi odridy jablek odolavaji 1épe sktidclim a
riznym chorobam, nez nové univerzalni odridy a to bez chemickych posttikl. Starsi
odridy zajist'uji pestrost a plody jsou tak mnohostranné vyuzitelné, kvili své rozdilné dobé

dozravani a rizné dobé¢ skladovani (Krupa, 2012).
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3.3.3 Vyznam ovocnych sadii

Bocek popisuje ekologicky a krajinaisko-esteticky vyznam ovocnych sadi a
porovnava je s jednoletymi zemédélskymi plodinami, které se nevyznacuji takovym
stabilizujicim ucinkem v agroekosystému, jako ovocné rostliny. Dalsi pozitiva vidi
v ovocnych rostlinach kdy, uz jako zelené organismy, ovliviwji pfiznivé makroklima, na
stanovisti rostou desitky let, vyvinou se v mohutné stromy, které svou korunou chrani pidu
pted teplotnimi a vlahovymi vykyvy (2007/8, s. 14-15).

Marecek pise o vyznamném osobitém vlivu ovocnych stromt na krajinny raz nasi
zemé. Kdysi zde byla obcanska i ekologicka propojenost (prichodnost) krajiny jako celku
(2006, s. 189).

3.4 Péstovani jablek
Blazek vidi jablon€ v ohledu narokii na klimatické podminky jako nenarocné.

Podle néj je tato plasticita dana velkym mnoZstvim p&stovanych odriid. V Ceské republice
se jim dafi prakticky na celém tuzemi (1998, s.76).

Ttizenim sklizeného ovoce podle odrid a jakostnich tfid se zhodnoti sklizeii po
vSech strankach. Plody se tiidi podle velikosti kvili lepSimu baleni, ochrané pted
poskozenim a dalsi manipulaci. Sklizené ovoce se tfidi dle norem do dvou az tfi jakostnich
ttid. Prvni a druhd jakostni tfida a tzv. ovoce nestandardni. Zakladni kritéria pro zarazeni
do jednotlivych jakostnich tfid jsou jakost, vzhled a velikost plodl (Blazek, 1998, s. 301).

Ttidéni plodii podle velikosti umoziiuje jejich dobré baleni, vylucuje poSkozeni
béhem dopravy a manipulace. Ttidi se ovoce urcené ke konzumaci, netfidi se ovoce pro
prumyslové zpracovani. Pravidla pro tfidéni jednotlivych druhli ovoce jsou uvedeny ve
statnich normach (vybér, 1., I, jakostni tifida a ovoce nestandardni). Tfidéni ovoce do jed-
notlivych tfid se realizuje pomoci tfidicich linek. Trzni Gprava ovoce je diilezity marketin-
govy ukol. Je zajistén zejména balenim do ptepravek, krabic, plastovych nadob, lepeni

etiket (Vyzkumny a Slechticky ustav ovocnatsky, 2015).
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3.4.1 Odrudy jablek - zakladni charakteristika

Plocha odrad jabloni (NUTS 1)
Area of apple tree varieties (NUTS 1)
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[dared
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Melodie

Red Delicious, Starking Delicious

0 500 1000 1500 2000 2500
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Obrazek 4: Plocha odrtd jabloni v Ceské republice, 2007
Pramen: data a tvorba czso.cz

Na obrazku 4 jsou uvedeny nejéetndjsi odriidy jablek v Ceské republice dle plochy.
Prvnich jedenact odriid nasla autorka prace ve vSech supermarketech, kde délala terénni
prizkum (Albert, Billa, Kaufland, Tesco). Zbylé odridy bud’ nebyly viibec piitomny, nebo
jen zcela vyjimeéné. Dle vysledkl z dotazniku, ktery provedla autorka prace na podzim
roku 2015, spotiebitelé nejvice nakupuji pravé odriidu Golden Delicious, jako divod

uvedli nejcastéji chut’.
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4 PRAKTICKA CAST

Prakticka Gast se zabyva zejména tim, odkud se jablka dovazi do Ceské republiky,
rozborem dat o exportu a importu jablek Ceské republiky, jak se proces globalizace
promita do jednotlivych segmentti obchodu s jablky a v kone¢né fazi nabizi autorka prace
mozna feSeni problematiky ¢eského ovocnarstvi.

Autorka prace provedla rozhovory s trhovci, vlastnikem ovocného sadu ve Starém
Liskovci panem Vitem Blahou, pracovniky supermarketu a nakonec se spotiebiteli. Dale
bylo provedeno dotaznikové Setfeni urCené pro spotiebitele, kde se autorka prace ptala na
otazky tykajici se problematiky obchodu s jablky, postaveni jednotlivych sektord v této
problematice, hodnoceni jednotlivych sektorti a hodnoceni jablka dovezeného ze zahranici

a jablka vyp&stovaného v Ceské republice.

4.1 Jablko jako komodita

V této kapitole jsou uvedeny produkéni oblasti svéta, vyhodnoceni dat o produkei,
spotiebd, exportu a importu jablek do Ceské republiky a cesta jablka jakoZto

komplikovany proces dopraveni jablka ke spotiebiteli.
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4.1.1 Produkéni oblasti svéta a Evropy

MACHOVA Veronika
Brno, 2015
Zdroj: czso.cz
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Obrazek 5: Celkovy import jablek do Ceské republiky v letech 2003-2012

Pramen: vlastni tvorba v ArcGis, data ze ¢zso.cz

Jak je patrné z obrazku 5, majoritu dovozu jablek do Ceské republiky v letech
2003-2012 tvorily evropské zemé. Nejvétsi podil importu tvofilo Polsko, na druhém misté

byla Italie a na tfetim misté Slovensko.
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Evropské zemé jsou do importu jablek do Ceské republiky zapojeny vice nejen kviili své
blizkosti, ale také diky Spole¢né obchodni politice Evropské unie. Fricova (2015) uvadi
dva zékladni cile Spolecné obchodni politiky: prosazovani otevieného a mnohostranného
obchodniho systému ve svété a ochranu zajma EU a ¢lenskych zemi zejména v ptipadech,
kdy by mél volny obchod neptiznivé dopady na ekonomickou situaci, prosperitu,
zaméstnanost ¢i obchodni bilanci v EU.

Mezi mimoevropské zemé, které k nam v letech 2003-2012 dovezly jablka, byly na

prvnim misté Chile, na druhém Argentina a na tfetim misté¢ Namibie.

Nejvzdalengjsi misto, odkud byla dovezena jablka do Ceské republiky v letech
2003-2012 byl Novy Zéland.

CELKOVY IMPORT JABLEK DO CESKE REPUBLIKY
Z EVROPSKY CH ZEMI, 2003-2012

=

T
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Obrazek 6: Celkovy import jablek do Ceské republiky z evropskych zemi, v letech 2003—
2012

Pramen: vlastni tvorba v ArcGis, data ze czso.cz

Dle obrazku 6 je zifejmé, Ze se vétsina evropskych zemi podili na dovozu jablek do
Ceské republiky. Staty ovsem klamou svoji plochou, protoZe se ve skute¢nosti na dovozu

podili 44 % statii Evropy a 56 % se nepodili.
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Tento klam je zptisoben vétsi plochou tizemi dovazejicich statd, kterou zaujimaji v map¢ a
naopak mens$i plochou nedovazejicich stati jako napiiklad Andorra, San Marino ¢i
Vatikan.

4.1.2 Produkce, spotieba a export, import jablek v Ceské republice

Produkce a spotieba jablek [t] v Ceské republice
v letech 1994-2012 e produlce [{
s spotieba [t]
s nadbytek nebo deficit jablek [t]
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Obrazek 7: Produkce a spotieba jablek [t] v Ceské republice v letech 1993—2012

Pramen: vlastni tvorba, data ze czso.cz

Z grafu v obrazku 7 lze vycist, Ze od roku 1993 do roku 2000 (v¢etn¢) produkce
jablek pievysuje spotiebu. Tenhle trend byl pro Ceskou republiku pozitivni, protoze znaéil
sob&stacnost statu a nezavislost na dovozu jablek ze zahrani¢i. Mirny nadbytek mohl byt
obchodovan a mohl pomoci prosperité statu jakoZto vyvozce jablek do zahranici.

Od roku 2001 do roku 2012 vSak nastala zména piedchoziho trendu a spotieba
zaCala ptevySovat produkci. Priméma produkce v letech 1993-2000 cinila 275 858 t,
prumérna spotieba tvofila v téchto letech 230 738 t. Prebytek jablek byl v téchto letech
45120 t. V letech 2001-2012 byla primérna produkce 137 072 t a primérna spotieba
246 588 t. Deficit jablek &inil 109 516 t, které musely byt dovezené ze zahrani¢i. Ceska
republika ztratila od roku 2001 sobéstatnost v produkci jablek, jedné ze zakladnich
potravin na ¢eském trhu.

Ekonomicky denik E15.cz upozorfiuje na zavislost dovozu kli€ovych potravin do
Ceské republiky a dle ankety na jejich strankach si az 85 % spotiebitelt mysli, Ze by Cesko

m¢lo usilovat o co nejvyssi moznou potravinovou sob&stacnost.
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Mluv¢i Agrarni komory Dana Vecetova pro denik E15 pfipousti, Ze se mezirocni rast
potravinové sobéstacnosti v letech 2006-2013 zvysil a mize byt zpusoben zvySenym
zdjmem spotiebitelll o regionalni potraviny.

Vecetova vSak také dodava, Ze obnova v fad¢ zemédélskych podobort je podle ni zna¢né
investicné narocna. Napiiklad obnova hektaru sadu ptijde zhruba na jeden milion korun

(*CTK, 2014).

Export a import jablek [t] Ceské republiky v letech
1993-2012 m— mmno3stvi vyvezenjch jablek[t]

s mnoistvi dovezenych jablek [t]

e 1Ozl | X pOIEU @ importu jablek [t]

rok

Obrazek 8: Export a import jablek [t] Ceské republiky v letech 1993-2012

Pramen: vlastni tvorba, data ze czso.cz

Obrazek 8 nam ukazuje pomér mezi mnozstvim vyvezenych a dovezenych jablek
Vv tunach. Od roku 1993 do roku 2002 vyvoz dominuje nad dovozem. V roce 2003 miizeme
zaznamenat lehkou pfevahu dovozu nad vyvozem. V letech 2005-2011 dovoz jasné
dominuje nad vyvozem. V roce 2012 se opét méni pozice a vyvoz je vyssi nez dovoz.

Z obréazku 7 a obrazku 8 lze vyvodit zavér, Ze rok 2000 byl pro sektor ovocnafstvi a
exportu jablek nejplodné&jsi a naopak rok 2011 byl nejméné ptiznivy. Tabulka 3, nize,

obsahuje podrobné srovnani téchto dvou rokd.

2 CTK je zkratka pro Ceskou tiskovou kancelaf, ktera je politicky i ekonomicky nezavisla.
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Tabulka 3: Srovnani nejsilnéjsiho a nejslabsiho

republice [t]

roku v oblasti obchodu jablek v Ceské

siln&isi nadbytek/
nejsilnejs/ produkce spoti‘eba y . export import
nejslabsi rok deficit
2000 339431 262 500 76 931 129 440 46 747
2011 84 594 210 000 - 125 406 33900 71083

Pramen: vlastni tvorba a zpracovani dat, primarni data ze czso.cz

V zatfi roku 2015 provedla autorka prace rozhovor na téma ovocnaistvi s panem

Vitem Blahou, ktery je majitel ovocného sadu ve Starém Liskovci, ktery se podélil hned o

né&kolik problémii se sob&staénosti sadii v Ceské republice.

Pan Blaha vidél jako nejvétsi problémy prestarlé sady jablek, prechod majitelt

ovocnych sadil na financné vynosnéjsi komodity (napf. fepka olejka a obiloviny obecn¢),

orientovanost podpory vlady (financi a reklamnich kampani) na vinnou révu a obiloviny

spiSe nez na jablka a nakonec volbu ¢eského zdkaznika koupit si radéji jablko dovezené do

Ceské republiky ze zahraniéi.

Tabulka 4: Sobésta¢nost Ceské republiky v produkci hlavnich zemédélskych komodit za

rok 2011 [t]

Rostlinné produkce dovoz vyvoz domaci sobéstac¢nost
komodity spotieba (%)

obiloviny 8284,8 115,0 2723,0 5526,0 149,9
-vtom

pienice 4913,0 30,0 1840,0 3035,0 161,9
cukrova fepa/

cukr 564,4 250,0 350,0 4544 124,2
fepka olejna 1046 1 70,0 250.0 882.6 1185
ovoce mir.

pasma 273,9 187,0 56,4 404,5 67,7

Pramen: vlastni tvorba, data z eagri.cz
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Tabulka 5: Vyvoj sobésta¢nosti Ceské republiky - srovnani let 2007 a 2011 [%]

komodita rok 2007 rok 2011 rozdil

obiloviny 125,5 1499 +24,4
- v tom pSenice 135,0 161,9 +26,9
cukrova fepa/cukr 89,5 124,2 +34,7
fepka olejna 147,0 118,5 -28,5
ovoce mir. padsma 78,9 67,7 -11,2

Pramen: vlastni tvorba, data z eagri.cz

Tabulka 4 a tabulka 5 jasn¢ dokazuji slova pana Vita Blahy ohledné soustfedéni se

Ceskych zemédé€lcl prevazné na oblast obilovin a Upadek sobé&sta¢nosti v oblasti ovoce.

Avsak slova pana Blahy ohledné soustiedéni se na fepku olejku tyto data za roky 2007 a

2011 nepotvrzuji. Rozhovor byl autorce prace poskytnut v zaii 2015 a je zde mozZnost

zmény od roku 2011.

Dale pan Blaha zmitioval piestarlost stromii jabloni v Ceské republice. Tabulka 6 a

Obrazek 9 (niZe) dokazuji, Ze jeho vyrok je pravdivy.

Tabulka 6: Plocha jable¢nych sadii podle hustoty a stafi vysadby v Ceské republice, 2012

Stromy Plocha sadt v tom podle staii

celkem celkem (ha) 0-4 roky 5-14 let 1524 1et | 25 a vice let
Jablong 11760 144 10 487,01 1769,61 2194,68 2 059,73 4 463,01
celkem
v tom hustota
vysadby:
(stromy/ha)
do 399 332706 1827,67 518,40 78,46 185,90 1 044,90
400-1 599 4954 027 5910,77 585,12 714,24 1 220,36 3 391,06
1600-3 199 5401 684 2 448,07 569,13 1307,84 544,07 27,05
3200 a vice 1071727 300,50 96,96 94,14 109,40

Pramen: vlastni tvorba, data ze czso.cz

Tabulka 6 nam sdéluje, e z celkové plochy sadi v Ceské republice bylo v roce
2012 az 42,6 % starych 25 a vice let.
V intervalu 400-1 599 (stromy/ha) je 3 391,06 stromu starSich 25 let z celkového

mnozstvi v daném intervalu 5 910,77. To znamena, ze az 57% stromd je v tomto intervalu

prestarlych.
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Plocha jablecnych sadti podle hustoty a stari
vystadby, Ceska republika, 2012
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Obrazek 9: Plocha jable¢nych sadii podle hustoty a stati vysadby v Ceské republice, 2012

Pramen: vlastni tvorba, data z ¢zS0.cz

Z obrazku 9 jasné grafiky vystupuje interval 400—1 599 (stromy/ha) v oblasti 25 a
vice let nad viechny ostatni a jasné poukazuje na fakt, Ze jable¢né stromy v Ceské

republice potfebuji obnovu a péci.

4.1.3 Cesta jablka

Cesta jablka je n¢kdy velmi chaoticka a nepfehlednd. Neni jablko jako jablko a
sama Evropska unie diktuje, jaké druhy, jakych barev a velikosti si mohou spotiebitelé
zakoupit nejen v supermarketech ale tieba i v obchodech s bio kvalitou.

Jablko je mozné utrhnout ze stromu a hned snist, nebo ho hodit do bedynky s danou
velikosti a tuto bedynku poslat do velkoobchodu ¢i maloobchodu. Nebo Ize jablko
zpracovat rovnou v misté produkce a udélat z n¢j most. Také je mozné ho poslat na druhy
konec svéta nebo naopak jiné jablko dovézt do Ceské republiky a dodat ho bud’ do
velkoobchodu, nebo maloobchodu. Cest, moznosti a zpiisobii je nescetné. V hlavni roli je

v tomto segmentu zisk.
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Obrazek 10: Cesta jablka a provazanost jednotlivych segmentti obchodu s jablky

Pramen: vlastni tvorba a mySlenky

Dle obrazku 3 se zda cesta jablka velmi chaoticka, protoze s jablkem je mozné
nalozit hned nékolika zptsoby a klidné€ se vS§emi najednou. Jedna se o jakousi provazanou
sit’ subjektti a Cinnosti, které maji za kol dostat jablko tam, kde je potieba. Konecny cil je

dostat jablko ke spotiebiteli v podobé jakou si spotiebitel pieje.
4.2 Projevy globalizace na hlavni aktéry v segmentu obchodu s jablky

Tato Cast byla zpracovana na zaklad¢ analyzy dat a rozhovori s trhovci na Zeleném
trhu v Brné, spracovniky supermarketd Albert, Billa, Kaufland a Tesco v Brng,

s majitelem sadu ve Starém Liskovci Vitem Blahou a se spotiebiteli.

Globalizace se projevuje v obchod¢ s jablky riznymi sméry a s riznou intenzitou.
Jinak ji zaznamenaji trhovci, supermarkety, jinak vedouci sadii a spotiebitelé. Autorka
prace povazuje nize uvedené fadky za velmi cenny material, ktery slouzi k nahlédnuti do

problematiky vlivu globalizace na hlavni aktéry v oblasti obchodu s jablky.
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4.2.1 Pozadi dovozu jablek ze zahrani¢i do Ceské republiky

Hnuti DUHA vnima mezinarodni obchod s potravinami jako obrovsky byznys, ze
kterého profituji hlavné nadnarodni firmy, dopravci a supermarkety. Hnuti také vidi tyto
aktéry jako silné uskupeni, jez ma na mnozstvi importu a exportu velky vliv. Vysledkem
jejich piisobeni je dle hnuti upadek Ceského zeméd€lstvi, zneciSténi a také Skody
zptisobené nadmérnou dopravou. Dochazi k tomu, ze kamiony zbyteéné ptevazeji zbozi
napii¢ kontinenty, produkuji nadmérny hluk, ohrozuji dopravu a znepfijemiuji Zzivot
v mnoha obcich. Hnuti DUHA poskytuje udaje o nakladni doprave, ktera je dle jejich dat
pfi¢inou 59 % emisi oxidu dusiku a 58 % Skodlivych mikrocastic prachu na Ceskych
silnicich a dalnicich.

Hnuti DUHA také odpovida na otdzku, pro¢ jablka tolik cestuji. Je to tim, ze
dalkovéa doprava je levnd a jeji ndklady se stile vice snizuji. Dalsi pfi¢inou je padéani
obchodnich piekazek, napiiklad vstup Ceské republiky do Evropské unie (2004) a jejiho
spole¢ného trhu, ktery je zaloZzeny na volném pohybu zbozi a sluzeb, se vyznamné odrazil

ve vyvoji vyvozu a dovozu potravin mezi lety 2000 a 2010 (Hnuti DUHA, 2012).

4.2.2 Srovnani jablka dovezeného do Ceské republiky s jablkem vypéstovanym

v Ceské republice

Dle srovnani vypovédi zrozhovorii s trhovci, prodejci jablek, pracovniky
supermarkett (Tesco, Billa, Kaufland) a spotiebiteli, autorka prace vyvozuje nasledujici
srovnani jablek dovezenych ze zahraniGi a jablek vypéstovanych v Ceské republice a
nasledné prodavanych na trzich.

Jablko dovezené ze zahrani¢i mnohdy nespatii svétlo slunce, sbiraji se nezrald a
zraji az na pultech v supermarketech nebo v fizené atmosféte ve skladech. Je nutné pouzit
velké mnoZstvi chemie (postiikll), aby doSlo k co mozna nejmenSim ztratdm na trode¢,
pficemz pracovnice supermarketu Billa mi sdélila, Ze jablka Golden Delicious se v Italii
stiikaji chemickymi pfipravky nékdy i vice nez 17 krat. Prioritou supermarketl je zisk a
dle vedouciho jednoho ze supermarketi v byznysu nejde o uspokojeni zakaznika, ale o
navySovani zisku firmy. Také se zminil o pfednostech nakupu v supermarketu. Napftiklad,
ze zde najdeme vSe na jednom misté a neni tieba navstévovat zvIast’ prodejnu s masem,

zvlast pekafstvi a napiiklad trh s jablky.
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Spotiebitelka Marie (47 let) tvrdi, ze u ni cena hraje nejvyznamnéjsi roli a neni ochotna
platit vyssi castky byt by jablka byla v bio kvalité. Na dotaz autorky prace, zda chodi
nakupovat jablka Kk trhovcim, odpovédéla, Ze sezoné chodi a jablka ji pripadaji sladsi,
barevnéjsi a celkove kvalitnéjsi.

Spotiebitelka Aneta (22 let) naopak dodava, Ze jablka vypéstovana v Ceské republice a
prodavana na trzich jsou mnohdy levné&jsi nez jablka zakoupena v supermarketech. Aneta
chodi nakupovat jablka vyhradné na trhy, ale tvrdi, ze ji vadi, ze pak stejné¢ musi do
supermarketu na ostatni zbozi a je to casoveé narocné.

Jablko vypéstované v Ceské republice je dle spotiebitelti chutngjsi a kvalitngjsi.
Cenova politika trhovcl a supermarketti je dosti podobna a presto lidé radé€ji koupi jablko
V supermarketu nez na trhu. 90 % respondentl uvadi jako velkou nevyhodu trhovci, Ze
mohou nabidnout pouze jablko a na vSe ostatni si musi zajit do supermarketu, coz je ve
vysledku vede ke koupi jablka prave tam.

Na trhy si pro jablko jsou ochotny dojit spiSe zeny, které uvedly, ze vice mysli na
své zdravi a chtéji pomoci mistnim péstitelim a trhovelim. Muzi uvedly, Ze otazkou zdravi
se tak nezabyvaji, dalezit&jsi je pro né rychlost a komfort mit potraviny na jednom misté,
coz jim poskytuji supermarkety.

Server svet-zdravi.cz dodava, ze jablka od mistnich péstitelli jsou mnohondsobné

lepsi jak do chuti, tak i do kvality (svet-zdravi.cz, 2014).

4.2.3 Postaveni trhovcu

Z rozhovorii s trhovei vyplynulo, ze supermarkety jsou pro né obrovskou
konkurenci, kterou je nemozné predstihnout. Mnohdy se sami sebe ptaji, jestli to vzdat a
zkusit jinou praci. Rozhovory pusobily pesimisticky a sami trhovci neplsobili spokojen€.
Autorka prace se jich ptala, co délaji proto, aby si k nim 1idé §li jablko koupit a 8 z 10
prodejct jablek na Zelném trhu v Brné ji odpovédé€lo, Ze nic zvlastniho. Trhovci v Brné na
Zeleném trhu mnoho nepfemysli o marketingu, o tom jak naladkat zékaznika, spoléhaji na
to, ze lidé pfijdou sami. Trhovci nékdy najmou brigadnika a ten neni schopen o jablku fici
nic, sam jablka nechutnal, takze neporadi, ktera jsou lepsi. Zbyli 2 z 10 oslovenych
prodejcit odpovedélo, Ze maji reklamu na webovych strankach a daji hodné na pozitivni

osobni ptistup k zakaznikovi, ktery se pak rad vraci.

29



Prodejci autorce prozradili také fakt, ze déla hodné, kde se stanek s jablky nachazi,
napiiklad, kde je vétsi priichodnost lidi (chodniky, dveie od prodejen), tak zde maji
prodejci vyssi zisky.

Autorka prace se zamyslela nad moznostmi, jak podpofit prodej jablek na trzich,
protoze sama trhy navstévuje a dle dotazniki, ktera autorka provedla, by vymizeni trhti
s jablky spotiebitelim vadilo az v 90 % ptipadi. Autorka prace sestavila vhled do
problematiky trhl jablek. Kladla si naptiklad otazky typu:

e potiebujeme v dne$ni dobé (mysleno dobé globalizace) trhy s jablky
z regionalni produkce?

e o0 by se stalo, kdyby trhy s jablky vymizely Gplng?

e jak podpofit prodej jablek na trzich?

Na ziklad¢ vySe uvedenych dotazli autorka prace uskutecnila rozhovory se
spotiebiteli. Na otazku, jestli potfebujeme v dne$ni dobé trhy s jablky z regionalni
produkce, spotiebitelé odpoveédéli, ze ano, ze zde musi byt variabilita a je nutné mit
moznost volby, zda chci podpofit mistniho zemédélce, nebo zahrani¢ni velké firmy.
Spotiebitelé si uvédomovali dilezitost podpory mistnich ovocnafii, ale na dotaz, kde
kupuji jablka, odpovédéli v 70 % v supermarketu.

Autorka prace tuto situaci vidi jako zacarovany kruh a moZnost nachéazi ve
spolupraci supermarketu s mistnimi péstiteli. Tato moznost byla zajimava az pro 90 %
spotiebitell a ti také dodavali, Ze by tuto moznost chtéli podpofit. Nejvice se jim libil fakt,
7e jablka, péstovana sezoné, pak nebude nutné dovazet ze zahranici, ale Ceska republika
bude vice sobéstacna. Péstitelé by méli vyssi zisky, stat by je vice podpofil a Ceska

ekonomika by si polepsila.
4.2.4 Postaveni supermarketu

Z rozhovori s pracovniky supermarketli byl vidét jasny optimismus ohledné
budoucnosti supermarketii. VSichni pracovnici, ktefi poskytli rozhovor (Albert, Billa,
Kaufland, Tesco) fekli, Ze globalizace je dobra a Ze bez ni bychom neméli tolik moZnosti,
jak pracovnich tak i ve vybéru odrad jablek. Sd¢lili také fakt, ze globalizace dava pracovni
ptilezitosti lidem z chudych zemi svéta a tito lidé tak nemusi zit v chudobé a mohou trhat

pro Evropany jablka.
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Zaroven, ale jeden pracovnik dodal, ze nekupuje jablka dovezend ze zahranici, ale od
znacky Ceska farma (Billa), protoze mu vadi chovani velkych korporaci a to, Ze jablka jsou
chemicky oSetfena. Pii rozhovorech vsSak vétSina pracovnikli supermarketu nechtéla
pokracovat po zminéni pouziti chemie na jablcich.

Server billa.cz predstavuje privatni znacku Ceska farma od roku 2012, jako znacku,
ktera zajisti, aby zakaznik nasel na pultech sit¢ Billa od zacatku ¢ervence do konce zari
vyhradné ¢eské produkty ze sortimentu ovoce a zelenina. Tvrdi, Ze jde vyhradn€ o sezonni
zbozi. V roce 2012 tvofil celkovy podil Ceskych produktii na pultech obchodniho fetézce
Billa 65 %. Generalni teditel spolecnosti Billa, Jaroslaw Szczypka, tikd, ze v obchodni
strategii Billy hraji ¢eské produkty hlavni roli a ze nechce podporovat cestovani potravin
po celém svété. Zaroven Szcypka dodava, ze sami zakaznici maji rok od roku vétsi zdjem o
regionalni a Ceské potraviny (billa.cz, 2015).

Miroslav Tryner napsal pro denik E15.cz Ze se v Ceské republice trh supermarketii
koncentruje do vlastnictvi tii zahrani¢nich fetézcut:

1. Ahold
2. REWE
3. Tesco Stores
Zaroven, zde plisobi domaci sit COOP a to velmi vyznamng.

Vyse uvedené fetézce vlastni Sest spoleénosti, které v Ceské republice provozuji
680 prodejen s celkovou prodejni plochou 490 tisic metrt ¢tvereénich. Zastoupeni v oblasti
diskontnich fetézcti maji v Ceské republice pouze étyfi a to Lidl, Penny Market, Norma a
COOP Diskont, pii¢emz posledni dva nejsou zastoupeny po celé Ceské republice. Tyto
Ctyfi diskontni fetézce provozovali v roce 2013 vice nez 640 prodejen s celkovou prodejni
rozlohou 483 tisic metri ¢tverecnich. Nejvétsi rozlohu maji dle zpravodajského deniku
E15 fetézce Lidl (Tryner, 2013).

Je zasadni si také sdélit vice o tfech vySe uvedenych zahrani¢nich fetézcich:

Server novinky.cz popisuje nadnarodni spole¢nost Ahold jako akciovou spole¢nost,
ktera pisobi na eském trhu od roku 1990 a jejiz vlajkovou lodi je v Ceské republice
znacka Albert, ktera tvoii jednu z nejvétsich maloobchodnich siti v Ceské republice. Albert
nabizi také produkty pro zakazniky, ktefi upfednostnuji zdravéjsi zivotni styl, a tyto
produkty mohou spotiebitelé najit pod logem Albert Bio (novinky.cz, 2003-2016).

Autorka prace provedla terénni priizkum a porovnala nabidku jablek v brnénském

Albertu v obdobi sklizn¢ jablek (zati 2015) a v zimnim obdobi (leden 2016).
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Albert v obdobi sklizn¢ nabizel odridy Nabella (sklizeni v druhé poloviné zafi) a jesté
jednu blize nespecifikovanou odridu pod prodejnim nazvem ceské jablko. U obou vyse
uvedenych odrtid byla zemé pavodu Ceska republika. Albert mnohdy nespecifikuje odridy
a zem¢ puvodu, coz vidi autorka prace jako problém, spotiebitel mé pravo tyto informace
veédet.

REWE zastituje fetdzce Billa a Penny Market pro Ceskou republiku. Billa je
zminéna v této kapitole ve druhém odstavci, proto autorka prace jen doda, ze Billa si velmi
polepsila ohledné zavedeni znacky Ceska farma, ktera slouZi jako platforma pro regionalni
a vyhradn¢ Ceské péstitele ovoce. OvSem dle dotazniku, ktery autorka provedla na podzim
2015 ji znal jen 1 z 10 dotazanych. Je zapotiebi vétsi propagace a rozsifit povédomi o
znacce.

Autorka prace se také zaméfila na porovnani cen jablek ve dvou casovych

horizontech v obchodech Albert, Billa, Tesco a na Zeleném trhu v Brng, viz tabulky nize.

Tabulka 7: Sledovani cen jablek Golden Delicious ve vybranych supermarketech, v Brn¢,
30.3.-3.4.2015

Sledovani cen jablek Golden Delicious v Brné 30. 3. — 3. 4. 2015 [K¢/Kg]
Albert Billa Tesco Zeleny trh
30. 3. (Po) 29,90 18,90 (sleva 36%) 39,90 29,90
31.3. (1) 29,90 18,90 (sleva 36%) 39,90 29,90
1. 4. (St 29,90 18,90 (sleva 36%) 39,90 29,90
2.4.(Ct) 29,90 18,90 (sleva 36%) 39,90 29,90
3.4.(P3) 29,90 18,90 (sleva 36%) 39,90 29,90
ptvodni cena 29,90 29,9 39,90 29,90
zem¢e pivodu Italie Italie Italie Italie

Pramen: vlastni tvorba, data z vlastniho Setfeni

Tabulka 7 popisuje cenové rozdily jednotlivych supermarkett a Zeleného trhu
v Brné€. V tomto ro¢nim obdobi nebyla Ceska jablka k dispozici ani na Zelném trhu a to, Ze
jablka odridy Golden Delicious byla zakoupena v Bille za akéni cenu (18,90 K¢) a
prodana za cenu vyssi (29,90 K¢) sd€lila autorce prace pii terénnim prizkumu brigadnice,
co tyto jablka prodavala. Brigadnice tvrdila, ze to fikat musi, aby zakaznik véd¢l, jaké
zbozi kupuje a ze neni Ceského piivodu. Ostatni odriidy Idared, Jonagold byly ve vSech
vyse uvedenych obchodech ze Spanélska. Ceska jablka autorka prace nasla v obdobi 30. 3.

— 3. 4. 2015 pouze v Bille a Slo o odrady, které dozravaji v zimnim obdobi.
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Tabulka 8: Pomér cen u danych odridy jablek v supermarketu Albert, Brno, 30. 10. 2015

Jablka Cena/kg Zemé pivodu

Golden delicious 32,90 Italie
Jonagold 32,90 Belgie
Abio 59,90 Italie
Rubin 32,90 Ceska republika
Gala 34,90 Ceska republika
Zelena 29,90 Ceska republika
Cervena volna 19,90 Ceska republika

Pramen: vlastni tvorba, vlastni Setifeni

Tabulka 8 zobrazuje pomér cen u danych odriid jablek a zastoupeni odrid z Ceské
republiky je majoritni. Na Stitcich v obchodech nebylo nikde napsano, jestli jsou jablka
z daného regionu ¢i nikoli. Vit Blaha, ktery je majitel sadu ve Starém Liskovci, fekl, Ze je
to Spatné, Ze by byl rad¢ji, aby si zdkaznik mohl piecist, ze kterého sadu konkrétné jablka
pochazi, navic by si tak dany sad udé¢lal reklamu. Misto toho jsou k dispozici kody danych
sadd bud’ na obalech s jablky, nebo na piepravce. Zakaznik se pfimo v supermarketu nema
Sanci dozvédét, ze kterého sadu jablko pochéazi. Dalsi nevyhoda a ptekéazka pro zédkaznika
byla transparentnost zem¢ pivodu jablek. Odriida zelend a cervend volnd neméla nikde
uvedené, odkud pochazi. Zadkaznik musel vyhledat pracovnika Albertu, aby mu ftekl, po
presvédcovani, odkud jablka pochazi. Dalsi nedostatek je uz samotny nazev Zelena nebo
Cervena volna, Ze je jablko zelené a Ze Servené miize zakaznik zpozorovat vlastnim okem.
V dotazniku, ktery provedla autorka prace na podzim 2015, se tyto ndzvy nelibily 6 z 10
dotazanych spotiebitelii. Pii rozhovoru s pracovniky supermarketu bylo autorce prace
feceno, ze takto nazvana jablka Albert uz odebird a spotiebitele nezajima odrida, protoze
tomu nerozumi.

Na pultech v Albertu dnem 30. 10. nové piibyla jablka Gala vypéstovana v Ceské
republice. To znamend, ze Albert do jist¢é miry spolupracuje s ¢eskymi dodavateli a
uptednostiuje Ceska jablka pfed t€émi zahrani¢nimi, protoZe Spanélska verze této odridy
naopak v tomto obdobi chybéla. Pracovnici supermarketu autorce potvrdili, Ze se snazi co

nejvice zapojovat regionalni a ¢eské dodavatele jablek.
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Tabulka 9: Pomér cen u danych odrid jablek v supermarketu Billa, Brno, 30. 10. 2015

Jablka Cena/kg Zemé ptvodu
Granny Smith 39,90 Italie

Evelina 49,90 Slovensko
Golden Delicious (Ceské farma) 29,90 Ceska republika
Red Chief 49,90 Italie

Gala (Ceska farma) 39,90 Ceska republika
Rubin/Sampion 24,90 Ceska republika
Gala 29,90 Spanélsko

Pramen: vlastni tvorba, vlastni Setfeni

Supermarket Billa m¢l na kazdém Stitku zemi plvodu, odriidu i dalsi dodate¢né
udaje naptiklad o chuti jablka. Pracovnici tohoto supermarketu si obzvlast’ chvalili privatni
znacku Ceska farma, ktera je ve srovnani s jablkem Gala o 5 K¢&/kg drazsi, ale podle nich
je kvalitngj$i nez zahrani¢ni jablka této odrudy. Jablka odridy Rubin jsou v Bille naopak o
8 Ké/kg levngjsi nez v Albertu. Ale jablka odridy Gala (Spanélsko, 29,90 K¢&/kg) jsou zde
zna&nou konkurenci jak viiéi Ceské farmé (Ceska republika, 39,90 K&/kg) tak viiéi levngjsi
varianté z Albertu (Ceska republika, 34,90 Ké&/kg). Autorka prace pil hodiny pozorovala
chovani zakazniki a jasna majorita lidi koupila jablko Gala ze Spanélska, které je levné;jsi

neZ Ceska varianta této odridy.

Tabulka 10: Pomér cen u danych odrud jablek v supermarketu Billa, Brno, 13. 11. 2015

Jablka Cenal/kg Zemé puvodu
Granny Smith 39,90 Italie

Evelina 49,90 Slovensko
Golden Delicious (Ceské farma) 29,90 Ceska republika
Red Chief 49,90 Italie

Gala (Ceska farma) 39,90 Ceska republika
Rubin/Sampion 26,90 Ceska republika
Gala 29,90 Spanélsko

Pramen: vlastni tvorba, vlastni Setifeni
Tabulka 10 zobrazuje ménici se ceny u odrid Rubin/Sampion, 30. 10. 2015 (viz
tabulka 9) znaci, ze tyto odrudy staly 24,90 K¢/kg a 13. 11. 2015 staly uz 26,90 K¢&/kg.
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Autorka prace se na tento rozdil ptala pracovnika Billy a ti ji sdélili, Ze ceny jsou vétSinou
stabilni, ze toto je vyjimka. Na ceny jablek ma totiz vliv spousta véci, které mnohdy ani

nejdou vidét.

4.2.5 Postaveni sadait

Ceska republika musi drzet krok skonkurenci a proto ve Vyzkumném a
Slechtickém tustavu v Holovousech vznikaji stale nové odriidy. Na serveru ireceptar.cz
vysvétluje feditel VSUO Holovousy s. r. o. Ing. Jaroslav Vacha, Ze §lechtdnim se ovoce
ptizptisobuje ménicimu se klimatu, chorobdm, Skidciim a jinym vlivim. Podle ngj jen
takhle 1ze dosahnout stale stejného nebo dokonce vyssiho vynosu jakostniho ovoce. Vacha
také upozornuje, ze Skidci 1 choroby si vyvijeji rezistenci proti chemickym piipravkim
podobné jako bakterie proti antibiotikiim a dle n&j feSeni nejsou stale nové postiiky, ale
pravé nové odolnéjsi odriildy ovoce. Server ireceptar.cz popisuje vyzkumny a Slechticky
ustav v Holovousech jako vyzkumny institut, kterému slouzi k vyzkumu uz piiblizn¢ 80
hektari plidy a n¢kolik laboratofi a jejich sady opyluji vlastni vcelstva. Jejich vyzkum se
podle ireceptare.cz kromé Slechténi zabyva také integrované a bio produkci ovoce,
agrotechnickym postuptim a genofondu ovocnych dievin (Bucharova, 2014).

Podle ekonomického severu CTK Finanéni noviny je ovocnaistvi v krizi, protoze
¢esti ovocnarti snizili za posledni rok plochu sadli o 11 % na 15 469 hektart, coz je nejvetsi
propad za poslednich 20 let. Podle finan¢nich novin je diivodem propadu Spatna
ekonomické situace ceského ovocnaistvi v posledni dobé. Posledni rdnou pro ceskeé
ovocnaie bylo zavedeni ruského embarga vroce 2014 na dovoz ovoce z EU, které
zpusobilo propad cen ovoce. Podle predsedy Ovocnatské unie Martina Ludvika by mohly
zastavit propad ¢eského ovocnaistvi programy podpory z fondi EU. Martin Ludvik
také dodava pro server Financni noviny, ze byly zlikvidovany hlavné staré a ptestarlé
vysadby, ale nové je nenahradily. Rada zemédélskych podnikéi do ovocnafstvi jiz
Vv poslednich letech neinvestovala a ted’ s péstovanim ovoce skoncila uplné. Ludvik
zminuje také fakt, Ze dalSi podniky kvili nedostatku pen€z na investice ovocnafstvi
omezuji. "V poslednich péti letech se kazdy rok vysazelo 300 az 400 hektaru novych sadu a
400 az 500 hektarii se zlikvidovalo. Neda se tak cekat, Ze nynéjsi mimoradné vysoky ubytek
temer 1900 hektarii sadit bude nahrazen. Podniky nejsou ochotné v nynéjsi situaci sady
obnovovat,” fekl Ludvik. Pé&stovani ovoce je podle né& v delSich Casové horizontu

nerentabilni. Server Finan¢ni noviny dopliiuje, Ze ovocnafstvi je velmi finanéné narocné a
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uvadi, ze vysadba jednoho hektaru sadu vyjde na 500 000 korun az jeden milion korun
podle toho, jestli je sad vybaven i zdvlahou ¢i protikroupovymi sitémi. Dalsi investice jdou
podle Ludvika do polni techniky a poskliznovych linek, bez kterych uz moderni
hospodarstvi nemtze fungovat. "Ndvratnost investic je vSak nejistda a podnikani je kvuli
pocasi vysoce rizikové,"” uvedl predseda ovocnait pro server Finan¢ni noviny.

Redeni se podle Ludvika nachazi v Programu rozvoje venkova v programovacim
obdobi EU pro roky 2014 az 2020. Ludvik na zavér dodava, ze ma-li byt program Gspésny
a ma-li pomoci udrzet rozmér Ceského ovocnafstvi, méla by byt podpora investic
V ovocnéfstvi prioritou &islo jedna (autor CTK, 2015).

Podle serveru eagri.cz poputuje zasluhou Programu rozvoje venkova do Ceského
zemédelstvi v ptistich letech témét 3,1 miliardy eur (v pfepoctu vice nez 84 miliard korun).
Castka 2,3 miliard eur (63 miliard korun) bude z unijnich zdrojii a 768 milionti eur (21
miliard korun) z ¢eského rozpoctu.

Server se eagri.cz pod¢lil i o hlavni cile programu coz jsou:

e obnova, zachovani a zlepSeni ekosystémil zavislych na zeméedélstvi prostifednictvim
zejména agroenvironmentalnich opatfeni

e investice pro konkurenceschopnost a inovace zemédélskych podnikt

e podpora vstupu mladych lidi do zemédé&lstvi

e krajinna infrastruktura

Dal§i vyznamné ptinosy Programu rozvoje venkova jsou napiiklad podpora
diverzifikace aktivit ve venkovském prostoru s cilem vytvafeni novych pracovnich mist a
zvySovani hospodaiského rozvoje. Podpora bude mifit ke komunitné vedenému mistnimu
rozvoji, resp. prostiednictvim metody LEADER, ktera ptispiva k lepSimu zacileni podpory
na mistni potfeby daného venkovského uzemi a rozvoji spoluprace aktérii na mistni urovni.
Pfedavani znalosti a inovaci formou vzdélavacich aktivit, poradenstvi a spoluprace
V oblasti zemé&délstvi a lesnictvi jsou horizontalni prioritou tohoto programu (Ministerstvo

zemedelstvi, 2014).
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Predpokladané alokace financnich prostredkd (v % vyjadfeni) do
jednotlivych oblasti:

PFenos znalosti, inovace,

spoluprace
200 3.8% » Konk sch t
o onkurenceschopnos
78% . 0,7%" 17,0% zemédélstvi a lesnictvi

» Organizace potravinového
5,0% fetézce,dobré Zivotni podminky
zviFat
Ochrana Zivotniho prostfedi

"

Uéinné vyuZivani zdrojd,
prechod na nizkouhlikovou

ekonomiku
m Hospodarsky rozvoj, LEADER

64,2%

u Technicka pomoc

m Staré zavazky - PUZC

Obrazek 11: Predpokladané alokace financnich prostiedki do jednotlivych oblasti
zem&dglstvi Ceské republiky, 2014-2020

Pramen: zpracovani a zdroj dat eagri.cz

Na obrazku 11 je graf, ktery zobrazuje rozdéleni financi z Programu rozvoje
venkova pro obdobi 2014-2020. Z grafu lze vycist, Ze majoritou dotaci je Ochrana
zivotniho prostiedi a nejméné poputuji finance do sektoru U&inného vyuZivani zdroja,
prechod na nizkouhlikovou ekonomiku a do sektoru Technicka pomoc a Staré¢ zadvazky -
“PUZC.

Martin Ludvik také upozoriiuje, Ze ceny si péstitelé jablek tak docela neurcuji sami.
V roce 2014 si mohl spotiebitel v supermarketu koupit kilo jablek primérné od 8 do 13
korun. Ludvik vsak dodava, ze od této ceny jesté museli ovocnati odeéist vysoké naklady
na dopravu, baleni, zaskladnéni, coz Cinilo dal$i 3 az 4 koruny. Néklady na vypéstovani
jablek se pohybuji od 7 do 9 korun. Zaroven se musi CeSti ovocnafi vyporadavat
s nerovnymi podminkami na evropském trhu. Musi pfizplsobovat své ceny zahrani¢ni

w7 ow s

konkurenci, kterou piedstavuje z nejvetsi ¢asti Polsko.

3 Nizkouhlikatd ekonomika je podle serveru climatechallenge.webnode.cz takova ekonomika, kterd
produkuje minimalni mnozstvi sklenikovych plynt do atmosféry. Nejsou vSak omezovany jisté ¢innosti, ale
jde spise o zptisob vyroby, dopravy a vyuziti energie, které drasticky snizi nebezpecné emise.

4 PUZC znamena Pied¢asné ukonéeni zemédélské ¢innosti.
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Pravé naptiklad polSti ovocnafi dostavaji vetsi dotace a danové ulevy od statu a zaroven

mohou pouzivat takové chemické prostredky, které jsou u nas zakazany (Palka, 2014).

4.3.6 Postaveni spotiebitele

Spottebitel se nachazi ve velmi oSemetné situaci, kdy chce nakoupit co nejlevné;i,
co nejkvalitnéjsi zbozi, co nejpohodInéji, V co mozna nejkratsim ¢ase a mozna chce piitom
myslet na dobro mistnich ovocnafa.

Nakupujici mohou projevy globalizace pocitit kazdy den v obchodech, kdy se
rozhoduji, které jablko si koupi. Na pultech supermarketti se jim dostava vybér i z téch
nejvzdalenéjSich zemi svéta jako napiiklad Novy Zéland, Chile ¢i Italie. AvSak ve vétSing
supermarketi dominuji ¢eské odridy (primérné az 70 % podil).

Supermarkety jsou ziveny globalizaci a diky ni mohou nabizet vyrobky z celého
svéta ale 1 vyrobky z domaci produkce na jednom misté. Snazi se prizptisobit svoji nabidku
poptavce a uspokojit co mozna nejvétsi masu lidi. Z rozhovoru s pracovnici supermarketu
Billa vyplynulo, ze jablka dovozem a jejich Gpravou (fizena atmosféra) trpi na kvalité a
maji hor$i chut, neZ jablka vypéstovana v sadech v Ceské republice, kde na né sviti slunce.
Dotaznikové Setieni, které autorka prace provedla v zafi 2015, jasné ukazuje, ze 9 z 10 lidi
si mysli, ze jablka ze sadli z domdci produkce jsou vyrazné chutnéjsi.

Avsak dalsi dotaznikové Setieni, které autorka prace provedla v unoru 2016,
upozoriiuje na fakt, ze az 90 % respondenti si radéji koupi jablko z Italie, které je
zlevnéné, nez jablko z domaci produkce. Na cenu se orientuje podle Setfeni 75 %

respondentl a na kvalitu zbylych 25 %.

4.3 Mozna reSeni problematiky postaveni ¢eského ovocnarstvi

Situace Ceskych péstiteld jablek ale 1 celého ovocnéfstvi neni riZova a neni pro
dany segment pfizniva. Cela situace dle autorky prace zacinad pravé v orientovanosti
spotiebitelil primarné¢ na cenu jablek, neznalosti mechanizm v obchodu s jablky a
nedostatku nastroju (platforem) skrz které by se spottebitel bud’ dozveédél, jaka je situace
ovocnaistvi nebo skrz které by se zaktivizoval a pomohl zménit postaveni ceského

ovocnarstvi.
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Autorka prace se sama V prib&hu psani této prace zamyslela, jak danou situaci

zmenit a prichazi s nasledujicimi napady:

4.3.1 Vytvoreni ob¢anskych kampani

Je potieba dostat spotiebitelim do podvédomi co se dé&je, kdyz nakupuji jablka
vyhradné jen podle jejich ceny a jak to ovliviiuje déni kolem. Autorka prace se domniva,
ze kdyby spotiebitelé ze dne na den poptavali pouze regiondlni jablka, trh by byl nucen se
pfizpusobit a zamér podpoftit mistni producenty by dosel rychle svému cili.

Realita je ovSem jina a spotiebitelé se stale orientuji hlavné podle ceny, coz nahrava
nadnarodnim spole¢nostem a zahrani¢nim dovozctiim jablek, ktefi maji mnohdy vyhodné&;jsi
podminky pro vstup na trh Ceské republiky (Polsko).

Obcanské kampan¢ zajisti, aby si i spotfebitelé uvédomili svoji zodpoveédnost k:

e Zivotnimu prostiedi

e regiondlnim péstitelim

e situaci ¢eského hospodarstvi a zemedélstvi

e budoucnosti ovocnéistvi jako prosperujicimu oboru

e sobéstatnosti Ceské republiky v produkci zakladnich potravin
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Sporebiteli, co muze$ udé&lat proto, aby se
regionalnim péstitelim jablek vedlo Iépe?

mozna zjistis, ze
odejit na chvili od
televize nebo od
prace ma na tebe
blahodarné ucinky

treba pocitis tu jinou tfeba, kdyz uvidis
o . jak je produkce jablek

komplikovana, tak
pochopis
jejich cenu

chut regionalnich jablek a
zavitas sem jesté jednou a
vemes nékoho nového

s sebou

1Y

Obrazek 12: Navrh mozné kampané cilené na spotiebitele a jejich zodpovédnost vuci
regionalnim péstitelim

Pramen: vlastni tvorba a mySlenky

Na obrazku 12 je mozno vidét spotiebitele kterému se praveé otevieli o¢i a zacina
uvazovat v souvislostech, vidi svoje moznosti a ze miize tfeba i sdm pfispét a aktivné se
zajimat o problematiku ovocnafstvi. Je tieba dat lidem védét, ze sami mohou spoustu véci
ovlivnit sami a nemusi se spoléhat na to, az to vSe zachrani naptiklad Evropska unie svymi
dotacemi. Celkové by kampan mohla mit vytyCeny né&jaky ter¢, ktery by reprezentoval,
bud’ co chce dand kampan zménit, nebo co je jejim cilem. Takova kampail musi obsahovat
dobfte promyslenou strategii, jak dosahne dil¢ich cild, skrz které se pak dostane k hlavnimu
cili kampan¢. Hlavni cil kampané by mohl cilit na spottebitele, na jeho odpovédnost viici
jeho orientovanosti na cenu. Diléi cile by pak nabizely jak informace o dusledcich
takového chovani, tak i uméle vytvoteny navrh, jak by situace vypadala, kdyby se

spotiebitel neorientoval primarné na cenu.

40



4.3.2 Vytvoreni platformy s relevantnimi a ucelenymi udaji
Pii psani této prace musela autorka hledat informace na spousté webovych

strankach a osobn¢ navstévovat trhovce, aby zjistila jaka je jejich nabidka. Transparentnost
téchto zakladnich informaci byla ¢asové narona a neexistuje ucelena stranka, kterd by
informovala o situaci ovocnaistvi, ktera by skutecné aktivné jednala a ménila véci ve
prospéch regionalnich péstiteli jablek.

Bylo mozné dohledat pouze stranku Ovocnaiské unie (http://www.ovocnarska-
unie.cz/), ktera vzhledové patii mezi ty starSi a neni uzivatelsky ptivétiva. Stranka
http://www.nalok.cz/default.aspx je uZzivatelsky piivétiva, obsahuje mésta Ceské republiky,
které si spotiebitel miize najit a rozkliknout si mésto, kde zije a najit aktudlni informace o
lokalnim trhu. Zcela chybi propojeni s aktudlnimi informacemi z ovocnaistvi, ohledné
urody, vyhledové zpravy apod. Pro tyto informace musi ¢lovék zase na jiné stranky. Také
chybi hodnoceni trhl, uzivatelé (spotiebitelé) nemohou komunikovat mezi sebou a
sdélovat si poznatky.

Autorka prace vidi cestu ve vytvoieni ucelené, uzivatelsky piivétivé a zaroven
atraktivni webové stranky, nebo aplikace do telefonu, kde by mohli ptispivat s aktudlnimi
informacemi v§ichni, kdo jsou jakkoli spojeni s ovocnatstvim. Byli by to jak spotiebitelé,
péstitelé, trhovci, supermarkety tak 1 vyssi Gfady (Ministerstvo zeméedélstvi apod.). Cilem
by bylo propojit vSechny sektory od spotiebitele az po Ministerstvo zemédélstvi. Soucasti
by byly informace z ekonomického déni a nasledné popsani vlivu dané udalosti na sektor
ovocnafstvi.

Nejvétsi vyhodou a cilem webové stranky (popif. mobilni aplikace) by byla
transparentnost a dostupnost aktualnich udaji na jediném webu. Lidé by mohli zacit
uvazovat kriticky a Vv souvislostech a chapat jak moc véci spolu souvisi. Zaroven by
pocitili, Ze jsou schopni sami v&ci ménit a to by mohlo pfispét k jejich dalsi aktivizaci.

V neposledni fad¢ by webova stranka (¢i mobilni aplikace) mohla obsahovat mapu,
op¢t uzivatelsky ptivétivou, kterd by uzivateli nasla dle jeho lokace nejblizsi trh, sad ¢i bio

obchod s ovocem od mistnich producentt.
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4.3.3 Zapojeni mladé generace

Autorka prace navstivila webové stranky Ovocnarské unie (http://www.ovocnarska-
unie.cz/) a soudi, ze stranky potfebuji nové¢jsi vzhled, ktery by pfitdhl nové mladé
ambicidzni lidi. Obor ovocnafstvi neni totiZ mezi mladou generaci oblibeny, protoze dle 9
z 10 studentt vysoké $koly v Ceské republice (dle dotazniku, ktery provedla autorka prace
Vv tnoru 2016) to neni zajimavy obor, kde by chtéli pracovat. Do poznamek nékteti uvedli,
Ze je v tomto segmentu spousta prace, ale minimum penéz. Studenti nejsou vibec daleko
od pravdy a je potieba tento obor zatraktivnit.

Na dobré cesté je Vyzkumny a §lechticky ustav ovocnaisky v Holovousech (dale uz
jen VSUO). Jeho stranky jsou velmi atraktivni a uZivatelsky piistupné
(http://www.vsuo.cz/), jsou jak v ¢eském jazyce, tak i v angliétiné coZz na strankach
Ovocnafské unie zcela chybi a nejsou celkové chaoticky pteplacané barvami jako u

Ovocnaiské unie.

€& - C [} www.ovocnarska-unie.cz 2|

e

CIESIE PEPTDIELIKS

-

24 -, G
Registrovano u Ministerstva vnitra CR 20.5.1992 pod reg. Cislem VSC/1-11667/92-R
s Rejtama ——3 g -

Holovousy 120, 508 01 HORICE Onas ¢ Sidlo » Cile @ Zhistorie @ Soucasnost Kontakt I ¢

Rekiama | Rekiama

NEPREHLEDNETE B
vyhledat kontakt

adresare QUCR
predsednictvo
regionalni unie
zajmové svazy
inspektofi (K212
ostatni instituce

vyhledani v registru
etikety pripravkil

WWW.Vsu0.c2

Obrézek 13: Printscreen webovych stranek Ovocnatské unie, 2016

Pramen: www.ovocnarska-unie.cz
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€ - C [ wwwysuocz w O i

O VYZKUMNY A SLECHTITELSKY USTAV OVOCNARSKY Holovousy — q csjen

Vyzkumna oddéleniv  Projekty~  Vzdélavacimoduly~ Propraxiv Provefejnostv Aktualnév Onasv Kontakty

Spickové podminky
pro Slechténi novych odrid

Vzdélavaci moduly

V ramdi projektu "OP \/zdélavani pro konkurenceschopnost" pomahame studentiim zakladnich, strednich

Obrazek 14: Printscreen Vyzkumného a Slechtického ustavu ovocnaiského v Holovousech,
2016

Pramen: www.vsuo.cz

Na obrazku 14 se nachazi webova stranka VSUO Holovousy a hned je jasné, Ze zde

leZi perspektiva a budoucnost ¢eského Ovocnarstvi.

T Vzdélavaci moduly VSUO

St VSUO Holovousy * 8 videi * 226 zhlédnuti * Posledni aktualizace: 31. 8. 2015

P Piehritvie < Sdileni = Ulozit

1 - Genofondy a genové banky ovocnych plodin

1 & 24:29
autor: VSUO Holovousy
2 - Nové odridy a podnoze jadrovin a peckovin 30:04
2 autor- VU0 Holovousy
3 - Drobné, skofapkové ovoce a méné znamé ovocné druhy 28:07
= autor: V3UO Holovousy
S A hnik g s
p 4-Ag te a moderni p y 2417
autor: VSUQ Holovousy
5 - Hodnoceni kvality plodd
5 T 23113
autor- VU0 Holovousy
. ’ P 6 - Vyuziti modernich IN VITRO bi hnologii v 19:53

autor: V500 Holovousy

Obrazek 15: Printscreen YouTube kanalu VSUO pro vefejnost

Pramen: https://www.youtube.com/channel/lUCwkgaDUENmS8Qj7zgl-LpxQ
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Na obrazku 15 se nachazi printscreen YouTube kanilu VSUO, ktery je volné
piistupny vefejnosti a ktery si klade za cil informovat vefejnost VSUO o svych ¢innostech.
Nataceni videi a Sifeni informaci prostfednictvim kanalu YouTube je dle autorky prace
velkym krokem k osloveni mladé generace potencidlnich ovocnaii. Tento projekt

podpotila také Evropska unie svymi dotacemi.
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5 ZAVER

Hlavni cil bakalaiské prace byl vytyCeni a zhodnoceni projevl globalizace vici
jednotlivym aktéram v segmentu obchodu s jablky v Ceské republice. Toto vytyleni a
hodnoceni bylo provedeno na zakladé vyctu projevi globalizace a analyzy obchodu
s jablky, které bylo dosazeno pomoci zmapovani produkcnich oblasti svéta a Evropy, které
dovazi jablka do Ceské republiky, zpracovanim dat z Ceského statistického Gfadu a
popisem dopravy jablka ke koneénému spotiebiteli, kterd se ukazala byti velmi
komplikovanou a protkanou.

Podkapitola, Projevy globalizace na hlavni aktéry v segmentu obchodu s jablky
zobrazuje vysledky dotaznikd, rozhovori a terénniho Setfeni, které potvrzuji, ze
globalizace se podili na snizovani atraktivnosti ovocnaistvi, orientovanosti vétSiny
zakaznikli pfevazné na cenu a na bezmoci péstitelit ovoce bojovat proti nadnarodnim
spole¢nostem, které vyuzivaji nejnovéjSich poznatkli marketingu a technologii.

V posledni podkapitole, Mozna feSeni problematiky postaveni ¢eského ovocnafstvi,
nabizi autorka prace tfi mozna feSeni, jak soucasnou situaci fesit a navrhuje vytvoreni
obcanskych kampani, které by mély za ukol aktivizovat Ceské spotiebitele a dostat do
jejich povédomi fakt, Zze sami koupi jablka u regiondlniho producenta mohou pomoci
situaci zménit. Druhé feSeni je vytvoteni platformy, kde by byly kompletni informace o
celém sektoru ovocnafstvi a tato platforma by méla za kol poskytovat nejnovéjsi
informace od lokalnich producentii o urodé a cenach a také by zde byly informace od
Ministerstva zemédé€lstvi tykajici se ovocnaistvi s tim rozdilem, ze by byly napséany tak,
zapojeni mladé generace, coz povaZzuje autorka prace za kliCové a zasadni, protoZe tato
mlada generace ma mnohdy leps$i vhled do tohoto globalizovaného prostfedi, které obchod

s jablky tak ovlivituje. Mladi lidé mohou pfinést nové myslenky a pohledy na véc.
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