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Uvod

Rok 2010 byl rokem tzv. supervolebnim. Obc¢ané m¢li prilezitost vyjadiit své
politické preference v senatnich i komunalnich volbach. Predevs$im vsak v kvétnu
2010 probehly volby do poslanecké snémovny, z nichz méla vzejit vlada na dalsi
ctyfi roky. Volby obecné potvrdily trend, ktery se Ize v Ceskych podminkach
vysledovat do roku 2006: amerikanizaci tuzemskych volebnich kampani, neboli
priblizovani stylu jejich vedeni zipadnimu vzoru. Rizeni volebnich kampani se
stdva vysoce specializovanou Cinnosti, kterd si vyzaduje piitomnost expertu.
Naklady na kampané stoupaji, zvySuje se vyznam lidrd, jejichz image je starosti
stylistl a odborniki, ktefi jsou obezndmeni s obecnou diilezitosti téchto faktort.
Fakt, ze volebni marketing je odvétvi samo o sobé, koneckonct reflektovala i
katedra politologie Fakulty socialnich studii, a to vytvofenim studijni specializace,

jejimz absolvovanim by méli vznikat odbornici na vedeni kampani.

Politickd reprezentace je nucena reagovat na aktualni spolecenskou situaci. U
kampani, v nichZz politici musi vefejnost presvédéit o své schopnosti feSit
soucasné 1 budouci problémy, lze tvrdit, Ze to plati dvojnasob. Pokud svét
Vv poslednich letech radikalné ovlivituje trvajici hospodaiskéd krize, majici sviyj
pocatek ve Spojenych statech americkych, je ziejmé, Ze se tato situace odrazi i ve
volebni kampani do poslanecké snémovny. Medialni pokryti krize bylo velmi
vyznamné, situaci bylo vénovano mnoho prostoru ve vSech formach sdélovacich
prostfedkil. Pro média vdéénym tématem byla i situace v Recku, které
hospodarska krize ekonomicky oslabila a néslednd Setfici opatifeni vedla
k vefejnym nepokojim. Ty nabidly médiim dals$i, tentokrat vizudlni a tim i vice
atraktivni material. Pojmy ,.krize“, ,,bankrot“, ,,dluh* ¢i ,,fecky krach® se staly
tématem diskutovanym nejen mezi ekonomickymi experty. Nasledky krize
pocitila i ¢eska vetejnost, ktera citlivé vnimala napf. zvySeni nezaméstnanosti. Za
téchto okolnosti se hospodarska krize se stala tématem, kterému nebylo mozno se
v kampani vyhnout: strana, kterd by tak ucinila, by byla podezielou z absence

feSeni problému, ktery je vefejnosti vniman jako palcivy.



Diplomova prace zkouma, jak jednotlivé strany uchopily téma hospodaiské
krize, jakym zptisobem formulovaly a vetfejnosti komunikovaly sva sdéleni, ktera
byla na krizi vdzéna. Spolu s pojmem krize sleduje pouziti motivi statniho dluhu
a zadluzovani zemé obecné, stitniho bankrotu a motivu fecké krize. Prace se
soustiedi na obsahovou analyzu stranickych dokumenti a medialnich vystupd.
Pokousi se urcit, jakou roli hraly sledované motivy v kampanich jednotlivych
stran a jak strany jejich komunikaci ptizptisobovaly kroktim konkuren¢nich stran.

Jednotky, v nichz je alespon jeden ze sledovanych motivi nalezen, jsou — je-li
to mozné - tiidény do kategorii podle pouziti ndstrojii pozitivni, negativni ¢i
srovnavaci politické kampané. Cilem je zjistit, jaky typ kampané u stran
prevladal, zda strana styl komunikovani tématu sledovala konzistentné¢ ¢i ho

V jednotlivych oblastech ménila.

Prace je rozdélena do dvou Casti: v kratsi teoretické Casti se vénuje nastinéni
politické situace, kterd volbam do Poslanecké snémovny v roce 2010 piedchazela.
Kratce seznamuje se zdkladnimi pojmy vazanymi na volebni kampané a podava
deskripci jejich néstrojl.

Analyticky oddil je stézejni Casti diplomové prace. Obsahuje vyzkum toho,
jakym zplisobem bylo téma hospodaiské krize stranami komunikovano.
Analyzuje, jak bylo téma hospodaiské krize zpracovano v ramci volebnich
programt, tiskovych zprav, stranické inzerce v tisténych médiich, v ptedvolebnich
diskusich, v ramci volebnich spoti a na socialnich sitich. Cilem je zjistit, jakym
zpusobem strany téma hospodaiské krize pojaly a jak ho komunikovaly smérem

k vetejnosti i ke konkurenénim stranam.

Prace zkouma piesné¢ urCeny vzorek, pozornost zamétfuje na pét stran.
Kritériem jejich vybéru je uspéch ve snémovnich volbach 2010. Zkoumana byla
kampati Ceské strany socilné demokratické, Obanské demokratické strany, TOP
09, Véci vefejnych a Komunistické strany Cech a Moravy.

Zaroven bylo pfesné ohraniceno Casové obdobi, v némz pruzkum probihal:
bylo zGzeno na tzv. ostrou ¢ast kampanég. Jelikoz se start horké faze kampané u

stran ligil', je zkoumani provedeno v poslednim mésici kampané, tj. ode dne

L KSCM ostrou fazi kampané viibec nevyhlasila



nasledujicim po 27. 4. 2010, kdy ostrou fazi kampané jako posledni ze stran
oznamila TOP 09. Analyzovany jsou tedy materialy publikované v rozmezi 28. 4.
2010 — 29. 5. 2010. Metodou prace je tak analyza zvetejnénych dokumentd,

medialnich sd€leni a jinych material.

V teoretické Casti prace autorka Cerpa predev$im z teoretické a odborné
literatury, publikaci a periodik zaméfenych na tématiku volebni kampané a
volebniho marketingu. Pouzity byly ¢lanky v odborném tisku. V analytické ¢asti
autorka aplikuje teorie cCerpané z odbornych publikaci: v oddile jsou vSak
stézejnimi zdroji analyzované programové dokumenty a ostatni materidly,

konkrétné tiskové zpravy jednotlivych politickych stran.



1. Teoreticky oddil prace

0ddil poskytuje teoretické zaramovani prace, nastinuje kontext, ve kterém se
vyzkum pohybuje. Vzhledem Kk uz$imu zaméfeni prace autorka nepovazuje za
vhodné vénovat vEtsi ¢ast teoretickému vykladu politického marketingu, uvadi jen
krat$i pasaz vénovanou tomuto fenoménu v Ceském prostiedi. Pozornost soustiedi
na téma kampani, pfi¢emz zejména rozliSuje typy kampani (kategorii negativni a
srovnavaci reklama) a jimi vyuzivané néstroje. Vzhledem ke sledovanym

motivim velmi struéné nastifiuje problematiku agenda setting.

V druhé casti teoretického oddilu se text zabyva socialné-politickou situaci
pfed volbami do Poslanecké snémovny 2010: charakterizuje strany, jez jsou
vybrany do vyzkumu (pficemz se soustiedi spiSe na jejich pusobeni v poslednich
letech), popisuje rozloZeni sil ve Snémovné, lehce nastinuje udalosti, které volbam
pfedchéazely vcetné padu vlady béhem piredsednictvi Evropské unie, volebni
kampani v roce 2009 a nasledné zrusené volby. V zavéru oddilu text zkouma
vyzkumy vefejného minéni, které se vztahuji ke vnimani hospodarské krize

v prostiedi Ceské republiky a k jejimu feSeni ve spojeni s politickymi stranami.

1. 2. Volebni kampané

Nimmo tvrdi, Ze ,,politické kampané nejsou nic jin¢ho, nez jedna forma
persvazivni komunikace, jejimz ucelem je ovlivnit lidské jednani® (Nimmo 1970:
41), pticemz podava vycet obecnych znakti kampani. Kampan v jeho pojeti
zahrnuje aktivitu jedince ¢i skupiny v ur¢itém kontextu, jejimz cilem je ovlivnit
jednani pocetné skupiny lidi tak, aby znéj mél jedinec ¢i skupina prospéch.
(Nimmo 1970: 41). Guzzetta oznaCuje vyvoj strategie politické kampané za
nejobtiznéj§i a nejdilezitéjsi ¢ast kampané celkove. ,,Existuje nespocet
proménnych, které do néj mohou zasdhnout a mnozstvi riznych feSeni, variant a

odpovédi je jen o néco uzsi“ (Guzzetta 2006: 1). Simitek volebni kampané



charakterizuje jako ,,politicky boj subjektii, které kandiduji ve volbach®, pficemz
jako zékladni funkce kampan¢ jmenuje ,,informovanost, identifikaci a mobilizaci*
(Vacik 2000: 47). Zésadni ulohu v plnéni vyctenych funkci hraji pfedev§im

sd€lovaci prostiedky.

Politické kampané lze vymezit jako Ctyfi zakladni typy: volebni kampané,
referenda, resp. kampané spojené sreferendy, informaéni kampané, jejichz
ucelem je informovat vetfejnost o jednom tématu a image kampang¢, které se tykaji
jednoho aktéra a jejich ucelem je zvysit jeho popularitu (Bradova 2005: 19). Prace
se zabyva vyhradné volebnimi kampanémi.

Jakymi prvky vsSak lze volebni kampan vymezit?

David Denver a Gordon Hands uvedli ¢tyfi zdkladni cile volebnich kampani

(Bradové 2005: 20-21):

1) informovat voli¢e (informuji volice o konani voleb, o kandidatech,
programech, o stranickych cilech)

2) presvédcCit volice (ucelem je presvédcCit volice k podpoie dané strany.
Zahrnuje roznaSeni volebnich letakli, osobni kontakt s voli¢em, reklamy
v médiich a na internetu, poptipadé vysilani volebnich spoti v televizi)

3) posilit stavajici podporu (tzv. reinforcing, tj. upevnéni, popfipadé posileni
JiZ existujici podpory)

4) mobilizovat voli¢e (zajisténi voliCovy Gcasti ve volbach)

Bradové prezentuje tii vyvojova stadia politickych kampani, kdy rozliSuje mezi
kampani premoderni, moderni a postmoderni (Bradova 2005: 3). Premoderni
kampan souvisi s ndstupem masovych stran a udélenim vSeobecného volebniho
prava. Je zalozena na ptimé komunikaci mezi voli¢i, média a stranicky tisk v nich
hraji roli prostiednika mezi stranou a volicem a hlavni roli v pfipravé volebni
kampan¢ hraji mistni organizace, které¢ vybiraji kandidaty. Druhy typ kampang je
oznacen jako moderni: vyznaCuje se vétsi centralizovanosti, personalizovdnim a

profesionalizaci kampani, které se soustfedi okolo lidrd, pfi¢emz hlavnim férem
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volebnich kampani je narodni televize. Voli¢i jsou vtomto typu kampané
pasivnéjsi a rozvoliuji se jejich stranické a socialni vazby. NejnovéjsSim typem
kampani jsou kampané postmoderni, jejichz charakteristickym znakem je
fragmentované a zna¢né slozité medialni prostfedi v némz strany museji vyvijet
enormni Usili, aby se jim podafilo kontrolovat své pusobeni v tomto rychle se
vyvijejicim a technologicky nepiehledném prostiedi a zvladat pfijimani novych
technologii“ (Bradova 2005: 54). Typ kampané je spojen napf. s permanentni
kampani a zasadni ulohu zde hraje internet. Voli¢i obecné jsou politicky

angazovani v jesté nizsi mire.

1. 3. Negativni kampan

Stejné jako u politického marketingu, ani u negativnich kampani neexistuje
shoda na jednotné definici. Bradova vyzdvihuje definici, ktera negativitu chape
jako ,,jakoukoliv kritiku, kterou béhem volebni kampané¢ vznese jeden kandidat
proti druhému* (Bradova 2008: 27). V piipadé¢ zaméfeni na ucinky lze fici, ze
»zamyslenym ucinkem negativni nebo uto¢ni politické reklamy je vytvofit
negativni pocity smérem k vybranému kandidatovi a nebo pozitivni pocity
smérem ke sponzorujicimu kandidatovi® (Bradova 2008: 29). David Mark o
negativni kampani mluvi, pokud kandidat ve snaze vyhrat dava prednost Gtokiim
na politického oponenta nez na prezentaci vlastnich pozitivnich vlastnosti ¢i
politiky. (Mark 2009).

Dtivodem k pouzivani negativni kampané je jeji vysoka uéinnost: ,,voli¢i snaze
pfijmou negativni sdéleni o oponentovi nez aby pfijali sdéleni pozitivni
(Sabanovic 2007: 39). Kampan, v jejimz ramci se realizuje vétsi konflikt a

negativita, je atraktivnéj$i pro média.

V pribéhu c¢asu se vnimani toho, co lze za negativni kampain povazovat,
meénilo a jistota nepanovala vzdy ani o u¢incich negativni kampané. ,,Do 80. let se
Vv USA odbornici (v€etné politickych poradcli) domnivali, Ze negativni kampan

neni pfili$ G¢innd a Casto radili politiklim, aby negativni kampan namifenou proti

11



nim jednoduse ignorovali, protoze se spiSe obrati proti zadavatelim této reklamy*
(Bradova 2008: 28). Obrat nastdva po roce 1980 — politi¢ti poradci zacinaji
s konceptem negativni reklamy pracovat a integrovat ji do volebnich kampani.
Zaroven vsak stale kalkuluji s domnénkou, Ze se pouziti negativni reklamy mutze
obratit proti zadavateli. Konkrétni podminky a moznosti vyuziti negativni
kampan¢ se li$i mezi staty, nebot’ se odviji od mistni kultury a prostfedi. Mezi

nezéadouci Uc€inky, které kampan miize mit, patii zejména (Bradova 2008: 28):

1. bumerangovy efekt, kdy negativni reklama vyvola vice negativnich pociti vici
osob¢ ¢i politické stran€, kterd reklamu pouzila. Osoba ¢i politicka formace, na
kterou byla kampan pivodné mifena zdaleka neceli tak zaporné reakce. Autor /

zadavatel je tak zasazen vlastni akei.

2. syndrom obéti. Zvoli-li kandidat vici svému soupefi Spatné téma nebo
nevhodnou miru negativni reklamy, miize misto vyvoldni nepfiznivych reakci
vzbudit soucit a sympatie voli¢i vic¢i konkurenci. Napadend strana ¢i kandidat
pusobi jako obét a negativni emoce se obraci vici zadavateli, coz je zcela

kontraproduktivni ucinek.
3. dvojnasobné poskozujici uc¢inek — o dvojnasobné poskozujicim Uc€inku Ize

hovofit v ptipad¢, Ze negativni reklama vyvolava nepfiznivé reakce jak k osocené

osobé, tak i k zadavateli reklamy.

1. 4. Srovnavaci kampan

Srovnavaci kampan byva povazovana za podskupinu negativni kampan¢. Jedna
se 0 ,,formu negativni kampang, ktera je postavena na vymezeni se vuci realné
nabidce konkurenta Na volice nepiisobi tak agresivné jako Cist€¢ negativni typ
sdéleni® (Kubacek: 40). ,, Principem srovnavaci kampané je to, ze se dva pro-

dukty ¢i sluzby porovnaji podle jednoho konkrétniho parametru (Buc¢ina 2010).
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Fungovani srovnavaci reklamy je pomérné prosté: kombinuje napadani slabé
stranky politického konkurenta (negativni aspekt) a prezentaci vlastnich feSeni ve
stejné oblasti.

Diplomova prace se srovnavaci kampani pracuje jako se svébytnou kategorii:
sdéleni politickych stran jsou charakterizovana jako soucast pozitivni, negativni

nebo, odpovidaji-li danym kritériim, srovndvaci kampang.

1. 5. Negativni kampaii v prostiedi Ceské republiky

Snémovni volby zroku 2006 jsou vice experty povazovany za zlomové
z hlediska charakteru oslovovani volicu. ,,V kampani pted volbami do Poslanecké
snémovny v roce 2006 bylo mozné zaznamenat razantni pouziti marketingovych
metod a nastrojii. Obé hlavni poltické strany, Obcansk4d demokratickd strana a
Ceska strana socidlné demokraticka piipravily kampané, které byly obsahové
zalozeny na zjistovani dat prostfednictvim vyzkumi vefejného minéni a vyuzily
v nich jak pozitivni, tak negativni obsahové zjisténi respondentt (Saradin 2008:
45).

Piestoze negativni reklama nasla SirSiho vyuZziti aZ ve volbach v roce 2008,
byla jiz pouzita v pfedchozich volbach do Poslanecké snémovny v roce 2002.
,Pokud jde o pouzivani negativni reklamy ve volebnich kampanich, tak situace
v jejim razantnim nastupu v Ceské republice se Gasové shoduje s ostatnimi post-
komunistickymi zemémi (Saradin 2008: 47).

V roce 2006 vsadila na negativni reklamu predeviim Ceska strana socialné
demokratickd, zatimco obcan$ti demokraté vedli svou kampan z v&tsi miry
pozitivng: za prvek negativni reklamy lze povazovat natoceni spotl, které
varovalo pfed osobnostmi i politikou socidlni demokracie. Negativni kampai
vedenou CSSD Ize shrnout do dvou bodi: jednalo se o prezentaci volebniho
programu ODS jako nebezpecného pro obCany a prezentaci stavajiciho lidra ODS
Mirka Topolanka za slabého protihrace. S volebni kampani nebylo v prizkumech
vefejného minéni spokojeno 50% dotdzanych, pfic¢emz vinu respondenti shodné

pfisuzovali obéma nejveétsim politickym stranam.
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1. 6. Pojmy vztahujici se ke kampani

Diplomova prace pracuje s nékterymi pojmy, které je tieba v teoretické Casti
osvétlit: jedna se predevSim o horkou c¢ast kampané (kterda Casové omezuje
zkoumany vzorek) a o issue ownership, které se vztahuje k motiviim, které jsou

v kampani pouZity a jejich vnimani ze strany vefejnosti.

1. 6. 1. Horka faze kampané

Medialni pokryti ptedvolebniho boje je neintenzivnéjsi v poslednich tydnech
pfed volbami, na coz jsou strany piipraveny. Obdobi, kdy zajem médii
nejintenzivngjsi, byva oznacovano jako ,horka cast kampané“ (Esmark, @rsten
2006: 112). V jejim prub¢hu kandidat ¢i strana vénuji kampani nejvice ¢asu a tsili
(Giebler, Wiist 2011). Horka (&i ,,0stra™) ¢ast kampané byva oficialné oznamena
médiim a jiz jeji zahajeni je Casto spojeno s formou, kterd je pro sdélovaci
prostfedky atraktivni. Jednd se o ¢ast kampané, v niZ jsou kandidat a strana
nejaktivnéjsi a nejvice se snazi prezentovat v médiich. Snazi se nejen poskodit

konkurenci, ale pfedev§im motivovat vlastni voli¢e k aktu volby.

1. 6. 2. Nastoleni agendy

Volebni kampanl je cele zaloZzena na piesvédCovani: strany se snazi ziskat
nerozhodnuté volie, zménit ndzor podporovateli oponentka, pokousi se
presvédcit obCana k samotnému aktu hlasovani. V ramci kampané je proto
dilezité ovladnout agendu. Strany se pokousi najit aspekty, které jim ve volbach
pomohou: ,,mize se jednat o popularni osobnost v ¢ele strany ¢i o problematiku
na niz strana disponuje experty (Farell 2002:76). V prostiedi volebni kampané se
mez stranami a kandidaty odehrava boj o nastoleni agendy: strana, ktera své téma
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prosadi jako nejvyraznéjSi motiv voleb, ziskdva vyhodu v podobé moznosti
prezentovat své odborniky a napadat nedostatecnou kompetenci politické
konkurence. Pojem agenda setting byl pivodné spojen s médii a i v kontextu
volebni kampané¢ maji sd€lovaci prostiedky primarni dilezitost: ,,éim vice
pozornosti média danému tématu vénuji, tim vice bude problematika vnimana

jako dulezita a jeji role ve volbach vzroste™ (Farell 2002: 76)

1. 7. Politicky marketing v prostiedi Ceské republiky

Jsou prostfedky a ndastroje politického marketingu pouzivany i v prostiedi
Ceské republiky? Eva Bradové a Petr Saradin tvrdi, ze v kampani do snémovnich
voleb vroce 2006 bylo mozné zaznamenat, ze ,,se Cinnost politickych aktért
profesionalizuje” (Bradova, Saradin 2007: 33). Nastroje politického marketingu
pouzivaly dvé nejvétsi strany, Ceska strana socidlné demokraticka a Ob&anska
demokratickd strana. Zaroven autofi ptredpovidaji, Ze ,,mechanismy oslovovani
voli¢l se budou i nadale ptizpisobovat a hledat inspiraci pravé v americke
politice, kde jsou tyto metody doposud nejpropracovangjsi (Bradové, Saradin
2007: 33). Podle autoril je tato nutnost dana i1 skutecnosti, ze dochazi ke stale
vétSimu rozvolnéni vazby voli¢ — strana, mizi jasna ideologicka profilace a pevné
vyznavané hodnoty. Politické formace se ve jménu uspéchu musi snazit oslovovat
a zaujmout volice. Lze oc¢ekavat, ze a¢ byly na zapadé uvedené trendy a principy
b&zné, v Ceské republice se nové tendence a politicky styl objevily se zpozdénim.
Kde tedy moment, od kterého vzaly ceské politické strany za sviij politicky

marketing a zacaly uplatfiovat jeho zasady v kampanich?

Anna Matuskova za vyznamny meznik povazuje snémovni volby v roce 2006:
,neptjde o nadsazku, kdyz budeme tvrdit, ze v Ceské republice doslo opét
k revoluci, v tomto piipadé ne k sametové, ale 1 marketingové. Volebni kampané
muzeme délit na ty pred a po roce 2006* (Matuskova 2010: 64). Co se v roce
2006 zménilo? Ceské strany pii piipravé a realizaci volebni kampané opustily
dosud platné, na ceské prostfedi vazané standardy. ,,Kampan si ziskala

mimotadnou pozornost jak u médii, tak u odborné a Siroké vefejnosti. Vymykala
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se jak svoji intenzitou, délkou, mirou investovanych finan¢nich prostredkt, tak 1
obsahem, jeho pfipravou a urovni vizualniho zpracovani. V kampani bylo
nejveétsim prilomem v piipadé nékterych politickych stran pravé systematické
vyuzivani metod politického marketingu, podrobné¢ a opakované analyzovani
volebniho trhu s voli¢i, strategické planovani a nasledna implementace. Kampané
nebyly pfipravovany ad hoc na zdkladé momentdlni pohnutky, ale vychazelo se

z dat, zpracovanych analyz atd.“ (Matuskova 2010: 65).

Jiz pied piijetim nového stylu byla v prostiedi Ceské republiky vyuZzivana tzv.
negativni kampan, kterd je ucinnym nastrojem ke komunikovani chyb
konkuren¢nich stran, pficemz podobné oceriiovani muze strané sebrat dilezité
hlasy. Nov¢jSim fenoménem se stalo oteviené vyuzivani sluzeb najatych
reklamnich a komunikaénich agentur, stranam v kampani radily 1 zahrani¢ni
agentury. Ceska strana socialné demokratickd ,,vsadila na rady americké
poradenske firmy PSB Associates a analyzu volebniho trhu. (...) Kampati byla ve
svém pribchu neustdle analyzovdna a v marketingovém zacileni na voli¢e velmi
uspésna. Je to mozné pfiCist 1 tomu, ze socialisté vsadili na negativni reklamu,
mimotadné efektivni nastroj, jak ziskat pozornost medii a védome ato¢it na svého
protivnika® (Matuskova 2006). Pravé o Ceské strané socialné demokratické lze
prohlasit, Zze se jednalo o pionyra v oblasti politického marketingu: se
zahrani¢nimi konzultanty navazala spolupraci jiz v kampanich v letech 1996 a
1998, ale ptistup americké agentury Penn, Schoen a Berland (PSB) spocival na
jinych zakladech. Soustfedil se na podrobnou analyzu, praci se ziskanymi daty, na
jejimz zékladé vybral téma kampané (MatusSkova 2010: 106). ,,Zaoceansti politicti
konzultanti pomahali Tvrdikovi a jeho lidem analyzovat prizkumy vefejného
celé kampané. Kromé nich si ale socidlni demokraté najimali také ceskeé
specialisty na PR a reklamu“ (Kre¢, Valaskova 2011). Politicky marketing
oznacuje Matuskova za jednoznacného vitéze snémovnich voleb v roce 2006 a

konstatuje, Ze se vedeni volebnich kampani profesionalizovalo.

Je na misté€ se ptat, zda byl trend profesionalizace volebnich kampani potvrzen
a posilen 1 ve snémovnich volbach 2010. Lze ocekavat, ze odpovéd’ na ob¢ otazky

bude pozitivni.
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1. 8. Cesky kontext — udalosti v obdobi 2006-2010

Druha ¢ast teoretického oddilu se sjedinou vyjimkou obraci do ceského
prostfedi. Podava struény vyklad volebniho systému do Poslanecké snémovny
Parlamentu Ceské republiky, pii¢emz kratce popisuje vysledek poslednich voleb,
které prob&hly v roce 2006. Ugelem prace neni popsat G¢inky volebniho systému,
pouze konstatuje jeho typ a posledni vysledek. Kratce pojedndvé pad vlady v dobé
predsednictvi Evropské unie a nasledujici ufednickou vladu. Popisuje hlavni
prvky kampané do ptfedCasnych voleb a struén¢ uvadi dusledky jejich zruSeni.
V nésledujicim oddile se text vénuje struéné charakteristice hlavnich aktérd,
politickych stran. Faktor, jehoz vyskyt i pouziti prace sleduje, je hospodarska
krize. Text vysvétluje zakladni fakta, kterd se k ekonomické krizi vazi: jeji vznik,
pfi¢iny, vliv na hospodafstvi a disledky pro Ceskou republiku. Samostatny
prostor ziskala popis situace v Recku, jehoZ jiz tak $patné hospodaieni se za krize
priblizilo ekonomickému krachu.

Oddil uzavira kapitola vénovand prizkumiim vefejného minéni, které se
dotykaly vyznamu krize. Ukazuji relevanci tématu pro volby a zaroven uvadi, zda
byla volebni krize skutecné faktorem, ktery voli¢i pfed samotnym hlasovanim

brali v Gvahu.

1.8.1. Volebni obdobi 2006 — 2010.

Podle Stanislava Balika skon¢ilo volebni obdobi 2006-2010 hned dvakrat:
»poprvé vroce 2009, kdy se politickd reprezentace shodla na pied¢asnych
volbach, jez viak zrusil Ustavni soud. Podruhé v f4dném terminu v poloviné roku
2010 (Balik 2010: 39). Ve sledovaném obdobi nedoSlo jen k pfedcasnym
volbam, ale logicky téz k paddu vlady. K ptedéasnym volbam se pochopitelné

véazala volebni kampan, je tedy nutné toto obdobi ptedstavit.

Snémovni volby 2006 skonCily patem. Strany se prakticky rozdé€lily na dva
bloky: levicovy, zahrnujici CSSD a KSCM a stiedo-pravicovy s vitéznou ODS a
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mensimi subjekty KDU-CSL a SZ. Oba disponovaly 100 mandaty — diky ostré
predvolebni rétorice bylo pfitom t&zké si piedstavit, Zze by napf. CSSD mohla
s ODS vytvofit velkou koalici. Na opakovani opoziéni smlouvy byl navic jen
maly ziajem a celkové nerozhodna situace jen posilila diskuse o nutnosti

reformovat volebni systém tak, aby k podobnym situacim nemohlo dochéazet.

Mirkovi Topolankovi se diky toleranci ze strany dvou socidln¢ demokratickych
poslancti podatilo ziskat diavéru pro sestavenou vladu. Kabinet trojkoalice
podporovany ODS, KDU-CSL a SZ vladl pouhé dva roky a dva mésice, pfi¢emz
celil ¢tyfem nezdafilym pokusim o vysloveni nedivéry. S patym pokusem jiz
opozice diky hlasim rebelujicich koali¢nich poslanct uspéla a parlament v bieznu
2009 ,,poprvé od roku 1848 vyslovil vladé nediveéru®“ (Balik 2010: 39). Dilezity
je kontext, vnémz k vyjadfeni nediivéry doslo: Ceskd republika se nachizela
prave v poloviné pulro¢niho obdobi, kdy predsedala Evropské unii, pfi¢emz se na
tento krok dlouho pfipravovala a obyvatelstvu bylo piedsednictvi prezentovano
jako dulezité. Pad vlady v dobé ptedsednictvi navic vyrazn€ poskodil image
Ceské republiky v zahrani¢i. Podle prizkumu vefejného minéni 4 z 10 Cechti
povazovali par vlady za ohrozujici obraz naseho piedsednictvi, 3 z 10 Cechil se

domnivali, ze wuddlost na obraz Cceského predsednictvi vliv nema

(http://www.factum.cz/350 vnimani-ceskeho-predsednictvi-eu-a-pad-vlady-jako-

pricina-zmeny).

Pad vlady odstartoval diskusi o feSeni pied¢asnych voleb, pficemZ problémem
k jejich vyhlageni byly mantinely vymezené Ustavou, ktera rozpusténi Snémovny
povolovala pouze ve ¢tyfech pfipadech. Cesta k pfed¢asnym volbam je dle danych
podminek velmi komplikovana, takika nemozna. Situace podobna té z roku 2009
nastala jiz v roce 1998: problém komplikovaného feSeni rozpusténi Poslanecké
snémovny byl vyfeSen kontroverznim pfijetim jednorazového ustavniho zakona,
ktery zkratil funk¢éni obdobi Snémovny. Politickou reprezentaci avizovana
systémova zména nebyla realizovana a problém z roku 1998 se o jedenact let
pozd¢ji zopakoval (Balik 2010: 43).

Politické strany se dohodly na dvou zasadnich feSenich: pfedcasné volby mély

byt nejpozdéji v fijnu 2009 a pieklenovaci vlada méla mit podporu vSech stran
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mimo komunisti. Cestu k predCasnym volbam mél otevfit stejny kli¢ jako v roce
1998, tj. jednorazovy ustavni zakon, ktery by zkratil funkéni obdobi Poslanecké
snémovny (Balik 2010: 44). Premiérem byl dne 9. 4. 2009 jmenovan dosavadni
predseda Ceského statistického tfadu Jan Fischer: vlada slozend z expertd
navrzenych politickymi stranami ziskala davéru v cervnu 2009, piicemz
komunisté a lidovci se hlasovani zdrzeli (IHNED 2009). Hlavnim ukolem
,urednické vlady bylo dokoncit ¢eské predsednictvi Evropské unie a ptivést zemi
k pfed¢asnym volbam. Ty se na zakladé¢ rozhodnuti prezidenta republiky mély

konat 9. a 10. fijna 2009.

1.8. 2. Predcéasné volby 2009 — zmarené pripravy

Kandidatni listiny do ptedéasnych voleb piedlozilo 23 politickych uskupeni,
29, 4 % z kandidatu byly Zeny (Balik 2010: 50-51). V dob¢, kdy jiz probihala
volebni kampan, do které politické strany vlozily znacné finan¢ni prosttedky (VIZ
nize), podal Gistavni stiznost poslanec zvoleny za CSSD Milo§ Mel¢ak. Navrhoval
zru$it rozhodnuti prezidenta o konani fijnovych pfedcasnych voleb a poZadoval 1
zruSeni Ustavniho zékona, jimZz mélo byt zkraceno volebni obdobi Poslanecké
snémovny. Jeho argumentace byla zaloZena na tvrzeni, Ze ,,rozhodnuti prezidenta
je poruSenim ustavné garantovaného pradva poslance vykonavat neruSené
poslanecky mandat po celé volebni obdobi. Poslanec byl zvolen poslancem pro
volebni obdobi 2006-2010, pficemz ustava stanovuje zpusoby, jakymi miZze
mandat poslance zaniknout, které jsou véazany na rozpusténi Snémovny
prezidentem, k ¢emuz viak nedoslo“ (Balik 2010: 54). Ustavni soud se
Mel¢dkovym rozhodnutim oproti ndzorim nékterych pravnich experti skutecné
zabyval. Volebni kampaii byla v plném proudu, oviem 10. zaii 2009 Ustavni soud

prohlésil, ze rozhodnuti prezidenta republiky o vyhlaSeni voleb pozbyva platnosti
(Balik 2010: 56).

Parlament na novou situaci reagoval piijetim obecné novely ustavy. Ustavni
zékon €. 319/2009 Sb. doplnil ¢lanek 35 o slova ,,prezident republiky Poslaneckou

snémovnu rozpusti, navrhne-li mu to Poslanecka snémovna usnesenim, s nimz
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vyslovila souhlas tfipetinova vétSina vSech poslanct® (Sbirka zakonl). Okamzité
se rozb¢hla diskuse o novém terminu predcasnych voleb, pricemz panoval dojem,
ze se na jejich uskuteénéni strany napiic¢ spektrem shoduji. Necekané vSak doslo
k naprostému zvratu udalosti, kdy Jifi Paroubek pfed¢asné volby odmitl a svij
nazor prosadil i v CSSD, bez jejiz podpory se nepodaiilo rozpusténi snémovny

dostat i jen na program schiize. Moznost pted¢asnych voleb tak zcela padla.

1. 8. 3. Kampan k volbam, které se nekonaly

Po vyhlaseni pred¢asnych voleb odstartovaly politické strany volebni kampan,
kterda byla poznamenana obdobim, ve kterém probihala: v ,,pribéhu letnich
mésici Cervna a srpna vétSina politickych stran své volebni prezentace utlumila a
soustfedila se zejména na tzv. horkou fazi kampané, kterd se odehrala v zari 2009
(Matuskova 2010: 101-102).

Letni mésice vsak vyuzila TOP 09, ktera se soustiedila na zavadéni své znacky
a vstupovani do povédomi vefejnosti. Vzhledem k problematickému vnimani
nepopularniho Miroslava Kalouska strana zvolila jako hlavni tvar Karla
Schwarzenberga, ktery se dlouhodobé¢ t&sil vysoké mife divéryhodnosti a verejné

podpory (http://www.stem.cz/clanek/1856). Strana na svého volebniho lidra

vsadila a prezentovala ho i prostfednictvim sebeironickych billboardd, které ji
zajistily pozornost i obecné diskuse.
CSSD kampati odstartovala 2. zafi 2009 (Matuskova 2010: 102), pficemz

stejné jako v roce 2006 vyuzivala sluzeb americkych poradct.

Obcansti demokraté upozoriiovali na problematické ¢asti programovych bodi
CSSD, v kampani se pokouseli vyuzit oblibenou antikomunistickou rétoriku, kdy
lidra socialnich demokratt Jifiho Paroubka prezentovali jako politika, ktery
Vv ptipad¢ vitézstvi nebude vahat nad vladnutim spole¢né s komunistickou stranou
(Matuskova 2010: 102). Paroubek sdm danému upozornéni dal redlny zaklad,
kdyz ve volbach 2006, tésn¢ pied dokoncenim scitani pronesl vyrok ,,Chtél bych

pfipomenout panu prezidentovi, Ze v tuto chvili ma levice 101 mandati ve
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Snémovné, tedy vétSinu (...).Pan Topolanek neni schopen sestavit vladu, ktera by
méla vétSinovou podporu ve Snémovneé. On tu vladu nesestavi“ (IDNES 2006).
V dobé¢, kdy jesté nebyla védomost o patovém vysledku voleb Paroubek poukazal
na skute¢nost, Ze levicovy blok CSSD a KSCM bere jako funkéni. Kampait ODS

se tedy diky samotnému piedsedovi CSSD mohla odvolavat na realny zéklad.

Prizkumy volebnich preferenci favorizovaly socidlni demokraty, ODS zacala i
kvili novéjsim politickym kauzam (Toskansko) ztracet. V kvétnu méla CSSD
podporu 32, 4% voli¢t, ODS 23, 7 %, KSCM 10, 9%, KDU-CSL 5, 9 %, SZ 5,
3% (http://www.stem.cz/clanek/1808). V ¢ervnu se preference CSSD a ODS
taktka vyrovnaly na hodnotu 28, 2 %, respektive 28, 3% (Votrubova 2009). V zaii

2009 pod vlivem afér ODS navysila naskok v preferencich CSSD se svymi 27, 4
% pred 23, 2 % obcanskych demokrati (http://www.stem.cz/clanek/1854).

ZruSeni terminu kondni pfedCasnych voleb mélo za nasledek zbytecné
vynalozeni znacné c¢asti financi, které politické strany do voleb investovaly.
Nevyuzity byly jiz natisténé volebni materialy i pronajaté reklamni plochy
(Matuskova 2010: 103). Finance vynalozené na kampané do voleb nckterym
stranam zpusobily pomérné velké problémy. ZruSeni konani pfedcasnych volen
»znamenalo 1 citelny zdsah do hospodatfeni kandidujicich stran. Nékteré z nich si
na volby musely vzit uvér a penize investované dosud do ptedvolebni kampané by
tak zcela propadly (Lidovky 2009). Otazky ohledné financovani kampané se
objevily predeviim u CSSD, ktera dle slov volebniho manaZera Tvrdika utratila
pouhych 70 miliontt korun, coZ né&ktefi experti zpochybiniovali a mnoZstvi
vyuzitych financi odhadovali na vice nez dvojnasobek (Lidovky 2009). Finan¢ni
situace socidlnich demokratii na podzim 2009 byla tdajné jednim z divodu, proc¢
strana fakticky zrusila konani ped¢asnych volen (Balik 2010: 65). CSSD podobné

spekulace popfela.
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1. 9. Hlavni aktéri: strué¢na charakteristika politickych stran

S poznatkem o vysledku voleb 2010 jsou piedstaveny jen strany, jejichz
volebni kampan je rozebirdna v ramci analytické Casti praci. Kritériem vybéru
vzorku je tedy opét uspéch ve volbach vroce 2010, tj. zisk mandatu.
Z charakteristiky jsou bez ohledu na dlouholetou tradici ¢i Gspéch v minulych
volbach vyloudeny Kiestanskd a demokraticka unie — Ceskoslovenska strana
lidova a Strana zelenych. Kapitola kombinuje optiku politologa a pohled stran na
sebe sama, kdy bude zminéna si sebe prezentace politické formace. Text se
nezaméfuje na vznik a vyvoj etablovanych stran (ODS, CSSD, KSCM), popisuje
jen udalosti posledniho volebniho obdobi 2006-2010, které se piimo odrazi na

volebni kampani do Poslanecké snémovny 2010.

Obcéanska demokraticka strana

ODS ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2006 zvitézila, §lo vSak o
vitézstvi s hotkou pfichuti: ani 35, 38 % hlasti a zisk 81 mandati vzhledem
k patové situaci nestailo ke snadnému sestaveni vlady. K povolebnimu
vyjednavani ODS ptizvala kifestanské demokraty a Stranu zelenych. Trojkoali¢ni
kabinet Mirka Topolanka ziskal divéru az na druhy pokus. ODS zaznamenala
uspéch v podobné¢ znovuzvoleni byvalého mistopfedsedy Vaclava Klause
v prezidentskych volbach, naopak neuspéla v krajskych a senatnich volbach.
Strana na situaci reagovala vnitfnim pnutim a personalnimi spory: Mirek
Topolanek vSak na kongresu obhajil post pfedsedy proti Pavlovi Bémovi. Na
kongresu se Cestného Clenstvi na dikaz nesouhlasu se sméfovanim strany vzdal
Véclav Klaus (Havlik 2010: 24).

Vnitini rozpory pfispély k padu vlady na jate 2009, kdyz se dva rebelujici
poslanci za ODS rozhodli vyjadfit vladé nedtvéru. Po nékolika skandalech

korunovanych kontroverznimi vyroky Topolanek odstoupil z kandidatni listiny
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pro volby do Poslanecké snémovny. Volebnim lidrem se stal Petr Necas (Havlik

2010: 26).

ODS patii mezi nejvyznamnéjsi pravicové strany v celém postkomunistickém
bloku, svoji vdhu ma 1 ve spoleCenstvi podobné orientovanych stran
celoevropského prostredi (Www.0ds.cz). Zduraziuje své Elenstvi v mezindrodnich
strukturach, ideovou spfiznénost se zavedenymi politickymi stranami v zahrani¢i
a za principy, na kterych stavi, prohlasuje osobni svobodu, individualni

odpovédnost, parlamentni demokracii a trzni hospodaistvi.

Ptiznivei ODS maji nejvyssi vzdélani a nejvyssi ekonomicky status mezi
ptiznivci stran. Casto se jedna o podnikatele a Zivnostniky. K podpoie Ob¢anské
demokratické strany se hlasi Casto mladi lidé, a to piedev§im z Prahy

(http://www.stem.cz/clanek/217). Typickému voli¢i je 18-44 let, bydli ve velkém

meést¢ a jeho vzdélani je zakonCeno pfinejmensSim maturitou. Jedna se o
zivnostnika ¢i zaméstnance, ktery je bud’ bez vyzvani, nebo kiestan, nikoliv vSak

katolik (Hlousek, Kopecek 2004: 98).

Ceska strana socialné demokraticka

Ve volbach v roce 2006 zaznamenali socialni demokraté historicky nejvétsi
zisk — 32, 3% hlast strané pfineslo 74 mandatt. Presto byli v poli porazenych za
obcanskymi demokraty a 100 hlast, které méla strana k dispozici spolecné
s komunisty, nestacilo k sestaveni vlady. Patové rozlozeni sil v Poslanecké
snémovné narusili pravé poslanci za socialni demokraty: Michal Pohanka a Milos
Melcak svou toleranci umoznili vznik vlady Mirka Topolanka, za coZ byli oba
vyloudeni ze strany. CSSD se ocitla v opozici a v roce 2008 zaznamenala dalsi
neuspéch, kdyz Vaclav Klaus v prezidentskych volbach porazil ekonoma Jana
Svejnara, protikandidata podporovaného socialni demokracii. Uspéch si strana
pfipsala v krajskych volbach, kdy uspéla ve tfinacti krajich a ve vSech pro sebe

ziskala post hejtmana (Havlik 2010: 13 VOLBY 2010).
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Vi vladé zaujala CSSD postoj ,,nulové tolerance™ a béhem funkéniho obdobi
se petkrat pokusila vyslovit vladé nedtivéru, piicemz pii poslednim pokusu uspéla.
Poslanci za CSSD nasledné vyslovili podporu tGfednické vladé Jana Fischera. Po
rozhodnuti Ustavniho soudu zrudit planované pied¢asné volby strana odmitla
podpofit stranami dohodnuté opatfe, které by  umoznilo seberozpusténi
Snémovny. ,,Svlij krok strana zdiivodnila nutnosti v€as schvalit statni rozpocet a
rizikem opétného zruseni voleb rozhodnutim Ustavniho soudu® (Havlik 2010: 14).
Existuji spekulace, Ze strana predasné volby odmitla kviili finan¢nim problémiim

vzniklym v dasledku masivni kampané k pfedchozimu datu pfed¢asnych voleb.

Mezi piiznivci Ceské strany socialng demokratické je vysoky podil osob

s vyuénim listem, casto se jedna o délniky (http://www.stem.cz/clanek/217).

Typicky voli¢ CSSD je ,,vyuéeny muz v délnické profesi ve véku 33-59 let, ze
sttedné velkého ¢i malého mésta a bez nabozenského vyznani. Regiondlni

voli¢ska banka pochazela zejména ze severu Cech a Moravy* (Hlousek, Kopedek

2004: 98).

TOP 09 S podporou Starostii

,U zrodu TOP 09 stal dlouholety spor vramci KDU-CSL mezi levo-
sttedovym a pravo-stitedovym kiidlem strany. Rozepfe kulminovaly odchodem
Miroslava Kalouska a dalSich vyznamnych ¢lenti ze strany* (Havlik 2010: 22).
Kalousek nasledné =zalozil novou ekonomicky liberdlni stranu vyznavajici
konzervativni hodnoty. Pfedsedou byl zvolen popularni politik Karel
Schwarzenberg, prvnim mistopfedsedou se stal vyrazné¢ méné oblibeny Kalousek.
TOP 09 jiz pted planovanymi volbami 2009 deklarovala vuli vladnout s ODS,
ostie se vymezovala vici komunistické strané a socialnim demokratim. Ve
snémovnich volbach 2010 strana ziskala 16, 7 % voli¢t a zasedla ve vladé

spole¢né¢ s obanskymi demokraty a Vécmi vefejnymi.
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TOP 09 S podporou Starostli byla v roce 2010 relativné nova strana, ktera
musela vefejnost se svymi hodnotami a vyznavanymi principy seznamit. Na
webovych strankéch tak ¢inila v podobé nékolika prohldSeni a vycta. Prohlasovala
se za ,,stranu konzervativni, ktera v politickém Zivoté vychazi z evropskych tradic
ktestansko-zidovské kultury. Dba na moralni hodnoty obsazené v duchovnim

odkazu a tradicich® (http://www.top09.cz/proc-nas-volit/programova-vychodiska-

a-principy/). Strana se hlasi k odkazim idealtt svobody a humanismu, pficemz
chce rozvijet ¢eskou kulturu a ozivovat kulturni dédictvi. Deklaruje svou odvahu
piijimat nepiijemna a bolestiva feseni 1 za cenu propadu popularity: za dalezité
faktory povazuje nutnost nezvySovat statni dluh a udrzovat zasady trvale

udrzitelného rozvoje. Operuje tezemi o odpovédnosti, svobodném trhu.

Komunisticka strana Cech a Moravy

V ramci ziski jednotlivych politickych stran byla KSCM ve volbach 2006 na
tfetim mistd. Podstatnou byl pro ni moment, kdy se CSSD a KDU-CSL pokousely
o vznik vlady, kterou by pravé KSCM podporovala. ,,Samotny moment jednéni,
zejména to, Ze socialni demokracie byla svolna opirat se s v parlamentu o0 KSCM,
svéd¢i o rodicim se koalicnim potencialu strany, byt na kategorické soudy je
prozatim brzo“ (Havlik 2010: 16). Autor za druhy dilezity moment povazuje
prezidentovu vyzvu na vytvoreni ,,duhové” koalice. KSCM zaujala ostie opozi¢ni
roli, kterou zastavala bez ptreruseni po dobu celého funkéniho obdobi. Podpotila
v§echny navrhy CSSD na vyjadieni nedivéry vladé — naopak pii hlasovani o

diwvéfe pro vladu Jana Fischera se KSCM zadrzela hlasovani.

Pii prezidentské volbé KSCM podpofila Jana Svejnara, do druhé volby
nominovala vlastniho kandidata na prezidentskou funkci, Janu Bobosikovou.
V krajskych volbach si KSCM oproti minulym vysledkim pohorsila (Havlik
2010: 17). Volby 2010 pro KSCM znamenaji nejhorsi volebni vysledek od roku
1990, kdy stran¢ vyjadtilo podporu jen 11, 3 % hlast — presto vSak komunisticka
strana dokazala obhajit pocet mandatt, ktery ziskala v roce 2006 a disponovala 26

ktesly.
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Dle profilovani typického voli¢e komunistické strany je KSCM je ,,stranou
dichodi®. Zaklad jeji podpory tvofi lidé starsi 60 let, lidé se zakladnim vzdélanim
nebo vyuceni, se socioprofesnim statusem ,,dGchodce”, s nizSim financ¢nim
zajisténim domaéacnosti. Nadprimérné jsou mezi stoupenci této strany zastoupeni

obyvatelé severnich Cech® (http://www.stem.cz/clanek/217). Podporovatelé

KSCM vétsinou bydli v malém mésté &i na vesnici a jejich stranické preference
jsou dlouhodobé¢ (Hlousek, Kopecek 2004: 98)

Véci verejné

,Pfedchiidcem politické strany Véci vetfejné byla obcanskd iniciativa, ktera
vznikla v pribéhu roku 2001 v Praze 1 (Havlik 2010: 30). Pivodné mezi oblast
sledovanou Vécmi vefejnymi spadala spiSe péce spojena s komunalnimi volbami,
napf. feSeni problému s nedostatkem parkovacich mist. V ¢ervenci 2002 se Véci
vefejné zaregistrovaly jako politicka strana a ¢aste¢né uspély v komunalnich
volbach. Snahu o rozsifeni plsobnosti na celostatni zacala strana realizovat o
sedm let pozd¢ji, kdy se kandidatka Katefina Klasnova pokousela ziskat post
volbach do Evropského parlamentu. V tomto ohledu neuspéla, ale VV se staly
tieti nejvice podpofenou stranou mezi formacemi, které nemély zastoupeni

V Poslanecké snémoveé (Havlik 2010: 31).

V Cervnu 2009 byl do cCela strany zvolen vefejnosti zndmy Radek John,
popularni novinaf, ktery roky pracoval ve sledované televizni stanici. ,,Dle
prizkumti  vefejného minéni byl Radek John té€sné¢ pied volbami
nejdivéryhodnéjSim Ceskym politikem* (Havlik 2010: 31). Strana se prezentovala
jako protestni: pfesto, ze zakladatelka VV stranu opustila kvili nesouhlasu s jejim
vyvojem a angazovanosti né€kterych podnikateld (Vit Barta), Véci vetfejné ve
volbach uspély. Kampan vyuzivajici motivu kontrastu mezi novou stranou a

politickymi dinosaury Vécem vetfejnym piinesla zisk 10, 9 % a 24 mandata.
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Véci verejné se pii prezentaci sebe sama zietelné pokousi o profilaci vici
ostatnim politickym stranam, kdyZ se povazuje za ,, politickou stranu, ktera stavi
na pfimé demokracii a vychazi ze spoluprace se samotnymi ob¢any.“ Véci vetejné
tvrdi, Ze ,aktivné prosazuji zménu stavajicich politickych poméra v Ceské
republice, zejména prostiednictvim rozsifeni pfimé demokracie. Ve své viie v
obCana  vychazi z humanistickych hodnot  prvni republiky*

(http://www.veciverejne.cz/o-nas.html). Z hlediska tradi¢niho zafazeni na S$kéle

levice a pravice Véci verejné odmitaji zcela jasnou pozici a samy sebe tadi spise
na pravy stied. VV se podle svého tvrzeni od ostatnich politickych stran odliSuji ,,
nejvice v tom, Ze naSe strana klade na své kandidaty vysoké moralni pozadavky.
Uz nékolikrat prokazala svou schopnost zbavit funkce jedince, ktefi tyto
pozadavky nespliiovali, nebo nechtéli spliiovat. VSichni aktivni politici strany
podepisuji eticky kodex.”“ Jednani strana stavi na tfech zakladnich pilifich:
odbornost, iniciativa a slusnost. Jednim z bodi programu, se kterym §la strana do
voleb a diky némuz si ziskala popularitu, je snaha ,prosadit prvky piimé

demokracie a tim pfiblizit politiku obcanim® (http://www.veciverejne.cz/o-

nas.html).

1. 10. Priuzkumy verejného minéni: ¢esti obéané a ekonomicka krize

Jak jiz bylo feceno vySe, i cesti obcané pocitili redlné nasledky hospodarské
krize. Pfi uvaZeni miry medialniho pokryti, jakého se dostalo feckym
ekonomickych 1 spoleCenskym problémiim, lze piedpokladat, ze téma bylo
Vv Ceské verejnosti dostateCné zakofenéné. Z tohoto diivodu mohly motivu krize,
zadluZeni a argumentace feckou situaci vyuZit politické strany ve své kampani.
Tématy se ve svych prizkumech zabyvaly i1 spoleCnosti zkoumajici vetejné
minéni. Nasledujici ukdzky vyzkumii a jejich vysledki ukazuji nejen fakt, Ze
obané Ceské republiky krizi a zadluZeni zemé vnimali, ale Ze otdzka hrala svou

roli 1 pfi rozhodovani voli¢h, kterou stranu podpofit ve snémovnich volbach 2010.

vvvvvv

podle kterych se pfed volbami voli¢i rozhodovali. Pro 48% respondenti bylo
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velmi dalezitym faktorem pti rozhodovani zvazeni feseni, které strany nabizi proti
krizi a statnimu zadluzovani. Za pomérné dulezity ho oznacilo 44 % dotazanych

(http://stem.cz/clanek/1963).

21. 5. 2010, tedy jesté pied volbami, prezentovala vysledky vyzkumu agentura
Factum Invenio. Z prizkumu vyplynulo, Ze ,,schopnost poradit si s ekonomickou
krizi uvadi obyvatelé CR nejéastéji u dvou politickych stran: ODS (34 %) a CSSD
(32 %). Tyto strany si oproti dubnové vin€é vyménily potadi, ODS si v kvétnovém
hodnoceni ob&anti polepsila o 6, zatimco CSSD jen o jeden procentni bod.“

(http://www.factum.cz/399 v-poslednim-predvolebnim-pruzkumu-ma-navrch-

socialni-demokracie)

V lednu 2010 75% respondentl vyslovilo pro moznost, ze ekonomicka krize
velmi siln¢ ovlivnila ceskou ekonomiku.

http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/100991s ev100106 .pdf).

Vypovidajici mize byt i prizkum z prosince 2010, v némz 76 procent ob&anti
oznadilo rostouci zadluZenost stitu za jeden znejvétdich problémt Ceské

republiky (http://stem.cz/clanek/2096).

Priizkum CVVM publikovany v bfeznu 2010 poukazal na skutednost, ze Cesi
vnimaji zadluzeni statu jako velice zavazny problém. 34% obcanii oznacilo miru
statniho zadluZeni za spiSe vysokou a 53% jako velmi vysokou. Pro moZnost
velmi nizkd se vyjadiilo 0% respondentli, za odpovidajici povaZovalo miru
zadluzeni 7% respondenti a 4% dotazanych zvolili moznost nevim. Druha ¢ast
otazky cilila na miru problematicnosti zadluZeni: za velmi zavazny €1 zavazny
problém povaZzovalo zadluzeni statu 50 %, respektive 38% respondentt

(http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/101016s er100310a.pdf).

Zasadni jsou pro praci vystupy vyzkumu realizovaného ve dnech 13. 16. 5.
2010. Vysledku vyzkumu spole¢nosti SANEP ukazal, ze ,,feckou ekonomickou
krizi vnima vétsina Cechil jako zasadni signal k ponauéeni a k nutnosti snizovat

zadluzovani CR. Vétsinové jsou pak i obavy z mozného vzniku obdobnych
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problémt, s jakymi se aktudlné potyka feckd ekonomika, ke kterym by mohlo v
CR dojit napt. zavedenim 13. diichodti apod. Pom&mé vyznamny vliv ma fecka
krize 1 na rozhodovani voli¢i v nadchazejicich volbach do Poslanecké snémovny,
coz pripustila témér tietina respondenti exkluzivniho prizkumu spol. SANEP*

(http://www.protext.cz/zprava.php?id=12300). Prizkum naznauje, ze¢ praci

sledovana témata méla pro voli¢e skute¢né velky vyznam a v ramci nastolovani
agendy se jednalo vramci vSech ¢ty motivi jednalo o obc¢any sledovanou

problematiku a vyznamné politické téma.

Zpusob, jakym strany nastolené téma uchopily, zkouma analyticky oddil.

Prizkumy

"Jak diilezité byly pro VaSe rozhodovani, komu date hlas v kvétnovych volbach,

nasledujici okolnosti?"

JAKA RESENI NABIZEJI JEDNOTLIVE STRANY PROTI KRIZI A
ZADLUZOVANI ZEME
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Vliv krize na domécnost

3%

m neovlivnila
B ovlivnila jen mirné
W ovlivnila silné

H nevi

42%

,Povazujete Vy osobné za jeden z nejvétSich problémi nasi zemé tempo rustu

statniho dluhu?*

4%

H urcité ano
B spiSe ano
H spiSe ne

B urcité ne

41%
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Nézory na souéasnou miru zadluzeni u CR jako statu

4%— OB 706

m velmi nizka

B spiSe nizka

m odpovidajici, tak akorat
34% B spiSe vysoka

= velmi vysoka

¥ nevi

Domnivate se, Ze zavedeni pripadnych 13.dichodd a bezplatného
zdravotnictvi, mizou ptivést CR do stejné situace, ve které se dnes nachazi

Recko?
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7,60%

10,50%

38,80% H ano

B spiSe ano
H ne

H spiSe ne

20,70%
¥ nevim

22,40%

Melo by byt podle Vaseho nazoru zasadni vladni prioritou snizovani dluhu

statni pokladny (vefejnych financi)?

0,70%,70%
7%

H ano

4610% B rozhodné ano
H ne
B rozhodné ne

M nevim
42,50%

Méla by si CR podle Vaseho nazoru vzit ponaudeni z fecké krize, (ktera
privedla vinou piedluZeni Recko do situace hroziciho statniho bankrotu)

ve vztahu ke sniZovani statniho dluhu?
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E ano
43,30% B rozhodné ano
= ne

M rozhodné ne

¥ nevim
48,80%

Ovlivnila feckd krize Vase rozhodnuti pfi vybéru politické strany v

nadchazejicich parlamentnich volbach?

3,50%

6,60%

20,90%
12,20%
H ano
B spiSe ano
Hne
11,30% ®m spiSe ne
B nevim

¥ voleb se nezicastnim

45,50%
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2. Analyticky oddil

Analytickd ¢ast diplomové prace zkouma, jak bylo v rdmci volebni kampané
do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce 2010 komunikovano
téma hospodaiské krize a k nému pfidruzenych témat statniho zadluzovani,

statniho bankrotu a feckych ekonomickych problému?

. Predchozi kapitoly
dokazuji, ze motiv vyuzit byl, a to vSemi stranami, které byly vybrany do
vyzkumného vzorku, tj. CSSD, ODS, TOP 09, KSCM a VV. Text analytického
oddilu prezentuje vysledky zkoumani, tj. zjisténi, jakym zplisobem strany téma
uchopily, jak ho komunikovaly vetejnosti, popfipadé v jakém stylu kampané

motiv pouzily.

2. 1. Metodologie

Prace analyzuje sdéleni publikovand stranami v ramci volebni kampang.
Sdéleni jsou rozliSena do tfi zakladnich kategorii, pficemz je vedle zakladnich
pojmi pozitivni a negativni reklamy rozliSena jako svébytna polozka 1 tzv.
srovnavaci reklama. Jednotliva sdéleni jsou kodovana dle svého vyznamoveho
obsahu, pficemz je bran zfetel pouze na reklamu dotykajici se témat hospodaiské
krize, statniho dluhu, bankrotu a motivu Recka. Prace zkouma, jakym zptisobem
strany tato témata pojaly ve své volebni kampani, s jakou frekvenci ho vyuzivaly
a zda jim téma poslouzilo spise k vlastni profilaci, ¢i k utokiim na konkurenta.
Béadani se snaZzi prezentovat nejen charakteristikou vystupt, ale i pocetnim

vyjadienim.

Zkoumani se zamétuje na analyzu prostfedkli predvolebni kampané, pfi¢emz
predev§im v oblasti inzerce a komunikace s médii stanovuje Casové omezeni.
Vzdy se pfitom soustiedi vyhradn€¢ na materidly obsahujici urend témata.
V ptipade, ze lze urcit koneény pocet medidlnich vystupti (naptiklad pevné

stanoveny pocet inzerati Ci tiskovych zprav publikovanych v daném casovém

2 dale uzivana zkratka ,,Fecky motiv*
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Useku) prace uvadi podil mezi materialy, které sledované motivy obsahuji a které
ne. Uelem je zjistit, jakou roli témata v kampani sehréla, jeji dilleZitost a nastroje,

kterymi byly motivy zpracovany a komunikovéany.

Prace postupné zkouma volebni program stran jako zakladni a zavazny
dokument, ze kterého kampané vychazi a dale s v ném publikovanymi tezemi
pracuji v dalSich vlastnich vystupech kampané. Mezi dal$i materialy vybrané
k analyze kampané patii tiskové zpravy, stranickd inzerce v tisténych denicich,
televizni a rozhlasové diskuse (striktné omezeno na piedvolebni specidly ve
vetejnopravnich médiich), predvolebni spoty a stranickd prezentace na socialnich
sitich. Prace shrnuje a rozebird téz specifické formy volebni kampané, které
vytyCend témata vyuzily, le¢ byly realizovany pouze jednou stranou, ¢imz
Zlogiky véci odpadd porovnani. Z divodu casové prodlevy a neexistence
kompletnich zdznaml neni mozné analyzovat obsah piedvolebnich meetingli

stran®.

Vzdy je pracovdno s materidly, jejichz autor je oficialni. Tj. naptiklad

zkoumana inzerce ma vzdy jasného zadavatele.

Materidly byly shromézdény a podrobeny analyze. Jednotky, v jejichZ obsahu
byl zjistén vyskyt sledovanych motivl, pak byly dle formy pouzité politické
reklamy rozliSeny na pozitivni, negativni a srovnavaci kampan, pifi¢emz kazda
z forem ziskala delsi popis.

Vzhledem k zaméfeni prace na témata souvisejici s ekonomickou krizi,
ziskava kodovani specifickou podobu, kterou je nutno konkretizovat. Pozornost je
vénovana pouze sdé€lenim, ktera obsahuji alespoil jeden ze Ctyf sledovanych
motivll zminénych vySe, pficemzZ je jednotka kddovana zasadné jen dle kontextu

pouziti sledovaného motivu.

3 katedra politologie Fakulty socialnich studii realizovala vyzkum volebni
kampan¢ do poslanecké snémovny, kde téma zpracovala: badani vSak bylo
soustfedéno na oblast Brna, Prahy a Usteckého kraje. Diplomova prace kampaii
sleduje na celostatni urovni, vystupy vyzkumu jsou tak pro ni pouzité maximalné
ilustrativné
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Vyrok ,,0ODS nedokdzala obéany ochranit pred nasledky ekonomické krize. CSSD
se zavazuje, Ze podnikne opatieni, ktera vyrazné omezi mozZnost korupce® je
kodovan jako soucCast negativni politické reklamy. Jeho obsahem v oblasti
sledovaného motivu je utok na konkurenci. Nasledna prezentace vlastniho fesSeni
se jiz krize nedotykd, proto vyrok v kontextu prace nelze povazovat za srovnavaci

kampai.

Vyrok ,,CSSD nabizi pouze cestu k eckému bankrotu, ODS zajisti odpovédna
resent ke snizovani statniho dluhu® je kodovan jako soucast srovnavaci politické
reklamy, nebot’ se Utok na politickou konkurenci i nastin vlastnich feseni tykaji
sledovanych motivii. Pozitivni a negativni c¢ast pfitom nemusi byt nutné
bezprostiedné nasledujici. Pokud napt. ivodni pasaz delsi tiskové zpravy obsahuje
podobné obvinéni konkurence a zaveére¢na ¢ast uvadi tezi o vlastnim uspéSném

feSeni problematiky, je jednotka hodnocena jako soucast srovnavaci reklamy.

Jednotka obsahujici vyrok ,,zemi nezadluzime, redlné dopady naseho programu
zajisti hospodarsky rist je kodovana jako soucast pozitivni politické reklamy,
pokud zbytek sdéleni nevykazuje tok na konkurenci v oblasti sledovanych

motivu.

Jednotka obsahujici vyrok ,,Jiri Paroubek slibuje a je mu jedno, zZe stdatni dluh
zaplati vase deti* je kddovéana jako soucast negativni politické reklamy, pokud
zbytek sdéleni nevykazuje napt. prezentaci vlastnich feseni v oblasti sledovanych

motivu.

Zdanlivé obecny vyrok ,,ekonomicka krize oslabila tok penéz do dopravni
infrastruktury* je kodovan jako soucast pozitivni reklamy. A¢ neni vyrok
explicitné emocné zabarven, implicitné poukazuje na skutecnost, Ze si je strana
problému spojenych s disledky krize védoma a ve své politice je zohlediuje.
Podobné obecné teze o nésledcich krize na nékterou z oblasti jsou ¢astym uvodem

stranickych sdé€leni, po nichz nasleduje piijeti stanoviska ¢i navrh feseni.
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Autorka vychazi z pfedpokladu, ze sd€leni volebni kampané maji byt jasna a
zcela urcita. Ma-li byt jednotka hodnocena jako obsahujici sledované motivy,
musi byt pouzity zcela explicitn€é. To znamend, Ze je nutno pfimo pouzit pojmy
dluh, zadluZeni, krize, bankrot, Recko, fecka cesta a podobné.

Vyroky jako ,,budeme zodpoveédné hospodarit”, poptipad¢ ,.je nutno ozdravit
verejné finance Ci ,,statni rozpocet neni pripraven na populistické sliby* jsou
tedy povazovany za obecnd vyjadieni vztahujicim se k ekonomické oblasti.
Jednotky, které tato obecnd tvrzeni obsahuji, jsou fazeny mezi material bez

sledovanych motivii.

Préce postupuje skrze analyzu jednotlivych materialti kampané, v jejichz ramci
jsou vzdy postupné publikovana zjiSténi pro jednotlivé strany. Zkouména je
kampan formaci, které uspély ve volbach 2010 a ziskaly zastoupeni v poslanecké
snémovné, tj. kampait Ob&anské demokratické strany, Ceské strany socialné
demokratické, Komunistické strany Cech a Moravy, Véci veiejnych a TOP 09
S podporou Starostd. Vysledky jsou publikovany v pofadi odpovidajicim
volebnim vysledkiim, tj. CSSD, ODS, TOP 09, KSCM, VV. Pokud byly nékteré
materialy zkoumany pouze v omezeném casovém useku, je tato skutenost

ozndmena a konkretizovana v Gvodu kapitoly.

2. 2. Programy

Kapitola se vénuje analyze programi politickych stran. Postupuje
chronologicky, zkouma jednotlivé dokumenty a analyzuje pasaze, které prezentu;i
sledovana témata, tj. hospodatskou krizi, zadluzovani, hrozbu statniho bankrotu a

motiv Recka.

Ve vsech piipadech byly analyzovany programy, které strany oznacily jako
volebni a které se vztahuji k volbam do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské
republiky vroce 2010. Ceska strana socialné demokratickdi a Obdanska

demokratickd strana rozliSuji dle miry detailnosti zpracovani nekolik verzi svého
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volebniho programu. V jejich pfipad¢ byla zkoumani podrobena nejobsahlejsi,

nezkracené verze programu.

Strany své programy zvetejiiovaly postupné: svilj volebni program 13. biezna
2010 jako prvni oficidlné predstavila Ceska strana socialné demokraticka. 29.
bfezna ji nasledovala Komunistické strana Cech a Moravy. O den pozdgji volebni
program ptedstavila TOP 09 S podporou Starostd, 11. dubna dokument
prezentovaly Véci vefejné. Jako posledni ze sledovanych stran sviij program 15.
dubna predstavili ob¢an§ti demokraté. Ti navic ,,zvolili v Ceské republice
netradi¢ni zpluisob prezentace programovych bodu: v pfislusné casti webové
prezentace nabidli sestaveni ,programu na miru‘. Uzivatel webové stranky
zodpoveédél kratky dotaznik, ktery zjiStoval rGzné sociodemografické
charakteristiky a po jeho wvyhodnoceni byl na obrazovku promitnut
,personalizovany program‘. Navstévnik webu tak nemusel procitat rozsahly
materidl, ale ODS sama sestavila vytah z programu, ktery byl sestaven pro
konkrétniho uZzivatele a ktery zohlednoval odpovédi v dotazniku* (Eibl 2010: 77-
78).

Vétsina stran jako svou prioritu uvadi feSeni ekonomické krize a zvladnuti
jejich dopadl v ¢eském prostfedi. ,,ODS a TOP 09 piichdzi s ptedstavou
usporného statu (dobrého hospodate), ktery je zaloZen na volném trhu a ktery se
chova zodpovédné - tak jako rodina — a brani se piilisnému zadluzovani. KSCM a
CSSD prichazeji s predstavou posileného statu (regulatora — silny prvek regulace
je piitomny zejména u KSCM), ktery spiSe nese zaruky za rizika, které s sebou
muize krize pifindSet a snazi se jim predchazet (napiiklad posilenim prav
zaméstnancli ¢i odbort)“ (Eibl 2010: 87). Shoda napii¢ stranami panuje na
potiebé uspor. Téma krize a rozpoctovych schodkti doplituje pozadavek na urceni

odpovédnosti politikd za hospodateni statu.

CSSD

Program s ndzvem ,,Program zmény a nadéje. LepsSi budoucnost pro obycejné

lidi* byl stejné jako u konkuren¢ni ODS uveden slovy politického lidra. Jifi

39



Paroubek zdlraznoval usili socialnich demokrati o udrzeni spravedlivého
spolecenského systému a kritizoval pfedchozi vladu ODS pro jeji udajnou
asocidlnost a feSeni necitliva vi¢i vétSiné obCanl. Volby jsou Paroubkem
piedstaveny jako rozcesti, na ndmz se ob¢an rozhodne, zda v Ceské republice
zlstane ,,veiejné a dostupné zdravotnictvi pro vSechny obcCany, nebo zda pravice
dokon¢i privatizaci fakultnich a krajskych nemocnic a zdravotnich pojistoven*
(Eibl 2010: 72). Program CSSD rozdélila do blokt podle jednotlivych témat ve
stejném stylu, jakym podobné ¢lenéni realizovala ODS. Ceska strana socialné
demokratickd povazuje za nejvétsi problém ekonomickou a hospodaiskou krizi,
kterou cht&ji socialni demokraté fesit predevs§im prevenci rizik a poskytovanim
statnich garanci tak, aby se potencialni rizika zmensSovala ¢i dokonce eliminovala.
CSSD se v programu vymezuje viéi pravici, nejvice samoziejmé viiéi nejsilngjsi
konkurenéni stran¢, ODS. Prostor, ktery vénuje kritice minulych vlad a hrozeb,
které by z volebniho vitézstvi obfanskych demokrati plynuly, je vSak vyznamné

nizsi nez u programu ODS.

Program CSSD Pocet Procentualni vyjadieni
Pasaze  svyskytem sledovaného 14 100%

motivu

Pozitivni kampan 12 85,7%

Negativni kampan 0 0%

Srovnavaci kampari 2 14,3%

Pozitivni kampan

Pozitivni politicka reklama v programovém dokumentu CSSD vyrazné
pfevlada. Nutnost feSeni ekonomické krize je prohlaSena za hlavni prioritu v
ekonomice: ,,Cilem nasi hospodaiské politiky bude rychlé piekonani krize®
(Volebni program CSSD 2010: 4).  Socialni demokracie deklaruje svou
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piipravenost ujmout se fesSeni problému. Konstatuje neptiznivé dopady krize na
jednotlivé oblasti a ptichdzi s navrhem vlastnich feSeni v oblasti podnikéni,
ochrany zaméstnanct ¢i vyzkumu.

Strana pifidava varovani pred extremismem, ktery muze diky dopadim
hospodaiské krize vyrazné posilit: ,,politicky extremismus a radikalismus se stava
vaznym spoleCenskym problémem. Postupujici hospodarskd krize a naruSeni
socialniho smiru je Zivnou ptidou pro jeho dalsi rist (Volebni program CSSD

2010: 28), CSSD se stavi proti podobnym projeviim nesnasenlivosti.

Srovnavaci kampan

Narozdil od programu ODS neobsahuje dokument socidlnich demokratl
nastroje ryze negativni kampané. Kritika politické konkurence je publikovana
v ramci srovnavaci reklamy. CSSD vi¢i sobé klade prezentaci sama sebe jako
ochrance lidi a podniki pted dopady krize proti charakteristice ODS jako strany,
pro kterou je ekonomicka situace pouze zéstérkou pro realizaci vlastnich cill.
V tomto ohledu CSSD tvrdi, Ze nepfipusti, ,,aby hospodatska krize byla zneuzita
ceskou pravici k dokonceni asocidlnich reforem pfedchozi vlady ODS.

Krizi nelze fesit na ukor mladych rodin s détmi, dichodcli, zamé&stnancti i téch,
kteii kviili krizi ztratili své pracovni misto* (Volebni program CSSD 2010: 3).

V ramci kampani viech stran je u CSSD ojedinélym bodem poukazovani na
lavirovani pravice ohledn& dopadii ekonomické krize na Ceskou republiku a brani
problému na lehkou vahu. Levicové strany vcetné socidlnich demokratli pfitom
krizi povazuji za vazny problém, ktery misto vahani vyzaduje zéasah: ,,feSeni
dopadii krize se stalo hlavnim tématem soucasné hospodaiské politiky. Zatimco
pravicova ideologie krizi jednou popird a jindy povazuje za pfirozeny ,ocistny*
proces nebo za jakousi chiipku, ktera spole¢nost sama prejde, levice krizi
chape jako vazny problém, ktery si vyzaduje aktivni feSeni (Volebni program
CSSD 2010: 10). Na vyrok navazuje ohrazeni v tvrzeni, Ze

socialnédemokratické vlady stat zadluzily — rast dluhu je pfipsan pravici.
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CSSD se ve volebnim programu ostie vyhrafiuje proti ODS, kterou zietelnd
vnima za hlavniho volebniho soupefe. Profiluje se jako ochrance obcant, které
chrani pfed vlivy krize. Deklaruje, Ze ekonomickou krizi vnima jako redlny
problém, ktery se dotyka Siroké skupiny obyvatelstva a vyzaduje feSeni. ODS
obvinluje ze snahy zneuzit krize k asocidlnim reformém, které snizi zivotni a
socialni troven ob¢ant. CSSD vyuzila ponékud vahavé rétoriky predstaviteld
pravice, ktefi na pocatku hospodarské krize presné nevédéli, jaky postoj ke krizi
zaujmout.

CSSD v kampani pracuje s tématy, které piimo a konkrétnd ovliviiuji Zivot
obéanti Ceské republiky: zaméfuje se na problematiku krizi vystupiiované
nezameéstnanosti, problematiku socialnich davek. Tvrdi, ze ODS nevyuzila Sanci
cerpat penize z evropskych fondi a projevila tak neschopnost u¢inné se postarat o
zlepseni zivota obyvatel. CSSD garantuje uéinnost vlastnich protikrizovych
opatfeni. PredevSim se pak profiluje jako hraz, ktera obcany ochrani pted
asocidlnimi opatfenimi krizi zneuzivajici pravice.

Lze vypozorovat, 7¢ CSSD nevyuziva téma krize jen k vyjadiovani
k ekonomickym tématim. Krize je soudasti srovnavaci kampané a vyhrazovani
vaci pravici. Je spojeno se socidlnimi tématy a vyuziva strachu lidi ze ztraty
zaméstnani. Socialni demokracie operuje s motivy strachu a obav ze zhorSeni
ekonomickeho a socialniho statusu v piipadé vitézstvi pravice, pfi¢emz pouziva

rétoriku ,,my versus oni®, aby v pfiznivém svétle prezentovala vlastni feSeni.

ODS

Obcansti demokraté svij volebni program

(http://www.ods.cz/volby2010/data/soubory-ke-stazeni/182/volebni-program-

velky.pdf) nazvali ,ReSeni, kterdA pomahaji“: na prvnich stranich shrnuje
stranické priority volebni lidr Petr Necas. Jiz v ivodu hovoii o ekonomickych
hrozbach, které by vyplynuly z volebniho vitézstvi socialnich demokratti v Cele
s Jitim Paroubkem. ,,Cilem ODS je pak boj s krizi, ktery ma byt veden zejména
efektivni spravnou prostfedkii a zodpovédnosti jednotliveti i Ceské republiky jako

celku® (Eibl 2010: 72). Program strana ¢leni do 8 jednotlivych kapitol ¢lenénych

42


http://www.ods.cz/volby2010/data/soubory-ke-stazeni/182/volebni-program-velky.pdf
http://www.ods.cz/volby2010/data/soubory-ke-stazeni/182/volebni-program-velky.pdf

dle tématickych celkli. Podava vycet dosavadnich uspéchli a néasledné postupné
prezentuje téma ekonomiky a podnikani, socialni systém, feSeni problému
zdravotnictvi, bezpecnosti Ceskych obcanti, spolecnosti, zivotniho prostredi,
venkova a zahrani¢nich vztahii. ODS ve svém programu vénuje znacny prostor
kritice levicovych stran, pficemz se vymezuje predev§im vuci socialnim
demokratim. Strana vSak vyuziva i svého klasického motivu — hrozby povolebni
spoluprace socialni demokracie a komunistdl, ktera by KSCM umoznila vstup do

vlady nebo minimalné zvétSeni vlivu této strany na ¢eskou politiku, spolecnost a

obCany.
Pocet zminek Procentudlni vyjadieni
Pasaze s vyskytem sledovaného 30 100 %
motivu
Pozitivni kampan 19 63,3 %
Negativni kampan 6 20 %
Srovnavaci kampan 5 16,7 %

Pozitivni kampan

Takika ve dvou tietinach ptipadi byly sledované motivy vyuzity v ramci
pozitivni kampané. Boj s dopady ekonomické krize je jmenovan jako prvni
z deseti priorit strany pro nadchazejici volebni obdobi: ,,Boj s hospodatskou krizi
zahgjila vlada ODS ve spolupraci s prednimi odborniky piijetim fady
protikrizovych opatfeni. V této spolupraci chceme pokracovat. Zvladnuti krize
patfi mezi hlavni ukoly nasledujiciho obdobi s cilem pfedev§im podpofit
zaméstnanost a zkrotit nebezpetné zadluzovani statu“ (Volebni program ODS
2010: 10). Obcansti demokraté skrze né prezentovali znalost diskutované
problematiky, nabizeli vlastni feSeni a v jejich kontextu rozvijeli konkrétni

navrhy. V oblasti boje shospodatrskou krizi pozitivné hodnoti vlastni politiku
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minulych let. ODS se ve volebnim programu prezentuje jako strana silna
Vv otdzkach hospodaistvi, u né¢hoz si je védoma aktualnich problému: ,,Na feSeni
dopadii svétové hospodaiské krize dlouhodobé spolupracujeme s prednimi experty
z ekonomické a akademické sféry* (Volebni program ODS 2010:6). Strana
opakovan¢ zminuje problematiku zadluzovani, pficemz klade diraz na skutecnost,
ze ODS problém nezastird a konstruktivné se stavi za odpovédné feSeni misto
populistickych slibti: ,,Nechceme uplacet obcany slibovanim ekonomicky
netnosného socialniho zabezpeceni, které vede k obrovskym dluhtim, a jak se
piedevsim v dob¢ krize ukazuje, mize v fad¢ evropskych zemi vést az k hrozbé
statniho bankrotu* (Volebni program ODS 2010: 24).

PredevSim motiv hospodarské krize se opakuje i v pasazich, které jsou
vénované neutrdlnim odbornym tématim jako kultura, podpora sportu ci

energetika. ODS tak deklaruje, Ze si je védoma vSech aspekti dané problematiky.

Negativni kampai

Leitmotivem velkého volebniho programu ODS je téma zadluzovani. Slouzi
k vlastni prezentaci jako strany schopné zastavit statni dluh i k Gtokim na
politickou konkurenci. Jednotlivé pasdze obsahujici prvky negativni kampané jsou
V pfipadé programu namifeny proti levicovym stranam, pfi¢emZ hlavnim
adresatem je socialni demokracie. Napadani politické konkurence je vyhradnim
obsahem celé kapitoly programu, pithodné nazvané ,,Cemu chceme zabranit®. Po
tradicnim konstatovani nebezpe¢né blizkosti (a nepfijatelnosti, Pozn.) politik
KSCM a CSSD nasleduje ttok na socialni demokracii. ODS tvrdi, Ze ,,navrat
socialni demokracie k moci by znamenal opétovny navrat k nezodpovédnosti,
zadluzovani a ziti na ukor budoucnosti. CSSD zneuziva rizik svétové recese k
permanentni pfedvolebni kampani, ve které sazi na rozdmychani atmosféry zavisti
a slibovani vseho vsem bez ohledu na realitu® (\Volebni program ODS 2010: 16).
Nékolik bodii vybranych z programu konkurence ma tezi potvrdit. Obcansti
demokraté dale operuji zkratkou, kterd se do urcité miry stala symbolem pro celou
volebni kampan do poslanecké snémovny: tvrzenim, Ze program (potaZmo
vitézstvi) CSSD je ,letenkou do Recka“. Obvinéni, Ze socialni demokracie

nenabizi politiku, kterd by byla adekvatni ekonomické situace a stavu statnich
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financi doprovazi pomérné expresivni vyjadieni: ,,program socialni demokracie
vede k prohloubeni krize a zvySovani rizik pfedev§im pro mén¢ majetné skupiny
obyvatel. CSSD piipravuje pro viechny obany Ceské republiky ,letenky do
Recka, které se zmita ve vaznych ekonomickych problémech. Podobny program
by hrozil rozvratem vetejnych financi v dobé konjunktury, natoz v dobé krize*
(\Volebni program ODS 2010: 16). Za povSimnuti stoji slova o ,,zvySovani rizik
pro méné majetné skupiny obyvatelstva®, tedy obcany s nizS§imi piijmy, kteti
vykazuji tendenci k volbé levice

(http://www.cvvm.cas.cz/upl/nase spolecnost/100066s Volici.pdf). V zavéru

kapitoly ODS vykrada slogan CSSD, kdyz deklaruje, e naplitovani politiky
socialni demokracie je ,,jistota* zadluzovani dalSich generaci (Volebni program
ODS 2010: 17). Jinde text pracuje se slovnim spojenim ,,obycejni lidé,” které
pouziva CSSD. Pravé na né tidajné nejvice dopadnou disledky nezodpovédného
hospodaieni, coz uz pocitili obéané Recka (Volebni program ODS 2010: 8).

Pokud se vramci pozitivni politické reklamy ODS prezentovala jako
konstruktivni strana, CSSD je mnafcena znezodpovédnosti, destrukce a
poskozovani statnich zajmi, coz se mélo projevit napf. vyvolanim padu vlady
v dob¢ hospodaiské krize. Pad vlady ,,vyrazné a dlouhodobé poskodil obraz nasi
zem¢ v zahrani¢i. Vyména vlady béhem piedsednictvi, navic za prohlubujici se
hospodariské krize, je v Evropské unii zcela bezprecedentni® (Volebni program
ODS 2010: 15).

Srovnavaci kampan

AC pozitivni kampainl vyrazné pievazuje, cely program ODS lze interpretovat
jako urcité srovnadni mezi vlastni, v oblasti feSeni dluhi a krize odpovédnou
politikou a mezi nezodpovédnym, na rizika nehledicim programem levice. Tomu
plné odpovidaji pasdze, kde se tyto motivy piimo setkavaji. Ostatné teze, Ze
,levice nabizi pouze veécn€ omilané recepty, které vedou k nesmyslnému
rozhazovani a statnimu bankrotu. My nabizime schopnosti, nasazeni a
odpovédnost™ (Volebni program ODS 2010: 5) je obsazena jiz v preambuli

programu. Srovnavani poté prochazi dokumentem jako Cervena nit.
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Forma vSak zahrnuje spise stfidani kapitol zamétenych na pozitivni a negativni
reklamu. Ucelenych pasazi, kde lze nalézt oba motivy, je méné, pficemz jsou
castecné pouzity i opakované, kdy dale rozviji jiz fe€ené: ,,Levice nabizi pouze
staré recepty vedouci k nezodpovédnosti, rozhazovani a staitnimu bankrotu. My
nabizime schopnosti a také svou politickou silu a vahu, kterou nemaji mensi
politické strany, ke zvladnuti ekonomické krize. Kompetentni poc¢inani vlady
ODS pii zavadéni reforem, Ceském predsednictvi a prosazeni planu na boj s
hospodaiskou krizi ocenovala vétSina seridoznich ekonomickych autorit doma i
V zahrani¢i (mimo jiné Evropskd komise, OECD a Mezinarodni ménovy fond).
Populistické plany CSSD se s takto piiznivym pfijetim ekonomické obce
nesetkavaji“ (Volebni program ODS 2010: 6). Obcansti demokraté se rovnéz
lehce vymezuji proti malym stranam, kdyZ se pasuji do jediné formace, kterd je

dostate¢né silna k zastaveni nezodpovédné CSSD.

Obcansti demokraté vyuzivaji ve svém programu motiv hospodarské krize
nejintenzivngji ze vSech zkoumanych stran. Téma jim slouzi k n€kolika hlavnim
uceltim: k profilaci sebe sama jako strany, jejiz politika je zodpovédna a schopna
jak zastavit zadluzovani, tak zminit disledky svétové hospodaiské krize v Ceské
republice. Zasadni je vyuziti tématu k negativni kampani viigi CSSD, kterd je
oznadovéana za stranu, jejiz politika piivede Ceskou republiku k situaci podobné
Recku. ODS ve volebnim programu operuje strachem, obavami, zcela
jednoznacné povazuje a prezentuje socidlni demokraty za hrozbu, kdyZ jim vy¢ita
nezodpovédnost, zadluZzeni zemé. V této souvislosti je vyznamné€ vyuZit motiv
Recka, u néhoz se klade diiraz na to, Ze ho ke $patné hospodatské situaci dohnalo

7iti na tkor zitika. Z podobného zaméru je obviiovana CSSD.

Snahou ODS je uchopit téma hospodaiské krize a ptivlastnit si ho. Obcansti
demokraté deklaruji sebe sama jedinou politickou stranou, kterd je dosti silna,
zodpovédna a jejiz program je dostatecné realisticky k feSeni ekonomické krize.
Patrnym tsilim je vyvolat dojem, Ze volebni vitézstvi socidlnich demokratti mize

mit vliv nejen na stabilitu celého statu.
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Obcansti demokraté v programu hojné vyuZzivaji rétoriku ,,my versus oni“ a
zcela zjevné pocitaji se socidlnimi demokraty jako s hlavnim soupetfem, se kterym
svedou boj o vysledek voleb. Voli¢im je tedy predkladdna nutnost rozhodnout se
mezi odpovédnym programem ODS a mezi populistickymi sliby socidlnich
demokrattl, jejichz splnéni by Ceskou republiku nasmérovalo ke krizi statnich

financi a situaci podobné Recku.

Z uvedeného vyplyva, 7¢ ODS sama uvadi CSSD jako hlavniho soupeie
V nasledujicich volbach. Frekventovana jsou jeji vymezeni vici socialnim
demokratim: vyznamnou ¢ast programu ODS zabira kritika socidlnich demokratd,

jejich politiky a vlastniho volebniho programu.

TOP 09

Nova politicka formace TOP 09 nebyla pfi vymysleni ndzvu pro svlij program
prili§ kreativni a nazvala ho jednoduse ,,2010 Volebni program — volby 2010 do
Poslanecké snémovny*“. Co schazi na originalité¢ ndzvu, to strana vynahradila
zpusobem, jakym je program koncipovan. Je stylizovan do formy vladniho
prohlaSeni, coZ mélo programu 1 strané patrné piispét k vétsi seridznosti a zaroven
deklarovat, ze si TOP 09 klade nejvyssi cile. Zaroven se tak strana prezentovala
jako zodpovédna.

Program strana rozdélila na 11 tématickych kapitol, kterym piedchézi Gvodni
preambule a vysvétleni, pro¢ si strana vybrala popsany zplsob prezentace
programu. ,, TOP 09 zde pfipousti nutnost budouciho koali¢niho vyjednavani a
tedy 1 nutnosti budoucich kompromist, zaroveil vSak stanovuje limity, za které
Vv pfipadnych vyjednavanich nepiijde. Sviij program stavi na snaze Setfit, efektivné
vyuzivat prostiedky, které ma stat k dispozici a zabranovat zneuzivani rozli¢nych
socidlnich davek. Podobné jako ODS pak za sviij hlavni cil chape TOP 09 boj
S krizi, kterému podfizuje programové priority* (Eibl 2010: 73).
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TOP 09 tedy formuluje svij volebni program jako prohlaseni vlady
(http://www.top09.cz/files/soubory/volebni-program-2010-do-poslanecke-

snemovny.pdf), jejimz je Clenem. Jelikoz se ve skuteCnosti jedna o klasicky
piedvolebni program, text dale operuje s pojmenovanim ,, TOP 09 nikoliv

,,vlada“, jak predklada dany dokument.

Pocet zminek Procentualni vyjadreni

Pasaze s vyskytem  sledovaného 9 100 %
motivu

Pozitivni kampan 9 100 %
Negativni kampan - 0%
Srovnavaci kampari - 0%

Pozitivni kampan

TOP 09 vramci programového dokumentu nevyuZivd nastroje negativni
kampané. Soustiedi se vyhradné na charakteristiku problémi spjatych se
sledovanymi motivy a pfedklddani vlastnich feSeni. Prioritnim tématem je pro
formaci téma zadluzovani a nutnost zavedeni vhodnych opatfeni pro feseni
dopadii krize. Vyhyba se pfitom konfrontaci: za kritiku lze povaZovat pouze
nepiimé obvinovani minulych vlad z dlouhodobé netfesenych problémi ceského
hospodafstvi, které se projevily pravé v dob¢ ekonomické krize.

TOP 09 se profiluje jako strana, kterd se zcela vzdava populismu a volicim
uptimné fika, Ze zadluzovani stitu neni udrzitelné a jeho feSeni si v blizké
budoucnosti vyzada i negativné vnimana opatieni:. Program stvrzuje pfipravenost
strany stat se soucasti vlady ,.krizového ftizeni“, jejimz ,,prvotfadym tkolem je

vyvést zemi z ekonomické krize“ (Volebni program TOP 09 2010: 7).
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Jako nova strana, jejiz politika je pro voli¢e pon¢kud neprtihledna, se TOP 09
pokousi ziskat ptiznivce napti¢ spektrem tvrzenim, ze ,,nebude feSit dusledky
ekonomické krize na tkor té ¢i oné spoleCenské skupiny ¢i vrstvy obcant*
(Volebni program TOP 09 2010: 9). Zaroven publikuje dal$i z fady argumentd,
ktery byl v kampani pravici hojn¢ pouzivan: ptirovnani fungovani statu k roding,

ktera si také nemtze dovolit zadluzovani.

TOP 09 nevyuziva téma hospodarské krize k vyrazné profilaci vii¢i stavajicim
stranam. Spokoji se s obecnym konstatovanim, ze hospodaieni statu za minulych
vlad mélo nepfiznivé dusledky pro ekonomiku. Da se ocekavat, ze pficinou je
moznost snadnéjsich povolebnich vyjednavani v ptipad¢ volebniho uspéchu.

TOP 09 se profiluje jako realisticka strana, ktera je odhodlana fesit nepiiznivou
ekonomickou situaci i za cenu nepopularnich opatfeni. Po vzoru Winstona
Churchilla v podstaté slibuje ¢eskou krev, pot a slzy. Zaroven vSak odmita, ze by

jeji opatfeni méla na jakoukoliv skupinu obyvatel likvidaéni vliv.

KSCM

Pouze desetistrankovy program nazvany ,,Otevieny volebni program KSCM
pro volby do PS PCR 2010° je nekratsim dokumentem ze viech sledovanych
politickych stran. I program komunistické strany je rozdélen do jednotlivych
kapitol: v celkem deseti oddilech strana prezentuje feSeni, ktera maji byt odpovédi
na problémy Ceské republiky. Komunisticka strana se vymezuje proti byvalym
pravicovym vladam, které obvinuje ze zplisobeni mravniho i hospodaiského a
spolecenského upadku. Prezentuje své cile, mezi které patii ,,snaha o dosazeni
socialismu, demokratické spolecnosti svobodnych, rovnopravnych obcan,
spoleCnost politicky a hospodaisky pluralitni, v ekonomice s kli¢ovou roli
spolecenského vlastnictvi® (Eibl 2010: 74).

Dokument komunistické strany jako jediny z pfedvolebnich programu
sledovanych stran vitbec neobsahuje motiv zadluzovani.

V oblasti sledovanych motivli vyrazné pfevazuje vyuZziti pozitivni kampané¢,

viibec se nevyskytuji znaky srovnavaci politické reklamy.
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Pocet zminek Procentudlni vyjadieni

Pasaze svyskytem sledovaného 8 100 %
motivu

Pozitivni kampan 7 87,5%
Negativni kampan 1 12,5 %
Srovnavaci kampan - 0%

Pozitivni kampan

KSCM vyuziva motiv hospodaiské krize hned v prvni vété svého volebniho
programu (Volebni program KSCM 2010: 1) Kujasnéni vlastni ideologické
pozice: krizi, kterd zasahla spole¢nost, povazuje za produkt kapitalismu. Hlavni
tezi, kterou komunistickd strana v souvislosti s ekonomickou krizi pouziva, je
nazor, ze nebyla zavinéna béZnymi lidmi, ktefi tak na ni nesmi doplacet.

Narozdil od ODS a CSSD, které maji piekonani krize za své programové
priority, KSCM uvadi boj proti krizi az na tfetim misté za body o zamé&stnanosti a
netoleranci vii¢i omezovani socialnich jistot. Pfi prezentaci feSeni se vSak omezuji
spiSe na publikaci v§eobecnych hesel.

KSCM tvrdi, ze v ramci krize doslo ke zhorSeni socialni a Zivotni situace
vétSiny obCantl a piedpovida dalsi propad této urovné. Pasuje se do role garanta
zachovani tlohy statu pfi financovani sociélni sité.

Stejné jako ODS a CSSD, i komunistickd strana varuje pred vliv dopadt
hospodaiské krize na rist extremismu ve spolecnosti: ,,v obdobi hospodaiské
krize vystupuje do popiedi 1 otdzka zachovani demokratickych principu
spolec¢nosti. Hrozici dramatickd polarizace spoleCnosti totiz miZe piinaSet i

populisticka extremisticka feseni* (Volebni program KSCM 2010: 1).
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Negativni kampan

Vymezovani vici pravici je zalozeno na jiz zminéném tvrzeni o krizi jako
nasledku ,.finan¢ni a hospodaiské elity vyspélych kapitalistickych zemi k
ostatnimu svétu a k lidem zavislym na obzivé z vysledku vlastni prace* (Volebni
program KSCM 2010: 1). Strana navazuje apelem na voli¢e, ktefi se maji postavit
,proti ponizujicim pseudoreformdm a pravicovym feSenim hospodaiské krize.
Vychazeji totiz z toho, ze kazdy mame

platit za chyby téch, ktefi krizi zptsobili“ (Volebni program KSCM 2010: 1).

wewr

Motiv hospodatrské krize je vsouladu sideologii strany vyuzit k ofernéni
kapitalistického systému jako takového a kobvinéni pravicovych vlad
z neschopnosti fesit dopady krize na obyéejné obéany. KSCM si tak piipravuje
pudu k nastinim vlastnich feSeni. Mimo ekonomickou a socialni oblast neni krize

zminéna, v textu se neobjevuje motiv Recka, zcela chybi motiv zadluzovéani.

\AY

Ani program Véci vefejnych nenesl origindlni ndzev. ,Politicky program*
nebyl explicitné nazvan jako volebni, strana v ném komunikovala své obecné
pohledy na politiku a programové body, které u ni maji prioritu. Program Véci
vefejné rozdélily do 16 tématickych oddilti, ve kterych mimo jiné svou stranu
pfedstavovaly a prezentovaly jeji hodnoty a vychodiska. Jako své hlavni cile
strana komunikovala snahu o zavedeni co nejvétsi miry piimé demokracie a
zavedeni opatieni, ktera by pfispéla k omezeni korupce. Strana se zjevné
pokousela vyuzit novych témat, aby se vymezila vii¢i etablovanych stranam a
nabidla voli¢liim jinou alternativu. Soucasné slouzila jako moznost protestnich

hlast pro volice, ktefi sice chtéli hlasovat, ale vladni i opozi¢ni strany povazovali
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za zkompromitované. ,,Program obsahuje upozornéni, ze nékteré jeho casti byly
pfipravovany ve spolupraci s experty — politology a pravniky Véci vetejnych*
(Eibl 2010: 74). Eibl si v§ima, ze Véci verejné zvolily méné provazany jazyk a
program je formulovany formou odrazek délicich jednotliva témata. ,,Zvlastnosti
programu je 1 fakt, ze obsahuje nékolik pomémeé specifickych ¢iselnych udaja,
které vzbuzuji ve ctendfich dojem velmi konkrétnich a promyslenych feSeni
(naptiklad snizeni vydaji ve vetejnych zakdzkach o 20%, nebo prevence
vystehovani klientd z bytl, které¢ byla vycislena jako 7,7krat levnéjs$i nez péce o

bezdomovce* (Eibl 2010: 74).

Zkoumani programu Vé&ci vetejnych se setkalo s jistymi komplikacemi. Jako
jedina ze stran, které byly vybrany do zkoumaného vzorku, nepublikovala na
stranickém webu dokument, ktery by byl pfimo oznacen jako volebni program.
Lze objevit pouze tzv. ,,DESATERO Véci vefejnych pro volby 2010,

(http://www.veciverejne.cz/desatero-do-voleb-2010.html) tj. deset bodu, které

spliiuji definici cild vytéenych ve volebnim programu. Mezi témito strucné
popsanymi body vsak téma hospodarské krize piekvapive zcela absentuje.

Zkouman byl proto program Veéci vetejnych

(http://www.veciverejne.cz/politicky-program.html), ktery nebyl pfimo oznacen
jako volebni. Vzhledem k tomu, Ze strana byla zalozena nedavno a volby 2010
jsou prvnimi volbami, v nichz se uchazela o poslanecké mandaty, je tento
dokument v ramci diplomové prace analyzovén jako volebni program. Jednotlivé
teze v programu jsou takto i formulovany.

Stejné jako TOP 09, 1 VV zcela vynechavaji nastroje negativni kampané.

Pocet zminek Procentualni vyjadieni

Pasaze s vyskytem  sledovaného 6 100 %
motivu

Pozitivni kampan 6 100 %
Negativni kampan - 0%
Srovnavaci kampan - 0%
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Pozitivni kampan

Veéci vetejné se v ramci sledovanych motivii omezuji spiSe na hesla. Strana
vyhlaSuje nutnost zastavit zadluzovani statu, tento bod je i soucasti zkraceného, do
deseti polozek shrnutého programu VV. Lehkou konfrontaci naznacuje
konstatovani odpovédnosti minulych vlad za soucasné ekonomické problémy:
,,hospodafeni minulych vlad zpuasobilo, ze se nase ekonomika ocitla v dobé
celosvétové hospodarské krize pred naléhavym ukolem vyfesit problém deficitu
statnich financi* (Volebni program VV 2010: 6). V dalsich ptipadech uz Véci
vefejné pracuji s motivem krize jen jako aspektem pii piedstavovani problému,

jehoz feseni nasledné navrhuji.

Véci vetejné nevyuzily motiv hospodaiské krize k ostré profilaci viici ostatnim
stranam: l1ze ocekavat, ze se tak stalo z divodu nejasného vyjednavani s partnery
po pifipadném volebnim uspéchu. VV tak skrze krizi neoCernuji ani jednu ze
stavajicich parlamentnich stran ¢i volebnich konkurenti. Spokojuje se s obecnym
konstatovanim, Ze kviili hospodafeni minulych vlad je tfeba fesit deficit statnich
financi.

Hospodaiska krize je nejvice zminovana v souvislosti s ekonomickymi tématy,

které zahrnuji napf. diichodovou reformu.

Shrnuti: programy politickych stran

Analyzou publikovanych volebnich programi jednotlivych stran se 1ze dobrat
nekolika zjisténi, které shrnuji Cast vénujici se programatice. Z vySe uvedené¢ho
textu vyplyva, ze nejveétsi vyuziti tématu ekonomické krize bylo mezi obanskymi
demokraty a socidlnimi demokraty. Obé& strany vénuji hospodaiské krizi

vyznamny prostor: zaprvé samy sebe prezentuji jako strany, které jsou schopné

53



zmirnit jeji dopady a republiku ze Spatné hospodaiské krize vyvést, za druhé
vyuzivaji motivu krize k negativni kampani vic¢i volebnimu soupefi. Ze zbylych
stran se hospodaiskou krizi nejvice zaobird program komunistické strany, kterd ji
v souladu se svou ideologii povazuje za produkt kapitalistického systému. Véci
vefejné a TOPO09 ve svych programech zminuji krizi minimalné, v podstaté pouze
davaji na védomi, Ze jsou si jeji existence védomy.

Piedev$im pravicové strany pracuji s motivem ftecké krize, skrze ktery se
vyhrafiuji viiéi politice a pfedvolebnim slibim CSSD. Situace v Seském prostiedi
bude v pfipadé volebniho tspéchu socialni demokracie tdajné podobna fecké

realité.

Lze vypozorovat, Ze nejvétsi prostor sledovanym motiviim vénuji ODS a
CSSD. KSCM, VV a TOPO09 ziistavaji s frekvenci vyskytu o ¥ad pozadu. U do
poslanecké snémovny nov€é kandidujicich stran jsou motivy vyuzity pouze
v pozitivni kampani. Tim je dan prostor ke spekulaci, zda strany zvolily opatrny
pfistup ve snaze nezaviit si cestu k jednani s moznymi budoucimi koali¢nimi
partnery, ¢i pouze povazovaly motivy za ,,vlastnéné* obCanskymi a socidlnimi
demokraty, takze bylo tieba volit jind hlavni témata. V ptipadé¢ VV se jednalo o
témata piimé demokracie a korupce, TOP 09 kladla v programu diraz na
ekonomii vysoko nad rdmec feSeni krize a zadluzovani.

ODS a CSSD v programech pracuji se viemi sledovanymi motivy, pfi¢emz
vyuzivaji nastroje pozitivni, negativni 1 srovnavaci kampané. Strany dlouhodobé
vykazuji nejsilngjsi volebni zisky ze vSech politickych stran, logicky tedy
negativni a srovnavaci kampané mifily predevSim proti nejvaznéjSimu

konkurentovi.

2. 3. Tiskové zpravy

Politické strany disponuji pomérné Sirokou Skalou moznosti jak sva sdélni
komunikovat médiim i vetejnosti. Podstatnou roli maji tiskové zpravy, které jsou

dalsim bodem analyzy diplomové prace. Jsou nastrojem komunikace novinek,
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aviz, pozvanek, pfipominani dlouhodobych postojii, zprostfedkovavaji reakci
stran na aktualni situaci a mimo jiné umoznuji odpoveéd’ na sdéleni konkurence.
Jejich vyhodou je snadné a rychlé pouziti, jasna formulace, na kterou se lze
odvolat pii pozdéjSich sporech a moznost archivace se snadnou dostupnosti
starSich zprav.

Diplomova préce analyzuje tiskové zpravy, které byly publikovany ve
sledovaném obdobi, tj. mezi 28. dubnem a 29. kvétnem 2010. Takto nastavena
kritéria umoziuji ur¢it konecny pocet zprav a z nich poté zjistit procentudlni ¢ast
sdélent, ktera obsahovala sledované parametry, tj. motivy Recka, krize, bankrotu a
zadluzeni. Prace postupuje skrze podkapitoly vénované jednotlivym strandm,
prficemz vzdy uvadi ciselny ptehled a poté pokracuje interpretaci obsahu
tiskovych zprav, u nichz se pokousi urcit zakladni charakteristiky. Zavér kapitoly
shrnuje ziskané poznatky a komunikaci stran porovnava, pficemz se zabyva téz
rozlozenim komunikace sledovaného tématu v ¢ase. Celkem bylo analyzovano
202 tiskovych zprav. Text prace interpretuje pouze zpravy, jejichz obsah zahrnuje

sledovana témata.

CSSD

Ceska strana socialné demokratickd publikovala ve sledovaném obdobi
nejvetsi mnozstvi tiskovych zprav; celkové o 28 ¢lankli vice nez co do poctu
vydanych tiskovych zprav druzi obcansti demokraté. V této formé komunikace u
CSSD silng pievazovala sdéleni neobsahujici sledované motivy. Podil pozitivni,
negativni a srovnavaci kampané je u CSSD vyrovnangj§i neZ u ostatnich stran,

pfi¢emZ mirné pfevazuji pozitivn€ a konstruktivné ladéna sdéleni.
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Pocet zprav  Procentudlni vyjadieni

Celkem 97 100 %
Zpravy nevykazujici sledované motivy 79 81,4 %
Zpravy vykazujici sledované motivy 18 18,6 %

Pocet zprav ~ Procentudlni vyjadieni

Pozitivni kampan 7 38,9 %
Negativni kampan 6 33,3%
Srovnavaci kampan 5 27,8 %

Pozitivni kampan

CSSD se skrze tiskové zpravy pokousi komunikovat sviij program, pii¢emz se
profiluje jako strana, kterd disponuje vhodnymi feSenimi nasledk ekonomické
krize. Ta je Casto zminovana i bez zabarvenych piivlastkd, strana tak dokazuje, Ze
problém a s nim spojené obtize ob&ant vnima.

Tématem, které bylo CSSD do uréité miry vnuceno, je zadluZovéni: v reakci
na kampaf ODS je zna¢na &ast sdéleni CSSD orientovana na popirani negativnich
dopadii realizace volebnich slibii na rozpo&et Ceské republiky. Socialni demokraté
opakovan¢ deklaruji zamer sniZovat statni dluh

(http://www.cssd.cz/media/tiskove-zpravy/cssd-preferuje-program-a-sve-zavazky-

lidem-pred-funkcemi/, http://www.cssd.cz/media/tiskove-zpravy/cssd-

predstavuje-programove-priority-sve-pripadne-budouci-vlady/), pficemz casto

zdlraziiuji nutnou pozvolnost takového postupu. Jako argument svédcCici o
hospodaiské odpovédnosti vlastni politiky pouziva CSSD piiklad z vlastni strany
pozitivné hodnoceného hospodateni v krajich, které ovladla ve volbach 2008
(http://www.cssd.cz/media/tiskove-zpravy/sve-sliby-v-krajich-plnime-splnime-i-

ty-soucasne/).
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Negativni kampan

V souladu se svou orientaci na socialni tématiku se CSSD v negativni &asti
kampané soustfedi na napadani ODS z nedostate¢né ochrany obyvatel Ceské

republiky pfed dopady hospodaiské krize. V tomto ohledu zminuje problém

udajné netnosné vysokych cen za energie (http://www.cssd.cz/media/tiskove-

zpravy/cssd-zabrani-rustu-cen-energii-a-vytvori-ucinny-system-ochrany-ceskych-

spotrebitelu/), které mély dopad na Zivotni uroven obyvatelstva. Koloritem
kampani CSSD je téma udajného zhorSeni dostupnosti zdravotni pée pro bézné
obcany. Po uspésném zpracovani tématu poplatkt v roce 2008 jsou voli¢i v roce
2010 varovani, ze ODS, TOP 09 a VV vyuziji ekonomické krize jako zastérky pro
dalsi prenos plateb pravé na obcany.

V otazce zadluzovani neziistavaji socialni demokraté pouze v defenziveé: jeden
z utokl na politickou konkurenci je realizovan skrze citlivou otazku pravici
ptipravovanych cirkevnich restituci, jejichz realizace by zadluZila generace

obyvatel na nékolik desetileti. (http://www.cssd.cz/media/tiskove-zpravy/misto-

urazek-pozadujeme-v-otazce-restituci-jasne-slovo/).  Zatimco ODS  operuje

s hrozbou budouciho zadluZeni statu v piipads vitdzstvi CSSD, socialni demokraté
se odkazuji spiSe na minulost a ze soucasného stavu zadluzeni vini vlady ODS.
Polemika nad vyznamem ,,sloZenkové kampané* TOP 09 (viz nize) je ve stejném
smyslu vyuzita k obviflovani Miroslava Kalouska z vyrazného podilu na vzniku
soucasného statniho dluhu, ktery by v pfipadé¢ vitézstvi pravice zaplatili obcané

(http://www.cssd.cz/media/tiskove-zpravy/kalouskovou-slozenkou-pravice-

vzkazuje-ze-dluhy-maji-platit-ti-kteri-krizi-nezavinili/). Lze vypozorovat, ze

CSSD deklaruje dluh jako problém spadajici do politické sféry, ktery se, pokud
vyhraje CSSD, ob&ant1 nijak nedotkne.

Opakujicim se motivem je obvinovani ODS ze 1zi a vytvéfeni paniky ohledné
prilis cernych scénatt spojenych s bankrotem v pripadé volebniho uspéchu levice.
To mé dokazovat opakovan€ vyuzivanad citace ekonomického experta ODS

Miroslava Zameénika z rozhovoru pro Lidové noviny.
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Srovnavaci kampan

Typickou srovnavaci kampaii vede CSSD pravé v piipadé sdéleni vykazujicich
sledované motivy. Sociélni demokraté vedle sebe stavi dopady povolebnim
zamé@ra pravicovych stran, mezi, které pocita i Véci vetejné a vlastni planované
rozpoétové vydaje, pfi¢emz tvrdi, Ze ,,tzv. cestu do Recka piedstavuji programy
ODS, TOP 09 a Véci vetejnych. Pravé projekty pravicovych stran by znamenaly
zatizeni statni pokladny novymi vydaji ve vysi stovek miliard korun. Narozdil
od peclivé propocitanych a rozpoétové pozitivnich planid CSSD by skuteénd
ohrozily ekonomickou a fiskalni stabilitu Ceské republiky*

(http://www.cssd.cz/media/tiskove-zpravy/plany-pravicovych-stran-zatizi-statni-

rozpocet-stovkami-miliard-korun-a-ohrozi-stabilitu-cr/). Objevuje se motiv Casto

pouzivany v ramci negativni kampané, variace na tezi ,,vlada ODS nechala lidi
a ceskou ekonomiku napospas ekonomické krizi*

(http://www.cssd.cz/media/tiskove-zpravy/prosperita-nebo-korupce-volby-

rozhodnou/), pficemz socialni demokraté promptné¢ piredstavuji vlastni feSeni.
Tématika ,realnych plant CSSD* a dalsi zadluzeni zapfidifujici pravice je
Gervenou niti srovnavaci kampané CSSD, ktera se stavi konstruktivné vici
pravicové destrukci.

Opakované je pouzit motiv kiiZovatky, kdy je voli¢ nutné postaven pied
vybérem mezi konstruktivni CSSD s Gi¢innym feSenim ekonomické krize a dalsi
zadluzeni pfindsejici pravici. ObCanskd demokratickd strana je pfitom opakované
obvinovana z nedostatku argumentace a nelogického straseni statnim bankrotem.
CSSD jako argument cituje analyzu Hospodéiskych novin, jejichz kalkulace a
analyza vyhodnotila CSSD jako stranu, jejiz program ma na rozpoéet pozitivngjsi
dopad. Socialni demokraté se v podobném stylu pokousi vyvratit tezi ODS, Ze za
feckou krizi mohou tamni socialisté, ktefi pfedznamenali, jak by vypadalo Cesko
po volebnim uspéchu CSSD. V pomémné rozsahlém textu oznaluje CSSD za
vinika fecké situace pravicovou Novou demokracii, pficemz pokladd rovnitko
mezi nasledky pravicové vlady v Recku a pravicovych vlad v Ceské republice, po

kterych musela socialni demokracie v obou zemich fesit obrovské zadluzeni.
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PredevSim negativni a srovndvaci kampan ziskaji v podani CSSD formu

dialogu pronasenému vici politickym konkurentim, na jejichz vyroky je

reagovano. Casta jsou vyvraceni tvrzeni politickych soupeft,

ODS

Obcanska demokraticka strana béhem sledovaného obdobi zvetejnila 69

tiskovych zprav, z nichz 25 tvotila sdéleni obsahujici sledovana témata. Motiv

Recka, ekonomické krize, zadluZzovani a bankrotu tak ¢inil vice nez tfetinovy

podil z publikovanych zprav. Vyrovnany byl pocet ¢lankt v rdmci pozitivni a

srovnavaci kampané, sdéleni negativni kampané vyrazné zaostavala.

Pocet zprav
Celkem 69
Zpravy nevykazujici sledované motivy 44

Zpravy vykazujici sledované motivy 25

Pocet zprav

Pozitivni kampan 11
Negativni kampan 3
Srovnavaci kampan 11

Pozitivni kampan

Procentualni vyjadieni
100 %
63,8 %

36,2 %

Procentualni vyjadieni
44 %
12 %

44 %

Cést zprav tvorila sdéleni, Vv nichZz pasaZze pojednavajici o krizi postradala

jednoznacné zabarventi, tj. bud’ navrh feSeni ¢i kritiku politickych soupeit. Strana
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vSak samotnou zminkou krize komunikuje skute¢nost, Ze se problémem zabyva a
povazuje ho za dulezity. Castym jevem je konstatovani finanénich problémi
zpusobenych hospodatskou krizi, na¢ez néasleduji navrzené kroky k feSeni
problému. Konkrétnim aktem je konstatovani nezodpovédné politiky feckych vlad
jako pii¢iny krize v Recku, pfi¢emz se ODS postavila zamitavé k mozné finanéni
pomoci.

Obcansti demokraté se v rdmci sledovanych témat casto odvolavaji na experty:
konstatuji nazorovou shodu ekonoma Vaclava Klause a Petra NecCase na
dualezitosti feSeni ekonomické krize a nalezeni vychodisek ze zadluzovani statu:
nepatfi¢nd rozhodnuti by dle interpretace vedla k feckému bankrotu. Strana se
pokousi deklarovat profesionalitu a kompetentnost svych odbornikii, pti¢emz
mezi priority piedstaveného tymu patii boj proti dluhiim. ODS sebe sama
prezentuje jako jedinou formaci, kterd je schopna problematiku zadluZzovani fesit:
,oslovujeme pravicové volice, ktefi stejn¢ jako my nechtéji dluhy a bankrot,
nechtéji komunisty ve vladé a nechtéji Jiftho Paroubka premiérem. Jsme
pfesvédCeni, ze tomu dokaZze =zabranit jen volebni uspéch ODS*

(http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13684). Strané s odkazem na nutnost

zabranit ,,fecké cesté” vyjadril téz popularni hokejista Jaromir Jagr.

Cast zprav odrazi fakt, ze ODS pomérné nedlouho pied volbami ménila
volebniho lidra, kdy zdiskreditovaného Mirka Topolanka vystiidal Petr Necas.
Vzniklou potiebu predstavit nového muze ve vedeni realizuje ODS 1 skrz tiskové
zpravy, kde se Necas prezentuje jako politik, jehoz cilem je stat bez dluhi.
Snahou presvédcit o kvalitach 1 kompetenci kandidata byla 1 prezentace 35 priorit
pro budouci vladu, pficemz mezi pét zdlraznénych bodl opét patiila nutnost

pfijeti opatieni proti zadluzovani (http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=13715).

Negativni kampan

V ramci sledované tématiky vyuzivda ODS néstroje negativni kampané
vyhradng proti CSSD, ktera je opakované oznadovana za stranu, jejiz ,, politika
dluht povede Ceskou republiku k bankrotu*
(http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=13388, Srov.

http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=13498). Oblibenym motivem je spojovani
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tspéchu lidra CSSD Jiiiho Paroubka s ,,cestou do Recka®. Piesto je vyhradng
negativni kampan v pfipadé tiskovych zprdv ve vyrazné menS$iné: obcansti

demokraté jeji nastroje vyuzili pfedev§im v kampani srovnavaci.

Srovnévaci kampan

Srovnavaci kampan v podani obcCanskych demokrati zahrnuje pfedevSim
komparaci dopadt vlastniho volebniho programu s realizaci predvolebnich slibti
CSSD. Obecné se jedna o jednoduchou hru protikladd, opozici ,,ODS, feSeni
ekonomickych problém* x ,,CSSD, dluhy a cesta k bankrotu.

Strana prezentuje zadluZeni jako problém, ktery se redlné¢ dotykd nejen
vzdalengjsich evropskych zemi & eurozony, ale i Ceské republiky, pii¢emz
ptiblizuje praktické dopady ptipadného bankrotu na zivot béznych obyvatel: diraz
je kladen na hrozbu vyS$$i nezaméstnanosti, riist cen energii a omezeni diichodi.
Na volice je apelovano, aby podobnou situaci nedopustil: ,,voli¢i by si méli podle
Petra Necase uvédomit, ze pravé v kvétnovych volbach budou rozhodovat mezi
rozpoctové odpovédnou politikou ODS a nebezpecné rozhazovaénou politikou
CSSD, jejiz navrhy vedou prave k bankrotu*
(http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=13369).  Tvrzeni  je  leitmotivem

srovnavaci kampang, pficemz dochazi az k expresivnim vyjadienim: ,,Uz bylo
dost zadluzovani naSich déti a vnukl. UZ se na to pfece nemtizeme divat. Uz to
chceme zastavit. Jifi Paroubku, pfestanite uz lhat! Pfestaiite lhat, Ze statni dluhy se

neplati. Statni dluhy se plati*“ (http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13704).

Obcansti demokraté idajné piispéli k tomu, Ze se Ceska republika s krizi
vyrovnavala pomérné dobfe, nafez piidava varovani, Ze vitézstvi socialni
demokracie mlze do situace pfinést zvrat: ,,Ne kazd4d zemé si tedy dokézala s
krizi poradit tak dobfe jako ta Geskd. Opatieni pfijatd v Cesku snizila firmam
naklady (...). O to vice musime zotavujici se ekonomiku chranit pired
socialistickymi plany na zvySovani dani. V takovém piipadé se skute¢né vydame

feckou ¢i Spanélskou cestou™ (http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13444).
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Zvlastni formu Necasova dopisu adresovaného Jitimu Paroubkovi voli ODS,
aby politickému konkurentovi ve svétle fecké krize pfipomnéla zndmy vyrok o
dluzich, které neni tfeba platit. ,,Bohuzel neplati Vase slova o tom, ze dluhy se
nesplaci. Za dluhy se plati. A to draze. Vyzyvam Vas alespoii na chvili k zastaveni
piedvolebniho populismu ve prospéch seriozni debaty nad budoucnosti nasi

zemd.“ (http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=13515). Obcansti demokraté se

opét prezentuji jako strana védoma si rizik soucasné situace a ktera, na rozdil od
CSSD, hodla piijmout fungujici opatieni. Socialni demokraté jsou naopak
obvifiovani z bagatelizace problému: ,,CSSD zleh¢uje situaci ohledné stavu
vefejnych financi a popira tim nutnost aspornych opatieni. Dokazuje tim, ze hodla
dal pokracovat ve své politice zvySovani dluha*

(http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=13610). Ve spojitosti S nazory expertl

navazuje strana Gzky dialog s kampani CSSD, kdy odmita vyrok, Ze ekonomicky
odbornik ODS popiel redlnou moznost bankrotu v Ceské republice: ,,Miroslav
Zamecnik reagoval na vétu o ‘akutni‘ hrozbé bankrotu. ODS ale hrozbu bankrotu
stejn¢ jako mnoho renomovanych analytikii spojuje s moznym vyvojem po

volbach.“ (http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=13611). Teze je opét pouzita

proti udajné neschopnosti CSSD fesit v piipadé volebniho vitézstvi problém
zadluzZeni.

S podobnou rétorikou se obCanské demokraticka strana obraci na své tradicni
voli¢e ztad zivnostnikl, pficemz zdiraznuje pravé dopady na podnikatele:
,,CSSD tak zpusobi odliv zakazek, rozvrat statnich financi a statni bankrot
spojeny se snizenim  Zivotni Urovné a kupni sily  obyvatel

(http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13646).

Bezprostfedné pied volbami reagovala ODS na kampan TOP 09, coz vyuzila
k opétnému zdlraznéni, Ze ,hlavni téma téchto voleb je boj proti vétsimu

zadluZzovani a hrozb& bankrotu* (http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13696).

V ramci tohoto boje je TOP 09 povaZzovéana za spojence proti politice CSSD a

KSCM.
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TOP 09

TOP 09 ve sledovaném obdobi publikovala pouze 18 tiskovych zprav, pticemz

sdéleni vykazujici sledované motivy tvorila ptfesné tietinu vydanych text. Oproti

CSSD a ODS TOP 09 ve svych zpravach vibec nepouziva nastroje negativni

kampané. Omezuje se pouze na konstruktivni sdéleni a vysvétlovani vlastniho

programu.

Pocet zprav
Celkem 18
Zpravy nevykazujici sledované motivy 12

Zpravy vykazujici sledované motivy 6

Pocet zprav
Pozitivni kampan 6
Negativni kampan -

Srovnavaci kampan -

Pozitivni kampan

Procentudlni vyjadieni
100 %
66,7 %

33,3 %

Procentualni vyjadieni
100 %
0%

0%

Mezi pozitivni kampani ODS, CSSD a TOP 09 Ize vysledovat zasadni rozdil.

Prvni dvé strany se zamétuji predevS§im na otazku omezeni dalSiho zadluZzovani a

podpory jednotlivych skupin obyvatelstva v dobé ekonomické krize, pii¢emz se

pievazné (a v piipadé CSSD bez vyjimky, Pozn.) snazi vyhnout pojmenovani

konkrétnich negativnich dopad Setfeni. TOP 09 oproti tomu od zacatku

konstatuje, ze v piipadé vitézstvi zavede opatieni, kterd se nepiijemné dotknou

veétsi Casti obyvatelstva, ¢imZ se automaticky vzdava urcité casti volici. TOP 09

se snazi profilovat jako jedind strana, ktera obaniim sdéluje skutecny stav véci a

kterou je tieba volit, pokud je vile ptedejit nasledkiim katastrofalniho zadluzeni.
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Formace slibuje pro mnoha bolestiva, le¢ efektivni feSeni, ktera v del§im ¢asovém
horizontu zafunguji jako vychodisko z ekonomické krize a dluhové pasti
(http://www.top09.cz/co-delame/tiskove-zpravy/mocensky-kartel-se-brani-
2252.html).

Dalsim specifikem tiskovych zprav TOP 09 je podil sdéleni, kterd komentuji a
vysvétluji jinou formu predvolebni kampané, tzv. Kalouskovy slozenky (viz nize).
Kampan zaméfena na informovani Siroké vefejnosti o vysi statniho dluhu vyvolala
Sirokou Skdlu reakci od nadSeni po naprosté odsouzeni, coz kampani zajistilo
publicitu. Slozenka strané poslouzila jako hmatatelny dikaz v rukach ob¢and, pro
které je pojem ,,statni dluh“ mnohdy pfili§ abstraktni: ,,TOP 09 usiluje o to, aby
zadluzeni Ceské republiky, které nariista tempem 4.756 K& za sekundu a dosahuje
vice nez 1.300 miliard K¢, vnimali jako zdsadni problém vSichni ob¢ané. ,,To neni

dluh nekoho jiného, zaplatit ho budeme muset vsichni* (http://www.top09.cz/co-

delame/tiskove-zpravy/kalousek-slozenku-zatim-neplatte-2048.html). | TOPQ9

pfitom operuje s feckym motivem, kdy zdiraziiuje skute¢nost statniho dluhu a
nutnost plnit zdvazky, které se tykaji vSech obcanil: ,,Mlzeme pted tou pravdou

zavfit o¢i, mizeme ji svoji svobodnou volbou odmitnout, pak si ale kazdy den na

vvvvv

vytdhne  drsnd  fecka  realita®  (http://www.top09.cz/co-delame/tiskove-

zpravy/vyjadreni-miroslava-kalouska-k-dotazum-na-slozenky-2072.html).  Viny

z4jmu strana vyuZila k publikaci zprav, které se ,,sloZzenek* dotykaji a které dale
rozpracovavaji sdéleni o stavu statniho dluhu a nutnosti pfijmout protidluhova
opatfeni. S vyvojem kampané a GspéSnym nastolenim tématu zadluzovani TOP 09
vyjadtila spokojenost. ,,VySe statniho dluhu se stala tématem poté, kdy TOP 09
rozeslala propagacni letak ve formé slozenky, ktery na vysi dluhu upozornil®

(http://www.top09.cz/co-delame/tiskove-zpravy/vyse-statniho-dluhu-se-stala-

tematem-top-09-nabizi-reseni-2100.html).

TOP 09 v tiskovych zpravach pouzivad naznak srovnavaci kampané, kdy se
vymezuje vi€i neredlnym slibim stran, jejichz politika vede k fecké situaci. TOP
09 vSak v kampani nikdy nejmenuje konkrétni strany ¢i osoby, omezuje se na
obecnd neadresnd konstatovani a varovani: ,,Bohuzel mnoho populistickych

politikii chce dale pokracovat v hazardovani s nasi budoucnosti, zamlzovat
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skute¢nost a tvrdit obanlim, ze vefejné dluhy nejsou dluhem kazdého z nich.
Obéané jim samoziejmé mohou uvéfit. Rekové takovym politikiim také dlouho

verilic (http://www.top09.cz/co-delame/tiskove-zpravy/vyse-statniho-dluhu-se-

stala-tematem-top-09-nabizi-reseni-2100.html).

Strana formou tiskové zpravy publikovala téz kladné ohlasy na slozenkovou

kampan a reakci podptircti na tématiku krize a zadluzovani.

KSCM
Komunisticka strana publikovala ve sledovaném obdobi 16 tiskovych zprav,
Z nichz 4 obsahovaly sledované motivy, pfi¢emz se jednalo o kombinaci sd¢leni

spadajicich do pozitivni, negativni i srovnavaci kampang.

Pocet zprav  Procentudlni vyjadieni

Celkem 16 100 %
Zpravy nevykazujici sledované motivy 12 75 %
Zpravy vykazujici sledované motivy 4 25 %

Pocet zprav  Procentualni vyjadieni

Pozitivni kampan 2 50 %
Negativni kampan 1 25 %
Srovnavaci kampan 1 25 %

Pozitivni kampan

Téma ekonomické krize a motiv Recka KSCM pouziva jako soucést

charakteristiky urcitych probléma, ke kterym posléze zaujima stanovisko. V tomto
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ramci komunisticka strana naptiklad varuje pied hrozbou politického extremismu:
»hejednou v historii politické elity — ve snaze vyhnout se feSeni domacich
problému a odvést pozornost jinam — vyvolavaly konflikty se zahrani¢im. Tento
nebezpecny jev se miuze $ifit v dobé ekonomické krize Evropou i svétem jako

rakovina“ (http://www.kscm.cz/stanoviska-tiskove-konference-

projevy/stanoviska/48573/kscm-kroky-ktere-predstavuje-madarsky-zakon-o-

dvojim-obcanstvi-odmitame?previev=archiv). Reakce KSCM je spiSe na urovni

stanoviska nez navrhu konkrétniho feSeni.

Negativni kampan

Velmi negativni postoj zaujala strana k soucasti kampané TOP 09, tzv.
,Kalouskové¢ slozence®. Akt je odsouzen jako nevkusny, pfi¢emz strana tvrdi, Ze
je to paradoxné pravé Miroslav Kalousek, kdo se na stavu ceské ekonomiky
vyrazné podilel: ,,.Bylo by dobré si uvédomit, ze pravé pan Ing. Kalousek byl ve
vladé, kterd nese velky podil na tom, kam az naSe republika dospéla®

(http://www.kscm.cz/stanoviska-tiskove-konference-

projevy/stanoviska/48360/vostra-pokus-top-09-se-slozenkami-je-spatny-

vtip?previev=archiv).

Srovnavaci kampan

V provedeni KSCM ma srovnavaci kampaii typické parametry kombinujici
utoky na politické konkurenty a pozitivni prezentaci vlastnich feSeni. Ze zadluzeni
statu je dle strany zodpovédnd pravice: ,,Topolankova vlada svymi kroky
prohloubila deficit statniho rozpoctu a miru zadluZeni*

(http://www.kscm.cz/stanoviska-tiskove-konference-

projevy/stanoviska/48521/stanovisko-vv-uv-kscm-k-situaci-v-cr-pred-volbami-

do-ps-pcr?previev=archiv). Komunisté slibuji ochranu obcanti pied nasledky

udajného zadluzeni, které bylo zavinéno pravicovymi politiky a bankami.

Deklaruji, Ze ,komunisticka strana Cech a Moravy vidi jako bezpodmineénd
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nutné vyvedeni Ceské republiky z krize a soucasného zadluzeni,*

(http://www.kscm.cz/stanoviska-tiskove-konference-

projevy/stanoviska/48521/stanovisko-vv-uv-kscm-k-situaci-v-cr-pred-volbami-

do-ps-pcr?previev=archiv), pficemz vSak zlstavaji u obecné teze bez uvedeni

dalsich feSeni a konkrétnich zptisobu, jak cilu dosdhnout.

\AY

Véci vetejné ve sledovaném obdobi publikovaly pouze dvé tiskové zpravy,

které neobsahovaly sledované motivy.

Pocet zprav ~ Procentudlni vyjadieni

Celkem 2 100 %
Zpravy nevykazujici sledované motivy 2 100 %
Zpravy vykazujici sledované motivy - 0%

2. 4. Inzeréaty v tisku

Politicka reklama realizovana ve sd€lovacich prostiedcich je nedilnou soucasti
volebni kampang, ptiCemz strany inzeruji v internetovych i tisténych médiich.
Forma inzerat ma sva specifika, kterd jsou mirn¢ podobna billboardim (pro néz
plati jesté ve vétsi mife). Narozdil od tiskové zpravy a programového dokumentu
je inzerat urcen SirSimu publiku, které v tomto ptipadé politické sdéleni samo
nevyhledava. Skutecnosti, ze pfijemce ptichazi do styku se stranickou inzerci
V podstaté mimochodem pfi listovani novinami, je tieba pfizplsobit jak formu, tak
obsah. Delsi sdéleni postradaji atraktivitu, je tfeba pouzivat spiSe kratké uryvky ¢i

hesla vystihujici nejpodstatnéj$i body. Dilezitym aspektem se stava i1 graficka
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stranka, kterd ptisobi predevSim na emocionalni slozku a lze ji ovlivnit vnimani

ptijemce.

Oddil se zabyva inzerci politickych stran v ¢eskych tisténych médiich, pfic¢emz
analyzuje reklamu publikovanou ve vymezeném casovém obdobi od 28. dubna
2010 do 29. kvétna 2010 v&etnd. Casovy tsek byl vybran tak, aby pokryl cca
posledni mésic kampang, kdy probihala jeji tzv. horké c¢ast. Ostrou fazi kampané
jako posledni ze stran vyhlasila dne 27. 4. 2010 TOP 09. Préce tedy sleduje
inzeraty publikované od nasledujiciho dne, aby mohla byt komparace odpovidajici

a korektni.

Zkoumana je volebni inzerce politickych stran publikovana v sedmi
celostatnich placenych denicich. Tisk byl vybran na zakladé kritéria ¢tenosti podle
udaju publikovanych Unii vydavateli pro 1. a 2. étvrtleti roku 2010. Vyzkum je
zaméten na celostatni uroven: tj. v ptipadé, Zze denik vychazi celostatné, pri¢emz
disponuje regionalni pfilohou, neni tato regionalni pfiloha brana v potaz.
Zkoumdny byly hlavni celostatné vychazejici, na zpravodajstvi vétSinou zamétrené

noviny, vynechdny byly suplementy a tématické piilohy.

U kazdé ze stran je uveden piehled inzerce v jednotlivych médiich. Statistika je
vyhotovena pro kazdy ze zkoumanych denikid. Vysledky jsou prezentovany ve
formé tabulek fazenych dle ¢tenosti média. Autorka uvadi pouze piehled denik,
ve kterych strana inzerovala, ostatni jsou z pfehledu vynechany. Inzeraty byly
zkoumany, pficemz bylo na zéklad¢ pisemného obsahu provedeno jejich zatazeni
do jedné z kategorii pozitivni, negativni ¢i srovnavaci politické reklamy. Jelikoz
Ize v daném piipadé zjistit konkrétni mnozstvi publikované inzerce, je z poctu
reklamy zvefejnéné v daném casovém obdobi uréeno procento inzerce, ktera
vykazuje sledovana témata. Nésledné je z poc€tu urcen podil pozitivni, negativni a
srovnavaci reklamy.

Zkoumanou a tiidénou jednotkou je cely inzerat. Pfedeviim CSSD pouziva
formu, kdy je celostrankova inzerce kombinaci nekolika spolu nesouvisejicich
¢lankd. V takovém piipade je pocet zkoumanych jednotek roven poctu inzerati na

strané.
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CSSD

Objem inzerce socialni demokracie je nesrovnatelny s politickou reklamou
jakékoliv konkurenéni strany. Ve sledovaném obdobi CSSD publikovala 204
inzerat, coz predstavuje 53,6 % z veskeré otisknuté politické inzerce. Sdéleni
socialni demokracie v novinach nalezli ¢tenafi Blesku, Mladé Fronty DNES, Aha!

a Lidovych novin. V denicich Sport a Hospodaiské noviny se inzerce CSSD

nevyskytuje.
Blesk
Pocet inzerati Procentudlni vyjadieni
Celkem 48 100 %
Inzerce  nevykazujici  sledované 20 41,7 %
motivy
Inzerce vykazujici sledované motivy 28 58,3 %
Pocet inzeratd Procentudlni vyjadieni
Pozitivni kampan 12 42,9 %
Negativni kampan 10 35,7%
Srovnavaci kampan 6 21,4 %

Mlada Fronta DNES

Pocet inzerati Procentudlni vyjadieni

Celkem 50 100 %
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Inzerce  nevykazujici  sledované

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnavaci kampan

Pravo

Denik
Celkem

Inzerce  nevykazujici  sledované

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Denik
Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnavaci kampan

Pocet inzeratu

11

11

7

Pocet inzeratu

53

22

Pocet inzeratu

13

11

7
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42 %

58 %

Procentudlni vyjadieni
37,9 %
37,9 %

24,1 %

Procentualni vyjadieni
100 %

41,5 %

58,5 %

Procentualni vyjadieni
42 %
355%

22,6 %



Ahal

Denik Podet inzerata
Celkem 28

Inzerce  nevykazujici  sledované 14

motivy

Inzerce vykazujici sledovane motivy 14

Denik Pocet inzerati
Pozitivni kampan 6
Negativni kampan 8

Srovnévaci kampan -

Lidové Noviny

Denik Podet inzerata
Celkem 25

Inzerce  nevykazujici  sledované 11

motivy

Inzerce vykazujici sledovane motivy 14

Denik Pocet inzerati
Pozitivni kampan 3
Negativni kampan 11

Srovnavaci kampan -
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Procentualni vyjadieni
100 %

50 %

50 %

Procentualni vyjadieni
42,9 %
57,1 %

0%

Procentudlni vyjadreni
100 %

44 %

56 %

Procentualni vyjadieni
21,4 %
78,6 %

0%



Celkové shrnuti

Denik Pocet inzerati Procentualni vyjadieni
Celkem 204 100 %

Inzerce  nevykazujici  sledované 88 43,1 %

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy 116 56,9 %

Denik Pocet inzerati Procentualni vyjadieni
Pozitivni kampan 45 38,8 %

Negativni kampan 51 44 %

Srovnavaci kampan 20 17,2 %

Vice nez polovinu, takika 57% stranické inzerce tvoftily jednotky vykazujici
alespon jeden ze sledovanych motivii: podobny podil vykazuje ze zkoumanych
stran pouze ODS. Pfevladd negativni kampan, ovSem nikoliv vyrazné nad
pozitivni reklamou. Nejslab&ji, pouhymi 20 inzeraty, je zastoupena srovnavaci
reklama.

CSSD v kampani kombinovala jednoduch4 sdéleni s pomérné dlouhymi texty

bez vyraznéjsi grafiky, do nichz bylo nutné se pfi snaze dobrat se sdéleni zalist.

Pozitivni kampan
Velké c¢ast inzerati byla v€novéana k prezentaci vlastniho programu a feSeni.

CSSD se v inzerci prezentovala jako stitotvorna strana, jejiz program v zZadném

pfipadé nezvysi zadluzovani. PoZzadavek na sniZovani dluhu je pfitom druhou

72



z tezi socialn¢ demokratického zavazku, kdy strana slibuje ,,asporami a
spravedlivéjSimi danémi snizit tempo zadluzovani stitu do roku 2013 na
polovinu®.

Zvlastni formou pozitivni reklamy je pretisténi ¢lanku politologa Jitiho Pehe,
ktery se vtextu ,Licomérna Stvanice na Paroubka®“ ohrazuje proti nékterym
tvrzenim médii vaci predsedovi socidlni demokracie. ,,Zcela béznym se stalo
VvV pravicovém medidlnim diskurzu tvrzeni, Ze vldda socialisti pfivede zemi
k feckému bankrotu“. Pehe pfipomina, Ze jeden z pravicovych denikd provedl
analyzu, podle niz je program CSSD naopak Gsporny — piesto vSak nebyla

publikovana ani omluva ani korekce tvrzeni o cesté k feckému bankrotu.

Téma zadluzovani bylo CSSD do jisté miry vnuceno: kampaii socialni
demokracie v uréitych smérech nabira az dialogické podoby, kdy jeji vlastni
reklama reaguje na inzeraty obcanskych demokrati. Kromé obecnych tezi o
zodpovédnych hospodatich, ktefi budou efektivné bojovat proti nasledktim krize,
strana publikuje piehled vypocti o skuteénych dopadech vlastnich névrhli na
rozpocet a statni dluh. Jedna se o jasnou snahu vyvratit tvrzeni pravice o levicové
cesté do Recka. Variaci na slogan ,,my zemi nezadluzime* je p¥itom vice. Strana
se zaroven pokousi prezentovat jako odbornici na dané téma: piedstavuje
»ekonomické plany“ proti zadluZovani a zmifiuje vypracovani protikrizovych
bali¢kd. V kampani se CSSD odvolava na tidajné ispé&né hospodateni v krajich,

které deklaruje splnéni slibt i na celostatni tirovni.

Inzerce CSSD  zahrnuje zkratkovitou formu s kratkymi heslovitymi
proklamacemi 1 delsi texty, do nichZ se ¢tenaf musi zacist. Reklama je vyvedena
ve stranickych barvach, tj. pozitivné pusobici kombinaci zluté a oranzové.
Obvykla je piitomnost politiki CSSD: v obecnych otazkach se jedna o
zobrazovani piedsedy Paroubka ¢&i §irdiho vedeni CSSD, GiZeji zaméfena témata

predstavuje socialnédemokraticky odbornik na danou problematiku.
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Negativni kampan

Negativni reklama CSSD zahrnuje dvé& vétsi skupiny témat: kritiku ODS jako
strany, ktera absolutné selhala v otazce ochrany obc¢anti pfed dopady hospodaiské
dilem pravice. Negativni reklama je z velké ¢asti vyvedena v tmavych barvach s
upravenymi podobiznami kritizovanych politika: dopliuje je kratké a uderné
sdéleni, napf. ,,Kalousek s Necasem zvedli v roce 2008 zadluzeni kazdého z nas o
vice nez 21 000 Kc¢!“. Cesta ODS, TOP 09 a VV je li¢ena jako cesta k dluhtim a
korupci.

Socialni demokraté v podstaté vedou dialog s kampani pravicovych stran. S
odvoldnim na reklamu obcanskych demokratl vyvraci tidajn€ na 1zi zalozena
tvrzeni pravice, napf. vyuzitim citatu ekonomického experta ODS ,,bankrot jsou
kecy a propaganda“. Kampani ODS se snazi kontrovat tvrzenim, ze feckou krizi
zpusobila pravice: ,,Inzerat ODS ,Socialisti v Recku — stejni jako v Cesku* jako
obvykle 1ze. (...) Krizi v Recku zpiisobila zejména pravicovou vladou tolerovana
obrovska korupce a neumérné snizeni dani. Stejné ptiznaky provazely vladu ODS
a TOP 09 v Ceské republice. (...) ODS lze o pii¢inach bankrotu v Recku, ktery
zavinila pravicova vlada. ODS lze o moznosti bankrotu Ceské republiky.“

Protireakce se dostalo kampani TOP 09, tzv. Kalouskovym slozenkam: CSSD
pod sloganem ,,Kalousku, zaplat’ si své dluhy sam*, opakuje tezi, Ze za zadluzeni
muze pravice. ,,ODS stale 1ze o dopadech programu socidlni demokracie. ODS
stradi bankrotem a pomlouva Ceskou republiku v zahraniéi. Necas a Kalousek se
snazi odvést pozornost od poslednich let své vlady. (...) Vrcholem jsou urazlivé
sloZzenky, které obycejnym lidem rozesilda Miroslav Kalousek. Ten, ktery se na
nartstu dluhu v CR podilel jako malokdo jiny.“

V zavéru kampané se CSSD pokousi vymezit proti Strané Prav Obcani
Zemanovci a V reakci na piedvolebni pruzkumy zabranit tfisténi hlast levicovych
voli¢ii: ,,Kdo primarné zaplati ndklady ekonomické krize. Pokud budete volit M.
Zemana, snizite $anci na volebni vitézstvi CSSD a umozZnite ustaveni pravicové
vlady ODS, TOP 09 a Vé&ci vetejnych, ktera chce prenést ndklady primarné na

obycejné lidi, tedy 1 na vas*.
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Srovnavaci kampai

Srovnavaci reklama se drzi vzoru pouzit¢ho v minulych piipadech: prezentuje
Spatné¢ vysledky ¢i 1zi konkurencni strany a poukazuje na vlastni navrhy
efektivnich feSeni. Prvky srovnavaci kampané pfitom vykazuji spiSe obsahlejsi
inzeraty, jejichz forma pfipomind novinovy c¢lanek. Inzeraty sleduji v podstaté
jediny vzor: tezi o katastrofalnich nasledcich vlady ODS, ktera dostatecné nefesila
ekonomickou krizi a zemi silné zadluZila. Do protikladu je dan program CSSD,

ktera zna feSeni hospodarské situace a snizi zadluzeni zem¢.

ODS

S objemem publikované reklamy zaujimd ODS druhé misto za CSSD. Ve
sledovaném obdobi vyslo v novinach 80 inzeratti. Sdé€leni obcanskych demokrati
nalezli ¢tenafi Blesku, Mladé Fronty DNES, Préva, Sportu a Lidovych novin.

V denicich Aha! a Hospodatské noviny se inzerce ODS nevyskytuje.

Blesk
Pocet inzerati Procentudlni vyjadieni
Celkem 18 100 %
Inzerce  nevykazujici  sledované 8 44,4 %
motivy
Inzerce vykazujici sledované motivy 10 55,6 %
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Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnavaci kampan

Mlada Fronta DNES

Celkem

Inzerce  nevykazujici  sledované

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnavaci kampan

Pravo

Denik
Celkem

Inzerce  nevykazujici  sledované

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Pocet inzeratu

Pocet inzeratu

21

Pocet inzeratu

Pocet inzeratu

21

11
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Procentuélni vyjadieni
40 %
10 %

50 %

Procentualni vyjadieni
100 %

38,1 %

61,9 %

Procentualni vyjadieni
38,5 %
15,4 %

46,2 %

Procentualni vyjadieni
100 %

52,4 %

47,6 %



Denik Pocet inzeratii Procentualni vyjadieni

Pozitivni kampan 3 30 %
Negativni kampan 3 30 %
Srovnavaci kampan 4 40 %
Sport
Denik Pocet inzerati Procentualni vyjadieni
Celkem 1 100 %
Inzerce  nevykazujici  sledované 1 100 %
motivy
Inzerce vykazujici sledované motivy 0 0%

Lidové Noviny

Denik Pocet inzerati Procentualni vyjadieni
Celkem 19 100 %

Inzerce  nevykazujici  sledované 7 36,8 %

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy 12 63,2 %
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Denik Pocet inzerati Procentualni vyjadieni

Pozitivni kampan 4 33,3 %
Negativni kampan 2 16,7 %
Srovnavaci kampan 6 50 %

Celkové shrnuti

Pocet inzerati Procentudlni vyjadieni

Celkem 80 100 %
Inzerce  nevykazujici  sledované 35 43,8 %
motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy 45 56,3 %

Pocet inzeratd Procentudlni vyjadieni

Pozitivni kampan 16 35,6 %
Negativni kampan 8 17,8 %
Srovnavaci kampan 21 46,7 %

Podil inzerce obsahujici sledované motivy je srovnatelny shodnotami u
reklamy socialnich demokratil. Narozdil od CSSD viak u ODS silné pievazuje
srovnavaci kampan, kterd zahrnuje takika polovinu vSech publikovanych
materiali. Jako soucast pozitivni kampané je identifikovana tfetina inzerati,
nejmensi podil tvofi negativni reklama. ODS pouzivéa odliSnou formu inzerce, ve

srovnani s reklamou hlavniho volebniho soupefe se az na vyjimky omezuje na
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krat$i, heslovita sd€leni, pficemz vyraznéji pouziva obrazovou stranku. V otdzce
rozmanitosti je kampaii ob&anskych demokrati s CSSD nesrovnatelné chudsi,

ODS vytvorila jen nekolik motivi, které stale opakuje.

Pozitivni kampan

V ramci pozitivni reklamy se ODS vétSinou omezuje na kratka hesla, napi.
,proti dluhtim®, ,,ODS pfichazi s kvalitnim feSenim proti zadluzovani. Strana
vsadila na srovnani ,,neokoukaného* volebniho lidra Necase s nepopularnim
Paroubkem, pti¢emz Necasovu osobnost vyuzila i v rdmci prezentace sledovanych
motivil: ,,Stejné jako vy nechci dalsi zadluzovani, statni bankrot jako v Recku,
komunisty ve vladé a Jiftho Paroubka na Hrad¢. (...) Mame Sanci zkrotit statni
dluh, vytvorit nova pracovni mista a zatoCit s povale¢i. To bez silné ODS

nepujde”.

Negativni kampan

Pouhé tfi typy inzerati pouziva ODS v ramci negativni politické reklamy,
pfitemz viechny jsou namifeny vi¢i CSSD. Inzerty jsou heslovité a silng
agresivni s vyraznym grafickym motivem. Dotykaji se tématu Recka, k jehoZ
situaci mize dle tvrzeni ODS dovézt Ceskou republiku vitézstvi socialnich
demokratl. Takika celostrankovy inzerat se zobrazenim nasilné scény s feckymi
demonstranty ma slouzit jako ilustrace situace, kterd mize nastat nasledkem
vitézstvi CSSD: ,,CSSD = statni bankrot. Jifimu Paroubkovi je jedno, Ze dluhy
budete muset splacet vy. (...) Co hrozi Cesku? Také bankrot! Jifi Paroubek chce
zadluzit stat stovkami miliard korun. Sta¢i méalo a Ceska republika mize spadnout
do stejnych problémil jako Recko. Pokud CSSD realizuje sviij program, doplati na
to ptfedevSim ,obycejni lidé**“. Nasleduje vycet dusledki, které s sebou ptipadny
bankrot nese a které dopadnou netvrdéji na bézné obcCany.

Sinzerci koresponduje reklama zobrazujici ustaranou rodinu, u niz je

opakovana teze o bankrotu v ptipadé vitézstvi Jitiho Paroubka a splaceni dluhu ze
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strany obCanii a jejich déti. Inzeraty slouzi také jako pozvanka na web

www.cssdprotivam.cz.

ODS tak operuje s vyvolavanim strachu a obav u voli¢u.

Srovnavaci kampai

Jedinou stranou, u niz prav¢ tato forma reklamy v oblasti inzerce pfevazuje, je
ODS. Skrz inzerci se vyhranuje piedev§im vic¢i socidlni demokracii, v zavéru
kampané se ovSem objevuje i vymezeni proti TOP 09 jako hlavni konkurenci na
stejné stran¢ spektra.

Opakovan je inzerat se zobrazenim nasilné scény feckych demonstranti: jiz
citované sdé€leni je doplnéno o navrh feSeni. Rozdil mezi obéma celky odrazi i
zvolana grafika: agresivni barvy a styl pro hrozbu bankrotu u CSSD a tihledna,
modre vyvedené grafika u pfehledu feSeni ob¢anskych demokratt.

Ptimym srovnanim dopada politik obou stran je apel na volice, kde na jedné
stran¢ reklama uvadi zodpovédna feseni proti dluhtim a bankrotu a na stran¢ druhé
uvadi, ze hlas pro CSSD znamena statni bankrot. ,,Sliby CSSD mifi k bankrotu,
chaosu a snizeni Zivotni Grovné jako v Recku. CSSD 1ze, kdyz tvrdi, Zze nam nic
takového nehrozi.*

Vymezeni viici TOP 09 je o poznani mirnéj$i a méné vyhrocené. Portréty
konkrétnich obfanli zobrazuji volice, ktefi jsou proti zadluZovani a bankrotu:
puvodné minili volit TOP 09, nakonec vSak seznavaji, ze vySe zminéné ,,zajisti

jeding vitézstvi ODS*.

TOPO9

Pocet reklamy TOP 09 S podporou Starosti je oproti ostatnim stranam
nejnizsi, jejich 27 inzeratd tvoii pouze 7 % z objemu veskeré politické inzerce.

Paradoxné je vSak jedinou formaci, jejiz reklama byla otisténa ve vSech
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analyzovanych denicich, tj. v Blesku, Mladé Front¢ DNES, Pravu, Sportu, Aha!,
v Lidovych i Hospodaiskych novinach.

Blesk
Pocet inzerati Procentudlni vyjadieni
Celkem 3 100 %
Inzerce  nevykazujici  sledované 3 100 %
motivy
Inzerce vykazujici sledované motivy - 0%

Mlada Fronta DNES

Pocet inzerati Procentudlni vyjadieni

Celkem 5 100 %
Inzerce  nevykazujici  sledované 3 60 %
motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy 2 40 %

Pocet inzerati Procentudlni vyjadieni

Pozitivni kampan 2 100 %
Negativni kampan - 0%
Srovnavaci kampan - 0%
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Pravo

Celkem

Pocet inzerati Procentudlni vyjadieni

7

Inzerce  nevykazujici  sledované 5

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnévaci kampan

Sport

Celkem

2

Pocet inzeratu

2

Pocet inzeratu

1

Inzerce  nevykazujici  sledované 1

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy
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100 %

71,4 %

28,6 %

Procentualni vyjadieni
100 %
0%

0%

Procentudlni vyjadieni
100 %

100 %

0%



Ahal

Celkem

Pocet inzeratu

3

Inzerce  nevykazujici  sledované 3

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Lidové Noviny

Denik

Celkem

Pocet inzeratu

5

Inzerce  nevykazujici  sledované 3

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Denik
Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnavaci kampan

2

Pocet inzeratu

2
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Procentualni vyjadieni
100 %

100 %

0%

Procentualni vyjadieni
100 %

60 %

40 %

Procentualni vyjadieni
100 %
0%

0%



Hospodaiské noviny

Denik
Celkem

Inzerce  nevykazujici  sledované

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Denik
Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnévaci kampan

Celkové shrnuti

Celkem

Inzerce  nevykazujici  sledované

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnavaci kampan

Pocet inzeratu

Pocet inzeratu

2

Pocet inzeratu
27

19

Pocet inzeratu

8
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Procentualni vyjadieni
100 %

33,3 %

66,7 %

Procentualni vyjadieni
100 %
0%

0%

Procentualni vyjadieni
100 %

70,4 %

29,6 %

Procentudlni vyjadreni
100 %
0%

0%



Motivy, na které se prace zaméfuje, obsahovala necela tietina inzerce, pficemz
se ve vSech pfipadech jednalo o pozitivni kampan. Strana pouzila stejny typ
inzeratt: tvar predstaviteld TOP 09 spojila svyraznym sloganem, kratkym
predstavenim problému a podrobné&jsim, stale vSak stru¢nym textem o nabizeném

feSeni.

Pozitivni kampan

Z programu i obsahu tiskovych zprdv TOP 09 vyplyva jako jedno z hlavnich
témat feSeni problému zadluzovani. Tomu odpovida i otisknuta inzerce, ktera opét
prezentuje zadluzovani jako kritickou zatéz, kterou je tfeba neprodlené fesit.
,.Zivot bez dluht, nebo dluh? Rozhodnéte 28. — 29. kvétna. Demagogické sliby
soucasnou ekonomickou krizi nevyfesi®. Strana pfitom jako feSeni problémovych
financi navrhuje pomérné nepopularni kroky, naptiklad zruseni porodného.

Volby 2010 povazuje TOP 09 za nejdulezitéjsi od roku 1992, obfané musi
rozhodnout o dal§im sméfovani zemé. Sdéleni zosobnéné lidrem strany Karlem
Schwarzenbergem nabada obcany k volbé¢ TOP 09, ktera ptedstavuje ,,cestu
z ekonomickeé krize a dluhové pasti, do které se nas stat fiti.” Teze o znalosti cesty
Z dluhové pasti je opakovana i na dal$im z inzeratu.

Apelem ,,mizete zménit vic, nez si myslite se TOP 09 obratila na volice
v prvni den voleb, kdy opét zopakovala slova o cesté zekonomické krize a
dluhové pasti.

TOP 09 S podporou Starostl se snazi vytvofit obraz strany, ktera je jako jedina
schopna fesit realné problémy Ceské republiky, aniz by vramci populismu

slibovala véci, které jsou kvili stavu statnich financi a dluhu nemozné.

KSCM

Komunisticka strana ve sledovaném obdobi neinzerovala v zadném
z analyzovanych denikli. Vyjimkou je denik Pravo: kampail vSak byla lokalné

zaméfena, s inzeraty mistnich kandidatd publikovanymi pouze na strankach
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tématicky vénovanym regionim Nesplnily tak podminku celostatné vychazejici

inzerce a do ptehledu nemohly byt zatazeny

VvV

Pocet reklamy Véci vetejnych se blizi objemu inzerce ODS. 70 inzeratdh VV
otisklo Sest ze sedmi sledovanych deniki, tj. Blesk, Mlada Fronta DNES, Pravo,
Aha!, Lidové noviny, Hospodaiské noviny. Ve vyétu chybi pouze Sport.

Blesk
Pocet inzerati Procentudlni vyjadieni
Celkem 9 100 %
Inzerce  nevykazujici  sledované 7 77,8 %
motivy
Inzerce vykazujici sledované motivy 2 22,2 %
Pocet inzeratd Procentudlni vyjadieni
Pozitivni kampan 2 100 %
Negativni kampan - 0%
Srovnavaci kampan - 0%
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Mlada Fronta DNES

Pocet inzeratu
Celkem 11

Inzerce  nevykazujici  sledované 8

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy 3

Pocet inzeratu

Pozitivni kampan 2
Negativni kampan -
Srovnévaci kampan 1
Pravo
Denik Pocet inzerati
Celkem 16

Inzerce  nevykazujici  sledované 9

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy 7

Denik Pocet inzerat
Pozitivni kampan 5
Negativni kampan -

Srovnavaci kampan 2
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Procentualni vyjadieni
100 %

72,7 %

27,3 %

Procentualni vyjadieni
66,7 %
0%

33,3 %

Procentualni vyjadieni
100 %

56,3 %

43,7 %

Procentualni vyjadieni
71,4 %
0%

28,6 %



Ahal

Denik Podet inzerata
Celkem 12

Inzerce  nevykazujici  sledované 8

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy 4

Denik Pocet inzerati
Pozitivni kampan 4
Negativni kampan -

Srovnévaci kampan -

Lidové Noviny

Denik Pocet inzerati
Celkem 12

Inzerce  nevykazujici  sledované 6

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy 6

Denik Pocet inzeratd
Pozitivni kampan 4

Negativni kampan -

Srovnavaci kampan 2
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Procentualni vyjadieni
100 %

66,7 %

33,3%

Procentualni vyjadieni
100 %
0%

0%

Procentudlni vyjadreni
100 %

50 %

50 %

Procentualni vyjadieni
66,7 %
0%

33,3 %



Hospodatské noviny

Denik
Celkem

Inzerce  nevykazujici  sledované

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Denik
Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnavaci kampan

Celkové shrnuti

Denik
Celkem

Inzerce  nevykazujici  sledované

motivy

Inzerce vykazujici sledované motivy

Denik
Pozitivni kampan
Negativni kampan

Srovnavaci kampan

Pocet inzeratu

10

Pocet inzeratu

4

Pocet inzeratu
70

42

28

Pocet inzeratu

21

89

Procentudlni vyjadieni
100 %

40 %

60 %

Procentualni vyjadieni
66,7 %
0%

33,3%

Procentudlni vyjadreni
100 %

60 %

40 %

Procentualni vyjadieni
75 %
0%

25 %



Véci verejné zvolily zajimavou formu inzeratd, které maji podobu
pfipominajici novinovy ¢lanek: stejny vizudlni, seridoznost asociujici styl je pouzit
pro prezentaci vSech témat. V zavéru kampané VV piichazi s vice heslovitymi
inzeraty, jimz vévodi tvai Radka Johna. V kampani Véci vefejnych pievazuje
reklama nevykazujici sledované motivy. Tu obsahuje pouze 40% otisknuté
inzerce, pricemz se ve tfech Ctvrtindch jedna o pozitivni politickou reklamu. VV
sva sdéleni kombinuji, pfi¢emz se inzeraty podobaji stavebnici: pasaze z jednoho
otisténého textu se pozd¢ji nalézaji v dal$i reklamé, kterd je v jiné verzi

neobsahuje apod.

Pozitivni kampan

Véci vefejné se vramci inzeratd soustiedi spiSe na oblast korupce a
zadluzovani je pro né tématem, které ,,pfenechavaji“ predeviim ODS a CSSD.
Pokud jiz s motivem dluhu pracuji, jedna se 0 pomérn¢ kratké pasaze obsazené
v tématickych ¢lancich. ,,Stop zadluzovani“ je jednim z péti bodd, které jsou ze
strany VV deklarovany za nutné, na jejichz dodrZeni bude strana trvat. Modifikaci
této inzerce je reklama, v niz je kazdy z péti bodu detailngji predstaven.

Styl inzerce v jistém smyslu navazuje na program strany. Jak bylo feceno vyse,
ten obsahuje pomérné detailni a odborné pojeti vybranych problémd. V porovnani
sostatnimi v daném ohledu VV vy¢nivaji i v ti§téné reklamé, kdy na téma
zadluZeni publikuji expertni vyjadieni erudovanych odbornikli. Vyuzit je i motiv
Recka: ,,,Recko si za své problémy miize samo. Jednak rozpoctovou politikou a
hlavné — coz je horsi — manipulacemi s udaji o skute¢ném stavu véci,* fika stinovy
ministr financi VV Kamil Jankovsky. (...) Evropa si zvykla Zit na dluh a nechce se
ji dluhy splacet. Pfitom odpovédny ¢loveék dobie vi (a kdyZ ne, tak brzy narazi na
exekutory), ze splacet ptjcky dalsi ptjckou je cesta do pekel. Evropské staty ale
zily v piedstavé (a Cesko nevyjimaje), Ze pro stat plati jina pravidla. Piipad Recka
ukazuje, jak hluboky to byl omyl“. Na pasaz, kterd poslouzila jako uvedeni
Ctenafe do problému, poté navdze text obsahujici konkrétni podrobné navrhy
feseni prezentované experty. Cilem je pozitivné prezentovat stranu jako formaci

disponujici odborniky, kteti jsou problém schopni konstruktivné fesit, ptiCemz
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vysvétluji, Ze ,,Cesko se nemusi nutné dostat do ,feckych® problémi, ze existuji
feSeni, ktera postavi ¢eskou ekonomiku zpét na nohy, ale ktera pfitom nezldmou

vaz sluSnym lidem®.

Srovnavaci kampai

Srovnavaci reklama postrada expresivitu a vyhroceni, coz odpovida
skute¢nosti, ze Véci vefejné nemohly pocitat s volebnim vysledkem, ktery by jim
zajistil vétSinu, a tedy si piili§ ostrou kampani nesmély uzaviit cesty
k povolebnimu vyjednavani. Strana se v jediném typu inzeratu vykazujicim prvky
srovnavaci reklamy vyhranila hned vi¢i tfem strandm, kdyz odmitla feSeni
obcanskych demokrati, TOP 09 i socidlni demokracie. ,,Véci vetfejné nepiipusti,
aby se cesta z krize a zadluzeni této zemé feSila na Ukor nejslabSich Clent
spole¢nosti: seniord, handicapovanych, rodin s détmi, nemocnych, jak tomu chce
ODS a TOP 09. A z vibec nepfipusti, aby se problémy feSily dal$im
zadluzovanim budoucnosti na ukor jedné skupiny lidi v Ceské republice, ktera
zatim navic nema volebni pravo — déti do 18 let. Tam sméfuje program CSSD*.
Samy nasledné odmitaji zadluzovani, jehoZz snizovani je opét zminéno v ramci
péti bodl, ze kterych strana neslevi a je prezentovan zpisob, jak chce strana
zajistit potfebné finance. VV se snazi profilovat strana hdjici z4jmy vSech

»poctivych lidi zprava i zleva®.

2. 5. Diskusni porady ve verejnopravnich médiich

Obsahem diplomové prace neni analyza vSech medialnich vystupt
kandidujicich politikti. Takova analyza by Sla vysoce nad ramec prace.V této
oblasti text zkouma pouze vystoupeni v ramci specialnich piedvolebnich diskusi

potaddanych vetejnopravnimi médii, tj. Ceskou televizi a Ceskym rozhlasem.
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Stanice zvaly k debaté nad aktualnimi celostatnimi, mezinarodnimi i regionalnimi
tématy politiky stran, které by podle prizkumt provadénych na trovni kraji
ziskaly zastoupeni v poslanecké snémovné. Text se zaméfuje pouze na vyjadieni
zastupct socialni demokracie, obCanskych demokratti, TOP 09, Véci veiejnych a
komunistii. Do zkoumaného vzorku pfitom byly zahrnuty pouze potady vysilané
ve sledovaném obdobi, tj. mezi 28. 4. 2010 a 29. 5. 2010.

Je tfeba si uvédomit, ze se jednd o fizené debaty, u nichz byla témata do
znacné miry ur¢ovana moderatory, popiipad¢ hosty. Piesto se prace snazi zjistit,
jakym zplisobem strany na daném prostoru komunikovaly sledované motivy a zda
vjejich komunikaci pievladala pozitivni, negativni ¢i srovnavaci kampar.

Jednotkou, kterd je kddovana, je v ptipad¢ diskusi jednotliva promluva politika.

2.5.1. Otazky Véaclava Moravce Speciél

Sledované potrady byly vysilany 28. 4. (Jihomoravsky kraj, hosté: B. Sobotka,
V. Mencl, A. Putnova, J. Dobes, Z. Bebarova-Rujbrova)?, 5. 5. (Praha, hosté:
M. Pecina D. Vodrazka, K. Schwarzenberg, J.Dolejs, R. John), 12. 5.
(StredocCesky kraj, hosté: M. Urban, P. Bendl, M. Kalousek, S. Grospi¢, K.
Klasnova) a 19. 5. (Moravskoslezsky kraj, hosté: L. Zaoralek, P. Drobil, P. Luksa,
K. Konecna, K. Koci, ). Ve specidlnim dile vysilaném 27. 5. vystoupili lidfi dvou
nejsilnéjSich stran, Jifi Paroubek a Petr Necas.

Prace detailné nepopisuje jednotlivé dily: nékteré z poradi byly diky vybranym
tématiim zcela prosty sledovanych témat. ZjiSténi jsou prezentovana ve formé
shrnujicich tabulek, které mapuji vyskyt témat ve vSech potadech, pficemz je u

vyroki jiz provedeno pfifazeni k dané kategorii kampan¢.

# Jména kandidétd jsou fazena podle pofadi strany ve volbach
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Otazky Vaclava Moravce Pozitivni kam. Negativni kam. Srovnavaci kam.

CSSD 8 4 _
ODS 7 2 4
TOP 09 3 - 1
KSCM 1 1 1
\AY; 6 1 1

Na prvni pohled je zjevné, Ze s vyjimkou ODS siln€ pfevazovala pozitivni
kampan. Strany vyuzily diskusni pofad jako pfileZitost k prezentovani vlastnich
feSeni problému zadluzovani a prezentaci navrhli na feSeni dopadii hospodarské

krize.

Pievazujicim obsahem komunikace CSSD je snaha o profilovani sebe sama
jako ochrance obcanti. Proti tvrzeni, ze se dluhy plati, stavi teze o solidarité a
tvrdi, Ze dluhy nesmi platit ti, ktefi krizi nezavinili. Operuji-li ODS a TOP 09
S pfirovndnim statu k rodin€, jejiz hospodafeni nesmi mit za nasledek dluhy,
CSSD v ramci pofadu prezentuje jinde neopakovanou tezi, ze lépe vyhovuje
piirovnani statu k firme. Zbankrotuje-li podnik, jeho zaméstnanci nejsou zavazani
dluhem: ve stejné situaci jsou Gdajné vici statu ob&ané CR. Vétsinou krizi i
ostatni sledované témata zmifluje v ramci urcité problematiky, u niz tak deklaruji
kompletni znalost vSech aspektti. V ramci negativni reklamy je napadana kampan
pravice, udajn¢ zaloZzena na 1zi ohledn¢ ekonomické situace. Dle tvrzeni
socidlnich demokrati to navic byla pravé pravice, kterd zptsobila ekonomické
problémy v Recku. Opakovano je obvitiovani ODS z neschopnosti ochranit

obCany pied dopady ekonomické krize.

ODS vice nez ostatni pouzivala néstroje srovnavaci kampané¢, i u ni vSak
prevlada pozitivni politickd reklama. Obcansti demokraté kladou daraz na
zastaveni zadluZovani, pficemz voli¢i prezentuji volebni boj mezi levici a pravici
jako hlasovani mezi cestou k bankrotu a oddluzovani. CSSD je opakované

prohlasovana za stranu, ktera zadluzuje a jejiz politika vede k fecké cesté.
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TOP 09 se vsouladu s programem i ostatni sebe propagaci profiluje jako
strana, ktera chce zastavit zadluzovani i za cenu nepopularnich opatfeni. Zasadné
nesouhlasi s tvrzenim, ze stat a ob¢ané jsou Vv otazce dluhti oddéleni, dle TOP 09

to budou pravé Cesi, na jejichz Zivoty dluhy dopadnou.

V ramci kampané ojedinély piistup v Otazkach Véclava Moravce prezentovala
KSCM — odmita oddluzovani, pokud by mély jeho disledky jakkoliv dopadnout

na obc¢ana a ohrozit jeho socialni jistoty.

Véci Veiejné se omezuji na opakovani zavazku piijmout opatfeni, ktera
povedou K oddluzovani. Stat bez dluhl je prezentovan jako jedna z hlavnich
stranickych priorit, pfi¢emz na feSeni krize je kladen silny diraz. Recko je pro
Véci verfejné nastroj i ilustraci situace statu, kterd otdzku zadluzovani silné

podcenil.

2. 5. 2. \Volebni diskuse s Martinem Veselovskym

Do vyzkumu byl zahrnut vétsi vzorek, nebot narozdil od Ceské televize
potadal Cesky rozhlas piedvolebni debaty dvakrat tydné. I toto médium v zavéru
umoznilo piimy stiet lidr( nejsilnéjSich stran Paroubka a Necase. Prostor pro
piedsedy ostatnich vyznamnéjSich stran byl kompenzovan specidlem bez

ptitomnosti politikit CSSD a ODS.

Potady byly vysilany 29. 4. (Pardubicky kraj, hosté: M. Vana, D. Petruska, P.
Severa, V. Snopek, M. Petran), 4. 5. (Olomoucky kraj, hosté: R. Vana, 1. Langer,
J. Chalankova, A. Cerny, L. Anndryskova), 6. 5. (Ustecky kraj, hosté: J.
Paroubek, P. Gandalovi¢, J. Drabek, J. Senfeld, M.gt’oviéek), 11. 5.
(Jihomoravsky kraj, hosté: B. Sobotka, V. Mencl, A. Putnova, Z. Bebarova-
Rujbrova, J. Dobes), 13. 5. (Stiedocesky kraj, hosté: M. Uran, P. Bendl, M.
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Kalousek, S. Grospi¢, K. Klasnova), 18. 5. (Praha, hosté: M. Pecina D. Vodrazka,
K. Schwarzenberg, J. Dolejs, R. John), 20. 5. (Moravskoslezsky kraj, hosté: L.
Zaoralek, P. Drobil, P. Luksa, K. Kone¢na, K. Koci), 25. 5. (Lidfi stran: K.
Schwarzenberg, V. Filip, R. John) a 26. 5. (lidfi nejsilnéjSich stran, J. Paroubek, P.

Necas).

Vol. diskuse s M. Pozitivni Negativni Srovnavaci
Veselovskym kam. kam. kam.
CSSD 11 1 1

ODS 16 2 -

TOP 09 10 - -

KSCM 3 - _

VvV 8 - 1

| v ramci debat Ceského rozhlasu se strany ohledné sledovanych témat drzi jiz
vyty€enych pozic. Socialni demokraté odmitaji, aby dopady krize platili ,,obycejni
lidé*, ODS a TOP 09 hovoti o problematickém tempu zadluzovdni a moZnosti
pfiblizeni fecké situaci. Lze fici, Ze jak obsah sdéleni, tak pouZita rétorika jsou
stale stejné. Pouze Véci vefejné nabizi novou informaci — s ohledem na vlastni
slova o nutnosti bojovat proti zadluZovani a populistickymi sliby CSSD si se
socialnimi demokraty nedokazi predstavit spolupraci. V debatach Ceského
rozhlasu se vyraznéji projevovali komunisté, ktefi neopomnéli zminit, Ze v roce

1989 byla zemé bez dluhti.

Nejcastéjsi pouziti sledovanych motivii je v kontextu promluvy o nékteré uzeji
zamétené problematice. Strany tak dokazuji, ze jsou si védomi vSech aspektl
problému. Jako ndstroj negativni kampané motivy ve vefejnopravnich médiich
pouzivaji piedeviim CSSD a ODS, které zaroveii argumenty mifi proti sobg,
pfiCemz se navzajem obvinuji z nekompetence, 171 a nezodpovédnosti. TOP 09 a

Véci vefejné se radikalnich vyroku zdrzuji, vétSinou v ramci pozitivni reklamy
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predstavuji vlastni recepty na boj se zadluzovanim a krizi a zdlraziuji nutnost

tyto problémy fesit.

2. 6. Pfedvolebni spoty

Zakon 247/1995 Sb. (http://www.psp.cz/docs/texts/1995-247.html) o volbach

do Parlamentu Ceské republiky vyhrazuje celkem 14 hodin vysilani vefejnopravni
Ceské televize pro prezentaci spotii piedvolebnich stran. Umozituje tak prezentaci
a moznost usilovani o voli¢e i mén¢ silnym a slab&ji financovanym formacim,
kterym schazi prosttedky pro efektivnéjsi kampan. Spoty dodavaji televizi
samotné strany, pfi¢emz cas je délen mezi vSechny formace a potadi vysilani
uréuje los. Spoty maji byt CT dodany v délce jedné ¢i dvou minut.

Své predvolebni spoty ve vysilani Ceské televize prezentovaly téz Ceska strana
socialn¢ demokratickd, Obcanska demokraticka strana, TOP 09 S podporou
Starostii, Véci vefejné a Komunistickd strana Cech a Moravy. Analyze klipt

(http://www.lidovky.cz/admiral-schwarzenberg-mlady-paroubek-strany-ukazaly-

volebni-spoty-1pt-/In_domov.asp?c=al00512 154020 In_domov_glu) se vénuje

nasledujici oddil.

CSSD

Teze prondsené v predvolebnim videu socialnich demokratii podbarvuji zabéry
Ceské krajiny. Stranu a jeji programové zavazky prezentuje predseda Jifi
Paroubek: ,,mame sviij plan boje proti krizi®, tvrdi. Pottebné prostredky pro jeji
prekonani CSSD planuje ziskat z evropskych fondii. Obsah spotu zcela odmita, ze
by byl program socialni demokracie politikou zadluZovani, naopak. CSSD uvadi,
ze pro statni rozpocet zajisti miliardy korun navic. Vyznéni spotu je vyrazné
pozitivni, strana prezentuje své vlastni priority a dopliuje je o informace, jak
jejich splnéni dosahne. Zcela chybi negativni néstroje: 1 proti spojeni politiky
socialni demokracie s problematikou zadluzovani se strané ohrazuje obecné, aniz

by tvrdila, Ze jde o lez a snahu CSSD poskodit. Spot stranu prezentuje jako
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konstruktivni, schopnou, védomou si potteby fesit problém hospodaiské krize a

bojujici proti zadluZzovani.

ODS

Klip ODS uziva zcela jiné nastroje. Vazna hudba podbarvuje tmaveé vyvedené
obrazy zoufalych lidi, které posléze doplituji slogany uto¢ici na CSSD. ., Jitimu
Paroubkovi je jedno, Ze dluhy budete muset splacet vy, uvadi Zensky hlas s tim,
ze si nezodpovédni socidlnédemokraticti hospodari budou muset paj¢ovat u déti
voli¢t. Mezi CSSD a statnim bankrotem je poloZeno rovnitko. S feSenim piichazi
ODS, kterd ukonc¢i ,,zadluzovani nas vSech®. Prezentace obtizi, do kterych vede
obéany CSSD a u nichz nabizi feSeni ODS, stiidd &ast, kde politiku ODS
prezentuje piimo Petr Necas. ,,Stat je jako rodina,” opakuje jedno
Z nejpouzivanéjsich tvrzeni z pravicové kampang. ,,Kdyz se zadluzi piili§ a neni
schopna dluhy splacet, mize piijit exekutor. Pokud se takto nezodpovédné chové i
stat, miize dopadnout podobng, stejné jako v Recku, Mad’arsku nebo Lotyssku.
Lze ten, kdo tvrdi, ze nam nic podobného nehrozi.“ Za kli¢ k tomu, jak se
problémim vyhnout, povazuje ODS zodpovédné jednani. A k odpovédné volbé je
Vv zavéru voli¢ vyzvan.

Spot kombinuje prvky srovnavaci kampané, kdy na zacatku podava vycet
problematickych situaci zavinénych Jifim Paroubkem a CSSD, pfi¢emz fesenim
jsou vzdy recepty ODS. V druhé ¢&asti spotu sice strana vyhroZuje moznosti
bankrotu a potizemi se zadluzovani, le¢ zdrZzuje se pfimych utokl na politickou

konkurenci. SpiSe se prezentuje jako zachrana pred podobnymi problémy.

TOP 09

Notnou davkou nadsdzky disponujici klip TOP 09 zadny ze sledovanych

motivi neobsahuje.
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KSCM

Ptedvolebni klip komunistické strany kombinuje pouziti textu a mluveného
slova. ,,Vyfesi krizi socialni $krty?* taze se KSCM a odpovida, ze omezeni toku
penéz pro nizko pifijmové skupiny obyvatel neni cesta z krize. Pokud je pfimér
mezi fungovanim stidtu a hospodafenim rodiny oblibeny u pravicovych stran,
levicové formace v kampani vyuzivaji motiv, kterému se nevyhnul ani spot
KSCM: tezi, e ,,za krizi by méli platit ti, ktefi ji zavinili.*

Komunisté odmitaji vyuzivani krize ke snizovani mezd a socialnich vydaju. Po
pocate¢nich proklamacich pracujicich s motivem boje proti krizi, ilustrovanych
novinovymi titulky o feckych a portugalskych problémech, se strana soustfedi na
sva tradiéni témata. Zbytek klipu je vénovan zavazkim na ochranu a podporu
socialné slabych, nezaméstnanych, zaméstnancti, dichodct a jinych.

KSCM pouziva predev§im pozitivni p¥istup, kdy se predstavuje jako obrance a

hlas téch, na které krize muze dopadnout nejvice.

vV

Véci vetfejné v klipech prezentuji originalni motiv boje proti ,,dinosaurim®,
ktefi v daném kontextu slouzi jako symbol pro existujici problémy. V jejich vyctu
jsou jmenovany i statni dluhy — Véci vefejné se predstavuji jako strana, ktera
zadluzovéni ukon¢i ,,Dnes kazdy z nas véetné miminek dluzi kvili statnimu dluhu
130 000 K¢. Véci verejné zastavi dalsi zadluzovani®, slibuje Kristyna Koci jako
jeden z predstavitelti strany, ktefi prezentuji feSeni pro urCitou oblast. Zbytek
klipu je vé€novan témattm, které si strana privlastnila, pfedevSim boje proti
korupci.

VV pracuje s motivem zadluzeni, kdyz ho prezentuje jako problém, ktery se
tyka kazdého z obcani, dokonce i malych déti. Nepouziva ho vsak k Utoku na

rM v

konkurenci, pouze poukazuje na nutnost zadluzovani fesit.
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Obsah spotu politickych stran zcela koresponduje s jejich kampani v jinych
médiich 1 body volebnich programii. Jedinou vyjimkou je v jinych ptipadech
seriozni TOP 09, kterd ve svém spotu dala pfednost nadsazce pfed moznosti

prezentovat dulezita sd€leni.

2. 7. Socialni sité

Socialni sité jsou fenoménem komunikace v 21. stoleti: umoznuji rychlou a
uzivatelsky pratelskou cestu ke sdéleni, které je mozno dale snadno sdilet
prostfednictvim pfiznivcl. Jednotlivem i organizacim je pfitom v nékterych
formach umoZznéna piima a rychld komunikace s ptijemci jejich zpravy, existuje i
prostor pro vyjadieni navstévnikil profilu, na které jejich vlastnik miize reagovat.
Autorka prace nepovazuje za nutné detailné popisovat jednotlivé socidlni sité,

podava pouze velmi stru¢nou charakteristiku.

V rdmci oddilu bude zkouméano, zda se v komunikaci na sociélnich siti u
CSSD, ODS, TOP 09, VV a KSCM vyskytly také sledované motivy. Sledovanymi
socialnimi sitémi jsou Facebook, Twitter a YouTube, pficemz je pii jejich

charakteristice zachovano toto potadi.

Facebook umoziuje uzivateli vytvofit profil, jehoZz prostfednictvim lze
odkazovat na novinky, publikovat kratka sdéleni, sdilet fotografie a videa.
Pfizniveim umozZiuje s vlastnikem uctu komunikovat, ptidavat vlastni ptispévky
a odbirat novéa sd¢leni.

Twitter je sit, ktera vlastnikovi profilu umoznuje zasilat ptiznivctim, tzv.
followerim kratka sdéleni, tzv. tweety, které mohou obsahovat i odkazy.
Followefi maji moznost na sdéleni reagovat.

V piipadé¢ YouTube se jednd o kanal svidei, ktery vlastnikovi profilu
umoziuje nahravat a sdilet vlastni sdéleni ve formé spott, pod které je mozné psat

komentare.

Oddil postupné prezentuje vyuziti socidlnich siti u vSech stran. Za oficidlni

ucty stran pfitom povazuje ty, na které strany odkazuji ze svych oficidlnich
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webovych stranek. Soukromé ¢i polooficidlni profily jednotlivych kandidati
nebere v potaz.
Casové obdobi je i vtomto piipadé omezeno na posledni mésic, tj. od 28.

dubna 2010 do 29. kvétna 2010, véetne.

CSSD

CSSD se pied volbami dostalo kritiky ze strany odbornik{i na komunikaci, kdy
bylo jeji vyuzivani socidlnich siti hodnoceno jako siln¢ zaostavajici za
nejsilnéj$im konkurentem, ob¢anskymi demokraty. Na zacatku dubna, tj. tfi tydny
pred datem, od kterého tato prace analyzuje kampané, méla CSSD na facebooku
pouhych 653 priznivcu proti 15017 fanouskiim ODS
(http://www.podnikatel.cz/clanky/ods-s-prevahou-valcuje-cssd-v-socialnich-

sitich/), na YouTube pouze 21 odbérateli proti 680 odbérateltt u ODS. V poctu
ptijemcti, vede socidlni demokracie pouze na Twitteru, kde se jich k 6. 4. 2010

k CSSD hlasilo 511, zatimco k ODS pouze 234.

Facebook

CSSD Facebook pouziva takika vyhradné k pozvankam na piedvolebni setkani
a naslednym reportazim z jejich prubéhu. V ramci sledovanych motivii byla
publikovdna pouhd ¢tyfi sdéleni, z nichz tfi lze zatadit do pozitivni a posledni do
negativni kampané¢.
4. kvétna CSSD publikuje video, kde se zabyva otazkou problematiky
zemédé€lstvi, které zasdhla hospodatska krize. Jde o soucast pozitivni kampané
obsahujici pochvalu politiky CSSD v dané oblasti.

8. kvétna odkazuje na €lanek na vlastnich strankach, v némz se prezentuje jako
strana, ktera zemi nezadluzila.

18. kvétna strana publikuje kratké sd€leni obsahujici tezi, Ze na krizi nesmi
doplacet ti, kteti ji nezavinili.

19. kvétna CSSD publikuje obséhlejsi a hlubsi polemiku o soudasné politice a

ptistupu pravice a levice ke svetu. Kritizuje Kalouskovu slozenku a volebni
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kampan pravice oznaluje za ,,stradeni cestou do Recka”. Vyjadiuje se pfitom aZ
expresivné: ,,Je to teroristickd rétorika, kterd vyuziva fecké krize a vefejného
dluhu k tomu, aby nés donutila pfijmout brutalni alternativu mezi kapitdlem a
pravy — mate sva prava, jen pokud to prospiva kapitalu, jinak je s nimi amen. Ne,
naopak znakem demokratického spolecenstvi je solidarita v krizi a nedostatku.
(...). Clanek s charakterem polemiky je obvinénim &eské pravice ze zneuzivani
témat krize a statniho dluhu
(http://www.facebook.com/notes/%C4%8Dssd/v%C3%Alclav-
b%C4%9Blohradsk%C3%BD-%C4%8Dty%C5%99i-d%C5%AFvody-
pro%C4%8D-volit-levici/120750221292535) k omezovani potiebnych, pravici

vSak zanedbavanych opatteni, napt. k ochrané ptirody.

YouTube
CSSS disponuje kanalem cssd.televize

(http://www.youtube.com/user/cssdtelevize), jehoz datum registrace je v roce

2009. Ve sledovaném obdobi bylo publikované jediné video vztahujici se ke

kampani, které vSak neobsahovalo sledované motivy.

Twitter

Kanal je oznaGen jako neoficialni u¢et CSSD, spravovany piiznivci: jelikoz
vSak na n¢j strana odkazuje ze svych stranek, je zafazen do analyzy. Sdé¢leni
socialnich demokratti vétsSinou followery odkazuji na dalsi stranky ¢i dokumenty,
asté je upozoriiovani na tiskové zpravy. CSSD zprostiedkovava uZivateltim
Paroubkovo vyjadieni, ze ,.feckou cestou jde ODS“. V souladu se zprévou je
sdéleni, Ze si ,,,Ceskd pravice miiZze s feckou podat ruce, mluvi o Seteni a pfitom
rekordné zadluzuje stat“. CSSD kritizuje i tzv. Kalouskovu slozenku. Vétsina

¢eskych dluhti udajné vznikla za vlad ODS.

OoDS

Obcansti demokraté pouzivaji vSechny tii typy sociélnich siti, pficemz bohata

je prevazné jejich aktivita na YouTube.
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Facebook

Narozdil od CSSD netvoii vétsinovy obsah facebookové komunikace ODS
pozvanky. Strana profil pouziva spiSe ke sdileni a odkazovani na clanky
publikované na jinych serverech. To je i ptipad odkazu na ¢lanku, kde se s tezi
,nechci, aby to u nas dopadlo jako v Recku“ mezi podporovatele strany zaiadil
Jaromir Jagr. Jde o jediny vyskyt sledovaného tématu, pocet prispévkl je piitom

oproti CSSD obecné vyrazné nizsi.

Twitter
ODS se vramci sdéleni na Twitteru pfimo nevyjadiuje ke sledovanym

tématium.

YouTube

29. 4. 2010 ODS nahrava video dokumentujici ucast volebniho lidra Necase
V kampani na Krométizsku kde s obCany fesil 1 téma zadluZovani statu, které by
mohlo ohrozit napt. vyplaceni diichodl. Téma krize a dluhu diskutoval Necas 1 se
studenty stfednich Skol. Nahravka dava prostor 1 nazoriim volict, ktefi tvrdi, Ze se
boji krachu a dluht v ptipadé vitézstvi levice.

(http://www.youtube.com/watch?v=E1513ShGwRs&feature=plcp)

2i. 4. 2010 Necas na Vsetinsku prezentuje problém statniho krachu, ktery tidajné
CR realné hrozi

(http://www.youtube.com/watch?v=TE1rOQkZAJLQ&feature=plcp)

29. 4. 2010 se strana vyjadfuje k tématu zadluZeni a feckému motivu. Konstatuje,
Ze je obvinovana ze , stradeni Reckem*. P¥ipomina viak, ze ODS jiz pied mésici
upozoriiovala na mozné problémy v Recku, pfi¢emz se tato varovani zkonkrétnila.
Moznost bankrotu vidi ODS jako ,realnou hrozbou‘, ktera bude mit realny dopad
na zivoty konkrétnich lidi. Obcansti demokraté prezentuji dopady vitézstvi levice
na obycejné lidi skrze vymluvnou scénu, kdy porovndvaji obsah nékupni tasky
ob&ana po piipadném vitdzstvi ODS a CSSD, pii¢emz v situaci po bankrotu je

pochopitelné taska poloprazdna. ,,Bude to mit redlné dopady a tomu musime
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zabranit.“  (http://www.youtube.com/watch?v=muWpL4gXLVU&feature=plcp).

ODS tvrdi, Z v ptipadé vitézstvi CSSD bude mit CR namifeno smérem do Athén,
pfi¢emz vypocita konkrétni dopady na vyrazné oslabeni mény a obrovsky narist
cen benzinu. Ilustrovan je pokles dichodii a plati a rast nezaméstnanosti.
Obcansti demokraté operuji zcela konkrétnimi ¢isly, ¢imz pfiispivaji k realnému
vyznéni sdéleni. Nésledné strana prezentuje vlastni zpiisob, jak proti hrozbam
bojovat.

Obcansti demokraté kanal na YouTube pouzivaji k prezentaci oficialnich
materidli jako jsou zaznamy tiskovych konferenci ¢i reportdze o ucasti
stranickych osobnosti v kampani. Sdéleni sleduji trend odpovidajici pfedchozim
kapitolam: strana sebe sama prezentuje jako feSitele problémi se zadluzenim,
ptiCemz ostie Gto¢i na levicové strany, jejichz pocinani vede zemi k bankrotu.
OrigindlnéjSim projektem je animované video ,,Levicové peklo®, seznamujici
sudélem nevoliCe, ktery je odsouzen pracovat v pekle na levicové dluhy
(http://www.youtube.com/watch?v=0_Ou69B7t9U&feature=plcp).

TOP 09

TOP 09 S podporou Starostli ve své kampani ve velké mife pracovali prave se

socialnimi sitémi, pficemz kampan ocenili i experti (http://hn.ihned.cz/c1-

43888110-experti-vtipna-byla-jen-kampan-top-09).

Facebook

Sviyj facebookovy ucet TOP 09 pouziva spiSe ke sileni vlastnich materiali
publikovanych na jinych serverech, informovani o nové uvolnénych tiskovych
zpravach, videich a podobné. Kratké tvodni texty, kterymi je odkazovany
materidl pfedstaven, se shoduji s ¢astmi tiskovych zprav a inzeratd, které byly
predstaveny vyse. Jedno z originalnich sdéleni je od Karla Schwarzenberga, ktery
tésn¢ pied otevienim volebnich mistnosti upozoriiuje na nutnost hlasovani u
voleb, které vyrazné ovlivni osud republiky. ,,Cesta z moralni a ekonomicke krize

bude trvat n€kolik let. Vychodiskem z tohoto stavu je bohuZel pouze pfijeti
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nepopularnich, a pro nékteré¢ i velmi tvrdych, opatfeni. Pokud nechcete uz jen

ptihliZet, volte TOP 09*.

Twitter

Predevsim sd€leni na Twitteru jsou formulovana odlehéené, vtipné zpravy maji
Ctenafe ptimét napf. k prohlédnuti odkazu ptipojenému k fiktivnimu sloganu
CSSD ,,Paroubek by mohl dostat cenu za program v cestovnim ruchu: Poznéte
Recko a nikam nemusite jezdit. Stadi, kdyz nés zvolite.“ TOP 09 se vyjadiuje
k Recku obecng, ¢imZ opét zastava, byt implicitng, nazor na otazky zadluZzovani:
,Recko: vzdy je jednodussi hazet vinu na jiného — zly Mezinarodni ménovy fond,
zla Evropska komise — nez ji hledat u sebe.“ Ve stejném kontextu si TOP 09
vefejné klade otazku ,,pro¢ si nékdo mysli, ze kamenem hozenym do vylohy,
pfevracenym autem nebo zranénym policistou vytesi zadluzeni statu?*

Vlastni slogan se zakladem ,,vice nez si myslite* je pouzit i pro prezentaci vyse
dluhu u malého ditéte.

Twitter nemohl ztistat v pozadi, co se tyka prezentace ,,Kalouskovy slozenky*,
vyuzit byl apel: ,,budete i vy platit svoji slozenku na 121 000 K&, nebo se
rozhodnete jit snami a vefejny dluh snizit?“ Reakcemi na rozruch vyvolany
Kalouskovou slozenkou byly i1 tweety ,,Je lepsi, kdyZ se diichodci leknou dnes,
nez aby jim =za Ctyfi roky nepfiSel dichod, protoze nas zavalily
dluhy*,,slozenkami TOP 09 neptestielila. Z kampané je patrné, Ze strana piejima
pozici pravicového lidra* ¢1 lakonické ,,slozenka zaujala.*

I na Twitteru se tym TOP 09 pfibliZit nesmyslnost a nelogi¢nost Ziti na dluh a
nemoznost takové praxe vramci statu: ,,Nalévame zdarma, veSkerou uhradu
zaplati va$i potomci, az vyrostou... Chtéli byste vy takovy hostinec?** Na mladsi
dluhy, které nadélali jejich rodice. Proto voli TOP 09.

Kampan na Twitteru lze hodnotit jako pozitivni, jejim hlavnim cilem je

seznamit voli¢e s problémem zadluZovani.

YouTube
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TOP 09 své spoty na YouTube vénuje piredev§im motivu statniho dluhu. Snazi
se komunikovat skute¢nost, ze statni dluh je ve skutecnosti dluhem kazdého
ob¢ana. Kalousek varuje, Ze podobny fakt si neuvédomili obané v Recku, na
nec¢z poté dasledky dopadly tim tvrdéji.
(http://www.youtube.com/watch?v=6rlvfiWRfVnw&feature=plcp). Castym jevem

je pouziti u pravice tolik oblibeného motivu statu jako Spatné hospodafici rodiny,
ktery skrze neustalé nesplacené ptjcky a ziti na dluh mifi k feckému bankrotu

(http://www.youtube.com/watch?v=mmKPvH6 0iQ&feature=plcp). Pravé TOP

09 jako jedina dle tvrzeni strany vyvadi Ceskou republiku z cesty do Recka,
zatimco viechny ostatni strany a jejich programy do Recka vedou. Strana apeluje
na volice, aby podobou situaci nepiipustili.(

http://www.youtube.com/watch?v=IvIAyNiOTNg&feature=plcp).

V ramci kampané Ceskych stran je originalnim napadem spot, ktery konkrétni
finan¢ni ¢astku pfifazuje jako dluh pouhému tfimésicnimu ditéti. Jedna se o snahu
priblizit problém zadluzovani konkrétném lidem, pro které je pojem ,,statni dluh*
ptilis abstraktni a vzdaleny, nez aby si uvédomili, ze jde o zalezitost, ktery

ovliviiuje i je (http://www.youtube.com/watch?v=Apop8NSTIzo&feature=plcp).

Podobny klip je apelem na volie, aby nenechali malé dité utopit v dluzich

(http://www.youtube.com/watch?v=885T1G7Ait0&feature=plcp). Miroslav

Kalousek vyuzivd YouTube pro pod€kovani za dopisy a ohlasy na svou
»sloZzenku®. Ohrazuje se proti tvrzeni nékterych lidi, Ze oni nic nedluZi, ze dluh je
problém politikti. Kalousek pfipomind, ze dluhy jsou problémem vsech, nebot’ stat
neni firmou generujici zisk.

Ostatni klipy se shoduji v pointé i zptisobu argumentace: informuji o nutnosti
zastavit rostouci zadluZovani, jehoZ nefeSeni vede k situaci podobné té fecké.
Jedna se o konstruktivni kampan, kterd ma pfijemce znepokojit, zaroven mu vSak

nabizi fungujici, byt ne populistické feSeni.

KSCM

Komunisté socialni sit& pro kampait 2010 nevyuzili. Uétem na sitich Twitter a

Facebook sice disponuji, le¢ profily byly zalozeny az po uplynuti sledovaného
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obdobi. Na kanale YouTube neni video pro kampaii do poslanecké snémovny

2010.

VvV

Véci vetejné vyuzivaji vSechny tfi socidlni sité, sledované motivy vsak takika

nevyuzivaji.

Facebook

Sledované motivy nejsou prostfednictvim Facebooku komunikovany.

Twitter
V ramci komunikace na Twitteru jsou followefi informovani ptedevSim o
provoznich zalezitostech, napiiklad o spusténi stranického e-shopu. Sledované

motivy komunikovany nejsou.

YouTube

Narozdil od ostatnich stran je video prezentace Véci vetfejnych vice amatérska,
kombinuje nepfiili§ obrazové i zvukové kvalitni zaznamy s oficidlni prezentaci,
vedle niz klade minutové stfihy z medidlnich vystoupeni vylepSené o nazor
numerolozky tvrdici, Ze volebni ¢islo VV poukazuje na schopnost fesit problém
nezaméstnanosti.

Véci vetejné v ramci Youtube komunikuji ze sledovanych témat predevSim
problematiku zadluzovani. Garantuji svou ochotu podpofit stranu, jejiz politika by
méla mit pozitivni dopad na sniZovani dluhu

(http://www.youtube.com/watch?v=AhEU9BKmMGRI&feature=plcp). Mimo

oficialni klip (viz vySe, Pozn.) jsou nahravky spiSe fragmenty zachycujici ¢asti
volebnich meetingl ¢i pfes ramena natdcend jednani. I v této formé je n€kolikrat
zopakovana viule snizovat zadluZzovani

(http://www.youtube.com/watch?v=P1d_rQgtuKE&feature=plcp) a nebezpeci

pfiblizovani se Recku

(http://www.youtube.com/watch?v=hw4KVHXfnp8&feature=plcp).
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2. 7. 1. Zvlastni formy internetové kampané

Podkapitola kratce shrnuje dva aspekty pravicové kampané, které pouzily
v ramei CR unikatni nastroje. Jedna se o tzv. ,,Kalouskovu slozenku* u TOP 09 a

Virtualni demonstraci ODS.

ODS

Také ODS se pokousela o realizace origindlni projektu: voli¢im nabidla ti¢ast
na virtualni demonstraci proti CSSD a levici. Zajemce si mohl vytvofit virtualni
avatar a pfidélit mu vymysleny slogan, ktery by postava prezentovala.
Obcanskymi demokraty hojné prezentovana akce nebyla primdrné zameétena na
sledovanéd témata, ODS vSak v informacnich materidlech informovala o obCany

vybranych heslech, mezi nimiz se hojn¢ objevoval fecky motiv.

Projektem ODS byla také webova stranka www.cssdprotivam.cz, kterd

poukazovala na neschopnost CSSD fesit statni dluh, na populistické sliby, které

by vedly k jeho zvyseni a cestu do Recka, ktera by byla diisledkem.

TOP 09

Kalouskova sloZenka (viz. obrazova piiloha, Pozn.) byl pokus TOP 09 upoutat
pozornost ob¢anu k vysi stdtniho dluhu. Strana rozeslala obcantim volebni letak
Vv originalni formé¢ slozenky upominajici na vysi statniho dluhu. Jednalo se o dalsi
Z pokusti ptibliZit obaniim pro mnohé pfili§ abstraktni pojem statniho zadluzeni a
upozornit, ze se dluh netyka politikli, ale pravé obcanl. Dorucend slozenka
s sebou pfinesla silné reakce piijemct a atraktivné kontroverzniho tématu se
chopila média. TOP 09 se chopila pfilezitosti a s motivem ,,slozenky* dale
pracovala, vysvétlovala a pouzivala jako ilustraci skutecnosti, ze se statni dluh

tyka skute¢né¢ vSech.
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Kontroverzni, le¢ informativni a tedy pozitivni kampan piinesla strané
pozornost médii a pomohla dostat téma ,,statniho dluhu* mezi nejvice diskutovana

témata pied volbami.

Zavér

Zpusob, kterym cCeské politické strany vedou své volebni kampané se
v poslednich letech vyrazné zménil. T do regionu post-komunistickych stata
vychodni a stfedni Evropy postupné piichazi nové trendy, které jsou na zapad¢ jiz
davno zazitymi pravidly. I v Ceské republice se tak za¢ina rozvijet politicky
marketing, neboli pouzivani nastroji marketingu Vv oblasti politické soutéze a
politiky viibec. Segmentace, priizkumy trhu, pfizptisobovani politického programu
naladam vefejnosti, targeting a podobné fenomény si rychle nalézaly své misto ve
strategiich politickych stran. Pionyrem politického marketingu je v ¢eském
prostiedi Ceské strana socialné demokraticka, ktera jako prvni pfijala podobné
metody za své a za pomoci americkych poradc vstoupila roku 2006 do

predvolebniho soupefeni se zcela novym typem kampané.

Vyznamnym piedélem v Ceskych volebnich kampanich byly pravé volby do
Poslanecké snémovny v roce 2006, ve kterych strany poprvé vyuzivaly metod
politického marketingu. V kampani byla jako nastroj vyuZita i negativni politicka
reklama. Pfes prvenstvi na poli vyuZivani politického marketingu CSSD volby
prohrala. Patovou situaci, kdy proti sobé& staly dva bloky sloZené ze stran, které si
JiZz diky vyosttené piedvolebni rétorice prakticky uzaviely cestu k uzavieni
koalice, vyfesily az hlasy piebéhlikii z CSSD. Vlada disponujici ve snémovné
pouhou stovkou hlasi musela celit nékolika pokusim o vyjadieni neduvéry.
V patém hlasovani o nedlvéere podpofili opoziéni strany 1 rebelujici poslanci ze
stran koalice a vlad€ byla poprvé v historii vyjadiena nedivéra. Stalo se tak
zhruba v poloviné dlouho pfipravovaného ¢eského ptredsednictvi Evropské unii,
coz poskodilo obraz republiky v zahrani¢i. Nastala diskuse nad feSenim situace,
na jejimz konci vzeSel Grednicky kabinet Jana Fischera, ktery mél zemi dovést

k fijnovym pred¢asnym volbam.
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Zvrat zpusobil Jifi Paroubek a Ceska strana socialné demokraticka, ktera
pred¢asné volby navzdory dohod& odmitla. Utednicky Fischertv kabinet tak vladl
az do tadnych voleb v kvétnu 2010. Skutecnost zrusenych predcasnych voleb se
podepsala na problémech s financemi: strany vlozily do kampané 2009 znaéné
finan¢ni prostiedky, které spolu s napf. vytiSténymi materialy a pronajatymi
plochami vysly vnive¢. Pfesné dopady zruseni voleb na stranické pokladny nejsou
zcela znamé, spekuluje se vSak, Ze pravé problémy s penézi staly za Paroubkovym

rozhodnutim o neumoznéni pied¢asnych voleb.

Ve volebnim obdobi 2006-2010 a naslednych kampani do pifedCasnych i
radnych snémovnich voleb se na spolecenské, hospodaiské i politické situaci
podepsala postupujici hospodaiska krize. Pivodem v USA, krize diky globalizaci
ovlivnila svétové hospodafstvi Evropu nevyjimaje. Jeji diisledky pocitili v bézném
zivoté 1 CeSti obcané, zvysila se nezameéstnanost a snizila moznost exportu.
Priizkumy vefejného minéni jasné uvadély krizi jako problém, ktery Cesi vyrazné
vnimaji. Tizivé krize dopadla na jiz tak zadluzené a v ramci eurozony slabsi
Recko: nasledna nepopularni opatieni, ktera zahrnovala zvySovani dani a razantni
Skrtani statnich vydajt, vyhnaly ¢ast feckého obyvatelstva do ulic. Zabéry feckych
demonstraci, pfi nichZ doslo 1 ke ztratdm na Zivotech a nésledné zéasahy policie
proti demonstrantliim nabidly medidln€é vdéné obrazy. Sdélovaci prostfedky fecké

téma dikladné pokryvaly, a to se stalo soucasti obecného povédomi.

Pravé svétova ekonomicka krize a situace v Recku se staly jednim
Z nejsilngjSich témat volebni kampané 2010. Politické strany musely s motivem
pracovat opatrné, pii¢emz asi nejvic musela na ostii noze balancovat Cesk4 strana
socialné demokraticka, jejiz populistické sliby byly v kontrastu s obecnym
povédomim, Ze za feckou krizi stoji nejen globalni recese, ale i mira zadluzeni.
CSSD se zaroveii nemohla tématu vyhnout, protoze by ignorovala téma, které

spole¢nost vnimala jako zcela zasadni.

Pravicové strany ovladly agenda setting a téma zadluzovani, které bylo

zdliraznéno motivy feckého krachu a moZnosti statniho bankrotu, se stalo

vvvvvv

proti slibim socialni demokracie. Ta byla na obvinéni ze zavadéni statu
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k bankrotu nucena reagovat, ¢imz bylo téma krize a zadluzovani jeSté vice

medializovano.

Motiv svétové ekonomické krize a jejich dopadi na Ceskou republiku se tak
objevil ve vSech programech sledovanych stran, jejichz vzorek byl vybran na
zékladé kritéria ispéchu ve snémovnich volbach 2010. Ceska strana socialng
demokratickd, Obcanskd demokratickd strana, TOP 09 S podporou Starostli, Véci
vefejné i Komunisticka strana Cech a Moravy ve svych programech pfinejmensim
konstatuji krizi jako problém, kterym je nutno se zabyvat, ¢imz davaji mimo jiné

najevo i védomi si aktualnich otazek, které trapi ¢eskou spolecnost.

Nejmensi prostor vénovaly motivu hospodaiské krize Véci vetejné, jejichz
programovymi prioritami byly pfedev§im prosazovani prvkl pfimé demokracie a
metody boje proti korupci.

TOP 09 se patrné v reakci na strategii ODS a CSSD zaméfila na téma, které
bylo krizi blizké, ale pfimo se s ni neshodovalo: na sniZovani statniho dluhu. TOP
09 se snazila profilovat jako strana, kterd se neboji nést zodpovédnost a je
narozdil od etablovanych stran ochotna a schopna prosazovat i nepopularni kroky
vedouci k zodpovédnéjsimu statnimu hospodaieni a niz§im vydajim. TOP 09 na
své téma upozornila i originalni kampani, kterd vyvolala zna¢nou kontroverzi:
rozesilala obcanlim slozenky udéavajici vysi statniho dluhu ptfepocitanou na osobu
a domahala se okamzitého zaplaceni dluzné ¢astky. Pokus pfipomenout lidem, Ze
statni dluh neni virtualng poletujici ¢astka, ale realny fakt, ktery se tyka kazdého
obcana, TOP 09 pfinesl Zadanou pozornost a pomohl stranu prezentovat jako
spojenou s fesenim statniho dluhu.

KSCM ve svém programu rovnéz pracovala s motivem hospodaiské krize,
pticemz z jejiho vzniku obvinila kapitalismus. Hl&sala své zapojeni a zajem fesit
problémy béznych obcant, které jimi nezavinénd krize zasdhla a v nékterych

pfipadech je napf. pfipravila o zamé&stnani.

Krize vSak byla nejvice komunikovana nejsiln€j$imi stranami pravice a levice.
Obcansti 1 socialni demokraté kladli feSeni krize a minimalizaci jejich dopadl na
republiku jako svou absolutni prioritu. Ob€ strany prezentovaly své recepty na

feSeni krize. Pfedev§im vSak vyuzivaly motivu ke vzdjemnym utokiim a ke snaze

110



konkurenéni stranu oslabit. V tomto ohledu si 1épe vedla Ob¢anska demokraticka
strana, ktera vefejnosti komunikovala zpravu, ze v Recko do krizové situace
dostalo nezodpovédné zadluzovani socialnich demokratli a ze podobny osud jako
Recko by v piipadé volebniho vitdzstvi CSSD &ekal i Ceskou republiku. ODS
prezentovala program CSSD jako ,.letenku do Recka® , coz mélo vyhodu snadné
zapamatovatelnosti. Pocit, 7e statni dluh je zdvaznym problémem a Ceskou
republiku by rozhazovacna politika skutecné mohla dostat do velkych problémd,

se ODS ve spolecnosti podafilo relativné uspésné zakotvit.

Ceska strana socialné demokratickd reagovala protiitokem: argumentovala
nartistanim statniho dluhu za vlad pravice a operovala tvrzenim, ze ODS mohla na
krizi reagovat napft. ziskavanim prostiedkti z Evropské unie, coz zdaleka necinila
v dostateéné mife. Snazila se téZ upozornit na to, ze Recko dovedla do problému
vlada konzervativni strany a fecti socialni demokraté, kteti zvitézili v predcasnych
volbach, jiz jen feSili néasledky. Pokousela se také upozornit na skutecnost, ze
opakovani fecké zkuSenosti v Ceské republice nehrozi a krize, zadluZovani a
argumentace Reckem jsou jen nadsazeny a zneuZity v kampani ob&anskych
demokratt. CSSD vsak nedokazala najit dostate¢né silné heslo, které by se
vyrovnalo ,,letence do Recka® Jifi Paroubek v tomto daval vinu médiim, ktera
udajné hrozila statnim bankrotem. ,,StraSeni Reckem* se tak dle slov volebniho
lidra a dnes jiz byvalého pfedsedy socialnich demokrati stalo pfi¢inou netispéchu
CSSD. Ta sice volby vyhrala, koalici v§ak sestavily mimo VV pravicové strany,
které hlasaly pravé rozpoctovou a vydajovou ukaznénost, kterd by méla statnimu

bankrotu zabranit a ochranit Ceskou republiku pfed osudem Recka.

Stranickou komunikaci vSech ¢tyi sledovanych motivli, hospodarské krize,
zadluZzovani, bankrotu a feckého motivu, Ize charakterizovat vyrazem
,konzistence“. Jiz na pocatku kampané strany zvolily (nebo jim byl vnucen)
zpisob, jakym problematiku komunikovat. ODS se profilovala jako strana, jejiz
program a odpovédna politika zabrani feckému scénafi, pricemz ji motiv slouzil
k ofenzivé viiéi CSSD. Ta byla se svymi naklady si z rozpoétu zadajicimi sliby
dobrym terCem a po celou dobu kampané se, pies stalou snahu o intenzivni
protittok, musela spise hajit. CSSD se tak profilovala jako zastita oby&ejnych lidi
pred dopady krize. TOP 09 pojala boj proti zadluzeni jako velké téma, pficemz se
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soustiedila pfedevsim na komunikaci vlastnich feSeni. Véci verejné deklarovaly,
ze problém zadluzovani reflektuji a je tieba nepfiznivy trend zménit — v kampani
se vSak vétSinou soustfedily na komunikaci vlastnich témat, pfedevs§im piimou
demokracii a boj proti korupci. KSCM odmitla oddluzovani, pokud by opatfeni
s nim spojena dopadla na obcany, ktefi krizi nezavinili.

Konzistentni nejsou jen pozice stran. Skrze zkoumani volebnich materiala je
mozné fici, Ze strany udrzely téZ raz kampané: ODS a CSSD &asto vyuzivaly
vSechny tfi typy politické reklamy, zbylé tii strany publikovaly vétSinou sdéleni
identifikovatelna jako soucast pozitivni kampané s vyjimecné publikovanym ¢i

vyi¢enym negativnim ¢i srovnavacim sdélenim.

Snémovni volby 2010 potvrdily trend postupujici profesionalizace a
amerikanizace ¢eskych volebnich kampani. Strany — pfedeviim ODS a CSSD —
vyuzivaly poznatkl zapadnich politickych konzultantti a renomovanych agentur,
vypracovavaly si prizkumy postoji verfejnosti a podle nich utvarely sviij produkt.
Vhodné zareagovaly na vnimdni hospodaiské krize a ucinily ji pfinejmensim
jednim z hlavnich témat voleb do Poslanecké snémovny. Strany reagovaly na
taktiku konkuren¢nich formaci a pokousely se na ni najit vhodné postupy a feSeni.
Motiv hospodaiské krize byl pfitom pro kampan 2010 zasadni a lze konstatovat,
ze si s jejim komunikovanim lépe poradila ODS, ktera dokéazala vzbudit dojem, Ze
Vv pfipad¢ vitézstvi socidlnich demokrati bude zemé& redlné¢ ohroZena statnim

bankrotem.

Je tézké odhadnout, zda bylo téma hospodarské krize ve volebni kampani
zcela vycCerpano natolik, aby se v pfiStich volbach jiz vibec neobjevilo.
Samoziejmé zalezi na konkrétni hospodarské situaci — se zlepSujici se
ekonomikou, rlistem poctu pracovnich mist a souvisejicim sniZovanim
nezaméstnanosti se motiv stane vice a vice nezajimavym. Lze se jen domnivat, Ze
Vv budoucich volbéach jiz nebude komunikovéno téma fecké situace, nebot’ bude
postraddat svou aktualnost i mediélni zajimavost. Zda bude téma krize v pfistich
kampanich komunikovano, je tak dano aktudlni hospodaiskou a politicko-

spolecenskou situaci.
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http://www.top09.cz/co-delame/tiskove-zpravy/mocensky-kartel-se-brani-
2252.html

KSCM

http://www.kscm.cz/stanoviska-tiskove-konference-
projevy/stanoviska/48342/dolejs-kscm-bude-suverenitu-cr-v-oblasti-rozpoctove-
politiky-branit?previev=archiv
http://www.kscm.cz/stanoviska-tiskove-konference-
projevy/stanoviska/48360/vostra-pokus-top-09-se-slozenkami-je-spatny-
vtip?previev=archiv

http://www.kscm.cz/stanoviska-tiskove-konference-
projevy/stanoviska/48521/stanovisko-vv-uv-kscm-k-situaci-v-cr-pred-volbami-
do-ps-pcr?previev=archiv

http://www.kscm.cz/stanoviska-tiskove-konference-
projevy/stanoviska/48573/kscm-kroky-ktere-predstavuje-madarsky-zakon-o-
dvojim-obcanstvi-odmitame?previev=archiv

Debaty v médiich — Otazky VVaclava Moravce — special

http://www.zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13379
http://www.top09.cz/co-delame/medialni-vystupy/supervolebni-rok-2010-
1906.html

http://www.zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13523
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Debaty v médiich - VVolebni diskuse s Martinem Veselovskym

http://www.zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13733 http://www.top09.cz/co-
delame/medialni-vystupy/predvolebni-debata-ceskeho-rozhlasu-2367.html
http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?I1D=13656
http://www.zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13657
http://www.zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=13552 -
http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=13513 —
http://www.top09.cz/co-delame/medialni-vystupy/predvolebni-debata-z-
usteckeho-kraje-1937.html
http://www.zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13436
http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=13395

Volebni spoty stran

http://www.lidovky.cz/admiral-schwarzenberg-mlady-paroubek-strany-ukazaly-
volebni-spoty-1pt-/In domov.asp?c=a100512 154020 In domov glu
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