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HODNOCENÍ BAKALÁŘSKÉ PRÁCE
I. Autor: Tomáš Hudcovský
Název: Měření efektivnosti marketingových aktivit podniku
II. Cíl práce a jeho naplnění

Autor cíl práce splnil.
III. Obsahové zpracování a přístup k řešení práce

První část práce představuje kompilát poznatků z odborné literatury na téma marketingová komunikace, sponzoring ve sportu, měření efektivity marketingových akcí, tvorba rozpočtu. Lze říct, že se vztahují k řešenému problému a oceňuji, že cca polovina tohoto textu je vztažena na oblast sportu. Kapitoly jsou stručné, autor využívá více literárních zdrojů. 


Praktická část se věnuje otázce jak zefektivnit komunikační aktivity sledovaného podniku a to prostřednictvím sponzoringu. Autor nejdříve analyzuje současný stav a na základě dotazování a názoru expertů hodnotí efektivitu. Následuje návrhová část, která je uvedena postřehy o sportovním sponzoringu ze zahraničí, kterým se autor ve svých návrzích inspiruje. Navrhuje několik aktivit, které také vyhodnocuje co do nákladů, tak i očekávaných efektů. Oceňuji, že autor měl při formulaci návrhů neustále na mysli cílovou skupinu, tedy lokální obyvatele a vyhnul se investicím do aktivit, které (zbytečně) oslovují širší skupiny lidí.
IV. Formální náležitosti práce a úprava

Formální stránka práce je na dobré úrovni. Jedinou výtkou jsou citace z Elportálu IS MU, které mají neúplnou formu.
V. Připomínky k práci
Nejsou – s výjimkou sestavení dotazníku, ostatní části autor konzultoval a mé připomínky zapracoval.
VI. Otázky doporučené k bližšímu vysvětlení při obhajobě

V prvním návrhu (prezentace automobilů na ledové ploše na konci přestávky a po úpravě ledové plochy) upozorňujete, že automobily by mohly snadno led znečistit. Je tedy toto Vaše doporučení technicky realizovatelné? Jak znečistění zabránit?
VII. Závěr

Domnívám se, že autorovy návrhy jsou pro podnik zajímavé a také realizovatelné. Práce neobsahuje věcné nebo argumentační chyby. Přesto ji nehodnotím známkou výborně ale známkou B- Velmi dobře, to proto, že v práci bylo možné použít náročnějších (a tím pádem přesnějších) metod zejména při vyhodnocování reakce diváků na stávající sponzorské aktivity.
V Brně, 1.9.2008






R.Škapa
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