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4. Připomínky, náměty, otázky k rozpravě:

Bakalářská diplomová práce Lucie Steinocherové je problematická již z hlediska vytyčení výzkumného záměru. Ústřední otázka, zda je videoklip uměním či komercí, je archaismem, který vychází z překonané polarizace „vysokých“ a nízkých“ forem umění, a prozrazuje nepochopení základních principů současné populární kultury, kde takto striktně stanovené kategorie neexistují.

Struktura práce je značně nevyvážená: v rámci nepřípadně omezeného rozsahu textu se autorka pokouší o komplexní postižení vývoje žánru včetně jeho „prehistorie“, periodizace či charakteristiky z ekonomického hlediska a zařazuje také oddíl soustředěný výhradně na československý kontext. V rámci zaměření jednotlivých kapitol je zřejmá nedostatečná koncentrace na sledované téma. Například v oddíle 3 s názvem „Videoklip jako součást kulturního průmyslu“ jsou bez zjevné souvislosti v rozsahu sedmi stran textu obsažena takto různorodá témata: „Komerce v hudebním průmyslu“; „MTV jako globální fenomén“; „Sexualita v hudebním videu“. 

V analytické části práce (kapitola 5., s. 37–64) se potvrzuje subjektivní a vágní operování s kategoriemi „komerční“ a u“umělecký“ videoklip. Autorka poněkud naivně přibližuje jejich specifičnost: „Zatímco u uměleckých videoklipů je umělec spíše v pozadí, není hlavním poutačem celého videoklipu, objevuje se zde symbolika, která recipienta nutí k zamyšlení.“ (s. 37). Nedokáže s odpovídajícím kritickým odstupem a teoretickým vybavením postihnout sledované kategorie „uměleckého“ a „komerčního“ – jakkoli jsou samy o sobě problematické – a při jejich definování zcela intuitivně směšuje tematický charakter, produkční okolnosti a percepční rovinu. Videoklip k písni Bjőrk „All Is Full of Love“ od Chrise Cunninghama pro autorku představuje „umělecký“ produkt, zatímco například klipy Michaela Haussmana pro Madonnu nebo Chemical Brothers zařazuje jednotně do kategorie „komerce“. Autorka zjevně nepochopila základní principy fungování hudebního průmyslu s jeho mnohovrstevnatostí a schopností cíleného zaměření ke specifickým skupinám recipientů. 

Autorka využívá studii Petra Szczepanika „Videoklip. Proměna diváka a elektronická tělesnost. Pragmatický obrat v teorii filmu a populární kultury I.“ (Biograph, 1998), která vychází z jeho magisterské diplomové práce z téhož roku. Je nepochopitelné, proč nevyužila úplnou verzi dané práce, na základě jejíhož prostudování a pochopení by si takto formulovaný badatelský záměr jednoduše nemohla vytyčit. 
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