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OPONENTNI POSUDEK BAKALARSKE PRACE

I. Autor: Vojtéch Volf

Nazev: Marketingovy plan

II. Cil prace a jeho naplnéni

Cilem bakalarské prace byla tvorba marketingového planu podniku, prace je feSena
systematicky a Usti k naplnéni stanoveného cile.

II1. Obsahové zpracovani a pristup k FeSeni prace

Pfredlozena bakalarska prace je standardné dclenéna na Cast teoretickou a praktickou.
Teoretickd ¢ast poskytuje ¢tenafi sice struénou, ale prehlednou reserdi poznatkl tykajicich se
tvorby marketingového planu. V Uvodu praktické casti je predstavena metodika resSeni a
zplsob stanoveni vyzkumnych otdzek, které jsou vhodné& zaméreny s ohledem na jednotliva
4P. Byt jsou vytyéené marketingové cile zna¢né ambicidzni, postup jejich definovani je logicky
odlvodnitelny. Na zaklad& vysledk( dotaznikového $etieni uskuteén&ného mezi 213 zastupci
cilové skupiny, realizovaného mystery shoppingu a dalSich shromazdénych informaci byla
provedena situa¢ni analyza vybraného podniku a nasledné doslo ke specifikovani dil¢ich
strategii, opét dlsledné sledujicich koncept 4P. Poté autor predklada navrh akénich opatfeni
vCetné harmonogramu a rozpoctu, ¢imz byla zavrSena tvorba marketingového planu.

IV. Formalni nalezitosti prace a Gprava

Prace spliuje vesSkeré pozadavky na formalni nalezitosti, i kdyz se v textu obcas vyskytuji
preklepy, dilo je Ghledné a &tivé. Autor vyuziva dostatedny polet zdroju, véetné cizojazy&nych.
V. Pripominky k praci

Jedinou pfipominku mam ke koncepci situacni analyzy, ve které chybi analyza makroprostredi
(napf. PESTLE), avsak vzhledem k precizné provedenym ostatnim analyzam, jez maji na navrh
marketingového planu skutec¢né zasadni vliv, nepovazuji toto za nedostatek, ktery by se
negativné projevil na kvalité celé prace.

VI. Otazky doporucené k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé

V ramci SWOT matice jste mezi prilezitosti zaradil ,spolupraci s jinymi podniky", avSak dale
jste s touto polozkou nepracoval. MlZete vysvétlit, o jaky typ spolupréce by se jednalo, aby
napomohla k naplnéni stanovenych cil(?

VII. Zavér

Predlozena prace ,Marketingovy plan" splfiuje obsahové i formalni naroky na zavérecné prace
kladené. Vzhledem k uvedenému hodnoceni navrhuji klasifikaci ,A".
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